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BAS EDITOR’DEN...

Yeni Yiizyil’da Iletisim Calismalar1 dergisi 14. sayisiyla
birlikte 7. yayin yilin1 tamamlamis oldu. Dergimizde
bugiine kadar 124 bilimsel calisma yaymmlandi. Ilk
baslardaki tedirgin ve ‘Acaba?’ sorularmi geride
birakarak, bugiin artik kendi kulvarimizda ciddi, seffaf,
ilgili, yazar ve hakemlere karsi saygili, Yazim Kurallari
acisindan da oOdiinsiiz bir yayin politikasi izlemeye
calisiyoruz. Geride kalan 7 y1l boyunca dergimiz hep tam
zamaninda ve gecikmeden ¢ikti. Bundan gurur duyuyoruz.
Yine baslardaki -zorunlu- dar kadro yerine bugiin artik
yetkilerin miimkiin oldugunca liyakatli dagitildig1 genis
bir editoryal kadroya sahibiz. Akademik dergiciligin
goniilliiliik esasina dayandigi kadar ayn1 zamanda 6zgiin
bir egitim mecrast oldugu gercegini de aklimizdan
¢ikarmamaya ¢alistyoruz.

14. sayimizda 11 makaleye yer verdik.

IIk makale, Trabzon Universitesi'nden Dog¢. Dr. Bilge
Caglar Demir’in “Kurumsal Sosyal Medya iletisiminde
Emoji Kullanimi: X Platformu Uzerine Bir Inceleme”
baslikli ¢aligmasi. Makale, kurumsal sosyal medya
hesaplarinda emoji kullanimini farkli sektorler baglaminda
karsilastirmali olarak inceleyerek alanyazindaki bu
bosluga katki sunmayi amagliyor. Arastirmada, farkli
sektorlerde faaliyet gosteren Agababa Doner ile Losante
Hastanesi’nin X platformunda 01.02.2026-01.04.2026
tarihleri arasinda paylastiklart icerikler, icerik analizi
yontemiyle incelenmis.

Yapay zekd ile ilgili makaleler yine Oncii 6zelligini
koruyor. Dergimizin bu sayisinda YZ ile ilgili makaleler
de yer aliyor.

Ikinci makale, bagimsiz arastirmaci Dr. Nihan Aytekin’in
“Fiverr’in Not Just Another AI Reklam Orneginde
Freelance Cahsma ve Yapay Zeka iliskisi” baslikl
calismasi. Makalede, reklam sektoriinde freelance
calisanlarin YZ kullanimi John W. Budd’in 10 farkli
calisma kavramsallastirmasi lizerinden degerlendiriliyor.

Ugiincii makalemiz, yine bagimsiz arastirmact Dr. Burak
Yedekgi’nin kaleme aldig1 “Yapay Zeka ve Insan Uretimi

Gorsellerin Bicimsel Karsilastirmasi: Kiiltiirel Analitik
Bir inceleme” baslikli ¢alismasi. Bu ¢alisma, yapay zeka
iretimi gorseller ile insan iiretimi fotograflar arasindaki
bigimsel farkliliklari, Lev Manovich’in kiiltiirel analitik
yaklasimi ¢ergevesinde parlaklik, doygunluk ve renk tonu
metrikleri izerinden hesaplamali estetik ilkelerine dayali
nicel bir perspektifle incelemeyi amagliyor.

Dergimizde yayimlanan doérdiincii makalede, Istanbul
Universitesi fletisim Fakiiltesi Halkla iliskiler ve
Tamitim Anabilim Dah Doktora Ogrencisi Ozlem
As Kocgbas, “Bilissel Disa Devretmeden Bilissel
Proleterlesmeye: Google Gemini Arayiiziiniin Teknik
Gezinti Yontemiyle Analizi” adl1 ilging bir arastirmaya
imza atmig. Calisma, Google’inliretken yapay zeka asistani
Gemini’nin kurumsal sdylemi, varsayilanlar1 ve ayar
mimarilerinin, biligsel disa devretmenin siireklilegsmesini
ve biligsel proleterlesme riskini hangi tasarimsal
onkosullar {lizerinden kodladigini inceliyor. Arastirma,
“teknik gezinti” yontemiyle kullanici deneyimini degil,
arayiizde yazili kullaniciy1 analiz etmeye calisiyor.

Istanbul Gedik Universitesi’nden Dog. Dr. Burcu Rahsan
Erim ile Yiiksek Lisans Ogrencisi Buse Durmus’un
ortaklaga kaleme aldig1 besinci makalemiz “Kadinlarin
ve Erkeklerin Dijital Farkindahk Algilarn ile Siber
Zorbalik/Magduriyet Deneyimleri”, konuya psikolojik
acidan yaklasiyor. Calismada elde edilen bulgular, dijital
siddet deneyimi ve farkindaligmin sadece cinsiyete
indirgenemeyecegini, siber maruziyetin ise dijital algiyla
dogrudan iliskili olmayabilecegini gdsteriyor.

Altinct makale, Igdir Universitesi'nden Dog¢. Dr. Sait
Yildirrm ve Dog¢. Dr. Volkan Duran’in ortak c¢alismasi
olan “Sosyal Medyada Facebook ve Tiktok Yorumlari
Uzerinden Aym Esle Yeniden Evlenme Isteginin
Degerlendirilmesi” baslikli  ¢aligmasi.  Arastirma,
Facebook ve TikTok platformlarinda paylasilan “Tekrar
diinyaya gelseniz egsinizle evlenir miydiniz?” sorusuna
verilen kullanici yorumlar1 {izerinden, bireylerin evlilik
kararlarint geriye doniik olarak yeniden onaylama veya
reddetme egilimlerini incelemeyi amagliyor.
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Yedinci makale olan Istanbul Beykent Universitesi’nden
Dr. Ogr. Uyesi Burak Yenituna’nin “Gazeteci Hikmet
Feridun Es’in Aksam Gazetesi Kose Yazilarinda
Istanbul Kadim ve Kadin Temsilleri (1930-1934)”
baslikli ¢aligmasi bizi Cumhuriyetin ilk y1llarina gotiiriiyor.
Calisma, erkek egemen bakis agisinin donemin basini
araciligiyla nasil tretildigini, gazeteci Hikmet Feridun
Es’in yazilar1 oOzelinde ele alarak cesur bir yaklasim
sergiliyor.

Dergimizdeki sekizinci makale ise Istanbul Gelisim
Universitesi'nden Dr. Ogr. Uyesi Eren Efe’nin “Dijital
Haber Arayiizlerinde Secim Mimarisi: Haber
Sitelerinin Arayiiz Tasarimlarimin Karsilagtirmah
Analizi” baglikli ¢aligmasi. Efe, arastirmasinda, BBC
Tiirkge, TRT Haber, T24, BirGiin ve CNN Tiirk haber
platformlarini incelemis.

Dokuzuncu makale, iizerinde ¢ok az ¢calismanin yapildigi
“ekoloji politik” eksenli bir analiz igeriyor. Ankara
Universitesi Iletisim Fakiiltesi’nden Ars. Gor. Dr. Ismail
Ugur Aksoy, “Ekoloji Politik ve Sol Popiilizmin
Kesisimselligi: 2024 Yerel Secimleri Baglaminda TiP
ve DEM Parti’nin Ekoloji Soyleminin Analizi” baslikli
makalesinde, Tiirkiye’de sol popiilist siyasal partiler
olarak nitelendirilen Tiirkiye Isci Partisi (TiP) ile Halklarin
Esitlik ve Demokrasi Partisi’nin (DEM Parti) 2024 Yerel
Secimleri baglaminda yayimladigi se¢im bildirgelerindeki
ekoloji sOylemini irdeleyerek, bildirgeleri betimleyici
analiz metoduyla yorumlamus.

Onuncu makale Ingilizce yazilmis bir calismadan
olusuyor.  “Cross-Border = Misinformation  and
Counter-Framing: India-Linked False Claims About
Bangladesh and Online Counter-Responses, 5 August
2024 to 11 February 2026 (Sinir Otesi Dezenformasyon
ve Kars1 Cergeveleme: Banglades Hakkinda Hindistan
Baglantili Asilsiz Iddialar ve Cevrimici Kars1 Tepkiler,
5 Agustos 2024-11 Subat 2026) baslikli makale ii¢
imzali... Banglades Comilla Universitesi Kitle Iletisimi
ve Gazetecilik Boliimii Ogretim Goérevlisi ve Erciyes
Universitesi Gazetecilik Boliimii  doktora Ogrencisi

Moshiur Rahman ile bagimsiz arastirmact Mohammad
Irfanul Islam ve yine Comilla Universitesi Kitle iletisimi
ve Gazetecilik Boliimii yiiksek lisans 6grencisi Aka
Talukder tarafindan kaleme alinan makalede, Seyh Hasina
hiikiimetinin 5 Agustos 2024°te ¢okiisii sonrast Hindistan
medyasi ve sosyal medya aglar1 {izerinden dolagima giren
Banglades’e iliskin Hindistan baglantili yanlis ve yaniltic
iddialar ile Bangladesli ¢evrimici aktorlerin bu iddialara
verdigi yanitlar incelenmis.

On birinci makalenin baghigi “Gazetecilik Meslek Etigi
Baglaminda Deprem Haberleri ve Uzman Goriisii”,
yazar1 da Bandirma Onyedi Eyliil Universitesi’nden Dr.
Ogr. Uyesi Erkan Solmaz. Yazar, “Afet haberciligi’ni
sorgularken, 23 Nisan 2025 Istanbul depremi sonrasi
medyada yer alan yerbilimcilere ait birbiriyle ¢elisen
aciklamalarin kamuoyunda yarattig1 ciddi tartismalara ve
bunun sonucu olarak da sansasyonel habercilik olgusunun
yeniden goriiniir kilinmasina dikkat ¢ekiyor.

Son olarak, dergimizi TR Dizin icin bagvurulacak
asamaya getirdigimizi haber vermek isterim. Bu vesileyle,
14 sayilik seriivene en bastan beri katkida bulunan; bir
kismi halen Fakiiltede gorev yapan, bir kismi ise baska
egitim kurumlarinda akademik ¢alismalarini siirdiiren tim
hocalarimiza ictenlikle tesekkiir ederim.

Saglicakla kalin...
Prof. Dr. Aysel Aziz
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Dijital iletisim ortamlarinda emojiler, metin temelli iletisimi
destekleyen, duygusal anlami giiclendiren ve mesajin tonunu
belirginlestiren gorsel semboller olarak 6nemli bir yer edinmistir.
Emoji kullanimina iliskin ¢alismalar ¢cogunlukla bireysel kullanici
davranislarina odaklanirken, kurumsal sosyal medya iletisiminde
emojilerin kullanim bicimleri ve islevlerine yonelik arastirmalarin
sinirli oldugu goriilmektedir. Bu calisma, kurumsal sosyal medya
hesaplarinda emoji kullanimini farkli sektorler baglaminda
karsilastirmali olarak inceleyerek alanyazindaki bu bosluga
katki sunmayr amaclamaktadir. Arastirmada farkli sektorlerde
faaliyet gosteren Agababa Déner ile Ldsante Hastanesinin
X platformunda 01.02.2026-01.04.2026 tarihleri arasinda
paylastiklar1 icerikler, icerik analizi yontemiyle incelenmistir.
Analizde emoji kullanim diizeyi, emoji tiirleri, kullanim amaclar:
ve mesaj tonu temel kategoriler olarak ele alinmistir. Bulgular,
emojilerin kurumsal iletisimde mesajin duygusal tonunu
giiclendirme, dikkat cekme ve etkilesimi artirma gibi islevlerle
kullanildigini ortaya koymaktadir. Ayrica, incelenen iki kurum
arasinda emoji kullanim sikligi, kullanim amaclar1 ve iletisim
tonu bakimindan belirgin farkliliklar bulundugu belirlenmistir.
Agababa Doner'in paylasimlarinda emojilerin daha yogun
bicimde samimiyet olusturma, dikkat cekme ve etkilesimi artirma
amaciyla kullanildigi; Losante Hastanesinin paylasimlarinda
ise emojilerin daha cok mesaji giiclendirme islevi tstlendigi
saptanmistir. Bunun yaninda Agababa Déner'in agirlikli olarak
samimi ve giindelik, Lésante Hastanesinin ise resmi ve kurumsal
bir iletisim dili benimsedigi goériilmiistiir. Calisma, kurumsal
sosyal medya iletisiminde emoji kullaniminin sektdrlere gore
farklilasabildigini ortaya koyarak dijital kurumsal iletisim ve
emoji literatiiriine katki sunmakta; kurumlarin sosyal medya
icerik stratejilerinin gelistirilmesine yonelik uygulayicilara da yol
gosterici bulgular saglamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Emoji, Kurumsal iletisim, Sosyal medya,
Dijital iletisim, Icerik analizi

ABSTRACT

In digital communication environments, emojis have established
a significant role as visual symbols that support text-based
communication, reinforce emotional meaning, and clarify the
tone of a message. While studies on emoji usage have largely
focused on individual user behavior, research on the forms and
functions of emoji usage in corporate social media communication
remains limited. This study aims to contribute to this gap in the
literature by conducting a comparative analysis of emoji usage
on corporate social media accounts across different industries. In
the study, content shared on the X platform by Agababa Déner
and Losante Hospital—two organizations operating in different
sectors—between February 1, 2026, and April 1, 2026, was
analyzed using content analysis methods. The analysis focused
on the level of emoji usage, types of emojis, purposes of use, and
message tone as key categories. The findings reveal that emojis
are used in corporate communication to serve functions such
as reinforcing the emotional tone of the message, attracting
attention, and increasing engagement. Furthermore, significant
differences were identified between the two organizations
in terms of the frequency of emoji use, purposes of use, and
communication tone. It was determined that in Agababa Déner’s
posts, emojis were used more intensively to foster a sense of
warmth, attract attention, and increase engagement; whereas in
Losante Hospital's posts, emojis primarily served to reinforce
the message. In addition, it was observed that Agababa Doner
primarily adopts a warm and casual communication style,
while Losante Hospital adopts a formal and corporate one. By
demonstrating that the use of emojis in corporate social media
communication can vary by industry, this study contributes to
the literature on digital corporate communication and emojs; it
also provides practitioners with insightful findings to guide the
development of organizations’ social media content strategies.

Keywords: Emojis, Corporate communication, Social media,
Digital communication, Content analysis
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Kurumsal Sosyal Medya iletisiminde Emoji Kullanimi: X Platformu Uzerine Bir inceleme

GIRIS

Dijital iletisim teknolojilerinin gelismesiyle birlikte
iletisim pratikleri 6nemli bir doniligim siirecine
girmistir. Ozellikle sosyal medya platformlari,
bireyler ve kurumlarig¢inbilgi paylasimalani olmaktan
cikarak, etkilesim temelli bir iletisim ortamina
dontismistiir. Bu doniisiim, yazili dilin siirlarini
genigletmis ve gorsel, isitsel ve sembolik unsurlarin
iletigim siire¢lerine daha yogun sekilde dahil olmasina
neden olmustur. Bu baglamda emojiler, dijital
iletisimin 6nemli bilesenlerinden biri haline gelmistir.
Emojiler, Japonya’da 1990’11 yillarin sonunda ortaya
¢ikmis ve kisa siirede kiiresel dijital iletisimde yaygin
bir kullanim alani bulmustur (Danesi, 2017, s. 2).
Unicode Konsorsiyumu tarafindan standartlagtirilan
bu semboller, farkli platformlarda ortak bir gorsel
dil olusturmustur (Unicode Consortium, 2024). Bu
standartlagma, emojilerin dijital iletisimde yaygin ve
tutarl bir sekilde kullanilmasina zemin hazirlamistir.

Aragtirmalar, emojilerin dijital iletisimde duygusal
tonun aktariminda Onemli bir rol oynadigini
gostermektedir. Derks, Bos ve von Grumbkow
(2008), emojilerin ¢evrim i¢i iletisimde duygusal
ifadeyi gii¢clendirdigini ve yiiz yiize iletisimdeki
sOzsiiz ipuclarmin yerini kismen doldurdugunu
belirtmektedir. Benzer sekilde, Dresner ve Herring
(2010), emojilerin duygusal ifadenin 6tesinde; ironi,
vurgu ve jest yerine kullanim gibi iletisimsel niyeti
belirleyen islevler de tasidigini vurgulamaktadir.
Bu yoniiyle emojiler, anlamin baglama gore

sekillenmesinde etkili sembolik araglar olarak
degerlendirilebilmektedir.
Kurumsal iletisim baglaminda ise emojilerin

kullanim1 daha stratejik bir boyut kazanmaktadir.
Sosyal medya platformlar;, kurumlarm hedef
kitleleriyle dogrudan iletisim kurdugu alanlar
olarak dilin daha sade, hizli ve etkilesim odakli
kullanilmasii tesvik etmektedir. Literatiirde emoji
kullaniminin sosyal medya igeriklerinde duygusal
ton olusturma ve kullanici etkilesimini artirma
amacuyla stratejik olarak kullanildig: belirtilmektedir
(Stadnyk ve Gretzel, 2018; Riordan 2017). Emojiler
de bu baglamda, mesajin dikkat ¢ekiciligini artiran
ve kullanici etkilesimini destekleyen unsurlar olarak
karsimiza ¢ikmaktadir.

Bununla birlikte kurumsal iletisimde emoji kullanimi,
marka kimligi ve kurumsal ciddiyet agisindan da
tartismali bir alan olusturmaktadir. Koch ve digerleri
gerceklestirdikleri ¢alismalarinda (2023), emoji
kullantminin asir1  diizeye ulagmasimnin mesajin
gilivenilirligini ve kurumsal kaynak inandiriciligini
olumsuz etkileyebildigi ve bu durumun algilanan
giiven tlzerinde zayiflatici bir etki olusturdugu
ifade etmektedir. Bu nedenle kurumlarin emoji
kullaniminda denge kurmasi, iletisim stratejilerinin
etkinligi acisindan 6nem arz etmektedir.

Bu calisma, kurumsal sosyal medya hesaplarinda
emoji kullanimim1  betimleyici bir yaklasimla
incelemeyi amaclamaktadir. Calismada farkli iki
sektore ait kurumsal hesaplar {iizerinden emoji
kullanim diizeyi, kullanim bigimleri ve islevleri analiz
edilerek dijital kurumsal iletisimde emojilerin rolii
ortaya konulacaktir. Bu kapsamda aragtirmada 6rnek
olay analizi deseni benimsenmis, se¢ilen kurumsal
hesaplar igerik analizi yontemiyle incelenmistir.

Emojilerin dijital iletisimde giderek yayginlagsmasi,
bu alanda gerceklestirilen akademik calismalarin da
artmasini saglamistir. Literatiirde emojilerin duygu
aktarimi, mesajin anlamini giiglendirme, kullanici
etkilesimini artirma, marka kisiligini destekleme
ve dijital pazarlama iletisiminde dikkat c¢ekme
gibi islevlerine odaklanan c¢ok sayida arastirma
bulunmaktadir (Derks, Bos ve von Grumbkow, 2008;
Dresner ve Herring, 2010; Riordan, 2017; Danesi,
2017; Stadnyk ve Gretzel, 2018). Bununla birlikte
son yillarda emojilerin kurumsal sosyal medya
iletigimi, dijital reklamlar, marka—tiiketici etkilesimi
ve sosyal medya icerik stratejileri baglaminda ele
alindig1 caligmalarin da arttig1 goriilmektedir.

Tirkiye’de gerceklestirilen arastirmalar
incelendiginde ise ¢alismalarin baslangigta daha ¢ok
bireysel kullanicilarin emoji kullanim aligkanliklar
ve dijital iletisim deneyimlerine odaklandigi;
ilerleyen yillarda sosyal medya iletisimi, marka
iletisimi, dijital pazarlama ve kurumsal sosyal
medya igeriklerinde emoji kullanimini inceleyen
aragtirmalarin da literatiire kazandirildigt
goriilmektedir (Toksdz ve Kahraman, 2017; Biiytiker
Isler ve Demir, 2019; Pinarbas1 ve Kircova, 2020;
Yavuz, 2020; Cakin ve Cakin, 2022; Cakir, 2023).
Ancak mevcut ¢alismalarin 6nemli bir bolimiiniin
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tek sektor, tek marka ya da kullanict odakli oldugu;
farkli sektorlerde faaliyet gosteren kurumlarin sosyal
medya hesaplarinda emoji kullanimini karsilagtirmali
olarak ele alan aragtirmalarin sinirli oldugu dikkat
¢ekmektedir.

Bu calisma, kurumsal sosyal medya hesaplarinda
emoji kullanimin1  betimleyici bir yaklasimla
incelemeyi amaglamaktadir. Bu kapsamda yiyecek
ve saglik sektorlerinde faaliyet gosteren iki farkli
markanin X platformundaki paylasimlari; emoji
kullanimi, emoji tiirleri, kullanim amaglari,
mesaj tonu ve emoji kullanim siklig1 agisindan
karsilastirmali olarak analiz edilmistir. Calismanin,
emojilerin farkli sektorlerdeki kurumsal iletisim
stratejileri dogrultusunda nasil kullanildigini ortaya
koyarak literatiire katk1 saglamas1 beklenmektedir.

1. KURUMSAL ILETIiSIM VE SOSYAL MEDYA

Kurumsal iletisim, bir kurumun paydaslariyla olan
tiim iletisim siireclerini planli, stratejik ve biitiinciil
bir bi¢imde yonetmesini ifade etmektedir Dowling
(1997, s. 21). Kurumsal iletisimi bir Orgiitiin i¢
ve dis hedef kitleleriyle tutarli bir imaj olusturma
ve siirdiirme siireci olarak tanimlamaktadir. Bu
stireg, bilgilendirme faaliyetlerinin yan1 sira kurum
kimliginin ingasin1 ve yonetimini de kapsamaktadir
(Peltekoglu, 2022, s. 566-567).

Geleneksel iletisim ortamlarindan dijital ortama
gecisle birlikte kurumsal iletisim pratikleri 6nemli
bir doniisiim gecirmistir. Ozellikle sosyal medya
platformlarinin yayginlagsmasi, kurumlarin hedef
kitleleriyle dogrudan, hizli ve etkilesimli bir iletisim
kurmasina olanak saglamistir. Kaplan ve Haenlein
(2010), sosyal medyayr Web 2.0’mn teknolojik
temelleri tzerine kurulu, kullanici tarafindan
olusturulan igeriklerin liretildigi ve paylasildig: dijital
platformlar olarak tanimlamaktadir. Bu platformlar,
kurumsal iletisim stratejilerinin daha dinamik ve
katilimci bir yapiya biirlinmesine zemin hazirlamistir.

Sosyal medya, kurumsal iletisim agisindan
bir bilgi yayma araci ve etkilesim alan1 olarak
degerlendirilmektedir. Tuten ve Solomon (2018),
sosyal medyanin markalar ile tiiketiciler arasinda
iki yonlii iletisimi miimkiin kildigin1 ve bu durumun
kurumsal iletisimde seffaflik ve katilimcilik
kavramlarinit 6n plana ¢ikardigini ifade etmektedir.
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Bu baglamda kurumlar, sosyal medya aracilifiyla
sadece mesaj iletmekle smirli kalmayip hedef
kitlelerinden gelen geri bildirimleri de dogrudan
degerlendirebilmektedir.

Dijitallesme ile kurumsal iletisimde dilin yapist da
degisime ugramigtir. Daha 6nce resmi ve tek yonlii
bir yapiya sahip olan kurumsal dil, sosyal medya
ortaminda daha samimi, sade ve etkilesim odakli bir
forma doniismiistiir. Kietzmann ve digerleri (2011),
sosyal medyanin kurumlara dijital kimlik yonetimi
imkan1 sundugunu ve bu siirecte igeriklerin bigimsel
ozelliklerinin (gorseller, semboller, emojiler vb.)
onemli hale geldigini vurgulamaktadir.

Bu doniisiim siirecinde gorsel iletisim unsurlari,
kurumsal iletisim stratejilerinin ayrilmaz bir parcasi
haline gelmistir. Emojiler, GIF’ler ve gorseller, metin
temelli iletisimi destekleyen tamamlayici unsurlar
olarak kullanilmaktadir. Sosyalmedyaplatformlarinda
kullanilan bu gorsel igeriklerin kullanic1 dikkatini
cektigi, etkilesim oranlarini artirdigi ve igeriklerin
gorlintirliigiinii  giiclendirdigi belirtilmektedir (De
Vries, vd., 2012; Sirzad, 2019). Bu durum, kurumsal
iletisimde gorsel unsurlarin destekleyici bir unsur
olmanin Gtesine gegerek etkilesimi yonlendiren ve
kullanict algisin1 sekillendiren temel bir iletisim
bileseni haline geldigini gdstermektedir.

Ote yandan, kurumsal sosyal medyailetisiminde igerik
tretimi, dikkat ¢ekmenin yan1 sira marka kimliginin
tutarliligini koruma islevi de gérmektedir. Kurumsal
iletisim  literatlirlinde,  iletisim  faaliyetlerinin
kurum kimligiyle tutarli bi¢imde yiiriitiilmesinin
kurumun giivenilirligi ve kurumsal itibarinin
olusturulmasi agisindan temel bir gereklilik oldugu
vurgulanmaktadir (Van Riel & Fombrun, 2007, s. 9).
Bu dogrultuda, sosyal medya igeriklerinde kullanilan
dil, gorsel unsurlar ve sembollerin kurumun
genel iletisim stratejisiyle uyumlu olmasi Onem
tasimaktadir.

Sosyal medya, kurumsal iletisim siire¢lerini daha
katilimei, etkilesimli ve gorsel odakli bir yapiya
dontistiirmiistiir. Bu doniisiim icerisinde emojiler gibi
sembolik unsurlar da kurumsal iletisim dilinin 6nemli
bilesenleri haline gelmistir. Bu durum, kurumsal
iletisimin metin temelli bir slire¢ olmanin Gtesine
gegerek ¢ok katmanli bir iletisim yapisina evrildigini
gostermektedir.
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2. DIJITAL ILETiSIMDE EMOJi KULLANIMI

Emojiler, dijital iletisim ortamlarinda duygu, diislince
ve niyetlerin gorsel semboller araciligiyla ifade
edilmesini saglayan isaret sistemleridir. Emojiler,
yazili metinlerin anlamini giiclendiren, duygusal tonu
belirginlestiren ve iletisimi daha anlasilir hale getiren
gorsel dgeler olarak tanimlanmaktadir (Danesi, 2017,
s. 179). Bu yoniiyle emojiler, dekoratif bir unsur
olmanin 6tesine gegerek anlam {iretim siirecinin aktif
bilesenleri olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Emoijileri anlayabilmek i¢in 6ncelikle onlarin dnciilii
olarak kabul edilen “emoticon” kavramina deginmek
gerekmektedir. 1980’11 yillarin basinda ortaya ¢iktigi
diisiiniilen emoticonlar, yazili iletisimin jest, mimik ve
ses tonundan yoksun yapisini daha sicak ve anlasilir
hale getirme amaciyla kullanilmaya baslanmistir
(Stark ve Crawford, 2015; Gokaliler ve Saatgioglu,
2016). Bu dogrultuda ilk oOrnekler arasinda giilen
yliz “:-)” ve lizgiin yiiz “:-(” ifadeleri yer almaktadir.
“Emotion” (duygu) ve “icon” (ikon) kelimelerinin
birlesiminden olusan emoticon kavrami, dijital
iletisimde  duygularin  semboller  araciligiyla
aktarilmasinisaglamistir(Toks6zve Kahraman,2017).
Bilgisayar kullaniminin yayginlagsmasiyla birlikte
ASCII (American Standard Code for Information
Interchange) karakter sisteminin kullanilmaya
baslanmasi, bu sembollerin gelisimini desteklemistir.
Carnegie Mellon Universitesi’nde bilgisayar bilimci
Scott Fahlman (2017), 19 Eyliil 1982 tarihinde “:-
)” semboliinii kullanarak hangi mesajlarin saka
igerdigini belirtmeyi amaglamis ve boylece modern
dijital ifadelerin temelini olusturmustur. Fahlman
(2017), bu sembollerin insanlarin yiiz ifadelerini
basit  karakterlerle  yansitabilmesi  nedeniyle
evrensel bir anlam tasidigimi ifade etmektedir.
Bununla birlikte emoticon kullanimmin kiiltiirel
farkliliklardan  etkilendigi, oOrne8in  Amerikali
kullanicilarin sembolleri yatay bigimde kullanmasina
karsin Japon kullanicilarin dikey bicimde tercih
ettigi goriilmektedir (Glirgayir, 2009, s. 113). Tim
bu gelismeler, emoticonlarin zamanla emojilere
dontiserek dijital iletisimin énemli bir parcasi haline
gelmesine zemin hazirlamistir.

Gorsel iletisim alaninda her zaman 6ne ¢ikan Japonya,
emoji kullaniminin ortaya ¢ikist ve gelisimi agisindan
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da diger toplumlara kiyasla oncii bir konumda yer
almaktadir. “Emoji” kelimesi Japonca’da “e” (gorsel/
resim) ve “moji” (harf/karakter) sozciiklerinin
birlesiminden olusmakta olup, bu kavramin Tiirkge
karsiligr olarak “tinlem” terimi kullanilmaktadir
(Aral, 2018, s. 439). Baslangicta sinirli sayida
sembolden olusan emoji sistemi, zamanla kiiresel
dijital iletisimin 6nemli bir par¢asi haline gelmistir.
2010 yilinda Unicode Konsorsiyumu’nun emojileri
standartlastirmastyla birlikte, farkli isletim sistemleri
ve platformlar arasinda evrensel bir kullanim
imkan1 dogmustur (Unicode Consortium, 2024).
Bu siireg, emojilerin kiiresel bir gorsel dil olarak
yayginlagsmasini saglamistir.

Insanlik tarihi boyunca magara duvarlarina, taslara
ve ¢esitli yiizeylere yapilan ¢izimler, gorsel iletisimin
en erken ornekleri arasinda yer almistir. Iletisim
teknolojilerinde yasanan gelismelerle birlikte bu
gorsel anlatim bigimleri farkli araclar ve ortamlar
iizerinden yeniden sekillenmistir. Ozellikle son
ylzyilda telefon, televizyon ve ardindan internetin
ortaya c¢ikmas iletisim siireglerini dijital bir yapiya
dontistiirerek toplumsal diizeyde 6nemli bir degisim
ve doniisim baslatmisti. Bu siirecte internet
kullanicilari, dili dijital platformlar araciliiyla aktif
bicimde kullanarak karsilikli iletisim kurabilme
imkanina sahip olmustur. Yazi, fotograf ve video
gibi geleneksel iletisim araglarma ek olarak
sozclik ve gorselin birlesiminden olusan emojiler
de bu iletisim ortaminin 6nemli bir pargasi haline
gelmistir (Cakmak ve Cekig, 2019, s. 15-16). Emoji
kullanim1 6zellikle sosyal medya ortamlarinda daha
belirgin bir gorlniirlik kazanmistir. Sosyal medya
platformlarinin etkilesime dayali yapisi, kullanicilar
daha kisa, hizli ve gorsel destekli bir iletisim bigimine
yonlendirmektedir. Emojilerin  hazir semboller
olarak tek bir tusla kolayca segilebilmesi de yazili
ifadeye kiyasla kullanimini pratik héle getirmektedir.
Bu nedenlerle emoji kullanimi, dijital iletisimde
evrensel bir dil olma yolunda ilerlemektedir
(Sakall1 ve Bahadiroglu, 2018, s. 136-140). Riordan
(2017, s. 83-84), emojilerin cevrim i¢i iletisimde
mesajin algillanma bi¢imini degistirdigini ve yazil
metinde duygusal ifadeyi giliclendirerek anlami
zenginlestirebilecegini ifade etmistir. Harn (2017) ise
tiniversite 0grencilerinin ¢evrim i¢i sosyal aglarda
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emoji kullanimini inceledigi ¢aligmasinda, emojilerin
duygular ifade etme, sakalasma ve alayci tutumlari
aktarma amaciyla tercih edildigini ortaya koymustur.
Aragtirmada ayrica emoji kullaniminin sosyal destek
iletisimi baglaminda 6nemli bir gorsel iletisim araci
olarak islev gordiigii belirtilmistir.

Tirkiye’de emoji kullanimima yonelik aragtirmalar
incelendiginde, c¢alismalarin zaman igerisinde
bireysel kullanici davranislarindan kurumsal iletisim
ve marka iletisimine dogru gelisen bir egilim
gosterdigi goriilmektedir. Ilk dénem arastirmalari
agirhiklt  olarak kullanicilarin  emoji  kullanim
aliskanliklari, emoji algis1 ve dijital iletisim
deneyimlerine odaklanmistir. Bu kapsamda Toksoz
ve Kahraman (2017), {iniversite 6grencilerinin emoji
kullanim sikliginin orta diizeyde oldugunu, emojilerin
ozellikle duygularin ifade edilmesi ve mesajlarin
daha eglenceli hale getirilmesinde etkili bulundugunu
belirlemistir. Ayn1 donemde Ceken, Arslan ve Tugrul
(2017), emojilerin mobil iletisimde yazili mesajlari
destekleyen onemli bir gorsel iletisim araci haline
geldigini ortaya koyarken; Sener ve Atar (2017) ise
emojilerin kiiltiirel kimligin dijital ortamlarda temsil
edilmesindeki roliine dikkat ¢gekmistir.

[zleyen yillarda ¢alismalar, emojilerin sosyal medya
iletisimindeki islevleri ve anlamlandirilma siireglerine
yonelmistir. Ozdemir, Gokdag ve Neslihanoglu
(2019), sosyal medya kullanicilarinin emojileri
algilama bicimlerinin yas, cinsiyet ve kullanim
aligkanliklarma gore farklilastigini;  emojilerin
baglama gore farkli anlamlar kazanabildigini
ortaya koymustur. Yavuz (2020) ise emojileri yeni
medya ortamlarinda gelisen gorsel bir iletisim
modeli olarak degerlendirerek, yazili iletisimde
anlamin giiclendirilmesi, duygularin aktarilmasi ve
iletisim siirecinin desteklenmesinde onemli iglevler
uistlendigini belirtmistir. Cakir (2023) da 6zellikle Z
kusaginin dijital iletisiminde emojilerin mesaj tonunu
belirginlestirme ve iletisimi hizlandirma amaciyla
yogun bigimde kullanildigini géstermistir.

Bu kapsamda yapilan arastirmalar, dijital iletisim
ortamlarinda kullanilan emojilerin kurumlarin hedef
kitleleriyle kurdugu iletisimin daha samimi, yakin ve
insani olarak algilanmasina katki saglayabildigini;
sozel olmayan iletisim unsurlar1 araciligiyla kullanici
ile kurum arasindaki psikolojik mesafeyi azaltarak
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daha olumlu bir iletisim deneyimi olusturabildigini
ortaya koymaktadir. Universite 6grencileri iizerine
gercgeklestirilen arastirmalarda da emoji kullaniminin
iletisimde duygu aktarimini  destekledigi  ve
iletisim kaynagina yonelik algilart olumlu yonde
etkileyebildigi belirtilmistir (Durmus, 2018). Benzer
sekilde Kurtoglu ve Ozbélik (2018), emoji kullanan
markalara yonelik tiiketici tutumlarini inceledikleri
calismalarinda, emoji  kullaniminin  markalara
yonelik tutumlar {izerinde anlamli ve pozitif yonlii
bir etkisi oldugunu; olumlu marka tutumlarinin ise
emoji kullanan markalar hakkinda gercgeklestirilen
pozitif agizdan agiza iletisimi destekledigini ortaya
koymustur. Biiyiiker isler ve Demir (2019) ise,
markalarin emoji kullanimimin tiiketiciler tarafindan
daha samimi, sicak ve yakin algilanmasina katki
sagladigini ve marka iletisimine yonelik olumlu
tutumlar1 destekledigini ortaya koymustur. Piarbasi
ve Kirgova (2020) ise markalarin kurumsal sosyal
medya hesaplarinda emojileri marka kisiligini
yansitmak, hedef kitleyle daha yakin iliskiler kurmak
ve kullanic1 etkilesimini artirmak amaciyla stratejik
bir iletisim araci olarak kullandiklarini belirtmistir.
Cakin ve Cakin (2022) tarafindan gerceklestirilen
aragtirmada ise markalarin dijital iletisimde
emoji kullanim bigimlerinin sektorlere ve iletisim
amaclarina gore farklilastigi; emojilerin 6zellikle
reklam mesajlarin1  giiclendirme, dikkat ¢ekme,
marka kimligini destekleme ve kullanici etkilesimini
artirma amaciyla tercih edildigi ifade edilmektedir.

Yapilan literatiir incelemesi, diinyada ve Tiirkiye’de
emoji kullanimina yonelik arastirmalarin giderek
cesitlendigini gostermektedir. ik donem ¢alismalar
daha cok bireysel iletisim ve kullanict davraniglarina
odaklanirken, sonraki aragtirmalarda emojilerin
kurumsal iletisim, marka iletisimi, dijital pazarlama
ve sosyal medya igerik stratejileri baglaminda ele
alindig1 goriilmektedir. Bu calismalar, emojilerin
dijital  iletisimde mesajin  duygusal tonunu
giiclendirme, dikkat ¢cekme, etkilesim olusturma ve
marka kisiligini yansitma gibi 6nemli iletisimsel
islevler istlendigini ortaya koymaktadir. Bu
dogrultuda emojiler, dijital iletisimin giderek daha
gorsel, etkilesim odakli ve sembolik bir yapiya
doniismesinde 6nemli rol oynayan iletisim araglari
olarak degerlendirilmektedir.
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3. ARASTIRMANIN TASARIMI
3.1. Arastirmanin Amaci

Bu arastirmanin amaci, yiyecek sektoriinde faaliyet
gosteren Agababa Doner ile saglik sektoriinde
faaliyet gosteren Losante Hastanesi markalarinin
X paylasimlarindaki emoji kullanim pratiklerini
kargilagtirmali  olarak  incelemektir. ~ Arastirma
kapsaminda, ilgili markalarin sosyal medya
iceriklerinde emojileri kullanim sikliklari, kullanim
amaclar1 ve iletisimsel islevleri betimsel i¢erik analizi
yontemiyle degerlendirilecektir. Calismada ornek
olay deseni benimsenerek farkli sektorlerde faaliyet
gosteren iki markanin dijital iletisim pratikleri
karsilagtirmali bir perspektifle ele alinmakta; sektorler
arasi iletisim dili farkliliklarinin emoji kullanimina
nasil yansidigi ortaya konulmaya calisilmaktadir. Bu
dogrultuda arastirmanin, emojilerin dijital kurumsal
iletigim stratejilerindeki roliine iliskin betimleyici bir
¢erceve sunmasi hedeflenmektedir.

3.2. Arastirma Sorulari

Bu calismanin temel arastirma sorusu, yiyecek
ve saglik sektorlerinde faaliyet gdsteren Agababa
Doner ile Losante Hastanesi markalarmin X
paylagimlarindaki emoji kullanim pratiklerinin nasil
farklilastigini belirlemektir. Bu kapsamda, markalarin
paylagimlarindaki emoji kullanim diizeyleri, en sik
tercih ettikleri emoji tiirleri ve emojileri hangi iletisim
amaglart dogrultusunda kullandiklar1 incelenmistir.
Ayrica iki marka arasinda emoji kullanim pratikleri
bakimindan bulunan benzerlik ve farkliliklar
degerlendirilmis; emojilerin kurumsal sosyal medya
iletisiminde mesaj tonu, dikkat cekme, etkilesim
olusturma ve marka iletisimi agisindan tistlendikleri
islevler analiz edilmistir.

3.3. Arastirma Deseni ve Orneklem

Kurumsal sosyal medya hesaplarinda emoji kullanim
pratiklerinin incelenmesini amaglayan bu arastirma,
nitel aragtirma yaklasimi ¢ercevesinde tasarlanmaistir.
Arastirmada, yiyecek ve saglik sektorlerinde faaliyet
gosteren markalarin X paylagimlarindaki emoji
kullanim bi¢imlerini karsilagtirmali olarak analiz
etmek amaciyla Ornek olay (case study) deseni
kullanilmistir. Ornek olay deseni, belirli bir olgu ya
da durumun kendi baglami igerisinde derinlemesine
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incelenmesine olanak saglayan nitel aragtirma
desenlerinden biri olarak degerlendirilmektedir
(Yin, 2018). Bu arastirmada ornek olay deseni,
emojilerin kurumsal sosyal medya iletisimindeki
kullanim bigimlerinin farkli sektorler baglaminda
derinlemesine incelenmesine olanak saglamasi
nedeniyle tercih edilmistir.

Calismada karsilastirmali  6rnek olay yaklasimi
benimsenmis; farkli sektorlerde faaliyet gosteren
iki markanin emoji kullanim bi¢imleri, kullanim
sikliklari, iletisim amaglar1 ve mesaj tonlari
karsilagtirmali olarak incelenmistir. Karsilagtirmali
ornek olay yaklagiminin tercih edilmesindeki temel
gerekce, yiyecek ve saglik sektorlerinde faaliyet
gosteren markalarin  kurumsal sosyal medya
iletisiminde farkli iletisim stratejileri gelistirebilecegi
ve bu durumun emoji kullanim pratiklerine
yanstyabilecegi diisiincesidir.

Arastirmanin ~ 0rneklemini, amaghh  Ornekleme
yontemlerinden olciit ornekleme teknigi
dogrultusunda seg¢ilen Agababa Doner ve Ldsante
Hastanesi olusturmaktadir. Orneklem segiminde
markalarinsosyalmedya goriiniirliigii, dijital etkilesim
diizeyi ve sektorleri igerisindeki sosyal medya
performanslar1 temel olgiitler olarak belirlenmistir.
Bu dogrultuda BoomSocial tarafindan yayimlanan
Social Brands Nisan 2026 verileri esas alinmis ve
kendi sektorlerinde yiiksek sosyal medya etkilesimine
sahip markalar arasindan se¢im  yapilmistir
(BoomSocial, 2026). BoomSocial, markalarin sosyal
medya performanslarini etkilesim verileri temelinde
diizenli olarak analiz eden ve akademik ¢alismalarda
da yararlanilan bir performans Ol¢iim platformu
olmasi nedeniyle O6rneklem se¢iminde nesnel bir
Olciit olarak kullanilmustir.

Agababa Doner’in 6rnekleme dahil edilmesinin temel
nedeni, yiyecek sektoriinde yiiksek dijital etkilesime
sahip olmas1 ve takipgileriyle samimi, etkilesim odakli
bir iletisim dili benimsemesidir. Losante Hastanesi
ise saglik sektoriinde sosyal medya platformlarini
aktif bigimde kullanan, bilgilendirme, farkindalik
olusturma ve kurumsal giiven olusturmaya yonelik
igerikler paylasan yiiksek etkilesimli kurumlardan
biridir. Bu 06zellikleriyle her iki marka, kendi
sektorlerinde dijital iletisim faaliyetlerini etkin
bicimde yiiriiten ve sektorlerini temsil edebilecek
nitelikte 6rnek olaylar olarak degerlendirilmistir.
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Bu iki markanin seg¢ilmesindeki temel gerekge,
farkl1 sektorlerde faaliyet gostermelerinin yan
sira kurumsal sosyal medya iletisiminde farkli
iletisim stratejileri benimsemeleridir. Bu farkliligin
emoji kullanim pratiklerine nasil yansidiginin
karsilagtirmali olarak incelenmesi amaglanmistir.
Bununla birlikte aragtirmanin amaci, bu iki markadan
hareketle tiim sektorlere iliskin genelleme yapmak
degil; farkli iletisim baglamlarinda emoji kullanimini
ornek olay yaklagimiyla derinlemesine incelemektir.

Arastirmada veri kaynagi olarak X platformunun
tercih edilmesinin temel nedeni, platformun biiyilik
Ol¢iide herkese acik ve metin temelli bir yapiya
sahip olmasidir. Ayrica begeni, yeniden paylasim
ve yorum gibi etkilesim gostergelerinin erisilebilir
ve Olgtilebilir olmasi, markalarin emoji kullanim
pratiklerinin sistematik bi¢cimde analiz edilmesine
uygun bir arastirma ortami sunmaktadir.

3.4. Veri Toplama Siireci

Arastirmada veri toplama yontemi olarak dokiiman
incelemesi kullanilmistir. Veri seti, Agababa Doner
ve Losante Hastanesi’'nin resmi X hesaplarinda
01.02.2026-01.04.2026 tarihleri arasinda yayimlanan
paylasimlardan olusturulmustur.

Veriler, belirtilen tarih araliginda markalarin resmi
X hesaplar1 incelenerek manuel olarak toplanmaigstir.
Arastirmada herhangi bir sosyal medya veri ¢ekme
yazilimi, API ya da otomatik veri toplama programi
kullanilmamustir. Her iki markanin belirtilen tarih
araliginda paylastig1 gonderiler tek tek incelenmis ve
arastirma veri seti olusturulmustur.

Arastirma kapsaminda yalnizca markalarin kendi X
hesaplarindan yapilan gonderiler degerlendirmeye
alimmistir.  Emoji icermeyen gonderiler, yeniden
paylasim (repost/retweet) niteligindeki igerikler,
baska hesaplardan alintilanan (quote) paylasimlar
ve diger kullanicilara verilen yanit (reply) igerikleri
arastirma  kapsami  disinda  birakilmistir.  Bu
dogrultuda markalarin dogrudan iirettigi ve en az bir
emoji i¢eren gonderiler analiz edilmistir.

Veri toplama siirecinde her gonderi i¢in paylasim
tarihi, gonderi metni, kullanilan emojiler, gorsel
icerik unsurlart ile begeni, yeniden paylasim ve
yorum sayilar1 kayit altina alimistir. Ardindan
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gonderiler arastirmanin amaci dogrultusunda igerik
analizine uygun bi¢cimde siniflandirilmis ve kodlama
siirecine hazirlanmustir.

Bu olciitler dogrultusunda olusturulan veri seti,
markalarin X platformunda emojileri hangi amaglarla,
hangi baglamlarda ve hangi iletisim stratejileri
dogrultusunda kullandiklarinin sistematik olarak
incelenmesine olanak saglamstir.

3.5. Kodlama Cetveli ve Analiz Siireci

Aragtirmada elde edilen veriler betimsel i¢erik analizi
yontemiyle ¢éziimlenmistir. Betimsel icerik analizi,
yazili ve gorsel verilerin 6nceden belirlenen temalar
ve kategoriler dogrultusunda sistematik bigimde
siniflandirillarak  6zetlenmesi  ve yorumlanmasi
siirecini ifade etmektedir (Yildirrm ve Simsek,
2021). Bu yontem, emoji kullaniminin siklik, tiir
ve iletisimsel islevleri bakimindan karsilastirmali
olarak incelenmesine olanak saglamasi nedeniyle
arastirmanin amacina uygun bir analiz yaklasimi
olarak tercih edilmistir. Icerik analizi sonucunda elde
edilen frekans ve ylizde dagilimlarindan yararlanilarak
bulgular betimsel olarak degerlendirilmis; ayrica
gonderilerde emoji kullanimi, mesaj tonu ve emoji
kullanim sikligina iliskin kategorik degiskenlerin
markalara  gore  farklilasip  farklilasmadiginm
belirlemek amaciyla Pearson Ki-kare bagimsizlik
testi  uygulanmistir.  Anlamhilbk  diizeyi .05
olarak kabul edilmis, p<.05 olmasi durumunda
degiskenler arasinda istatistiksel olarak anlaml
iliski bulundugu seklinde degerlendirme yapilmistir.
Emoji tiirleri ve emoji kullanim amaglarina iliskin
kodlamalarda ise ayni gonderinin birden fazla
kategoriye dahil olabilmesi nedeniyle gozlemler
bagimsizlik varsayimimi karsilamamaktadir. Bu
nedenle s6z konusu degiskenlerde yalnizca betimsel
istatistiklerden yararlanilmis ve Ki-kare analizi
uygulanmamustir.

Aragtirmada kullanilan kodlama cetveli; emoji
kullanimina iliskin literatiirde yer alan ¢alismalar
(Derks, Bos ve von Grumbkow, 2008; Kaye vd.,
2016; Miller vd., 2016; Ozdemir vd., 2019; Yavuz,
2020) ile kurumsal sosyal medya iletisimini konu
alan arastirmalar (Riordan, 2017; Ozdemir ve
Tas¢1oglu, 2022; Sahin ve Kurtulmus, 2023; Yilmaz
ve Sahin, 2022) temel alinarak arastirmaci tarafindan
gelistirilmistir. Kodlama kategorileri olusturulurken
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hem emojilerin gorsel ozellikleri hem de paylasim
icerisindeki iletisimsel islevleri dikkate alinmistr.

Kodlama cetveli; markalarin gonderilerde emoji
kullanma  durumu, kullanilan emoji tiirleri,
emojilerin kullanim amagclari, mesaj tonu ve emoji
kullanim siklig1 olmak {izere bes temel kategori
tizerine yapilandirilmistir. Emoji kullanim durumu,
gonderide emojinin  bulunup  bulunmamasina
gore “emoji var’ ve “emoji yok” seklinde
kodlanmistir. Emoji tiirleri olusturulurken Unicode
Konsorsiyumu’nun emoji kategorileri ile literatiirde
kullanilan siiflandirmalardan yararlanilmis;
arastirmanin amact dogrultusunda emojiler duygu
ifade eden, yonlendirme, vurgu/giiclendirme, nesne/
yiyecek, sembol ve aktivite/etkinlik temali emojiler
olarak gruplandirilmistir. Emoji kullanim amaglari
ise literatiirde emojilerin dijital iletisimde tistlendigi
islevler esas alinarak mesaji giiglendirme, duygu
aktarma, samimiyet ve yakinlikk kurma, dikkat
cekme, etkilesim artirma, iiriin/kampanya duyurusu
ve yoOnlendirme kategorileri altinda kodlanmaistir.
Mesaj tonu; samimi/giindelik, yar1 resmi, resmi/
kurumsal ve duygusal/hikayelestirilmis bi¢iminde
smiflandirilmigti.  Emoji kullanim  sikligr  ise
gonderide kullanilan emoji sayis1 esas alinarak diisiik
(1 emoji), orta (2-3 emoji) ve yiiksek (4 ve iizeri
emoji) diizeylerinde degerlendirilmistir.

Kodlama siirecinde her gonderi biitiinciil olarak
degerlendirilmis; emojinin tiirii, paylasim metni,
gorsel icerik ve paylasimin genel baglami birlikte
dikkate alinarak hangi iletisim amaciyla kullanildig1
belirlenmistir. Bu dogrultuda ayni emoji, farkl
gonderilerde {stlendigi iletisimsel isleve gore
farkli kategoriler altinda kodlanabilmistir. Kodlama
islemi, emojinin sozliik anlamindan ziyade gonderi
icerisindeki  kullanirm  baglami esas alinarak
gergeklestirilmistir. Kodlama siirecinde olusturulan
kategori ve alt kategorilere iliskin 6rnekler Tablo
X. Kodlama Cetvelinden Ornek bashgi altinda
sunulmustur.
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Tablo 1. Kodlama Cetvelinden Ornek

Emoji Emoji
Gonderi (Or- ) Emoji Kullannm  Mesaj  Kul-
Kulla- . -
nek) Tirt Amaci Tonu lanim
nimt -
Sikligt
Yeni iiriin =0 Nesne, Dikkat Sami- Orta
tanitimi - Duygu  ¢ekme mi (2-3)
11(1211(3:1“2:1 ast w8 Aktivite, K;rélpanr— Tesvik  Orta
pany ' Sembol  YYIWUH edici  (2-3)
duyurusu vurgusu
Losemi far- -
kindalik pay- WP Sembol Duygusal Du- Dasiik
ifade yarl (1)
lagimi1
- ... Des-
Kan bagist Duygu, Etkilesimi Orta
- vis tekle-
cagrisi Sembol  artirma .. (2-3)
yici
Bayram kut- D+ Sembol Samimiyet ngl- Yiiksek
lamasi olusturma  mi (4, 4+)

Arastirmada elde edilen verilerin gilivenirligini
artirmak amaciyla kodlama islemi iki arastirmaci
tarafindan bagimsiz olarak gerceklestirilmistir.
Kodlayicilar, arastirma kapsaminda olusturulan
kodlama cetvelini kullanarak gonderileri
birbirlerinden bagimsiz bi¢imde degerlendirmistir.
[lk kodlama tamamlandiktan sonra elde edilen
sonuclar karsilastirilmis; farkli kodlanan gonderiler
aragtirmacilar tarafindan yeniden incelenerek goriis
birligi dogrultusunda nihai kodlama olusturulmustur.

Kodlayicilar  arasindaki  uyumun belirlenmesi
amactyla Cohen’s Kappa katsayist hesaplanmigtir.
Cohen’s Kappa, iki bagimsiz kodlayici arasindaki
uyum diizeyini tesadiifi uyumu dikkate alarak
Ol¢en ve igerik analizi ¢aligmalarinda yaygin olarak
kullanilan bir giivenirlik katsayisidir (Cohen, 1960).
Arastirmada hesaplanan k = 0,87 degeri, Landis ve
Koch’un (1977) smiflandirmasina gore “neredeyse
miitkemmel (almost perfect) uyum” diizeyine karsilik
gelmektedir. Bu sonug, kodlama cetvelinin tutarh
bicimde uygulanabildigini ve analiz slirecinin
giivenirliginin yiiksek oldugunu gdstermektedir.

4. BULGULAR

Arastirma kapsaminda 01.02.2026 — 01.04.2026
tarihleri arasinda Agababa ve Losante markalarinin X
hesaplarinda paylasilan gonderiler analiz edilmistir.
Bu siirecte iki markanin toplam gonderi sayist 82
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olarak tespit edilmis ve emoji iceren tiim gonderiler
kodlama siirecine dahil edilmistir. Elde edilen veriler
icerik analizi yontemiyle belirlenen kategoriler
cergevesinde smiflandirilmistir. Bulgular, asagida
yer alan tablolar aracilifiyla sistematik bigimde
sunulmustur.

Tablo 2. Markalarin Gonderilerde Emoji Kullanma Durumu

Toplam

Marka Génderi Emoji Var f (%) Emoji Yok f (%)

ggizi‘ba 42 39 (%92,9) 3 (%7,1)

;‘;Zf:;;l 40 17 (%42,5) 23 (%57,5)
Tablo 2 incelendiginde Agababa Donenin X

gonderilerinin biliyiik ¢ogunlugunda (%92,9) emoji
kullanimina yer verdigi, Losante Hastanesi’nin ise
paylagimlariin %42,5’inde emoji kullandigr go-
rilmektedir. Bu bulgu, iki markanin gonderilerinde
emoji kullanim oran1 bakimindan farkl iletisim ter-
cihleri benimsediklerini diistindiirmektedir.

Agababa Doner’in emojilere hemen hemen her pay-
lagimda yer vermesi, yiyecek sektoriinde tiiketicilerle
etkilesim kurmaya, dikkat cekmeye ve daha samimi
bir iletisim ortami olusturmaya yonelik dijital iletisim
stratejileriyle iliskilendirilebilir. Buna karsilik Lo-
sante Hastanesi’nin emojileri daha siirli kullanmasi,
saglik sektoriinde giivenilirlik, agiklik ve kurumsal
ciddiyetin 6n planda tutuldugu iletisim anlayisiyla
agiklanabilir. Kurtoglu ve Ozbéliik (2016), Riordan
(2017), emojilerin dijital iletisimde mesajin duygusal
tonunu giiclendiren, kullanicilarin dikkatini ¢eken ve
etkilesimi destekleyen iletisim unsurlari olarak islev
gordiigiinii belirtmektedir. Benzer sekilde Pinarbasi
ve Kir¢ova (2020), markalarin kurumsal sosyal med-
ya hesaplarinda emojileri marka kisiligini yansitmak,
hedef kitleyle daha samimi bir iletisim kurmak ve
tiikketici etkilesimini artirmak amaciyla stratejik bi-
¢imde kullandiklarini ifade etmektedir. Bu ¢ercevede
elde edilen bulgular, markalarin emoji kullanim sikli-
ginin faaliyet gosterdikleri sektdrlerin iletisim amag-
lar1 ve kurumsal iletisim stratejileri dogrultusunda
farklilagabildigini diisiindiirmektedir.

Bu degerlendirmeleri desteklemek amaciyla yapilan
Pearson Ki-kare bagimsizlik testi sonucunda marka
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ile gonderilerde emoji kullanimi arasinda istatistiksel
olarak anlamli bir iligki oldugu belirlenmistir (y*(1, N
=82)=21.72,p<.001). Busonug, gozlenen farkliligin
tesadiifi olmadigim1 ve markalarin gonderilerinde
emoji kullanma egilimlerinin anlamli bi¢imde
farklilagtigini ortaya koymaktadir. Agababa Doner’in
emojileri paylagimlarinin  biiyiikk ¢ogunlugunda
kullanmasina karsilik Losante Hastanesi’nin daha
secici bir kullanim sergilemesi, iki markanin
sektorlerine Ozgili iletisim hedefleri dogrultusunda
farkli dijital iletisim stratejileri benimsediklerini
desteklemektedir.

Tablo 3. Markalarin Kullandig1 Emoji Tiirlerinin Dagilim1

Emosi Tiirii Agababa Doner Losante Hastanesi
) £ (%) £ (%)

Duygu ifade Eden . .

Emojiler 21 (%38,2) 3 (%12,5)

Yonlendirme o o

Emojileri 3 (%5.5) 9 (%37.5)

Vurgu/Giiglendirme o o

Emojileri 9 (%16,4) 5 (%20,8)

Nesne/Yiyecek 0

Emojileri 2 (%3.6) )

Sembol Emojiler 6 (%10,9) 7 (%29,2)

Aktivite/Etkinlik 0

Temali Emojiler 14 (%25,5) )

Toplam 55 (%100) 24 (%100)

Emoji tiirleri ve emoji kullanim amaglarina iliskin
analizlerde bir gonderide birden fazla emoji tiiri
ve birden fazla kullanim amaci kodlanabildiginden
frekanslarbirbirindenbagimsizdegildir. Bunedenlebu
tablolarda istatistiksel anlamlilik testi uygulanmamus,
bulgular betimsel olarak degerlendirilmistir. Ayrica
bir gonderide birden fazla kategoriye kodlama
yapilabildiginden frekans toplamlar1 toplam gonderi
sayisin1 agabilmekte, bu nedenle ylizde degerleri
toplam kodlama sayilari iizerinden hesaplanmustir.

Tablo 3 incelendiginde Agababa Doner’in X
gonderilerinde en fazla duygu ifade eden emojilere
(%38,2) yer verdigi goriilmektedir. Bunu aktivite/
etkinlik temali emojiler (%25,5) ve vurgu/
gliclendirme emojileri (%16,4) takip etmektedir. Bu
durum markanin takipgilerle daha samimi, dikkat
cekici ve etkilesim odakli bir iletisim dili kurdugunu
gostermektedir.
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Losante Hastanesi’nin paylagimlarinda ise en fazla
yonlendirme emojilerinin  (%37,5) kullanildig1
goriilmektedir. Bunu sembol emojiler (%29,2) ve
vurgu/giiclendirme emojileri (%20,8) izlemektedir.
Duygu ifade eden emojilerin kullanim oraninin
daha diisiik olmasi (%12,5), kurumun sosyal medya
iletisiminde daha c¢ok bilgilendirme ve yonlendirme
islevlerine  odaklandigim1  gostermektedir.  Bu
farklilik, markalarin faaliyet gosterdikleri sektorlerin
iletisim amaglariyla iligkilendirilebilir.  Yiyecek
sektoriinde duygusal ¢ekicilik olusturma, tiikketicinin
dikkatini ¢ekme ve etkilesimi artirma amaciyla
duygu ve aktivite temali emojilerin daha yogun
kullanilmast beklenebilir. Saglik sektoriinde ise
yonlendirme ve sembol emojilerinin 6ne ¢ikmasi,
bilgilendirme, farkindalik olusturma ve giliven verme
odakli kurumsal iletisim anlayistyla aciklanabilir.
Das vd. (2019), sosyal medya iletisiminde emoji
kullaniminin markalarin mesajlarma duygusal bir
boyut kazandirabildigini ve tiliketicilerin marka
icerikleriyle kurdugu etkilesimi etkileyebildigini
gostermektedir. Benzer sekilde Novak vd. (2015),
emojilerin  anlamlarinin ~ baglama,  kullanim
bicimine ve kullanicilarin yorumlama siireglerine
gore degisebildigini; bu nedenle emojilerin dijital
iletisimde ¢ok katmanli anlam {iretme kapasitesine
sahip oldugunu ortaya koymaktadir. Bu baglamda
elde edilen bulgular, emojilerin markalar tarafindan
sektoriin iletisim gereksinimlerine uygun farkli
islevlerle kullanildigin1 gostermektedir.

Tablo 4. Markalarin Emojileri Kullanim Amaglarinin Dagilimi

Emoji Kullanim Losante Agababa Doner f
Amaci Hastanesi f (%) (%)

Mesaj1 Giiglendirme 14 (%50,0) 35 (%22,7)
Duygu Aktarma 5(%17,9) 27 (%17,5)
Samimiyet ve Ya- 9 (%32,1) 15 (%9,7)

kinlik Kurma

Dikkat Cekme 32 (%20,8)
Etkilesim Artirma/ 23 (%14,9)
Kurma

Uriin/Kampanya 21 (%13,6)
Duyurusu

Yonlendirme 2 (%1,3)
Toplam 28 (%100) 155 (%100)
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Emoji tiirleri ve emoji kullanim amaglarina iligkin
analizlerde bir gonderide birden fazla emoji tiirii
ve birden fazla kullanim amaci kodlanabildiginden
frekanslar birbirinden bagimsiz degildir. Bu nedenle

s0z konusu tablolarda istatistiksel anlamlilik
testi uygulanmamig; bulgular betimsel olarak
degerlendirilmistir.

Tablo 4’te yer alan bulgular, iki markanin emojileri
farklr iletisim amaclari dogrultusunda kullandigini
gostermektedir. Losante Hastanesi’nde emojiler
en cok mesaj1 glclendirme (%50,0), samimiyet
olusturma (%32,1) ve duygu aktarma (%17,9)
amaciyla kullanilmistir. Agababa Doner’de ise
mesaji giiglendirme (%22,7), dikkat ¢cekme (%20,8),
duygu aktarma (%17,5), etkilesim artirma (%14,9)
ve irlin/kampanya duyurusu (%13,6) amaclar1 6ne
cikmaktadir.

Bu bulgular, markalarin sosyal medya iletisiminde
emojileri sektoriin iletisim hedefleri dogrultusunda
farkl1 amaclarla kullandiklarini diisiindiirmektedir.
AgababaDoner’indikkatgekmeveetkilesimolusturma
amagli emoji kullaniminin 6ne c¢ikmasi, yiyecek
sektoriinde tliketici katilimini1 artirmaya yonelik
pazarlama iletisimi anlayisiyla iligkilendirilebilir.
Buna karsilik Losante Hastanesi’nin emojileri daha
cok mesaj1 destekleyici bir unsur olarak kullanmasi,
saglik iletisiminde bilgi aktarimi, gliven olusturma
ve kurumsal giivenilirligi silirdiirme islevlerinin
oncelikli olmasiyla aciklanabilir. Pinarbasi ve
Kircova (2020), markalarin kurumsal sosyal medya
hesaplarinda emojileri marka kisiligini yansitmak,
hedef kitleyle daha samimi bir iletisim kurmak ve
tiketici etkilesimini artirmak amaciyla stratejik
olarak kullandiklarini belirtmektedir. Benzer sekilde
Isler ve Demir (2019), tiiketicilerin markalarin emoji
kullanimin1 daha sicak, samimi ve dikkat c¢ekici
bulduklarini, bunun da markaya yonelik olumlu
tutumlarin olugsmasina katki saglayabildigini ortaya
koymustur. Bu ac¢idan arastirmada elde edilen
bulgular, markalarin emojileri gorsel bir unsur
olmanin Gtesinde, iletisim amaclar1 ve hedef kitle
beklentileri dogrultusunda stratejik iletisim araglari
olarak konumlandirdiklarini gostermektedir.
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Tablo 5. Markalarin  Gonderilerde Kullandiklart Mesaj
Tonlarinin Dagilimi

. Losante
< . o
Mesaj Tonu Agababa Doner f (%) Hastanesi f (%)
Samimi/Giindelik 30 (%69,8)
Yar1 Resmi 11 (%25,6) 1 (%5,9)
Resmi/Kurumsal 1 (%2,3) 15 (%88,2)
Duygusal/Hikaye- o 0
lestirilmig 1(%2.3) 1(%5.9)
Toplam 43 (%100) 17 (%100)
Tablo 5 incelendiginde Agababa Donenin X

paylagimlarinda en fazla samimi/giindelik mesaj
tonunu kullandig1 goriilmektedir (%69,8). Bunu yar1
resmi mesaj tonu (%25,6) takip etmektedir. Resmi/
kurumsal ve duygusal/hikayelestirilmis tonlarin ise
olduke¢a diisiik diizeyde kullanildigi (her biri %2,3)
dikkat cekmektedir. Bu durum, markanin sosyal
medya iletisiminde takipgileriyle sicak, giindelik
ve yakin bir iletisim dili kurmay1 tercih ettigini
diistindiirmektedir.

Losante Hastanesi’nin paylasimlarinda ise resmi/
kurumsal mesaj tonunun baskin oldugu goriilmektedir
(%88,2). Yart resmi ve duygusal/hikayelestirilmis
tonlarin ise oldukc¢a smirli diizeyde kullanildig
(%35.9) anlagilmaktadir.

Mesaj  tonundaki bu  farklilik, sektdrlerin
kurumsal iletisim gereksinimleri dogrultusunda
degerlendirilebilir. Saglik kurumlarinin toplumsal
sorumluluklart geregi dogru bilgi sunma, giiven
olusturma ve kurumsal itibar1 koruma amaciyla daha
resmi bir iletisim dili benimsemeleri beklenmektedir.
Buna karsilik yiyecek sektoriinde faaliyet gosteren
markalar, hedef kitleyle yakin iligki kurmayr ve
marka kisiligini daha sicak bir bicimde yansitmay1
amagcladiklarindan samimi ve gilindelik bir iletisim
dili kullanabilmektedir. Aaker’in (1997) marka
kisiligi yaklasiminda samimiyet (sincerity) boyutu;
diiriist, sicak, i¢ten ve dostane kisilik 6zellikleriyle
tanimlanmaktadir. Labrecque (2014) ise sosyal
medya ortaminda kullanilan iletisim dili ve igerik
ozelliklerinin marka kisiliginin algilanmasinda
onemli rol oynadigini ve kullanicilarla kurulan
iligkinin niteligini etkiledigini belirtmektedir. Bu
baglamda elde edilen bulgular, iki markanin mesaj
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tonunu faaliyet gosterdikleri sektoriin iletisim
gereksinimleri ve yansitmak istedikleri marka kisiligi
dogrultusunda farklilastirdiklarini diisiindiirmektedir.

Bu degerlendirmeleri desteklemek amaciyla yapilan
Pearson Ki-kare bagimsizlik testi sonucunda mesaj
tonu ile marka arasinda istatistiksel olarak anlamli bir
iliski oldugu belirlenmistir (¥*(3, N = 60) = 48.41,
p < .001). Bu sonug, gozlenen farkliligin tesadiifi
olmadigini ve markalarin faaliyet gosterdikleri
sektoriin iletisim gereksinimleri dogrultusunda farkl
mesaj tonlarini sistematik bigimde benimsediklerini
gostermektedir. Agababa Doner’in agirlikli olarak
samimi ve giindelik bir iletisim dili kullanmasina
karsilik Losante Hastanesi’nin resmi ve kurumsal
mesaj tonunu tercih etmesi, mesaj tonunun
marka kimligi ve iletisim amaclar1 dogrultusunda
sekillendigini ortaya koymaktadir.

Tablo 6. Markalarin Gonderilerinde Emoji Kullanim Siklig1

Emoji Kullanim Agababa Doner Losante Hastanesi

Siklig1 f (%) f (%)
Diisiik (1 emoji) 35 (%383.,3) 5(%31,3)
Orta (2-3 emoji) 5 (%]11,9) 6 (%37.5)
Yﬁk'S.ek (4 ve tlizeri 2 (%4 8) 6 (%37.5)
emoji)

Toplam 42 (%100) 17 (%100)

Gonderilerde emoji kullanim diizeyine iliskin
siniflandirma, gonderilerde kullanilan emoji sayisina
gore yapilmistir. Bu kapsamda emoji kullanim
yogunlugu diisiik, orta ve yiiksek olmak {iizere
kategorilere ayrilmistir. Buna gore Tablo 6’da yer
alan veriler incelendiginde; Agababa Doner’in
gonderilerinde emoji kullanimmin biyiik O6lcilide
disiik yogunlukta oldugu goriilmektedir (%83,3).
Orta diizey kullanim sinirl kalirken (%11,9), ytliksek
yogunluklu emoji kullaniminin oldukga diisiik oldugu
(%4,8) dikkat cekmektedir.

Losante Hastanesi’nin gonderilerinde ise emoji
kullanimimin daha dengeli bir dagilim gosterdigi
goriilmektedir. Orta (%37,5) ve yiiksek (%37,5)
yogunluklu kullanimin esit diizeyde olmasi, kurumun
baz1 paylasimlarinda emojileri dikkat c¢ekme ve
etkilesim artirma amaciyla daha yogun kullandigini
gostermektedir.
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Bu bulgu, iki markanin emoji kullanim bi¢imlerinin
kullanim sikliginin yani1 sira kullanim = stratejisi
bakimindan da farklilastigim1  gostermektedir.
Agababa Déner’in emojileri cogunlukla
destekleyici gorsel unsur olarak kullanmasi, mesajin
okunabilirligini korurken dikkat ¢ekiciligi artirmaya
yonelik bir yaklasim olarak degerlendirilebilir.
Losante Hastanesi'nde ise emoji kullanilan
gonderilerde daha yogun emoji kullaniominin tercih
edilmesi, belirli farkindalik kampanyalar1 veya
0zel giin paylasimlarinda mesajin goriiniirliigiinii
artirma amaciyla acgiklanabilir. Dresner ve Herring
(2010), emojilerin duygusal ifadeyi aktarmanin
yaninda, mesajin anlamin1 giliglendirme, vurgu
olusturma ve iletisimsel niyeti destekleme gibi
islevler de iistlenebildigini belirtmektedir. Danesi
(2017) ise emojilerin dijital iletisimde mesajin
anlamin1  tamamlayan ve baglamsal ipuglari
saglayan gostergebilimsel araclar oldugunu ifade
etmektedir. Benzer sekilde Miller ve digerleri (2016),
emojilerin islev ve anlamimin kullanim baglamina
gore degisebilecegini ortaya koymustur. Bu acidan
aragtirmada elde edilen bulgular, markalarin
emojileri kullanim yogunlugunu iletisim amaglari
ve paylasim baglamina gore farklilastirabildiklerini
gostermektedir.

Bu degerlendirmeleri desteklemek amaciyla yapilan
Pearson Ki-kare bagimsizlik testi sonucunda marka
ile emoji kullanim siklig1 arasinda istatistiksel olarak
anlamli bir iliski oldugu belirlenmistir (%*(2, N = 59)
= 17.06, p < .001). Bu bulgu, gozlenen farkliligin
tesadiifi olmadigini ve emoji kullanim yogunlugunun
markalarin benimsedikleri dijital iletisim stratejilerine
gore anlamli bigimde farklilastigin1 gostermektedir.
Agababa Doner’in emojileri daha diisiik yogunlukta
ancak daha yaygin bicimde kullanmasi, Ldsante
Hastanesi’nin ise emoji kullanilan gonderilerde
daha yiiksek yogunlugu tercih etmesi, iki markanin
emojileri farkli iletisim amagclarina hizmet edecek
sekilde kullandiklarini diistindiirmektedir.

SONUC VE DEGERLENDiRME

Dijital iletisim ortamlarinda emojiler, duygusal
ifadeleri desteklemenin otesinde mesajin anlamini
giiclendiren, iletisim tonunu belirleyen ve hedef
kitleyle etkilesimi destekleyen o©nemli iletisim
araglarindan biri haline gelmistir. Kurumsal sosyal
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medya iletisiminde ise emojilerin kullanim bigimi,
markalarin iletisim stratejileri, hedef kitle 6zellikleri
ve faaliyet gosterdikleri sektorlerin iletisim
gereksinimleri dogrultusunda farklilagabilmektedir.
Bu arastirmada, yiyecek ve saglik sektorlerinde
faaliyet gosteren iki markanin X platformundaki
emoji kullanim pratikleri karsilastirmali 6rnek olay
yaklasimiylaincelenmis veemojilerinkurumsal sosyal
medya iletisiminde istlendikleri islevler sektorler
aras1 farkliliklar ¢ercevesinde degerlendirilmistir.

Arastirmanin bulgulari, emojilerin kurumsal sosyal
medya iletisiminde tek tip bir kullanim pratigine
sahip olmadigini; kullanim bi¢imi, kullanim amaci,
mesaj tonu ve iletisim islevlerinin markalarin
faaliyet gosterdikleri sektoriin iletisim hedefleri
dogrultusunda sekillenebildigini ortaya koymaktadir.
Bu durum, emojilerin kurumsal sosyal medya
iletisiminde mesajin anlamini giliglendirme, marka
kisiligini yansitma ve hedef kitleyle etkili iletisim
kurma islevleri lstlenen stratejik iletisim araglari
olarak degerlendirilebilecegini ortaya koymaktadir.

Aragtirmanin teorik katkisi, emojilerin kurumsal
sosyal medya iletisimindeki kullanimini duygusal
ifade boyutunun 6tesinde; mesaj tonu, marka kisiligi,
iletisim amact ve sektorel iletisim dinamikleriyle
birlikte degerlendirmesidir. Bu yoOniiyle calisma,
emojilerin dijital iletisimde mesajin  anlamin
destekleyen, iletisimsel niyeti gliglendiren ve
baglama gore farkli islevler {iistlenebilen iletisim
araclart  oldugunu ortaya koyan uluslararasi
literatiirle (Dresner ve Herring, 2010; Miller vd.,
2016; Riordan, 2017; Danesi, 2017) uyumlu sonuglar
ortaya koymaktadir. Benzer bi¢imde Tiirkiye’de
gerceklestirilen aragtirmalarda da emojilerin sektor,
hedef kitle ve iletisim amact dogrultusunda farkl
islevler iistlendigi belirtilmektedir (Isler ve Demir,
2019; Pinarbasi ve Kirgova, 2020; Yavuz, 2020;
Cakin, 2022). Bu arastirma, farkli sektorlerde
faaliyet gosteren iki markay1 karsilastirmali 6rnek
olay yaklasimiyla inceleyerek emoji kullanim
stratejilerinin sektorel iletisim gereksinimlerine gore
farklilagabildigini ortaya koymakta ve bu yoniiyle
kurumsal sosyal medya iletisimi literatiiriine katki
sunmaktadir. Ayrica gerceklestirilen Pearson Ki-
kare analizleri, emoji kullanimi, mesaj tonu ve emoji
kullanim sikligt bakimindan markalar arasinda
istatistiksel olarak anlamli farkliliklar bulundugunu



Dog. Dr. Bilge CAGLAR DEMIR

gostermis; boylece betimsel icerik analiziyle ulasilan
bulgular istatistiksel olarak da desteklenmistir.

Aragtirmanin  uygulamaya yonelik  sonuglari,
emojilerin tiim markalar i¢in ayni iletisim anlayisiyla
kullanilmasimin uygun olmadigini gostermektedir.
Emoji kullaniminin, markanin faaliyet gosterdigi
sektor, hedef kitlenin beklentileri, kurumsal kimligi
ve paylasim amaci dikkate aliarak planlanmasi,
dijital iletisim siirecinin daha etkili yliriitiilmesine
katki saglayabilir. Bu nedenle emojilerin, dikkat
cekici gorsel Ogelerin Gtesinde, kurumsal iletisim
stratejisinin planli ve biitiinciil bir parcasi olarak
degerlendirilmesi 6nem tasimaktadir.

Bu dogrultuda marka yoneticilerine, sosyal medya
iceriklerinde emoji kullanimint marka kisiligi,
hedef kitle ozellikleri ve iletisim amaglariyla
uyumlu bi¢imde planlamalar1 dnerilebilir. Ozellikle
tilkketiciyle etkilesimin 6n planda oldugu sektorlerde
emojilerin samimiyet olusturma, dikkat ¢ekme ve
etkilesimi artirma amaciyla bilingli ve tutarli bicimde
kullanilmast marka iletisiminin etkinligini artirabilir.
Bununla birlikte emoji  kullanimmin asiriya
kagmadan, mesajin okunabilirligini azaltmayacak ve
kurumsal kimligi zedelemeyecek sekilde planlanmasi
Onem tasimaktadir.

Saglik kurumlar1 agisindan ise emojilerin kurumsal
giivenilirligi  zedelemeyecek Olciide, oOzellikle
farkindalik kampanyalari, halk saghg: iletisimi,
0zel gilin paylasimlari ve yonlendirici igeriklerde
destekleyici iletisim unsuru olarak kullanilmasi
onerilebilir. Bu yaklagim, hem kurumun profesyonel
kimliginin korunmasma hem de dijital ortamlarda
hedef kitleyle daha erisilebilir ve etkili bir iletisim
kurulmasina katki saglayabilir.

Arastirmanin  bazi  sirhiliklar1  bulunmaktadir.
Calismanin yalnizca iki marka ile sinirlandirilmis
olmas1 ve verilerin belirli bir zaman araliginda X
platformundan elde edilmesi nedeniyle bulgular
tim sektorlere genellenemez. Ayrica arastirmada
karsilastirmali 6rnek olay deseni kullanilmis olup
sonuglar yalnizca incelenen 6rnek olaylar baglaminda
degerlendirilmelidir.

Gelecek arastirmalarda farkli sektorlerden daha
fazla markanin karsilastirmali olarak incelenmesi,
Instagram, Facebook, TikTok ve LinkedIn gibi
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farkli sosyal medya platformlarinin aragtirma
kapsamina dahil edilmesi ve emoji kullaniminin
kullanici etkilesimi, marka algisi, tiikketici giiveni ve
satin alma niyeti gibi degiskenlerle iligkisinin nicel
yontemlerle test edilmesi Onerilmektedir. Ayrica
farkl kiiltiirlerde faaliyet gosteren markalarin emoji
kullanim stratejilerinin karsilastirilmas1 ve yapay
zeka destekli igerik tiretiminde emoji kullaniminin
kurumsal iletisime etkisinin incelenmesi de literatiire
onemli katkilar saglayabilir.

Sonu¢ olarak bu arastirma, emojilerin kurumsal
sosyal medya iletisiminde rastlantisal olarak
kullanilan gorsel 6geler olmadigini; sektoriin iletisim
gereksinimleri, marka kisiligi, hedef kitle beklentileri
ve kurumsal iletisim amaglar1 dogrultusunda stratejik
bicimde kullanilan iletisim araglar1 oldugunu ortaya
koymaktadir. Bu yoniliyle ¢alisma, emojilerin
kurumsal sosyal medya iletisimindeki islevlerini
sektorler arasi karsilastirmali bir bakis acgisiyla ele
alarak hem kuramsal literatiire hem de uygulamaya
yonelik 6nemli ¢ikarimlar sunmaktadir.
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Giiniimiizde yapay zeka (YZ) teknolojileri, reklamin fikir
asamasindan izleyiciye ulastig1 ana kadar tiim iiretim siireclerinde
aktif olarak kullanilmakta, veri analizi ve kisisellestirme
olanaklariyla metin, gorsel ve ses iiretimini kolaylastirmakta,
insanin istlendigi pek cok isi devralmak iizere gelistirilmektedir.
Ancak bu durum, yaratim siirecindeki insani dokunusun
silinmesi, reklam sektoriindeki calisma alanlarinin daralmasi,
YZ>nin gerceklestirdigi gorevlerde calisan sayisinin azalmasi
gibi sonuclar1 da dogurabilmektedir. Bu tartismali diizlemde
bu calismanin amaci, freelance calisma platformu Fiverrin Not
Just Another Al reklami Orneginde, reklam sektoriinde freelance
calisanlarin YZ kullanimini John W. Budd'in 10 farkli calisma
kavramsallastirmas: tizerinden degerlendirmektir. Reklamin
bir metin olarak ele alinip anlati analizi ile degerlendirildigi
calismada, Budd'in kavramsallastirmalarinin desteklendigi ancak
freelance ve YZ kullanarak calismanin da beraberinde yeni soru
isaretleri getirdigi goriiliir. Sonucta reklam, YZ'nin calismasini
bir lanet, freelance calisanin ¢calismasini kisisel tatmin, 6zgiirliik
olarak sunar. YZ ve freelance calisan is birligini bir metaya, sosyal
iliski olarak calismayi ise 1zdiraba dontstiiriirken calisanin YZ'yi
egiterek kendi isini kaybetme tehlikesi gibi sonuclar: gizler.

Anahtar kelimeler: Reklam, Calisma, Freelance, Yapay zeka

ABSTRACT

Today, artificial intelligence (AI) technologies are actively utilized
throughout advertising production, from ideation to audience
delivery. While Al facilitates text, visual and audio generation via
data analysis and personalization, it increasingly assumes human
tasks. However, this evolution potentially erases the human
touch in creative processes, narrows employment fields and
reduces the workforce. Within this controversial framework, this
study evaluates freelancer Al utilization in advertising through
Fiverr’s Not Just Another AI commercial, applying John W. Budd’s
ten conceptualizations of work. Utilizing narrative analysis by
treating the advertisement as a text, the study confirms Budd’s
conceptualizations while revealing new ambiguities regarding
Al-integrated freelance labour. Ultimately, the advertisement
frames Allabour as a curse, yet portrays freelance work as personal
fulfilment and freedom. While commodifying Al-freelancer
collaboration and transforming work as a social relation into
suffering, the narrative conceals critical consequences, such as
employees risking displacement by training the Al

Keywords: Advertising, Labour, Freelance, Artificial intelligence
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GIRIS

Gilintimiizde hizla gelisen yapay zeka (YZ) teknolo-
jileri reklamin bir iirlin olarak iiretiminde, fikir asa-
masindan medyada izleyicinin karsisina ¢iktig1 ana
dek kullanilabilmektedir. Biiylik miktarda veriyi
hizla analiz etme, isleme, mesaj1 kisisellestirme gibi
olanaklar sunarak yaratici siirecte metin, gorsel, ses
tiretimini kolaylastirmaktadir. Basta temel diizeydeki
isler olmak tizere pek ¢ok isin de insandan giin geg-
tikge daha miikemmel sonuglar ¢ikaran YZ’ye akta-
rilabildigi goriilmektedir. Bununla birlikte YZ’nin
yaratici siireglerde insani, ‘piirlizlii’ dokunusun si-
linmesinde, makine O6grenimine dayali bir ‘piiriiz-
stizliigiin®, hiper gergekligin iiretilmesinde, reklam
tiretiminde calisma alanlariin daraltilmasi ve ¢ali-
san sayisinin azaltilmasinda rol oynadig1 da soyle-
nebilmektedir. Bu tartismali diizlemde arastirmanin
amaci, caligma diisiincesine iliskin 10 farkli kavram-
sallastirma gelistirerek calismayi farkli yonleriyle ele
alan John W. Budd’in (2016) bu ¢ercevesinden fay-
dalanmak, yaratic1 endiistrilerden biri olarak kabul
edilen reklam sektoriinde, YZ ile freelance ¢alismay1
bir reklam 6rnegi lizerinden ele alarak degerlendir-
mektir. Budd’mn bu 10 kavramsallastirmasi ile ilgili
daha once yapilmis arastirmalar (Man, 2015; Man,
2019) bulunmakla birlikte, konuyu reklam sektorii,
freelance ¢alisma ve YZ kullanimi agisindan ele alan
baska bir ¢alisma bulunmadigr goriilmektedir. Bu
arastirmada oncelikle reklam sektori ve YZ iliski-
si, reklam sektoriinde freelance ¢alisma konular ele
alinmis, ardindan arastirma 6rneklemi, bulgular1 ve
tartismaya yer verilmistir.

1. REKLAM SEKTORU VE YAPAY ZEKA

Reklam sektorii, g¢alisanlar1 ve iirettigi iirtinlerle
bugiin, ekonomik biiylimenin ve sosyal doniistimiin
saglayicilart olan, kiiresel ag ekonomisi igerisinde
enformasyonun  akigim  yOnlendiren  yaratici
endiistrilerin bir parcasi olarak kabul edilmektedir.
“Kokeni bireysel yaraticiliga, yetenege ve becerilere
dayanan, fikri miilkiyetin iiretilmesi ve tiiketilmesi
aracilifiyla refah ve is olanagi saglama potansiyeli
bulunan endistriler” olarak tanimlanan (UK
Government, 2001) yaratic1 endiistrilerin bir parcasi
olarak reklam sektoriiniin bugiiniine genel olarak
bakildiginda; sektdriin  ¢alisanlarini, reklamin
izleyicisi tiiketicileri ve sektordeki sirketlerin
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tim diger paydasglarmi etkileyen gelismeleri
(Schindler, 2025; Vidigal, 2025) genel olarak soyle
degerlendirmek miimkiindiir:

» Tiketiciyi merkeze alarak c¢epegevre saran
iletisim: Tiiketiciye iliskin, internete baglanan
her cihaz tizerinden cekilebilen veri, mesajin
kisisellestirilmesini saglamaktadir. Veri
odakli ve  kisisellestirilmis  kampanyalar
gerceklestirilebilmekte, ‘satin almadan 6nce dene’
(try before you buy) senaryolari, sanal etkinlikler,
interaktif hikaye anlaticiligi gibi siiriikleyici
(immersive) ve deneyimsel pazarlama g¢abalari
goriilmektedir.

» Dijitallesme: Sesle aramalar, dijital agikhava
reklameciligt  (DOOH), over-the-top medya
hizmetleri gibi Orneklerde goriilecegi iizere
geleneksel reklamcilik dijital olanaklar ile
gelecege taginir hale gelmistir. Ayrica, interaktif
(etkilesimli), kisa bi¢imli video ve sesle
etkinlestirilen reklamlar gibi formatlar ortaya
cikmaktadir.

* YZ teknolojilerinin kullanimi: YZ, reklam
iceriginin ve dagitiminin kisisellestirilmesine,
medya satin alma, A/B testleri ve kampanya
optimizasyonunun otomatiklestirilmesine,
reklam metni, gorselleri ve videolar1 gibi
yaratict {rilinlerin {iiretilmesine, gelismis veri
analizi sayesinde tiiketici hakkinda daha
derin i¢gériiniin  saglanmasina, misteriyle
etkilesim i¢in chatbot’lar ve sanal asistanlarin
kullanimina, reklam sahtekarliklarinin tespiti ve
performans Ol¢limiiniin gelistirilmesine yardimci
olarak planlanmaktadir. Ornegin; uluslararas
reklam ajanst WPP>nin tekrarlayan gorevleri
otomatiklestirmek i¢in YZ platformlarina yatirim
yaptig1, boylece insan yeteneginin stratejiye ve
karmasik kreatif calismalara odaklanmasinin
saglandig1 ifade edilmektedir.

« Etik  boyut:  Mesajin  kisisellestirilmesi,
beraberinde mahremiyet ve etik konusunu da
getirmistir. Ayrica tiiketiciler, 6zellikle de Y ve
Z kusaklari, cevresel ve sosyal sorumluluga
Onem veren markalara ve bu amacla hazirlanan
kampanyalara giderek daha fazla Oncelik
vermektedir.
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Insani dokunus: Diinya capinda milyarlarca
dolarlik yatirimlarinyonetildigi, kiiltiirlerizerinde
kiiresel bir gilice sahip, diinyanin en yaratic
zihinlerini kendine c¢eken reklam sektoriinde
sirketlerin, satin alma odakli karar alma siire¢leri,
performans pazarlamasina odaklilik ve veri
onayli smirlarin disina ¢ikma korkusu, sektoriin
tanimlayici giigleri olan yaraticilig, i¢glidiiyti ve
risk almay1 yipratmaktadir. Kararlar insanlarin da
tizerinde elektronik tablolar tarafindan alinmakta,
verimlilik arayisit i¢inde satin alma siirecleri
icgiidiilerin yerini almakta, pazarlama uzmanlari
birlikte calisacaklar1 ajanslar1 yaraticiliklaria
gore degil maliyet kesintilerine gore se¢mek
zorunda kalmakta, veri odaklilik her seyi dlgen
ama insan ile derin bir bag kurmayan performans
odakliliga donlismekte, markalar anlik yatirim
getirisi (ROI) ugruna uzun vadeli kaliciliklarini
ve kalici tiiketici iligkileri kurma ozelliklerini
ikinci plana atmaktadir. Bu baglamda bir hikaye
olarak kurgulanabilen reklam ve hatta tiim iletisim
cabalar1 ile marka hakkinda giiglii duygular
yaratmak onem kazanmaktadir. Kisisellestirilmis
mesajlar ve otomatiklestirilmis gérevlere ragmen,
bir kampanya yaratirken yaraticilifa ihtiyag
duyulmaya devam edilmektedir.

Yukaridaki tablonun bir parcasi olan YZ teknolojileri,
reklam sektoriiniin bugiiniinii sekillendirir, gelecegini
etkilerhale gelmistir. Belirlibirkullanicitipininilgisini
ceken igerik tasarlayarak, hedef kitlenin beklentileri
dogrultusunda deneyimleri  bi¢imlendirebilmesi,
isletmelerin de uluslararas1 dijital pazarlamada
farkli etnik pazarlara hitaben ayni reklamin farklh
versiyonlarini kolayca tliretebilmeleri, reklami ¢ok az
bir ¢abayla yerellestirebilmeleri reklam sektoriinde
YZ’nin kullaniminin faydalarindandir. YZ araclari,
rekabetc¢i veri toplamaya devam etmekte, isletmeler
cok kisa siirelerde iiriin degerlendirmelerini ve
sosyal medya yorumlarin1 derlemek suretiyle, ilk
agizdan degerli veri elde etmektedir. Bu baglamda
diger sektorlerde oldugu gibi reklamcilik sektoriinde
de YZ’nin insanin (reklam uzmanlarinin) yerini alip
alamayacag1 sorusu giindeme gelmektedir. Ciinkii
an itibariyle iiretken YZ, reklam metni, sloganlar,
resimler, hatta video igerikleri iiretebilmektedir. Bu
parcalar1 farkli reklam formatlari igerisinde bir araya
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getirebilmekte, performans verileri dogrultusunda
da bunlar1 optimize edebilmektedir. YZ»nin, dijital
pazarlamanin stratejiden sonu¢ analizine uzanan
isleyis silirecini donlistiirecegi ve pek c¢ok isi
otomatiklestirecegi ongoriilmektedir. Bununlabirlikte
YZ»>nin reklam alanindaki her isi iistlenemeyecegi,
calisanlarin  yetkinliklerini  gliglendirecegi  ve
sektordeki rolleri yeniden bigimlendirecegi, YZ
araclarmi etkin kullanan pazarlama uzmanlarinin
rekabette one gegecegi, YZ»>yi gérmezden gelenlerin
ise geride kalacagi degerlendirilmektedir (Schindler,
2025; Anziano, 2026).

Reklam sektoriinde YZ teknolojilerinin kullanimiyla
pek ¢ok rutin gorev insandan YZ’ye aktarilabilir.
Bu durum insana ait, miikemmel olmayan, hatalar
icerebilen fakat yine de yaratici nitelikteki iiretimin
azalmasina, standartlagsmis igerigin bollagsmasina da
sebep olabilir. Tiiketici cephesinde insani dokunusa
yani otantik olana duyulan 6zlemin artt1g1, gergcegin
bir simiilasyonunun yerine hala gercegin tercih
edilir oldugu ifade edilmektedir. Reklami {ireten
cephesinde ise, insanin yaraticilik, stratejik diisiinme,
duygusal zeka, etik degerlendirme gibi 6zelliklerinin
hala 6nem tasidigi, karmasik kampanyalarda derin
bir marka bilgisi, hikaye anlatabilme yetenegi, dikkat
cekici yaratici fikirler, insan i¢goriisii gibi insani
Ozelliklere ihtiyag duyuldugu sodylenmektedir. Bu
sebeplerden de YZ’nin insan reklamcilarin yerini
almak yerine onlar1 gii¢clendiren ve etkin kilan bir
arag, reklam ftretim siirecinde giiglii bir asistan
konumunda olacagina deginilmektedir. Bu durumda
da basari, otomasyon ile insani dokunus arasinda
dogru dengeye ulagsmak, YZ araclarimi kullanirken
ayn1 zamanda gercek, otantik marka hikayeleri
anlatabilmek olarak goriilmektedir. Her ne kadar YZ,
etkinlik ve Olgiilebilirlik anlaminda basarili olsa da
baglami anlamak, yaratici diisiince ve etik kararlar
almak, bagarili sonuglar almak i¢in énemli unsurlar
olarak vurgulanmaktadir (Schindler, 2025; Anziano,
2026).

Reklamcilik alaninda pek ¢ok rutin gorevin, metnin,
gorsellerin, sesin {iretiminde genis bir veri analizini,
kisisellestirmeyi ve otomatiklesmeyi miimkiin
kilan YZ teknolojilerine yonelmek, ge¢miste bu
gorevleri yerine getiren calisanlara bugiin ihtiyacin
azalmasin1  beraberinde getirmistir. Ancak YZ
teknolojileri  sektoriiniin  biiyiik  isletmelerinden
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Nvidia CEO’su Jensen Huang, “Isinizi YZ karsisinda
degil, YZ kullanan c¢aligma arkadasiniz karsisinda
kaybedeceksiniz” diyerek (Angelo, 2026) YZ’nin
sadece rutin gorevlerle kalmayip calisma eylemini
tiimiiyle degistirecegini belirtmistir.

Oxford Internet Institute’ten Fabian Stephany de bu
Ongoriiytii su verilerle destekler: YZ becerilerine sahip
is glicline ulagsmanin bugiin zor olusu bu becerilere
sahip kisilerin yliksek maas talep etmelerinin de
Oniinti agmaktadir. Birlesik Krallik’ta YZ kullanma
becerilerine sahip olan calisanlar, sahip olmayanlar
ile karsilastirildiginda %23 daha yiiksek maas
teklifi almaktadir. ABD’de ise, maasa ek olarak
sunulan yan haklar, isle birlikte gelen olanaklar YZ
becerisine sahip kisileri sirkete cekmektedir. ABD’de
bu kisilerin ebeveyn iznine sahip olma olasiligi, YZ
becerileri olmayan kisilerden iki kat fazladir. Uzaktan
calisma ve esnek calisma olanaklarina sahip olma
olasiligiysa ti¢ kat fazladir. Bu da YZ becerilerinin
degerini gosteren bir unsurdur (BBC, 2026).

2. REKLAM SEKTORUNDE FREELANCE
CALISMA

Freelance (serbest) calisma; prekarya, gig ekonomisi
ve dijital caligma platformlar1 kavramlar: baglaminda
diisiiniilmesi gereken bir calisma bigimidir. Ingilizce
precarious (giivencesiz) ve proletariat (proleterya)
kelimelerinin  birlesiminden dogan prekaryaryi
Guy Standing (2011/2015); 1980slerden itibaren
kiiresellesen neoliberal ekonomi politikalart iginde
emek piyasasinda esneklik ile ifade edilen, glivencesiz
emek, giivencesiz toplumsal gelir, is temelli kimlikten
mahrumiyet gibi 6zelliklere sahip, emek piyasasi,
istthdam, is ve g¢alisma, vasiflarin yeniden tretimi,
gelir ve temsil agisindan giivenligi bulunmayan,
kadinlar, stajyerler, c¢agr1 merkezi c¢alisanlari,
yaslilar, etnik azmliklar gibi toplumsal gruplarin
dahil oldugu, olusum halindeki bir smif olarak
tanmimlar. 1980’lerde Stuart Hall, emek siirecinin
daha esnek, merkeziyetcilikten uzak big¢imlerini;
eski imalat tabaninin gerilemesi ve bilgisayar tabanl
yiikselen endiistrilerin biiylimesi, islev ve hizmetlerin
taseronlagsmas1 veya disaridan tedarik edilmesi,
secim hakkina, iiriin farklilastirmasina, pazarlamaya,
paketlemeye ve tasarima daha fazla vurgu yapilmasi,
tiikketicilerin toplumsal sinif kategorilerinden ziyade
yasam tarzi, begeni ve kiiltlire gore “hedeflenmesi”,
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vasifli, erkek, mavi yakali is¢i smifi oraninin
azalmasi, hizmet ve beyaz yakali siniflarin yiikselisi
ve isgiiciiniin kadinsilagsmas1 (kadin calisan oraninin
artmasi) ile iliskili gormiistiir (Hall, 1988’den akt.
Hancock ve Tyler, 2025). Fordist uzlasmanin biiytik
Olctlide ¢okiisii ve post-Fordist birikim rejimi denilen
yapmn ortaya ¢ikisi ile iliskilendirilen gilivencesiz
calisma, riski bireysellestiren, c¢alisanlarin sadece
gelecek planlarint degil bugiin iyi bir yagam siirme
becerilerini de istikrarsizlagtiran bir durum olarak ele
aliir (Hancock ve Tyler, 2025). Standing’in bahsettigi
prekarya kavramina geri donersek, Will Sutherland
ve digerleri (2020), dijital ¢calisma platformlarinin
prekaryalasmanin bazi yonlerine alternatif olarak,
calisanlara siirekli ve giivenli is sunmak iizere ortaya
ciktigin1 ancak bu platformlarin da kendi talepleri
ve mecburiyetlerini beraberinde getirdigini ifade
etmislerdir.

Freelance ¢alisma ile iliskili bir baska kavram olan
gig ekonomisi ise, geleneksel anlamda tam zamanh
calismadan farkli olarak, ¢alisanlarin uzun dénemde
tek bir sirkete bagl kalmaksizin, kisa siireli, proje
bazli ve(ya) bagimsiz calistig1 esnek is modelidir. Gig
Ingilizce’de, miizisyenlerin kisa siireli konserleri i¢in
kullanilagelmistir. “Gig calisma” (gig work), online
platformlar araciligiyla farkli miisterilerin talep ettigi
kisa donemli gorevler veya tek seferlik projelerdir
(International Labour Organization, 2025).

Freelance caligmanin gergeklestigi dijital caligma
platformlar1 ise, veriyi temel varlik kabul eden
dijital ekonominin 6nemli bir parcasidir. Kovid-19
pandemisinde  uzaktan c¢alismanin  giindeme
gelmesiyle isimleri daha ¢ok anilmaya baglayan bu
platformlar; ¢alisanlarin belirli gorevleri veya isleri
online veya uzaktan gerceklestirdikleri online-web
temelli platformlar ile taksi, yemek tagima gibi
hizmetlerin sunuldugu lokasyon bazli platformlar
olmak iizere iki ana kola ayrilir. Freelance ve
yarisma-temelli ~ platformlar da  online-web
temellidir. Dijital calisma platformlarinin pazarda
yer edinmesinde dort anahtar nokta rol oynamistir.
Bunlar; gelir stratejisi (kaydolmayla ve platformun
sundugu hizmetler karsiligi miisteri ile calisandan
alman komisyon ticretlerinin olusturdugu gelir),
algoritmalardan faydalanarak miisterilerle ¢alisanlari
eslestirmek, platform is modelinin merkezindeki
calisanlarin algoritmik yonetimini temel alan is
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stirecleri ve performans yonetimi ile son olarak hem
miisteriler hem de ¢aliganlar tarafindan kabul edilen
platform yonetim kurallaridir (International Labour
Organization, 2021).

Uluslararas1 Calisma Orgiitiniin 100 iilkede 12 bin
dijital platform c¢alisan1 iizerinde gergeklestirdigi
aragtirmaya gore ¢aliganlarin freelance platformlarda
calisirken mevcut geliri artirmak ve evden veya
esnek calisabilmek olmak iizere iki temel amaci
bulunmaktadir. Kazanci etkileyen faktorler; is aramak,
profil olusturmak gibi {icret almadan yapilan gorevler
icin harcanan zaman, emek arzi sayisinin yiiksekligi
sebebiyle rekabet, yiiksek komisyon rakamlari ve
calismanin reddedilmesi sebebiyle 6deme alamama
sayilmaktadir. Egitim diizeyi ve calisma deneyimi
gibi degigkenler sabit oldugunda kiiresel boyutta
saatlik kazan¢ anlaminda cinsiyetler arasinda bir
fark bulunmasa da iilke temelinde bakildiginda gelir
farki ortaya ¢ikmaktadir. Algoritmalar sebebiyle
arama sonuclarinda, gelismekte olan {ilkelerden
calisanlardansa gelismis iilkelerden olan ¢alisanlarin
daha fazla goziktigl belirtilmektedir. Calisma
saatlerine bakildiginda da haftada ortalama yaklasik
27 saat calistiklari, calisanlarin yaklasik yarisinin
baskaislerinin de oldugu, miisteri gelismis iilkelerden,
calisan gelismekte olan iilkelerden oldugunda
ongoriilemeyen is siirecleriyle caligma siirelerinin
uzayabildigi ifade edilmektedir. Platform {izerinden is
yapan tiim ¢alisanlar ¢aligma siiresi, licret, miisteriye
hizmet kurallar1, gegerli yasalar ve veri sahipligini
iceren hizmet anlagmasi kurallariyla baghdirlar.
Is sebepli yaralanma ve saglk sigortasi, issizlik ve
engellilik sigortasi, yaslanma ve emeklilik maas1 gibi
sosyal giivenlik olanaklar1 konusunda dezavantajli
grup olarak goriilmektedirler. Irki, cinsiyeti, milliyeti
dolayisiyla is olanaklarindan mahrum olma, diisiik
ticret, siklikla deneyimlenen ayrimcilik bi¢imleri
olmaktadir. Freelance ¢alisanlarin hukuki statiileri ve
calisma saatleri, adil gelir gibi haklar1 konusunda kimi
iilkelerde hukuki c¢alismalar gerceklestirilmektedir
(International Labour Organization, 2021).

Reklam sektorii ve tiim sektor calisanlart acisindan
konuya bakildiginda bugiin, ¢alisanlarin uzun saatler
boyunca asir1 is yiki altinda ve igyerinde otonomi
ve(ya) kontroliin olmayisi, calisandan beklentilerin
acik olmamasi, adil olmayan 6diil-ceza sistemi, kot
yonetim gibi sebeplerle stres altinda g¢alistiklari,
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yaratict yonlerini gelistirmek i¢in kisitli olanaklara
sahip olduklar1 (D»Alessandro, 2019; Ainsley, 2020;
ProjectCor, 2024; Shelley, 2025), 6zellikle YZ gibi
teknolojik gelismelerle birlikte sektoérdeki pek ¢ok isin
dogasiin degistigi, daha fazlauzmanlagsmanin gerekli
hale geldigi, sektore junior pozisyonlardan girmenin
sektordeki ekonomik daralmanin ve temel diizeyde
islerin YZ’ye aktarimi dolayisiyla giin gegtikce
zorlastig1r (Rittenhouse, 2026), profesyonel iliski
aglart (network) sahibi olmaksizin ig bulmanin gii¢
hale geldigi gibi sonuc¢larin bulundugu sdylenebilir.
Tim bunlara freelance calisanlarin normal ajans
calisanlarindan farkli c¢alisma kosullarina maruz
kalmalar1 da eklenebilir.

Sirketler agisindan, dijital pazarlama ajansiyla
calismak ile freelance calisanin sundugu hizmeti
almak karsilagtirildiginda su sonuglar goriilmektedir
(Marketing Monster, 2025):

Dijital pazarlama ajansinda ¢ok farkli alanlarda
(SEO, Google ADS, sosyal medya, igerik
iiretimi vs.) uzmanlasmis profesyoneller tek bir
catr altinda takim olarak caligmakta, tim ekip
full-time olarak miisteri temsilcisi ile iletisim
halinde, markanin taleplerini yerine getirmekte,
sistemler inga ederek, RODyi Olgerek ilerlemekte
ve genis ¢capli kampanyalarin, projelerin altindan
kalkabilmektedir. Ajansin, yapisi geregi daha
giivenilirve 6lgeklenebilir oldugu sdylenmektedir.
Bununla birlikte ajans i¢in 6denecek iicret is
hayatina yeni baglayan isletmeler veya tek bagina
calisan girisimciler i¢in yiiksek olabilir. Ajans,
yaraticiligin 6zgiirce ifadesini kisitlayan bir yap1
olarak goriilebilir.

Ajansa karsilik freelance c¢alisan genellikle
birka¢ alanda uzmanlasmis, verilen isi yapacak
tek bir kisidir. Miisteri dogrudan bu kisi ile
iletisime gecer ki bu da daha hizli karar almay1
ve daha seffaf bir geribildirim elde etmeyi
kolaylastirir. Freelance ¢alisanlarin talep ettikleri
ticretler daha esnek ve daha makul seviyelerde
olabilir. Bununla birlikte freelance c¢alisan kisinin
kapasitesi, ¢alistigt kampanyanin, projenin de
blyiikliigiinii belirler. Bir kisi bir ajansin yaptig
her isi yapamaz. Freelance calismada bireysel
istikrar, miisteri ile freelance ¢alisan arasindaki
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giiveni etkileyen unsurdur. Eger kisi calismay1
durdurursa miisteri i¢in de sikintt dogabilir.
Freelance ¢alisanlar genellikle raporlama, veri
takip gibi hizmetleri yapisallagmis bir bi¢cimde
sunmaktan daha uzaktir.

Freelance calisan acisindan konuya bakildiginda bu
calisma tipinin artilari; calisanin kendi kendisinin
yoneticisi olmasi, nereden ve ne zaman ¢alisacagina
kendisinin karar vermesi (0zellikle bebek sahibi
ebeveynler i¢in tercih sebebidir), proje bazl
calisildigindan farkli driinler, markalar ile ilgili
calismanin miimkiin olmasi ve freelance ¢alisanin ne
kadar kazanacagina kendisinin karar verebilmesidir.
Freelance caligmanin eksileri arasindaysa; miisteriler
ile karsi karsiya gelinen platformlarda diinya
capindaki freelance c¢alisanlar arasindaki rekabet,
aylik sabit bir gelirin olmayisi, ancak miisteri
portfoyli genisledikge, tekrarlayan isler alindikga
kisinin kendini giivende hissedebilmesi ve hizla
degisen dijital diinyada kisisel gelisim maliyetlerinin
de kisinin lizerinde olmasi sayilmaktadir (Krzywda,
2024).

Bunlara ek olarak Instagram {izerinden kendini
tanitan freelance calisanlarin yorumlart da konuyu
aydmlatict niteliktedir. Illiistratér ve tasarimci
olarak calisanlara 6rnek vermek gerekirse DeAndra
Hodge, freelance ¢aligmanin dezavantajlarini soyle
belirtmistir (Hodge, 2025):

+ Is alindiginda elde edilen geliri is alinamayan
aylar1 da diistinerek planli harcamak,

* Bireysel olarak saglik harcamalar1 dahil her seyi
calisanin kendisinin 6demesi gerekliligi,

 Kimi zaman is arayis1 i¢in, belirli bir proje
tizerinde calismaktan daha fazla zaman harcamak
zorunda olmak,

* Her giin olasi miisteriler ile iletisime geg¢me,
portfolyoyu giincelleme, herhangi bir projede
kendisine gorev verecek sanat yonetmeninden
haber bekleme gibi faaliyetlerde bulunmak,

» Tek basina galisma sebebiyle, ofis ortamindaki
baska kisi(ler) ile fikir aligverisi yapma
olanagindan mahrum kalmak ve maagsli bir ¢alisan
ile kiyaslandiginda kendi kariyeri iizerinde daha
az kontrol sahibi olmak,
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* Nekadariyi ¢aligmalar yaparsa yapsin is almadig1
zaman para kazanma imkanina sahip olmamak.

Kendisini Instagram {izerinden tanitan bir diger
Ornek, illustrator Dima Moiseenko da freelance
calisanin ayni anda pek ¢ok isi birlikte yiiriitmek
zorunda oldugunu sdyler: E-postalar1 kontrol etmek,
stireci yonetmek, faturalarla ugrasmak, misteriyle
iletisime ge¢mek ve isin devamliligini saglamak
lizere perde arkasindaki diger pek cok is, tek bir
kisinin omuzlarindadir. Ayrica freelance calisan,
gelecek ay sabit bir geliri olup olmayacagimi
bilemediginden ajandasina kapasitesinin iizerinde
randevu (toplantilar, isler) alarak kendini ¢ok yogun
ve zor durumda birakabilmektedir. Tek bagina
calismak ona gore de Ozgiir olmaktir ancak bireyin
her giin baglant1 kurdugu, ajans gibi dis bir yapinin
olmayisi bireyin kendi is baglantilarin1 ve sistemini
kurma zorunlulugunu beraberinde getirir. Bu
durumda da kisi kendi kendisinin tanitimini1 yapmaya
mecbur kalir. Sosyal medyada aktif olmali, farkli
platformlarda goriiniir olmali, algoritmalara ragmen
goriiniir kalmali ve kendi isini nasil sunacagini her giin
yeniden kesfetmelidir. Is-yasam dengesi acisindansa
isin tiim yiikii kisinin iizerinde oldugundan ise ara
vermek gittikce zorlasir. Asirt ¢alisma normallesir,
is ve kisisel yasam arasindaki smir bulaniklasir
(Moiseenko, 2026).

Genel olarak degerlendirmek gerekirse, yaratici
endiistrilerden biri olarak kabul edilen reklam
sektoriinde teknolojik gelismeler, 6zellikle de YZ
teknolojilerin kullanimi 6nemli bir rol oynamaktadir.
Sektoriibicimlendirenbuteknolojik dontisiimsektorde
calismayi, 6zellikle de dijitallesmeye baglantili olarak
cesitlenen ve gelisen, tam zamanlh calisma disinda
kalan ¢alisma bigimlerini de kuskusuz etkileyecektir.
Uluslararas1 Calisma Orgiitibniin  raporunda da
belirtildigi lizere YZ algoritmalari; ¢alisanlar
gorevlerle eslestirmek, calisma programlarini
belirlemek, {creti kararlastirmak gibi gorevlerle
platformlar tarafindan kullanilmakta, bu da ¢alisanin
calisma tizerindeki kontroliinii kisitlamaktadir. YZ
bir yandan ¢alismay1 hizlandirip yeni gelir elde etme
firsatlar1 yaratirken diger yandan is giivencesi, adil
ticretler, ¢alisan 6zerkligi gibi konularda endigeleri
artirmaktadir. Ayrica birgok is artik insan becerilerini
YZ yetenekleriyle birlestirdiginden  freelance
calisanlarin uyum saglamasi ve YZ teknolojilerini
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nasil  kullanacaklarini  6grenmesi  zorunlulugu
gelmektedir (International Labour Organization,
2025).

3. ARASTIRMA

3.1. Arastirmanin Amaci, Onermesi, Yontemi ve
Simirhiliklar

Bu c¢alisma, freelance calisan kisilerin reklam
sektorii i¢in temel iirlinler olan metin, ses ve gorsel
iretiminde YZ’den faydalanarak ¢alismalarina,
calisma diisiincesi ile ilgili farkli kavramlagtirmalar
1s181inda, bir reklam Ornegi ilizerinden bakmay1
amaclamaktadir. John W. Budd’in (2016) bir lanet,
Ozgiirlik, bir meta, mesleki vatandaslik, 1stirap,
kisisel tatmin, bir sosyal iligski, bagkalarina bakma,
kimlik ve bir hizmet olmak tizere 10 farkli sekilde
kavramsallastirdig1 calisma diisiincesi bu analizde
ana ¢erceve olarak kullanilmistir.

Bu ¢er¢eve temelinde bu arastirmanin temel 6nermesi,
YZ ile freelance ¢alismanin ¢alisma diisiincesinde
Budd’in 10 kavramsallastirmasini destekledigidir.
Ikinci 6nerme, bu kavramsallastirmalar {izerinden
freelance c¢alismada YZ kullanimimin reklam
sektoriinlin, freelance c¢alismanin ve de YZ
teknolojilerinin siirekli degisen ve gelisen dogasi

geregi yeni soru isaretlerini de beraberinde
getirdigidir.
Arastirmada Budd’in  bu c¢alismasinin  temel

alinmasinin sebebi, ekonomi, sosyoloji, politika,
felsefe, psikoloji, antropoloji gibi farkli bilim
dallarina dayanarak c¢alisma ile ilgili hem tarihsel
hem modern perspektiflerin derlendigi, c¢alismay1
farkli boyutlartyla, insan hayatinin énemli bir pargasi
olarak ele alan bir eser olmasidir. Insanin ¢alismasinin
biyolojik, psikolojik, ekonomik, sosyal boyutlari
vardir ve bu boyutlartyla calisma insana maddi-
manevi ¢esitli olanaklar ve kisitlar sunar. Caligsmaya
iliskin farkli gériisler; neyin, kimin degerli oldugunu,
sosyal uyumun ve Ozgiirliigiin nasil algilandigini,
calisma ile kimlik iliskisini, ¢alisan refahinin
degerlendirilmesini, insan kaynaginin yasal ve
yapisal olarak yonetim pratiklerini, sendikalagmaya
yaklagimi ve c¢alismanin etik boyutuna bakisi
degerlendirmistir. Dolayisiyla bu farkli goriisleri
dikkate almak, calismay1 derinlemesine analiz
edebilmeyi kolaylastirir.

30

Arastirmada bir reklam 6rneginde YZ ile freelance
calismaya Budd’in c¢ergevesinden bakarken anlati
analizinden faydalanilmistir. Reklamin kiiresel bir
dijital platform olan Fiverr i¢in iiretilmesi, anlatinin
zamant ve mekam asarak farkli dil ve kiiltiirden
kisilere hitap edebilme, evrensel olabilme 6zelligi
dolayistyla anlati analizi se¢ilmistir. Gillespie (2006)
pargalar1 anlamli bir biitiin haline getiren belirli bir
yap1 olarak, iletisim ve anlam ingasinin dinamik bir
stireci olarak ve toplumsal bir temsil bi¢imi olarak
anlati metinlerinin nasil isledigine bakar ve medya
metinlerinin anlati1 analizini birbiriyle Ortlisen,
birbirini tamamlayan ii¢ yaklasim {izerine oturtur:

Anlat1 yapisi: Anlatinin nasil basladigi, nasil
bittigi, anlatida hangi degisimlerin yasandigi,
anlatidaki yer, zaman, karakterler gibi unsurlarin
anlamli bir biitiin olusturacak sekilde nasil bir
araya getirildigine odaklanir. Anlati yapisinin
analizi, anlatidaki ikili yapiin ve bu ikili yapiy1
bozan unsurlar varsa onlarin ortaya ¢ikartilmasina
yardim eder. Anlatinin gelisim Oriintlistiniin yani
giris, gelisme ve sonucunun nasil olustugu,
anlatinin diger anlatilara benzer ve onlardan
farkli yonleri de bu baslikta degerlendirilir.

Anlatma siireci: Bilginin nasil sunuldugu,
gizlendigi ya da geciktirildigi ve bunun bizi hangi
biligsel etkinliklere yonlendirdigi (¢ikarimlar
yapmak, bir sonraki adimda ne olacagini tahmin
etmek gibi) burada ©on plana ¢ikar. Anlati,
anlatidaki kisilerle ilgili kiiltiirel varsayimlarimizi
nasil  kullanmakta, bu varsayimlar1 nasil
olusturup  ardindan  beklentilerimizi  nasil
yonlendirmektedir? Anlatma silirecinde anlatinin
iislubu da 6nem kazanir. Baz1 ayrintilarin neden
gereksiz goriilerek ¢ikartildigi, diyalogun nasil ve
neden kullanildigi, sonun nasil hazirlandig gibi
unsurlar tslubu belirler. Boylece anlati, iletisim
ve anlam iiretiminin dinamik bir siireci olarak
degerlendirilebilir.

Sosyal temsil: Anlati daha genis toplumsal,
siyasal, ideolojik anlamlari gercevesinde incelenir.
Bu yaklasimda, kalip yargilarin dogrulanmasi
veya sorgulanmasi, farkli din, dil, irk, cinsiyetten
kisilerin nasil temsil edildigi, anlatida ortaya
cikan gii¢ iliskileri degerlendirilir.
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Arastirmada tek bir markanin bir reklam metninin
ornek olarak secilmis olmasi, konuya farkli dijital
platformlarin uygulamalar1 ve bu platformlara
bagli freelance calisanlarin deneyimleri lizerinden
yaklasmamak smurlilik olarak degerlendirilebilir.
Bununla birlikte, bugiin yeni yeni tartisilmaya
baslanan freelance ¢alisma ve YZ iliskisini dncelikle
tek bir Ornek olay {iizerinden degerlendirmek,
dijital platform tizerinden YZ kullanarak freelance
calismanin Budd’in c¢alismaya iliskin 10 farkl
kavramsallastirmasi iskeleti {izerine nasil yerlestigi,
Budd’in tanimlamalartyla nasil benzestigi ve
onlardan nasil farklilastigin1 net bir bigimde gérmek
baglaminda faydalidir.

3.2. Arastirmanin Orneklemi

Bu calismada, kiiresel Olcekte faaliyet gosteren
freelance calisma platformu Fiverr’in Fiverr Go alt
markasinin tanitimi i¢in sundugu ve Nisan 2025°te
yayinlanan Not Just Another Al (Siradan bir YZ
degil) reklam filmi ornek olay olarak alinmistir
(Fiverr, 2025a).

Upwork, Freelancer.com, Toptal ve PeoplePerHour
gibi, diinya capinda freelance c¢alisma platformu
pazarindaki biiyilkk markalardan biri olan (Jobbers,
2026) Fiverr, 2010 yilinda kurulmustur. Merkezi
Tel Aviv olup New York, Londra, Kiev, Berlin,
Orlando sehirlerinde de ofisi bulunan, yaklasik
160 iilkeden freelance calisanlara ve igletmelere
ulagsan; misyonunu her isletmenin diinyanin en
yetenekli dijital freelance c¢alisanlarina, en kolay
bicimde ulagmasini saglamak olarak ifade eden bir
aracit kurum, platformdur. Fiverr kendisini, kaliteli,
uzmanlasmis, farkli alanlardan insani yeteneklere YZ
destekli bir platform {iizerinden ulagsmay1 saglayan,
kiiresel ¢apta dijital freelance ¢oziimler sunan
oncii bir sirket olarak tanimlar. YZ, programlama,
dijital pazarlama, igerik iretimi, video editleme,
mimarlik gibi 700°den fazla farkli beceriye ulagma
imkan iddiasindaki Fiverr, miisteri olarak basvuran
sirketin biylikliigli, eleman aranan igin basitligi,
karmasiklig1 fark etmeksizin, biitgesi dogrultusunda
tim miisterilerin dogru freelance ¢alisan1 platformu
tizerinde bulabilecegini; esneklik, hiz, oyun kurucu
olmak, basar1 elde etmek gibi sonuglara varacagini
dile getirmektedir (Fiverr, 2026a).
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Fiverr’in Fiverr Go alt markasi i¢in agmis oldugu
https://www.fiverr.com/go  sitesinde  freelance
calisan - YZ is birligiyle ilgili olarak; daha az zaman
harcayarak daha fazla miisteri elde edilebilecegi,
YZ’nin satin alma niyeti olmayan kisilerin mesajlarini
veya spam istekleri elemek, freelance calisanin
sadece gercek ve ciddi misterilerle ilgilenmesini
saglamak, miisterilere saniyeler icinde, freelance
calisanin tercih ettigi iletisim tonunda cevap yazmak,
miisteriyle konusurken isi teslim almak veya siparisi
hazirlamak i¢in gerekli olan on bilgileri otomatik
olarak sorup 6grenmek, diinyanin neresinde olurlarsa
olsunlar, miisterilere 7/24 kendi dillerinde yanit
vererek kesintisiz hizmet sunmak gibi gorevleri
yerine getirebilecegi belirtilir. Ayrica, YZ ile ¢calismak
suretiyle freelance calisanlarin; otomatik cevap
oraninin %12 yiikselecegi, ilk konusmadan siparise
kadar asistan1 kisisellestirmenin miimkiin oldugu,
freelance calisanin kendi tarzini, kendi kurallarini,
kendi ¢alisma siirecini, konusmanin ne zaman Y Z>den
kendisine gececegini belirleyebilecegi, platformdaki
yeni filtrelerin miisterileri YZ ile is birligi yapan
freelance calisanlara yonlendirdigi, onlarin islerinin
gorlintirliigiinii artirdig1, calisanlarin YZ tizerinde
tam kontrol sahibi olup hicbir riske girmeyecekleri,
YZ>nin ayarlarint degistirebilecekleri, performansini
Olgebilecekleri veya istedikleri zaman YZ»yi
kullanmaya ara verebilecekleri ifade edilmektedir
(Fiverr, 2026b).

Fiverr’in Fiverr Go’nun tanitimi i¢in kendi in-house
ekibi tarafindan planlanan, Left Productions’in
yapimini gergeklestirdigi Not Just Another Al reklam
filminde; Netflix>in korku - dogaiistii olaylar temal
dizisi Stranger Things (2016-2025), BBC’nin komedi
dizisi Fleabag (2016-2019) gibi popiiler dizilerdeki
rolleriyle taninmis Amerikali oyuncu Brett Gelman
YZ roliinde, Apple TV+ nin bilim kurgu ve psikolojik
gerilim temal1 dizisi Severance>da (2022-) rol almis
Sydney Cole Alexander ise freelance calisan roliinde
goriilmektedir (Ads of the World, 2025).

Reklam metni su sekildedir:

YZ: Fiverr Go’dan dnce ben siradan bir YZ idim.
Hep yaratmaya ¢alisan ancak bunu hi¢bir zaman dogru
sekilde yapamayan. Yine de isime yarayan bir sey
vardi: Hiz. Evet, ben ise yaramazdim. Baska insanlarin
islerinden ilham almakla taninirdim. Jane ile boyle
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tanigtim. O Fiverr’da bir illiistrator. Sanirim Jane bende
bir sey kesfetti. Bana her seyi o &gretti. Teknigini,
goriislinii, detaylara dikkat etmeyi. (Hayatimda) ilk
kez, yeteneklerim bir noktaya odakli. En sonunda
kendi tarzimi biliyorum. Onun tarzini. Artik onun
projelerinden bazilarini {istleniyorum, saniyeler iginde
teslim ediyorum.

Jane: Benim yaraticiligim.

YZ: Benim verimliligim.

Jane: Miisteriler daha mutlu olamazdi.

YZ: Ve eger ki bir miisteri insani bir dokunus talep
ederse, o benim yaptigim isi gelistirmek icin burada.
Kendi isini, bizim igimizi yani. Anladiniz siz.

Dis ses: Pek ¢ok YZ var ancak Jane’e ait tek bir YZ
var. Carlos’a ait bir YZ ve Kim’e ait bir YZ var.

Fiverr’da yetenekli freelance ¢aliganlarla ve onlarin
YZ modelleriyle birlikte ¢aligin.

3.3. Arastirma Bulgulan

Arastirmada temel bulgu, anlati yapisi, anlati siireci
ve sosyal temsil baglaminda reklamin; YZ’nin tek
basina bir ajansta calisanlarin metin ve gorsel gibi
icerik beklentilerini karsilamada basarisiz olusunu
alayct bir tonla ele almasi, freelance calisan bir
kisinin yaraticiligini kendi verimliligi ile birlestiren
YZ’nin ise ise yarar bir araca doniistiigiinii, basar1
elde ettigini ifade etmesidir.

* Anlati yapisina genel olarak bakildiginda,

Reklamda olaylarin gectigi mekanlar dikkate
alinarak, reklamin girig-gelisme-sonug¢ boliimlerine
yani reklam formatinda kanca (dikkat c¢ekici
climle), govde ve eyleme cagri olmak {izere ii¢
parcaya ayrilmast miimkiindiir. Bu, benzer reklam
anlatilarinda oldugu gibi bir durumun, bir olaymn
Oncesi ve sonrasini karsilagtirmayi, ikna ediciligi
artirmay1 saglar. Reklam, YZ’yi temsilen orta yasl,
gozlikli, seyrek sacli, spor giyimli bir erkek ile bir
ofiste gergeklestirilen roportaj veya is goriigmesinde,
YZ’nin kendisine sorulan sorulari cevaplamasi
seklinde kurgulanmistir. YZ basindan gegenleri
anlatirken izleyicinin olaylara tanik olmasi istenir.

Reklamin kanca boliimiinde ilk sahnede YZ, bir
toplant1 odasinda bir kadin ve bir erkek olmak iizere
iki sirket calisanina irettigi dort gorseli gostererek
aradaki farki gorebilmelerini ister ancak caliganlar
gorseller arasinda bir fark géremezler. Ikinci sahnede
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YZ, ofis ortaminda bir ¢alisanin yaninda bir bagka
calisanlar grubuna hitaben sarki soyler, yanindaki
calisana donerek soOyledigi sarkiyr K-pop tarzina
uyarlayabilecegini ekler ancak c¢alisan YZ’den
aslinda sarki degil, topluluk karsisinda bir konugsma
talep etmistir. Ugiincii sahnede YZ ile bir ofis calisani
yan yana koridorda yiiriirler. YZ 0,4 saniyede tirettigi
bir igerigi ofis c¢alisanina gosterir. Ofis ¢aligani
Y Z’nin hizina sasirir ancak tirettigi igerigi kullanmak
istemez. Dordiincii sahnede YZ, bir ¢alisan ig¢in bir
markayla ilgili 600 tagline (markanin 6ziini ifade
eden ciimlecik) {iiretip hepsini basili olarak sunar
ancak calisan icin bu say1 gereginden g¢oktur. Bu
dort ornek, bir reklam ajansinda olast dort isi ifade
eder. YZ gorsel tiretmek, konugma hazirlamak, icerik
tiretmek, tagline yazmak gibi igler i¢in kullanilmakta
ancak basarisiz olmakta, verdigi sonuglar istenen
olmamaktadir. YZ’nin ofis ¢alisanlar1 ile uyusmayan
spor, rahat kiyafeti de gorsel olarak bu basarisizlig
destekler.

Reklamin govde boliimiinde, bir kafeteryada bir
masada oturan YZ, kalem ile bir deftere; bir baska
masada oturan freelance calisan ise tablet kalemiyle
bir tablet iizerine ¢izim yapmaktadir. YZ, freelance
calisganin yaptiklarim1 (onun kullandigindan daha
disik bir teknolojiyle) kopyalamaya calisir.
Freelance calisan kisi YZ’nin yaptiklarini inceler,
ondan faydalanabilecegini fark eder ve onunla
calismaya baglar. Onu tablette calistirarak egitir.
Hatta bir siire sonra onu tek bagina galisirken birakip
bulunduklar1 mekandan ayrilacak kadar ona giivenir.
Reklamin basinda YZ farkli calisanlarin farkli
islerine odakliyken bu asamada tek bir calisanin
tasarimina odakli hale gelmistir. Freelance calisan
tasarimcmin  yaraticiligma  YZ’nin  verimliligi
eklendiginde miisteri memnun olacaktir formiili
kurulur. Reklamin bu boliimiinde YZ ofis ortamindan
kafeterya ortamina ve reklamin sonunda da freelance
calisanin ev ortamina gecis yapar. Freelance calisan
kadm ile ilk tanistiginda kagit kalem kullanan YZ,
once tablete ardindan diz istii bilgisayara geger.
Mekanlar, zaman, kullanilan araglar, YZ ve freelance
calisanin sozleri, jest ve mimikleri, her biri anlati
yapisini destekleyen birer unsur olarak calisir.

Reklamin sonundaki eyleme cagri boliimiinde dis
ses potansiyel miisterileri YZ kullanan freelance
calisanlarla ¢aligmaya tesvik eden ciimleyi sOylerken
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Fiverr sistemi icerisinde farkli freelance ¢alisanlarin
tasarimlart izleyiciye gosterilir. Ayrica freelance
calisan ile YZ arasindaki koordinasyonu ifade etmek
tizere reklamda son sahnede her iki kisinin de gozliik
taktig1 ve gozliiklerini ayni anda diizelttikleri goriliir.

Anlati yapisinda ikili bir yap1 gériiliir: Insan-YZ,
kadin-erkek, ajans calisani-YZ, freelance calisan-
YZ, isyeri ortami-ev/kafe ortami, YZ’nin &nceki
hayati-sonraki hayati gibi. Bu ikili yapilar Budd’in
isaret ettigi 10 kavramsallastirmaya karakterler, yer
ve zaman baglaminda bakabilmeyi miimkiin kilar.
Ikili yapilar ayrica anlatma siirecinde izleyicinin
on kabullerini, ¢ikarimlarini da igerecek hikdyenin
olusumuna yardim ederek markanin freelance ¢aligan
i¢in konumlandirilmasini kolaylastirir.

* Anlatma siireci genel olarak degerlendirildiginde,

Anlati, anlatidaki  kisilerle  ilgili  kiiltiirel
varsayimlardan faydalanir. Reklamda oynayan
oyuncularin gegmiste yer aldiklari projeler, bu kiiltiirel
varsayimlar1 desteklemek ve anlatida ikna ediciligi
saglamak tizere devreye girer: Fiverr’in yayinladigi
basin biilteninde belirtildigi tizere The Office (2005-
2013) dizisinin de dahil oldugu mockumentary
(komedi - yalanci belgesel) tarzindan ilham alan,
dordiincii duvar1 yikan bir réportaj ve kameraya
sessiz bakislar iceren reklam, YZ’nin bir sanat¢inin
isini kopyalarken yakalanmasi ile telif hakk1 sorununa
dogrudan deginir. YZ reklamda Stranger Things
(2016-2025) dizisindeki gibi distopik bir hikaye
icinde insanlar1 kontrol etmez ancak zekice bir rol
degisimiyle, huzursuz edici karakterleri oynayan
Gelman>in karanlik personasi ve hikayeleri, caligma
ve yaraticiligin gelecegine dair iyimser bir bakis
acisiyla takas edilir. Fiverr Go YZ’yi yaraticilarin
yerini almak yerine onlardan siirekli 6grenen bir
isbirlik¢iye doniistiiriir (Fiverr, 2025b). Bu iyimser
bakis agis1, mizahi bir dille desteklenir. Reklamin YZ
ile yapilan samimi bir roportaj olarak tasarlanmasi,
popiiler kiiltiire atif gibi unsurlar da eklendiginde
reklam anlatisinda her yastan, her milletten insanin
ilgisini ¢ekebilecek bir tislupla konuya yaklasildigi,
dinamik bir siirecin isledigi goriiliir.

* Sosyal temsil a¢isindan degerlendirildiginde,

Reklam anlatisindaki sosyal, psikolojik, ekonomik,
politik, kiiltiirel arka plan, Budd’in c¢alismaya

33

iliskin 10 kavramsallastirmasinin tartigilmasini
kolaylagtiracak bir zemin sunar. Tartigma boliimiinde
detaylica irdelenen kalip yargilar, kimlik, giic
iligkileri gibi unsurlar reklam anlatisinin yapisi ve
anlatma siireci ile eklemlenir.

4. TARTISMA

Fiverr’in Not Just Another Al reklam filmi drnegine
Budd’in tanimladigr 10 farkli ¢alisma kavrami
baglaminda bakildiginda, YZ ile freelance c¢aligma
iliskisi sOyle degerlendirilebilir:

* Lanet olarak calisma

Budd ¢alismay1 “insan yasami ya da sosyal diizenin
devamii¢in gerekli olan kesin bir yiik”, bir lanet olarak
tanimlar (2016, s. 41). Calisma zor, sikici, yorucu
veya tehlikeli olabilen bir eylemdir. Fiziksel, zihinsel,
duygusal acidan bezdiricidir. Bati diisiincesinde
zorlu ¢alisma, hem ilahi bir lanet, kolektif kontroliin
Otesinde bir eylem, insanin Tanr1’dan uzaklagmasinin
aci verici bir kaniti hem de insan yaratilisinin asil bir
ifadesi, bir nimet olarak goriilmiistiir (Budd, 2016).
Fiverr 6rneginde de YZ ile ¢aligmak, onu istenen
bicimde egitmek, yanlislarini diizeltmek (anlatma
stirecinde deginilmeyen, gereksiz bir ayrint1 olarak)
fiziksel ve zihinsel anlamda zaman alici, zor, sikici,
yorucu olabilecek bir eylemdir. Ayrica YZ’nin
gercegi soylemek yerine kullaniciyr ‘pohpohlama’
ozelliginin (Huffington, 2026), kullanicinin bilgisayar
basinda daha uzun siire gecirmesine sebep olabilecegi
distiniilebilir.

+  Ogzgiirliik olarak calisma

Budd’a gore calisma, “dogadan ya da baska
insanlardan bagimsiz olma durumuna erismenin
ve insan yaraticiiginin ifadesinin bir yolu”dur,
ozgurliktiir (Budd, 2016, s. 41). Calismak, dogal
diinyanin asiriliklarindan  6zgiirlesmenin, insanin
hayatta kalmasini saglayan gida, barinma vd. temel
ihtiyaclara yonelik asagilik bir arayistan kopmanin,
dogaya kars1 kiltirii dayatmanin bir yoludur.
Doganin tehditlerinden 06zgiirlik bu anlamda
yaratma Ozgirliigiidiir. Calismak ayrica sahip olma
Ozgiirliigii de saglar ki bu kendini, malin1 kontrol
etme hakki anlaminda siyasi bir 6zglirliikk, metalari
alip satma, tiikketebilme hakki anlaminda ekonomik
Ozgiirliigii kapsar. Calisma, sozlesme Ozgiirliigiinii
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de beraberinde getirir. Budd burada 6zgiir ve 6zgiir
olmayan emek ayrimi yapar. Ozgiir emek, istege
bagli olarak emek piyasasina girebilen, bu piyasadan
¢ekilebilen emektir (Budd, 2016).

Fiverr Ornegine gelindiginde, freelance calisma
da bir 6zgiirliik olarak sunulur. Anlatma siirecinde
izleyiciden bu yonde bir ¢ikarim yapmasi beklenir.
Reklam anlatisinin da destekledigi lizere freelance
calisma, c¢alisanin bir ydneticiye bagli olmaksizin
tek basina c¢alisarak dogal ihtiyaclarimi ozgiirce
karsilayabilmesini, emegini istedigi fiyata istedigi
sekilde satabilmesini, tek bir kuruma bagh
kalmaksizin farkli kurumlarla s6zlesme imzalayarak
gelir elde edebilmesini miimkiin kilar. Bununla
birlikte, Ilyas’m da (2022) ifade ettigi iizere freelance
calisanlara vadedilen, c¢evrimi¢i ve ¢evrimdisi
mecralarda, istenen yer ve zamanda, istendigi gibi
ve istenen kisilerle calisma, kendine yetme, kendini
gerceklestirmeye karsilik, mesai saatleri icinde
calismanin diizenli gelir, yan haklar, saglik sigortas,
emeklilik gibi maddi getirilerinden bahsedilmez.
Ilyas (2022) ayrica, freelance ¢alisanlarin 6zgiir birer
girisimeci olarak tanimlandigi neoliberal bakisin,
freelance caligma kosullar1 ve c¢alisanlarin bu
kosullarla kurduklari iliskileri ikinci plana attigini da
vurgular ki bu, reklam anlatisinda hakim ideolojinin
ifadesi olarak sosyal temsilin bir yansimasidir. YZ
ile freelance ¢aligmanin reklamda ayrica, olumsuz
karsilanmak yerine calisan1 6zgiirlestiren olumlu bir
stire¢ olarak degerlendirildigi, bire bir miisteriyle
iletisim kurma gibi dogal siireglerde YZ’nin devreye
girmesiyle dogaya karsi kiiltiirlin insasinda YZ’den
faydalanmay1 beraberinde getirdigi, kisaca emegi
ozgirlestirdigi  soylenebilir. Bununla  birlikte,
Baltador, Panta ve Rotaru’nun da ifade ettigi lizere
(2025) YZ sistemleri gorev dagilimi, kalite kontrolii
ve uyusmazlik ¢6ziim siireclerinde giderek daha
belirleyici hale geldikge, platformlar 6zerklik ve
girisimcilik  6zglirligli sOylemlerini 6ne ¢ikarsa
da freelance ¢alisanlarin platform algoritmalarina
bagimlilig1 daha da derinlesmektedir.

Meta olarak ¢alisma

Budd calismanin “satilabilir ekonomik degere
sahip olan iiretken ¢abanin soyut bir miktar1”, bir
meta oldugunu soylemistir (Budd, 2016, s. 41).
Calisma tiim diger mal ve hizmetler gibi alinip
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satilabilen, baska metalarin meydana gelmesini
saglayan bir metadir. Metanin kullanim ve degisim
degerine karsilik calismanin kullanim degeri mal,
hizmet liretme becerisi, degisim degeriyse ¢alisanin
kazandig1 ticret olarak goriilebilir. Calismanin kimi
zaman c¢alisma i¢in harcanan siire, kimi zaman da
bitmig iiriin lizerinden degerlendirilmesi de ayrica,
calisma ile kar elde etme bi¢imini etkileyen bir
durumdur (Budd, 2016).

Fiverr reklamina bakildiginda, YZ’nin insan olarak
tasvirinin ¢aligmayr meta olarak ifade etmeyi
zorlastirdig1 sOylenebilir. Calisma bir metaysa,
“Burada meta nedir? Freelance calisanin emegi
mi, YZ mi, yoksa her ikisi de mi?” sorusu akla
gelmektedir. Freelance ¢alisan, emeginin alinip
satilmas1 dolayisiyla bir metadir. Diger yaratici
endiistrilerde oldugu gibi reklam sektoriinde de
bitmis {irtine ulasincaya kadar miisterinin yapilmasini
istedigi revizeler, metanin iiretimini de bir yiike, bir
lanete doniistiirebilmektedir. Ikinci olarak, YZ de
bir metadir ¢iinkii freelance ¢alisan, YZ ile ¢alisma
ozelliginden faydalanabilmek i¢in 2026 Mayis ay1
itibariyle Level 2 velizeri diizeyinde olmak zorundadir
(Fiverr, 2026b) ki bu da basar1 skoru 7 ve tizeri, geri
doniis oran1 %90, su ana dek 20 siparis almis, 10 farkl
miisteriyle calismis, 2000 dolar kazanmis olmak
demektir (Fiverr, t.y.). Fiverr, bir platform olarak
hem freelance c¢alisandan %20 komisyon almakta
(Whalley vd., 2024) hem de yukarida goriilecegi
tizere platformda YZ kullanimindan dolayli olarak
para kazanmaktadir ki bu durumda her ikisi de meta
olarak goriilebilir.

Ayrica, calisma metalastigt anda yabancilagsmadan
da bahsetmek gerekir. Her ne kadar gorsel, yazil,
sOzlii anlamda yaratict bir ¢alisma tretiliyor olsa da
miisterinin talep ettigi is, kapsamli bir projenin bir
parcasi olabilmektedir. Dolayisiyla freelance ¢alisan
projenin sadece tek bir boyutundan haberdar olmakta,
tek basina c¢alismakta ve isi teslim etmektedir.
Projenin tamamini gérmek veya projenin o kismi
tizerine ¢alisirken baska kisimlari tizerine ¢alisanlarla
fikir aligverisi yapmak gibi olanaklar1 bulunmayabilir.
Fiverr 6rneginde anlat1 yapisinin temelini olusturan
mekan ile iliskiler, bu yabancilagsmaya iliskin ipuglari
sunar. Freelance calisan hem kafede hem de kendi
evinde yalnizdir, tek basina galigir.
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* Mesleki vatandaslik olarak caligma

Calisma Budd’a gore “belirli haklar1 olan bir
toplumun mensuplar1 tarafindan takip edilen bir
aktivite”dir, mesleki vatandasliktir (Budd, 2016,
s. 41). Calismaya iliskin bu kavramsallastirma
calismay1 bir meta olarak degil, topluluklar ve
bu topluluklara mensup olan insanlar tarafindan
gerceklestirilen, insan olmanin psikolojik, sosyal
boyutlarini igeren bir eylem olarak kabul eder. Buna
gore is¢i bir vatandastir, arz ve talep lizerinden degil
insan haysiyetinin standartlar1 tizerinden belirlenen,
insan onuruna yakisir calisma ve yasam kosullarini,
ise giris, c¢ikisin disinda isle ilgili anlamlhi 6zerklik
bicimlerini hak eden bir vatandastir. iscinin hem
adalet hakki (calisan gilivenliginin saglanmasindan
istihdam politikalarinin yonetimine) hem de konugsma
yetkisi (isyerindeki karar alma siireglerine katilim)
bulunmalidir. Bu baglamda uzun c¢alisma siireleri,
insan sagligr {lizerinde tehlike olusturabilecek
kosullar, is¢i ve ailesinin yasami iizerine olumsuz
ekonomik, sosyal, psikolojik etkileri, isin sadece
bir meta olarak goriilmemesi gerektiginin kanitidir.
Budd (2016) bu noktada diizgiin isi tanimlar. Diizgilin
is, is¢i i¢in yeterli bir licret, sosyal yardimlar, diizgilin
calisma kosullar1 igeren, ayrimciligin olmadig,
sendikalasma haklarinin korundugu istir. Ancak
neoliberal ekonomide krizlerin bag gosterdigi, yiiksek
igsizlik donemlerinin yasandigi glinlimiizde, is¢inin
bu giicii isveren lehine bozulmakta, is¢i arz-talepteki
degisimlere uyum saglamak zorunda kalmaktadir.
Diizgiin is, ¢alisanin pazarlik giicline daha bagiml
hale gelmektedir.

Fiverr reklaminda YZ ile ¢alisan i¢in is¢i haklari,
is glivencesi konusundan bahsedilmez. Fiverr araci
konumunu korur sdyle ki, Fiverr her siparisten ve
calisanin kazandig1 paradan hizmet bedeli kesmekte,
kazanilan paranin sistem {izerinden c¢ekilebilmesi
icin belirli bir siire beklemek gerekmekte, ¢alismaya
ilk baslanan zamanlarda One ¢ikmak icin emege
karsilik diisiik fiyatlar talep etmek gerekebilmektedir.
Platform olarak Fiverr, Nick Srnicek’in bahsettigi gibi
(2017) gelismekte olan tilkelerdeki ¢alisanlari kiiresel
1§ giiciine dahil etmek suretiyle calisan {icretlerini
rekabetle dogal bir bicimde diisiirebilmektedir. Bu
diizlemde algoritma 6ne ¢ikan ilanlar1 belirler. Gli¢li
dijital becerilere ve gelismis araglara erisime sahip
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freelance calisanlar verimlilik kazanimlarindan daha
fazla yararlanabilirken, digerleri dislanma riskiyle
kars1 karsiya kalmakta veya YZ destekli rekabetin
artmastyla birlikte iicretlerinde asagi yonlii baski
yasamaktadir ki bu da algoritmik prekarya olarak
tanimlanir (Whalley vd., 2024; Baltador vd., 2025).

Platformda ayrica miisterinin freelance c¢alisani
degerlendirirken objektif olup olmadigi konusu
muallakta kalmaktadir. Genel olarak level kazanma
siireci de dahil olmak {izere sistemin miisteri lehine
isledigi, freelance ¢alisanin siiregle ilgili fikir
aligverisi i¢in ana sayfada goriilebilecek Community
Hub, Forum gibi kisith olanaklara sahip oldugu,
miisterilerin freelance c¢alisanlar hakkinda yorum
yapma, puanlama olanagi bulunmasina ragmen
freelance c¢alisanin miisteri hakkinda bu sansinin
goriiniirde bulunmadigi, miisterilerin hesaplarinin
ana sayfada goriiniir olmadigi, genel olarak Fiverr
sistemine iligkin yorumlarin Reddit (Luisa, 2023) gibi
sosyal mecralara tasindigr sdylenebilir. Bu durum
da platformun calisma sisteminin ¢alisan katilimina
dair soru isaretleri barindirdigini gostermektedir.
YZ’nin gelisiminin devam ettigi, YZ ile ¢calismanin
etik boyutunun heniiz tartisildigi bir ortamda
YZ’nin is yiikiinii istlenen taraf olarak sunulmasi
da ¢alisan-platform-miisteri iliskisini etkileyebilecek
bir konudur. Ayrica her ne kadar Freelancers
Union gibi sendikal ¢oziimler bulunsa da Fiverr
gibi platformlarin kiiresel niteligi, YZ kullanarak
freelance ¢alismada olusabilecek hukuki sorunlarin
¢ozlimiinii zorlastiracak bir unsur olarak gortlebilir.
Bu baglamda, YZ kullanarak freelance calisan
icin, Byung-Chul Han’in (2024) Antonio Negri ve
Michael Hardt’in “cokluk” kavramsallagtirmasina
kars1 cikist bir bakima dogrulanmistir denilebilir.
Han’a gore c¢okluk bugiin, Negri ve Hardt’in
tanimladig1 sekliyle toplumsal diinyamizin gercek
iiretici giicii, sermayenin idaresinde ¢alisan ama bu
iradeyi reddetme potansiyelini tagiyan siif degildir.
Coklugu somiirerek varligini stirdiiren imparatorluga
kars1 Han, c¢oklugun (6zgiirlestigini sanarak) kendi
kendini somiirmesini koyar. Neo-liberal ekonomik
Oznelerin ortak eylem becerisine sahip bir ‘biz’
olamadigini, ortak olanin ve topluluga has olanin
genel bir c¢okiisiniin  yasandigini, dayanismanin
kayboldugunu, toplulugun erozyonuyla bir ortak
eylem ihtimalinin de giderek azaldigini soyler.
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Istirap olarak ¢alisma

Budd calismayr “memnuniyet veren mal ve
hizmetlerin elde edilmesine imkan veren berbat bir
aktivite”, bir 1stirap olarak tamimlar (2016, s. 41).
Insanlar para kazanmak, kazandiklari parayla da
mal, hizmet ve bos zaman satin almak i¢in c¢alisirlar.
Calismak insana dogrudan fayda saglamak yerine
tam tersi fayday1 azaltan bir eylem, bir 1stiraptir. Bu
durum, emek arzini yani insanlarin emek piyasasinda
satmak istedikleri ¢alisma miktarimi etkiler. Tim
calisma bigimleri 1stirapsa ¢alisma bir lanete dontisiir
ki bu goriis caligmanin kétiiliigiinti evrensellestirir.
Ayrica ¢alismanin bir 1stirap olusu, kaytarma ile
de iligkilidir. Eger is mesakkatliyse, zamani bos
gecirmek iste caligmaktan daha tercih edilebilir bir
seyse, kaytarma gerceklesir. Kaytarma, daha iyi
calisma kosullar1, daha iyi iicret ve 6diil mekanizmast
ile engellenebilir (Budd, 2016).

YZilecaligmaaslinabakildigindabelkibirkag saatigin
hosa gidebilir ancak stirekli olarak YZ’yi egitmekle
ugragsmak bir 1stirap olarak goriilebilir. Reklam
anlatisinda freelance calisan ile YZ c¢ok iyi vakit
gegirse de aralarindaki kusursuz uyum ikna edicilikten
uzak kalir. Istirap olarak calisma, reklamda anlatma
siirecinde gizlenen, gereksiz bir ayrintidir. Burada
aslinda (freelance g¢alisarak) bos zaman kazanmak
icin (YZ ile calisarak) bos zamani harcamanin s6z
konusu oldugu da sdylenebilir. Bir baska agidan,
calisma bir 1stirapsa, bu 1stirabi azaltmak, mal,
hizmet, bos zaman sahibi olmak i¢in ¢alisan kendisini
daha iyi kosullarda, iist konumda calisabilmek i¢in
egitme ihtiyact duyacaktir. Bu durum, freelance
calisanin da ¢alisma kosullarini 1yilestirmek i¢in YZ
ile ilgili egitim alma gerekliligini aciklar. Fiverr A/
Tech Hub gibi hizmetleriyle YZ konusunda freelance
calisana egitim sunmaktadir. Aslina bakilirsa YZ ile
calisma sadece freelance calisan i¢in degil platform
icin de bir 1stiraptir ¢linkii platform da YZ alanindaki
gelismeleri siirekli olarak takip etmek ve aninda
kendi is siireclerine yansitmak zorundadir (Whalley
vd., 2024). Reklamda ayrica freelance ¢alisanin kendi
1sini YZ’ye devrederek ofisten ¢ikip gitmesi, YZ ile
calismanin (kaytarmakla) c¢alisanin ve miisterinin
zarar gdrme olasiligini sifira indirecegini ima eder.
Ozellikle bebek bakimiyla ilgilenmesi gereken anne
ve babalar i¢in, tam zamanli ¢alismanin 1stirapli yonti
bu sekilde freelance ¢alisarak kapatilabilir gosterilir.
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Kisisel tatmin olarak ¢alisma

Budd’a gore calisma, “(tercihen) bireysel ihtiyaglari
tatmin eden fiziksel ve psikolojik bir isleyis”, kisisel
bir tatmindir (Budd, 2016, s. 42). Calisma, basariya,
kendi hayatina hakimiyete, 6z saygiya, haysiyete
yonelik insani ihtiyaglar1 tatmin eden bir eylemdir.
Fiziksel ve psikolojik saglig1 miimkiin kilar. Zihinsel
islevleri harekete geciren, beyne faydali bir eylemdir
(Budd, 2016). Fiverr reklam1 6zelinde bakildiginda
da platform {izerinde bir hesap olusturup freelance
calismak ve sonrasinda isi YZ kullanarak yapmak,
kisinin kendisini 6zel hissetmesine, kisisel bir tatmin
elde etmesine yardimci olacaktir. Reklam anlatisinda
YZ-freelance c¢aligan ikilisi uyumlu bir biitiinii
olusturup bu kisisel tatmini paylasir goriiniirler.
Burada YZ’nin sadece o freelance c¢alisana 6zgii
olmasi da bu kisisel tatmini artiracak bir 6zellik olarak
sunulur. Bununla birlikte YZ’den yardim alarak
freelance c¢aligmak tiim yiliki bireyin omuzlaria
yiikler. Geri bildirim ayn1 anda farkli kanallardan,
platformun kendisinden, YZ’den, miisterilerden
gelir. Bu durum da kisisel tatminin siirekliliginin
sorgulanmasim giindeme getirir. Isciyi fabrikadaki
bir makinenin dislisi olarak goren sistem ge¢miste
kalmis olsa da modern diinyada freelance ¢alisanlar
da YZ gibi, bir makinenin dislileri olarak goriilebilir.

Sosyal bir iligki olarak ¢alisma

Budd calismanin “sosyal normlar, kurumlar ve
iktidar yapilar1 i¢ine gomiilii olan insan etkilesimi”,
sosyal bir iliski oldugunu soyler (Budd, 2016, s. 42).
Ona gore calismay1 asil sekillendiren, neyin kabul
edilebilir neyin kabul edilemez oldugunu belirleyen
sosyal yapidir. Sosyal normlar, gelenekler, kurallar
ve toplumun i¢indeki gii¢ iliskileri bu sosyal yapiy1
temsil eder. Calisma, toplum igerisinde kabul gérme,
onaylanma, sosyallesme imkéni ve statii saglayan bir
unsurdur (Budd, 2016).

Fiverr reklaminda deginilmese de freelance olarak
calisma, mevcut tam zamanl ise ek olarak calisma,
is arama siirecinde c¢alisma veya tiimiiyle freelance
olarak hayatini idame ettirmek icin ¢alisma olabilir.
Dolayistyla freelance g¢alismaya giiniimiiziin dijital
ekonomilerinde bir yandan kendi isinin patronu
olmak, alaninin uzmani olmakla esdeger goriiliip
saygl duyuldugu, diger yandan da (bu caligmada
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literatiir boliimiinde deginildigi tizere) geleneksel tam
zamanli, bir kuruma baglh ¢alisma ile kiyaslanarak
giivenilirlik, karlilik, uzun dénem siirdiiriilebilirlik
acisindan olumsuz degerler yiiklendigi sOylenebilir.
Bu baglamda, freelance calisanin YZ ile c¢alisiyor
olmasi, YZ ile calisma konusunda yetkin olmayan
freelance c¢alisanlardan kendisini daha yiiksek bir
sosyal konuma yerlestirebilir. Reklam anlatisinda da
bu, miisterinin YZ kullanimindan memnun olduguyla
sozli olarak tasdik edilir. Bununla birlikte, YZ’den
yardim alarak caligsa da belirli bir is iligkisi ag1
igerisine dahil olmamissa, network’ii yoksa, dijital
mecralarda kendini tanitma ve taninma ¢abasi iginde
bulunmuyorsa, bugiin sahip oldugu sosyal konumunu
yarina korumasi zorlasmaktadir. Calismanin literatiir
boliimiinde 6rnek verilen iki freelance calisanin da
degindigi gibi network sahibi olmak ve network’ii
korumak o6nem kazanmistir. Normlardan sapan,
YZ’nin dijital iletisiminin  6tesinde  network
olusturmak amaciyla insanlarla sosyal iliski kurmakta
basarili olamayan freelance ¢alisanlarin kazang elde
etmesi yine zorlasmaktadir. Buna ayrica, freelance
calisanin mevcut imajin1 devam ettirmek i¢in ayni
cizgide isler alma, standartlarini koruma zorunlulugu
da eklenebilir. Ucret, cevrimdist hayatta oldugu gibi
Fiverrrda da bir statii gostergesidir. Hangi freelance
calisan daha ytiksek {icretle calisiyorsa, o daha ytiksek
bir statii elde ediyor anlamina gelmektedir.

* Baskalarina bakma olarak ¢alisma

Budd ¢alismay1 ayrica “baskalartyla birlikte olmak ve
onlarin hayatta kalmalarini saglamak i¢in gerekli olan
fiziksel, bilissel ve duygusal caba”, baskalarina bakma
olarak goriir (Budd, 2016, s. 42). Burada, calisma
hayatindaki cinsiyet, irk, din, dil vb. farkliliklara
bagl olarak ayrimcilik ve mesleki katmanlagmadan
bahseder. Cinsiyete dayali is bolimii, ev islerinden
ve aile hayatinin devamliligindan kadmin sorumlu
oldugu, erkeginse ev islerine yardim eden konumda
oldugu seklindedir. Bu bakis acisindan, diizgiin
isler, calisma hayati kesintiye ugramaksizin tam
zamanl c¢alisan ideal calisanlar yani erkekler i¢in
tasarlanmistir. Kadin, beceriklilik ve uysallik isteyen,
agir emek gerektirmeyen, azami iiretkenlige kolayca
erisilebilecek islere kanalize edilmelidir (Budd,
2016).

Fiverr reklam anlatisinda, anlati yapisinin temelini
olusturan ve anlatma siireciyle sosyal temsili
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etkileyen bir ikilik s6z konusudur: Freelance calisan
kisi kadin, YZ erkek olarak tasvir edilmistir. Kadinin
bakimiyla ugrastig1 insanlar olup olmadig1 hakkinda
bilgi verilmese de yasadigi evin konforlu, islerini
hallettigi kafenin giizel bir ortam oldugu goriliir.
Kadinin hem kendi bilgisayar1 hem de YZ’yi
calistirdi@1 bilgisayar olmak iizere iki bilgisayari
ve internet baglantis1 olmasi, Fiverr {iizerinden
is yapabilecek ekonomik durumda oldugunun
gostergesidir. Giinimiizde freelance ¢alisma erkekler
kadar kadinlarin da tercih ettigi bir ¢calisma bi¢imidir.
Her ne kadar YZ’nin erkek olmasi, kadinin tek bagina
yeterli olmadigi noktalar1 erkegin tamamlamasi,
erkegin calisan kadina ev islerinde yardim etmesi
gibi disiiniilmeye (anlatma silirecinde bu yonde
cikarimlara varmaya) agik olsa da reklamda erkek-
kadin rollerinin degistirilmesi, freelance c¢alisanin
erkek degil kadin olarak sunulmasi, kadin isgiicliniin
toplumda  giiclendirilmesi  olarak  okunabilir.
Freelance calisgan kadinin YZ erkege yardim ettigi
sahne, Patrick Swayze ve Demi Moore>un oynadigi,
1990 tarihli Ghost filminden alinip rollerin tersine
cevrilmesiyle olusturulmustur. Reklamin sonunda
da kadinla erkegin ayni koltukta, yan yana, esit
konumda oturmasi, anlatma siirecinde freelance
calisan kadin ile YZ erkegin is yiiklerinin birbirine
esit oldugu ¢ikarimini beraberinde getirebilir. Yine de
reklamda kadin erkek esitligi var goziikse de perde
arkasinda, kadin freelance c¢alisanlarin erkeklere
kiyasla daha diisiik kazang elde ettigi, daha az is
aldig1, daha ge¢ 6deme aldigi durumlarin oldugu
bilinmektedir (Lindzon, 2018; Jobbers, 2025). Kadin
ve erkek arasindaki bu fark, reklam anlatisinda
YZ ile freelance calisanin kiyafetleri iizerinden de
okunabilir. Kadin evde rahat kiyafetleriyle ¢alisirken
kafede daha resmi bir kiyafet ve sag stilini tercih eder,
her zaman bakimli goriiniir. Zira Fiverr platformunda
sosyal bir kimlik olusturmak i¢in genel kabule uygun
bir dis goriiniise sahip olmak onemlidir. YZ ise,
isyerinde farkli calisanlarla goriisiirken oldugu gibi
evde de ayni rahat, spor kiyafetler ile goriiliir. YZ,
tiimiiyle teknik bilgiye sahip, perde arkasinda kalan
bir erkek calisan olarak igyerinde formal giyinmek,
bakimli olmak zorunda degildir.

* Kimlik olarak ¢aligma

Calisma Budd’a gore “kim oldugunu ve sosyal
yap1 i¢inde nerede durdugunu anlamaya yonelik bir
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metot”tur, bir kimliktir (Budd, 2016, s. 42). Budd,
kisisel ozelliklerin, grup kategorilerinin ve sosyal
rollerin kimligi olusturdugunu, belirli bir sosyal
pozisyondaki bir kisinin karakteri ve rollerinin,
yaptig1 is ve aldig1 iicretin birbiriyle uyumlu olacagi
genel kabuliinlin bulundugunu belirtir (Budd, 2016).
Fiverr reklaminda YZ’ye bir kimlik verildigi goriliir.
YZ’lerin insanin komutlart dogrultusunda belirli
kimlikler ile yanit verebildikleri bilinmektedir.
Reklamda YZ dans eden, ajans calisanlarina drnekler
sunan, nazik ve biraz mahcup bir kisidir. Anlati
yapisinda temel bir ikilik yaratacak sekilde hayatini,
freelance c¢alisan ile tanismadan Oncesi ve tanistiktan
sonras1 olarak ikiye ayirir. Reklam, YZ’yi aktif bir
aktore donistliriir. Ancak bu aktoriin kimligiyle
isi arasinda bir catigma vardir: Ajansta ¢alisanlara
yardim etmek isterken onlar i¢in yanlis, gereksiz
triinler iiretir. Yine de diger c¢alisanlar arasinda
dislanmak istemez, onlar tarafindan deger verilen
olmak ister. Bu noktada Jane ile tanigsmasi, onun
‘freelance calisan ile ¢calisan YZ’ kimligi edinmesine,
Jane’in de ‘YZ ile calisan freelance ¢alisan’ kimligi
edinmesine yardim eder. YZ’nin, kendi kimligini
calisma {zerinden kurguladigi goriiliir. Ancak
calistigt zaman insanilesmekte, gerceklik diizeyine
erismekte, viicut bulmaktadir. Reklamda anlatma
stirecinde iknay1 artirmak {zere, ‘anlati i¢inde
anlat’’ olarak kurgulanan YZ ile rdportaj aslinda
YZ’nin bir 6z-kimlik tanimlamasi olarak gortilebilir.
YZ’nin insanilestirilmesi, bir kimlik kazandirilmasi
ve caligma ilizerinden tanimlanmasi bu baglamda
Fiverrin amagclarina da hizmet eder. Bir baska agidan
bakildiginda, freelance c¢alisan ve YZ olmak iizere
farkli kimliklerin olusmasi, sizofrenik bir durum
olarak goriilebilir, zira aslinda makine ile calisan
bir tek kisi bulunmaktadir. Burada insan karsisinda
makinenin konumu sorusu akla gelmektedir. Bir diger
taraftan da freelance calisanin platformdaki kimligi
(calismanin dayattigr kimlik — isteki benligi) ile
sahne arkasindaki kimligi (tam zamanl ¢alismayan,
evden ¢ikmadan c¢alisan, daha az sosyallesen, ofise
gitme zorunlulugu olmamasi1 sebebiyle daha az
resmi giyim esyast, daha az kisisel bakim malzemesi
tilkketen) arasinda farklilasmanin s6z konusu oldugu
da sdylenebilir.
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Hizmet olarak ¢alisma

Budd caligmayi son olarak “basgkalarna (Tanri,
hane halki, topluluk ve {ilke gibi) yonelik fedakarlik
cabas1”, bir hizmet olarak tanimlar (Budd, 2016, s.
42). Calismak din, vatanseverlik, yardimseverlik
perspektifinden  bakildiginda  kendini feda
etmektir, hizmet etmektir. Elestirel bakis acisiyla
bakildigindaysa, calisma seckinlerin ¢ikarlarina
hizmet etmektir, sosyal kontrolii saglar (Budd,
2016). Fiverr reklami, anlatma siirecinde izleyiciyi
sona hazirlarken aslinda onu su soruyu sormaya da
yonlendirir: “Freelance ¢aliganin egittigi, kullandig1
YZ, kime hizmet etmektedir? Calisana mi, Fiverr’a
mi1 yoksa ileride sanat¢iyr da devre disi birakarak
otonom hale gelme amaci giidecek olan YZ’yi iireten
isletmeye mi?” Jenny Huberman’in (2023) dijital
kapitalizm ile ilgili olarak sdylediklerinin bu sorulara
cevap niteliginde oldugu diisiiniilebilir. Ona gore
dijital kapitalizmin ruhu, firsat esitligi vaat eder,
insanin dogustan getirdigi rekabet ruhunu etkili bir
bicimde aciga ¢ikarabilecegini savunur, sirketler i¢in
de esnek ve diisiik maliyetli iggiiclinii tesvik eder.
Bununla birlikte kiiresel teknoseckinlerin egemen
oldugu diizen yiiceltilir, yeni teknoloji big¢imleri
bireylerin olumlu yonlerini denetlemede kullanilir.
Buradan hareketle, kiiresel dijital platformlarin
yonetimindeki teknoseckinler ve bu platformlarin
YZ teknolojilerini bugilin ve gelecekte kullanma
bi¢imlerinin de bu ruha uygun olacagi one stiriilebilir.

SONUC

Sonu¢ olarak Budd’in (2016) calismaya iliskin
kavramsallastirmalar1 ~ penceresinden  Fiverr’in
Not Just Another Al reklami, Budd’in bu
kavramsallastirmalarinin ' YZ kullanarak freelance
calisma i¢in de aynen gegerli oldugunu gdsterir.
Anlat1 yapisi, anlatma siireci ve sosyal temsil
boyutlarina bakildiginda reklam, YZ’nin tek bagina
caligsmasini bir 1stirap olarak resmederken, freelance
calisan kisiyle calismasini, karsilikli bir 6zgiirlik ve
kendini gergeklestirme olarak tanimlar. YZ-freelance
calisan ig birligini ticari bir zemine oturtur. Bununla
birlikte Budd’in ¢ikarimlarindan 10 sene sonrasina,
bugiline bakildiginda platform tiizerinden freelance
calismanin miisteri-platform-satict olmak iizere gl
yapisi, YZ teknolojilerinin beraberinde getirdigi ve
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calisan1 olumlu/olumsuz etkileyebilecek yenilikler,
insan-makine iligkisinde yeni etik sorunlar giindeme
gelmektedir.

Reklam anlatisinda arka plana atilan, YZ’yi egiten
freelance c¢alisanin yeteneklerini kullanarak para
kazanabilme olanaginin, freelance  c¢alisanin
yeteneklerini  6grenerek kendini gelistiren ve
sonrasinda onun yerine bu yetenekleri is yapmak
icin kullanma olasiligt bulunan YZ tarafindan
elinden alinmasi, diger deyisle miisterinin freelance
calisan kisi yerine YZ’yi kullanmay1 tercih etmesi
gibi yapisal riskler Budd’in kavramsallagtirmalarina
insan-teknoloji iligkisi ve yaraticilik baglaminda
yenilerinin eklenmesini gerektirebilir. Kisaca YZ,
reklam sektorli icin Onem tasiyan metin, ses ve
goriintli iceriklerinin {iretilmesinde freelance calisan
icin faydali bir ara¢ olmakla beraber YZ-freelance
calisan arasindaki iligkinin goriinenden daha derin
bir arka plana sahip oldugu ve YZ’nin tartigsmali
konumunu korudugu da soylenebilir.

Freelance calisma ve YZ iliskisinin Fiverr’in Not
Just Another Al reklami o6zelinde ele alindigi bu
calismadan yola cikarak ilerleyen dénemde Fiverr
dahildiger biiytik dijital platformlarin, YZile freelance
calismaya iliskin uygulamalarina platform, miisteriler
ve saticilar penceresinden bakarak arastirmalar
gerceklestirilebilir. Ayrica, bu platformlara baglh
olarak ozellikle Tiirkiye’de ¢alismakta olan freelance
calisanlarin YZ deneyimlerine yonelik arastirmalar
gerceklestirilmesi de faydali olacaktir.
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Yapay zeka tiretimi gorseller, dijital gorsel kiiltiirde insan tiretimi
fotograflarla birlikte konumlandirilan yeni bir iretim alani
meydana getirmistir. Arastirma yapay zeka tiretimi gorseller ile
insan iiretimi fotograflar arasindaki bicimsel farkliliklari, Lev
Manovich'in kiiltiirel analitik yaklasimi ¢ercevesinde parlaklik,
doygunluk ve renk tonu metrikleri tizerinden hesaplamall
estetik ilkelerine dayali nicel bir perspektifle incelemeyi
amaclamaktadir. Analiz siirecinde, Stable Diffusion 1.5 tabanl
Deliberate v2 modeliyle iiretilen 360 gorsel ve Unsplash
platformundan derlenen 360 insan iiretimi fotograftan olusan
dengeli bir veri seti kullanilmistir. Orneklem portre, manzara,
soyut ve kentsel olmak tizere dort tire ayrilarak, gorsellere
ait HSB renk uzayindaki merkezi egilimler imageMeasure
makrosu araciligiyla hesaplanmistir. Elde edilen veriler Welch
t-testi, Levene testi, Cohen’s d etki biiyiikliigii ve iki yonlii cok
degiskenli varyans analizi (MANOVA) ile degerlendirilmistir.
Istatistiksel analizler, iiretim kaynag ile kategori etkilesiminin
temel metrikler {izerindeki ortak etkisinin istatistiksel olarak
anlamli oldugunu ortaya koymaktadir (F(9, 2136) = 8.47, p <
.001). Doygunluk medyani, dért kategorinin tamaminda insan
iretimi fotograflar lehine daha yiiksek degerler sergilemektedir.
En belirgin ayrismalar, portre kategorisinde renk tonu (d
-0.887) ve soyut kategoride doygunluk (d = -0.828) degiskenleri
ekseninde saptanmistir. Bulgular yapay zeka gorsellerinin insan
iretimi fotograflardan tekil bir genel estetik profil iizerinden
ayrismadigin1 ve bicimsel karsilastirmalarin tiirsel kategori
diizeyinde yiriitiilmesi gerekliligini ortaya koymaktadir.

Anahtar kelimeler: Yapay zeka, Kiiltiirel analitik, Hesaplamali
estetik, Fotograf, Gorsel iletisim.
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ABSTRACT

Al-generated images have established a new production domain
positioned alongside human-produced photographs in digital
visual culture. The research aims to examine the formal differences
between Al-generated images and human-produced photographs
from a quantitative perspective grounded in the principles of
computational aesthetics, through brightness, saturation, and hue
metrics within Lev Manovich’s Cultural Analytics framework. In
the analysis, a balanced dataset comprising 360 images generated
with the Stable Diffusion 1.5-based Deliberate v2 model and 360
human-produced photographs compiled from Unsplash was used.
The sample was divided into four genres-portrait, landscape,
abstract, and cityscape-and central tendencies in the HSB color
space were calculated using the imageMeasure macro. The
resulting data were evaluated through Welch’s t-test, Levene’s
test, Cohen’s d effect size, and two-way multivariate analysis of
variance (MANOVA). The statistical analyses reveal that the joint
effect of the interaction between production source and category
on the core metrics is statistically significant (F(9, 2136) = 8.47,
p < .001). The saturation median displays higher values in favor
of human-produced photographs across all four categories. The
most pronounced divergences are identified in hue within the
portrait category (d = -0.887) and in saturation within the abstract
category (d = -0.828). The findings show that Al-generated images
do not diverge from human-produced photographs through a
single overall aesthetic profile, and demonstrate the necessity of
conducting formal comparisons at the level of genre categories.

Keywords:  Artificial Cultural  Analytics,

Computational aesthetics, Photography, Visual communication.

intelligence,
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GIRIS
Uretken yapay zekd modellerinin hizla
yayginlasmasi, dijital gorsel kiltirde insan

tretimi fotograflarin yaninda algoritmik olarak
insa edilen imgelerin de dolasima girmesine zemin
hazirlamistir. insan tiretimi fotograf ile algoritmik
imge arasindaki sinirin bulaniklagmasi, imgenin
bicimsel yapisina iliskin sorular1 da beraberinde
getirmektedir. Yapay zeka gorselleri insan tiretimi
fotograflarla yiiksek diizeyde gorsel benzerlik
tasisa da renk, parlaklik ve doygunluk gibi temel
bicimsel parametrelerdeki farklilasma diizeyleri,
tirsel kategori ekseninde heniiz yeterince
incelenmemistir. iki tiretim kaynag arasindaki
yapisal farkhliklarin tespit edilmesi, yapay
zeka gorselliginin dijital iletisim ortamlarinda
nasil bir estetik konum {lrettigini anlamaya
olanak tanimaktadir. Ancak mevcut akademik
tartismalarin agirlikl olarak telif haklari, sanatgi
kimligi, etik sorunlar ve insan-makine ayriminin
algisal boyutu iizerinde yogunlasmasi neticesinde,
gorsellerin o6l¢iilebilir bicimsel 6zellikleri gorece
ikinci planda kalmaktadir.

Literatiirdeki c¢alismalar incelendiginde turetken
yapay zekanin gorsel liretim strecleri ve izleyici
alimlamasi tzerindeki etkileri (Ertan ve Sahin
Ceken, 2023), gorsel iletisim tasarimi pratiginde
yapay zeka araclarinin kullanimi (Sen Atiker,
2024), yapay zeka gorsellerinin insan iiretimi
fotograflardan ayirt edilmesi ile gercekgilik ve
glivenilirlik algisi (Velasquez-Salamancavd., 2025)
gibi basliklarin siklikla ele alindig1 gortilmektedir.
Buna karsin, gorsellerin hesaplanabilir bicimsel
ozellikleri olan renk dagilimlary, parlaklik
profilleri ve doygunluk oriintiileri cok daha sinirh
bir diizlemde incelenmistir Bu alanda Wang
vd. (2025), DALL-E 2, DreamStudio ve Firefly
ile tretilen gorsellerin CIELab renk uzayindaki
hue (renk tonu), chroma (renklilik) ve lightness
(aciklik) boyutlarinda insan tiretimi fotograflara
kiyasla daha dar dagilimlar sergiledigini
gostermistir. Bicimsel ol¢timlerin tasidigl 6nem,
fotografin gercgeklige ayricalikli erisim tasidigi
yoniindekiindeksel varsayimin tiretken modellerle
birlikte  sarsilmasindan  kaynaklanmaktadir.
imgenin kaynagina iliskin yarg), izleyicilerin yapay
zekd gorsellerini insan tretimi fotograflardan
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ayirt etmede sans diizeyine yakin performans
sergiledigi kosullarda (Nightingale ve Farid, 2022)
dogrudan bicimsel orintillerin okunmasina
bagiml hale gelmektedir.

Literatiirdeki bicimsel karsilastirmalarin tirsel
kategori diizeyinde ve farkli bir renk uzayinda
yurttiilebilmesi adina, Lev Manovich tarafindan
gelistirilen kiltlirel analitik (Cultural Analytics)
yaklasimi, uygun bir kuramsal ve yontemsel zemin
sunmaktadir. Gorsel kiltiir trinlerini biytk
Olgekli veri kiimeleri lizerinden nicel yontemlerle
inceleyen disiplinleraras1 bir arastirma modeli
olan kiilttrel analitik (Manovich, 2020), Time
dergisi kapaklari, Instagram fotograflar1 ve
Museum of Modern Art (MoMA) koleksiyonu
gibi genis gorsel koleksiyonlarin bigimsel
ozelliklerini hesaplamali metrikler tizerinden
analiz etme noktasinda literatiirde basariyla
uygulanmustir. ilgili yaklasimin temel 6l¢iim araci
konumundaki imageMeasure eklentisi, gorselleri
Hue, Saturation, Brightness (HSB) renk uzayina
dontstiirerek parlaklik, doygunluk ve renk tonu
metriklerini hesaplamaktadir (Manovich, 2009).
Dolayisiyla kiltiirel analitik yaklasimi, yapay zeka
ve insan turetimi gorseller arasindaki bigimsel
farklari 6lciilebilir ve tekrarlanabilir bir diizlemde

karsilastirmaya imkan tanimasi bakimindan
mevcut  arastirmanin  kuramsal  temelini
olusturmaktadir.

Bu kuramsal cerceveyi temel alarak yiiriitiilen
calisma HSB temelli ayrismalarin portre, manzara,
soyut ve kentsel kategorilerde nasil bir dagilim
sergiledigini inceleyerek, yapay zeka gorselliginin
bigimsel yapisinin genel diizeyde mi yoksa tiirsel
baglama gore mi farklilastigini ampirik olarak
sinamaktadir.

1. KULTUREL ANALITIiK VE HESAPLAMALI
ESTETIK

Geleneksel gorsel analiz yaklagimlart (semiyotik
¢Oziimleme, ikonografik okuma vb.) tekil gorsellerin
ya da gorece kiigiik 6rneklemlerin yorumlanmasina
dayanmaktadir. Geleneksel yaklagimlar anlam
katmanlarim1 ve kiiltiirel kodlar1 aciga ¢ikarmada
giiclii araclar sunmakla birlikte, binlerce gorselden
olusan koleksiyonlarin bigimsel Oriintiilerini makro
diizeyde ortaya koymakta yetersizdir. Manovich’in
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(2020) uzak okuma (distant reading) kavramindan
hareketle gelistirdigi kiiltiirel analitik yaklagimi
genis gorsel koleksiyonlarin  bigimsel yapisini
nesnel ve hesaplanabilir yontemlerle incelemeyi
amaglamaktadir. Kiiltiirel analitik yaklasimin yapay
zeka gorsellerine uygulanmasi, modellerin bigimsel
ciktilarin1  hangi mekanizmalarla sekillendirdigi
sorusunu da beraberinde getirmektedir.

Manovich ve Arielli (2024) insan ve makine
bilisinin sikigtirmaya (compression) dayandigini
savunmaktadir. Sanat yapitlar1 insan deneyimini
Oriintlilere, yapilara ve tiirlere sikistirirken modern
sanatcilar bu genel Orilintiilere tikel, nadir ve
beklenmedik ayrmtilar eklemektedir. Buna karsin,
yapay zeka modellerinin egitimindeki Oriintii ¢ikarma
stireci, aykir1 degerleri ve tekil ayrintilar1 eleyerek
yalnizca en sik yinelenen iliskileri ve ozellikleri
korumaktadir. Manovich ve Arielli'nin (2024)
makine oOgrenmesinin temel karakteristigi olarak
tanimladig1 sikistirma mekanizmasi, yapay zeka
ile insan iiretimi gorsellerin renk dagilimlarindaki
farkliliklar1 agiklamak icin gii¢lii bir kuramsal zemin
sunmaktadir.

Kiiltiirel analitigin pratik ve hesaplamali altyapisini
olusturan imageMeasure makrosu, gorselleri HSB
renk uzayina doniistiirerek her kanal icin istatistiksel
dagilimlar1 ve merkezl egilimleri hesaplamaktadir
(Manovich, 2009). Dijital goriinti  islemede
kullanilan RGB (Kirmizi, Yesil, Mavi) renk modeli
cihazlarin teknik yapisina dayanirken, HSB modeli
rengi ton, doygunluk ve parlaklik olarak ayristirarak
insan algistyla uyumlu, sezgisel bir analiz ¢ergevesi
sunmaktadir (Smith, 1978). Estetik tercihlerin nicel
olarak haritalandirilmasina olanak taniyan HSB
uzayi, Manovich’in (2020) biiylik 6lgekli kiiltiirel
analitik projelerinde standart analiz gercevesi olarak
kullanilmistir. Literatiirde benzer karsilastirmalarin
Commission Internationale de I’Eclairage Lab
(CIELab) gibi farkli renk uzaylarinda yapildig
goriilse de (Wang vd., 2025), mevcut arastirmada
tretken yapay zeka  gorsellerinin  bigimsel
Ozelliklerini dogrudan kiiltiirel analitik gelenegiyle
iligkilendirebilmek amaciyla HSB renk uzayi tercih
edilmistir.

2. YONTEM

2.1. Arastirma Deseni

Arastirma, nicel ve karsilastirmali bir tasarima
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dayanmaktadir. Bagimsiz  degiskenler; {iretim
kaynag1 (yapay zeka iiretimi, insan iiretimi) ve tiirsel
kategori (portre, manzara, soyut, kentsel) olarak
belirlenmistir. Bagimli degiskenler ise HSB renk
uzayindaki parlaklik, doygunluk ve renk tonu medyan
degerleridir. Arastirmanin temel analiz birimini tekil
gorseller olusturmaktadir.

2.2. Gorsel Veri Seti ve Ornekleme Siireci

Kategori seciminde, gorsel sanat ve bilgisayarl
gorii literatiiriinde yer alan tiir smiflandirmalari
dikkate alinmistir. Wu vd. (2024), WikiArt tabanl
calismalarindaabstractpainting, cityscape, landscape
ve portrait kategorilerini tiir siniflandirmasi i¢inde
degerlendirmektedir. Arastirmada kullanilan soyut,
kentsel, manzara ve portre kategorileri, literatiirdeki
smiflandirma  mantigiyla  uyumlu  bi¢imde
belirlenmistir.

Gorsel veri seti toplam 720 goérselden meydana
gelmektedir. Her tiirsel kategori icin 90 yapay zeka
iretimi gorsel ve 90 insan iiretimi fotograf secilerek
kategori bagina 180, toplamda ise 720 gorsel analize
dahil edilmistir.

Orneklem biiyiikliigiiniin hangi etki diizeylerini
saptamaya elverisli oldugunu belirlemek amaciyla
iki bagimsiz grup karsilagtirmasina dayali duyarlilik
analizi ylritiilmistir. Analiz, R ortaminda pwr
paketi kullanilarak iki yonlii test kosullarinda,
grup basmma 90 gorsel ve .80 gilic diizeyiyle
gerceklestirilmistir  (Champely, 2020). Analiz
sonuglari, arastirmanin geleneksel anlamlilik esiginde
(o =.05) d = 0.42 ve lizerindeki etkileri, Bonferroni
diizeltmesi uygulandiginda ise (o 0042) d =
0.56 ve iizerindeki etkileri saptayabilecek diizeyde
oldugunu gostermektedir. Hesaplanarak belirlenen
esiklerin altinda kalan karsilastirmalar, kesfedici alt
karsilastirmalar olarak degerlendirilmistir.

Tiirsel kategorilerin  belirlenmesinde  bigimsel
cesitlilik ilkesi esas almmistir. Portre kategorisi
insan figilirii, yliz yapist ve ten tonlari bakimindan
ayirt edici bir renk ve parlaklik yapist sunarken
manzara kategorisi dogal ton gecisleri ve genis
renk alanlar1 igermektedir. Soyut kategori, temsili
zorunluluktan bagimsiz renk ve bigim dagilimlarina
alan agmaktadir. Kentsel kategori ise mimari ¢izgiler,
yapay ylizeyler ve malzeme tonlari iizerinden farkli
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bicimsel Oriintiiler liretmektedir. Kurgulanan dortli
kategori yapisi, yapay zeka ile insan iiretimi gorseller
arasindaki renk farklilagsmasinin tiire gore degisip
degismedigini sinamaya olanak tanimaktadir.

2.3.Yapay Zeka Uretimi Gorsellerin Olusturulmasi

Yapay zeka tiretimi gorseller, 20 Mart 2026 tarihinde
Perchance platformunun metinden gorsele (text-to-
image) arayiizii kullamlarak elde edilmistir. Uretim
stirecinde Stable Diffusion 1.5 tabani ile Deliberate
v2 modeli c¢alistirilmistir. Perchance platformunun
tercih edilmesinde iiretim parametrelerinin kullanici
tarafindan sabitlenebilmesi, licretsiz ve sinirsiz erigim
sunmasi ve Stable Diffusion’in yaygin kullanilan agik
kaynakli bir gorsel tiretim modeli olmas1 belirleyici
unsurlar olarak 6ne ¢ikmaktadir (Jadskeldinen vd.,
2025). Difiizyon modelleri, gorsel iiretim siirecinde
giirliltiiden asamali olarak goriintii tiretmeye dayanan
derin tiretici model ailesi iginde konumlanmaktadir
(Croitoru vd., 2023). Biitiin kategorilerde iiretim
parametreleri sabit tutularak 20 adim (steps), Euler
Ancestral ornekleyici (sampler), 7 CFG degeri, 512
x 768 piksel ¢oziiniirlik ve Portrait bigim ayari
uygulanmistir. Uygulanan bi¢im ayar1 tercihiyle,
gorsel boyutlart sabit tutularak bi¢im oraninin analiz
sonuglarini etkilemesini 6nleme amaci gozetilmistir.
Uretimlerin tamaminda Art Style segenegi No
style olarak belirlenerek modele dissal bir stil
yonlendirmesi verilmesinin 6niine gegilmistir.

Tirsel kategori bazinda kullanilan istemler (prompts)
standartlastirilarak sirasiyla portrait photograph,
landscape photograph, abstract photograph ve
cityscape  photograph  ifadeleri  kullanilmistir.
Baslangic asamasinda degerlendirilen natiirmort
kategorisi, modelin ilgili gorselleri tutarli bigimde
iretmedigi gozlendiginden arastirma kapsami disinda
birakilmistir.

Perchancearayiiziindekullaniciyaagik vesabitlenebilir
bir tohum (seed) denetimi bulunmamasindan o6tiirt,
tiretim siireci seed diizeyinde kontrol edilememistir.
Her {retimde platform tarafindan rastgele seed
degeri atanirken standartlasma ayni arayliz, ayni
temel istem yapis1 ve ayni Uretim parametreleri
tizerinden saglanmistir. Her kategori icin diglama
Olctitlerini  karsilayan 90 gorsele ulasilana dek
tiretim siirdiiriilerek elde edilen tiim gorseller JPEG
formatinda kaydedilmistir.

45

Uretim siirecinde kullanilan istemler bilingli olarak
minimal diizeyde tutulmustur. Tercih edilen kurgu,
modelin belirli bir estetik yonlendirme almaksizin
urettigi  varsayilan (default) bicimsel ¢iktiy
Ol¢meyi amaglamaktadir. Ayrintili ve ydnlendirici
istemlerle elde edilecek gorsellerin farkli bigimsel
profiller iiretme potansiyeli tasidigt goz Oniinde
bulundurulmalidir. Dolayisiyla arastirma bulgulari,
modelin  ayrintili  istemlerle  ydnlendirilmemis
varsayilan ¢ikt1 egilimini yansitmaktadir.

2.4. insan Uretimi Fotograflarin Secimi

Insan {iretimi fotograflar, 20 Mart 2026 tarihinde
Unsplash platformundan derlenmistir. Platformun
tercih edilmesinde, igerik politikast kapsaminda
iretken yapay zeka modelleriyle olusturulmus
gorsellerin yuklenmesini yasaklamasi ve
yiikleyicilerden fotografin orijinal ireticisi olma
kosulunu talep etmesi belirleyici bir unsur olarak 6ne
cikmaktadir (Unsplash, 2025). Platformun asgari 5
megapiksel ¢oziiniirliikk standard1 uygulamasi ise veri
setinin teknik homojenligine katki saglamaktadir.
Platformun {icretsiz kullanim kosullar1 kapsaminda
erisilebilen fotograflar arasindan, arastirmanin
kategori ve ¢Ozilinilirlik Olciitlerini  karsilayan
gorseller se¢ilmistir. Yapay zeka tarafinda kullanilan
arama terimleri, insan iiretimi fotograflarin se¢imi
siirecinde de aynen korunarak portrait photograph,
landscape photograph, abstract photograph ve
cityscape photograph ifadeleri arama terimi olarak
kullanilmistir. Se¢im yanliligimi en aza indirmek
amaciyla platformun algoritma temelli siralama
secenegi (Relevant) yerine kronolojik siralama
(Newest) parametresi tercih edilmistir.

Ornekleme siirecinde sistematik 6rnekleme yaklasimi
benimsenerek tiirsel kategoriye uygun gorseller
arasindan her ii¢lincii gorsel secilmistir. Kategoriye
acik bicimde uymayan gorseller (hayvan fotograflari,
nesne odakli goriintiiler, farkli tiire ait g¢aligmalar
vb.) sistematik sayma dizisine dahil edilmeksizin
atlanmigtir. Se¢im iglemi her kategori i¢in 90
gorsele ulasilana kadar siirdiiriilmiis ve gorseller
platform iizerinden indirilerek JPEG formatinda
kaydedilmistir. Insan iiretimi fotograflar ve yapay
zekad iretimi gorsellere ait kategori bilgileri ile
hesaplanan HSB metrik verileri GitHub deposunda
paylasiimistir.
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Veri setinin bigimsel yapisini okuyucuya aktarmak
amaciyla, dort tiirsel kategorinin her birinden
rastgele secilmis birer yapay zeka liretimi gorsel ve
birer insan iiretimi fotograf Sekil 1°de sunulmaktadir.
Sunulan Ornekler analiz siirecinde herhangi bir
ayricalikli konuma sahip olmayip veri setinin genel
goriinlimiinii temsil etmektedir.

Sekil 1. Tiirsel kategorilere gore veri setinden se¢ilmis 6rnek
gorsellerl

2.5. Dislama Olgiitleri

Her iki grup ic¢in ortak diglama Olgiitlerini siyah-
beyaz gorseller ile kolajlar olusturmaktadir. Renk
bilgisi barindirmayan (doygunluklari sifir, renk
tonlar1 ise tanimsiz olan) siyah-beyaz gorseller,
renk tonu ve doygunluk analizlerinin istatistiksel
dogrulugunu korumak amaciyla gorsel veri seti
disinda tutulmustur. Yapay zeka iiretimi gorsellerde
ayrica cinsel igerikli ¢iktilar ile gerceveyi
doldurmayan kompozisyonlar elenirken insan
iretimi fotograflarda kategoriye uygun olmayanlar
ve belirlenen ¢oziiniirliik standardinin altinda kalan
gorseller analize dahil edilmemistir. Yapay zeka
gorsellerine ait 512 x 768 piksel ¢oziiniirliik degeri,
analiz edilecek insan iiretimi fotograflar icin de alt
siir ¢Oziiniirlik esigi olarak kabul edilerek veri
setinde standardizasyon saglanmistir. Analiz edilen
insan iretimi fotograflar arasinda tespit edilen en
diisiik ¢oziiniirliik, portre kategorisinde 2000 x 2500
piksel olarak kaydedilmistir.

1 .. A e e . . . P o

Ust sira yapay zeké tiretimi gorselleri, alt sira insan tretimi fotograflary
gostermektedir. Insan iiretimi fotograflar Unsplash lisansi kapsaminda
kullanilmigtir. Tam veri seti projenin GitHub deposunda erisime agiktir.
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Yapay zeka gorsellerinde siklikla karsilagilan
bicim bozulmalar1 (yamuk yiiz yapilari, anatomik
tutarsizliklar vb.) arastirma digina ¢ikarilmamaistir.
Arastirmanin  temel amaci1 estetik bakimdan
ideal ya da teknik bakimdan kusursuz gorselleri
segmekten ziyade modelin fiili liretim Oriintiistini
degerlendirmek oldugundan, orneklem tizerinde
herhangi bir estetik kalite filtresi uygulanmamustir.

2.6. Veri Toplama Araci ve Hesaplamal Estetik
Metrikleri

Gorsellerin parlaklik, doygunluk ve renk tonu deger-
leri, ImageJ (Rasband, 2026) ortaminda imageMea-
sure makrosu kullanilarak hesaplanmistir. Kiiltiirel
analitik yaklasiminda gorsel renk dagilimlarinin ni-
cel analizine imkan tanityan imageMeasure eklentisi
(Manovich, 2009), analize dahil edilen her gorseli
HSB renk uzayma doniistiirerek kanal bagina med-
yan ve standart sapma degerleri iiretmektedir. Top-
lu islem modunda (batch mode) ¢alisan makro, ilgili
klasordeki gorselleri otomatik bicimde islemektedir.

Arastirma kapsaminda parlaklik medyani (brightness
median), doygunluk medyani (saturation median)
ve renk tonu medyani (hue median) olmak iizere ii¢
temel metrik esas alinmistir. Her kanal icin standart
sapma degerleri de hesaplanmakla birlikte, grup kar-
stlastirmalarinda yalnizca medyan degerleri bagimli
degisken olarak konumlandirilmistir. Medyanin arit-
metik ortalamaya tercih edilmesindeki temel gerekge,
tekil parlak piksel kiimelerinin veya sinirl ug deger-
lerin genel dagilim profilini ¢arpitmasini dnlemektir.
Hesaplanan HSB medyanlarina ait grup ortalamalari
Tablo 2’de sunulmaktadir.

Tim gorseller JPEG formatinda ve
coziintirliiklerinde, herhangi bir yeniden
boyutlandirma veya ©On isleme silirecine tabi
tutulmaksizin analiz edilmistir. Cozlniirlik, veri
sikistirma ve kadraj farkliliklarinin renk dagilimlar
tizerinde dolayli etkiler liretme potansiyeli tasidigi
g6z ontlinde bulundurulmalidir.

orijinal

2.7. Veri Analizi

Istatistiksel analizler R yazilimi (R Core Team,
2024) kullanilarak gerceklestirilmistir. Ilk asamada,
her kategori ve grup icin betimsel istatistikler
(ortalama, standart sapma, minimum ve maksimum)
hesaplanmistir.  iki grup arasindaki ortalama
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farkliliklarin test edilmesinde, grup varyanslarinin
esitligi varsayimi aranmaksizin bagimsiz 6rneklemler
icin Welch t-testi tercih edilmistir. Varyanslarin
homojenligi ise car paketi lizerinden Levene testi ile
smanmistir (Fox ve Weisberg, 2019).

Etki biytiklikleri Cohen’s d katsayis1 ile
hesaplanmistir. Mutlak deger baz alinarak yapilan
smiflandirmada < 0.20 ihmal edilebilir, 0.20-0.50
kiigiik, 0.50-0.80 orta ve > 0.80 biiyiik etki olarak
yorumlanmistir (Cohen, 1988). Cohen’s d degerleri
yapay zeka grubu ortalamasindan insan {retimi
grubu ortalamasi ¢ikarilarak hesaplanmistir. Negatif
degerler ilgili metrikte insan tiretimi gorsellerin daha
ylksek ortalamaya sahip oldugunu gostermektedir.

Grup, kategori ve grup x kategori etkilesiminin ii¢
bagimli degisken iizerindeki ortak etkisini incelemek
amactyla iki yonli ¢ok degiskenli varyans analizi
(MANOVA) yiiriitiilmiis ve ¢ok degiskenli testlerde
Pillai izi (Pillai’s trace) istatistigi esas alinmustir.
Temel analizlerde anlamlilik diizeyi a = .05 olarak
kabul edilmistir.

MANOVA sonucunda saptanan grup x kategori
etkilesimini agiklamak amaciyla, dort kategori ve
lic metrik iizerinden toplam 12 alt karsilagtirma
yapilmuistir. Artan Tip [ hata riskini kontrol
etmek i¢in Bonferroni diizeltmesi uygulanarak
referans anlamlilik esigi o = .0042 (.05/12) olarak
belirlenmistir. Arastirmanin ana bulgulari ve tartigma
boliimii yalnizca belirlenen diizeltilmis esigi saglayan
ve pratik anlamliliga isaret eden (orta ve biiyiik)
etki biyiikliigline sahip karsilagtirmalar iizerine
kurgulanmustir.

2.8. Gorsellestirme Siireci

Gorsellestirme asamasinda hesaplamali estetik oriin-
tillerin gorsel diizlemde izlenebilir hale getirilmesi
amaclanarak Manovich’in (2020) kiiltiirel analitik
yaklagimindaki gorsellestirme mantig1r temel alin-
mistir. R ortaminda ggplot2 paketi (Wickham, 2016)
kullanilarak parlaklik x doygunluk (brightness x sa-
turation), parlaklik x renk tonu (brightness x hue) ve
doygunluk x renk tonu (saturation x hue) eksenlerin-
de kategori bazli sagilim grafikleri olusturulmustur.
Temel grafiklere ek olarak, tiim kategorileri birlikte
gosteren birlesik sagilim grafikleri ile metrik, katego-
ri ve grup temelli kutu grafikleri hazirlanmstir.
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Bulgularin kesfedilmesine ve bagimsiz arastirmacilar
tarafindan denetlenmesine imkan tanimak amaciyla
etkilesimli bir web arayiizli tasarlanmistir. Gelistiri-
len arayiizde gorseller hesaplamali metrik degerle-
rine gore iki boyutlu uzayda konumlandirilarak kul-
lanicilarin eksen c¢iftleri, tlirsel kategoriler ve {iretim
kaynaklar1 arasinda dinamik gecisler yapabilmesi
saglanmistir. Etkilesimli gorsellestirme GitHub Pa-
ges lzerinden (https://human-ai-visual-study.github.
io/humanai/) erisime acilirken analize dahil edilen
gorsel dosyalar, kategori bilgileri, HSB metrik veri-
leri R kodlar1 ve ¢ikt1 tablolar1 projenin GitHub de-
posunda (https://github.com/human-ai-visual-study/
humanai) paylasilmistir.

3. BULGULAR

Arastirmada toplam 720 gorsel analiz edilmistir.
Veri seti, dort tiirsel kategori iginde dengeli bigimde
dagitilmis 360 yapay zeka iiretimi gorsel ve 360 insan
iretimi fotograftan olusmaktadir. Cok degiskenli
varyans analizi (MANOVA) sonuglari, Pillai izi
istatistigine gore iiretim kaynagi temel etkisinin
anlamli oldugunu gostermistir (£(3, 710) = 19.88, p
<.001). Kategori ana etkisi de anlamli bulunmustur
(F(9, 2136) = 22.31, p < .001). Arastirmanin en
belirleyici bulgusu olarak tiretim kaynag1 x kategori
etkilesiminin anlamli ¢ikmas1 (£(9, 2136) =8.47,p <
.001), iki tiretim kaynagi arasindaki farklarin tekil bir
genel yapiya indirgenemeyerek kategori diizeyinde
farklilastigini ortaya koymaktadir (Tablo 1).

Tablo 1. Cok degiskenli varyans analizi sonuglart (MANOVA,
Pillai izi)

Hipotez

Etki df  Pillai F df Hatadf p
Grup 1 077 1988 3 710 <.001
Kategori 3 258 2231 9 2136 <.001
GrupxKate- 5 103 847 9 2136 <.001
gori

Kategori ve dretim kaynagma gore betimsel
istatistikler Tablo 2’de, kategori ve metrik

bazindaki ikili karsilastirma sonuglar1 ise Tablo 3’te
sunulmaktadir.



Dr. Burak YEDEKCI

Tablo 2. Gorsel diizeyinde hesaplanan HSB medyanlarinin kategori ve iiretim kaynagina gore grup ortalamalari

Kategori Metrik Grup n M SD Min. Maks.
Portre Parlaklik YZ 90 151.57 62.23 26 254
Portre Parlaklik Insan 90 121.26 60.28 1 253
Portre Doygunluk YZ 90 58.87 34.68 0 172
Portre Doygunluk Insan 90 71.63 42.36 0 211
Portre Renk Tonu YZ 90 29.01 40.92 0 207
Portre Renk Tonu Insan 90 73.86 58.66 0 252

Manzara Parlaklik YZ 90 135.83 47.40 38 242

Manzara Parlaklik fnsan 90 147.94 45.41 56 247

Manzara Doygunluk YZ 90 69.62 36.27 6 161

Manzara ~ DoYsunluk insan 90 84.08 46.69 6 244

Manzara Renk Tonu YZ 90 81.58 53.50 19 227

Manzara Renk Tonu Insan 90 99.30 47.51 21 155
Soyut Parlaklk YZ 90 166.20 58.30 22 254
Soyut Parlaklik insan 90 133.81 76.31 8 255
Soyut Doygunluk YZ 90 74.03 56.55 0 210
Soyut Doygunluk insan 90 131.06 79.34 2 255
Soyut Renk Tonu Yz 90 78.27 7031 0 246
Soyut Renk Tonu Insan 90 80.50 69.92 0 251

Kentsel Parlaklik YZ 90 126.29 53.00 25 254
Kentsel Parlaklik insan 90 152.43 39.07 77 253
Kentsel Doygunluk YZ 90 54.76 35.66 0 155
Kentsel Doygunluk Insan 90 68.73 48.82 3 253
Kentsel ~ RenkTonu YZ 90 113.38 53.86 0 205
Kentsel ek Tonu fnsan 90 114.86 42.14 24 189
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Tablo 3. Kategori ve metrik bazinda yapay zeka iiretimi gorseller ile insan iiretimi fotograflarin karsilastirilmasi

Kategori Metrik YZ Ort.  Insan Ort. (df) p Cohen’s d Levene I Levene p
Portre Parlaklik 151.57 121.26 3.319 (177.8) .001 0.495 0.322 571
Portre =~ Doygunluk  58.87 71.63 -2.212 (171.3) .028 -0.330 2.061 153
Portre Renk Tonu  29.01 73.86 -5.948 (159.0) <.001 -0.887 29.773 <.001

Manzara  Parlaklik 135.83 147.94 -1.750 (177.7) .082 -0.261 0.344 559

Manzara Doygunluk  69.62 84.08 -2.320 (167.7) 022 -0.346 4.994 .027

Manzara  Renk Tonu 81.58 99.30 -2.350 (175.5) .020 -0.350 0.110 741
Soyut Parlaklik 166.20 133.81 3.200 (166.5) .002 0.477 12.013 <.001
Soyut Doygunluk  74.03 131.06 -5.552 (160.9) <.001 -0.828 18.412 <.001
Soyut Renk Tonu 78.27 80.50 -0.214 (178.0) .831 -0.032 0.000 982
Kentsel Parlaklik 126.29 152.43 -3.767 (163.7) <.001 -0.562 8.048 .005
Kentsel Doygunluk  54.76 68.73 -2.194 (162.9) .030 -0.327 1.648 201
Kentsel =~ Renk Tonu  113.38 114.86 -0.205 (168.3) .838 -0.031 1.107 294

3.1. Portre Kategorisi

(Tablo 3). Parlaklik medyaninda anlamli

Portre kategorisinde parlaklik ve renk tonu
karsilagtirmalar1 diizeltilmis anlamlilik esigi altinda
kalirken, doygunluk farki nominal diizeyde anlamlidir
(Tablo 2 ve Tablo 3). En belirgin ayrigma renk tonu
medyaninda gozlenmistir. Yapay zeka portrelerinde
renk tonu degerleri dar bir banda yogunlagirken (M
= 29.01), insan portrelerinde belirgin bicimde daha
genis bir dagilim ve daha yliksek ortalama (M =
73.86) saptanmustir (d = -0.887). Parlaklik medyani
yapay zeka gorsellerinde daha yiiksek (d = 0.495),
doygunluk medyan1 ise insan iiretimi fotograflarda
daha yiiksek (d = -0.330) bulunmustur. Varyans
karsilagtirmasinda yalnizca renk tonu metriginde
anlamli fark saptanmis, insan portrelerinin renk tonu
varyansi yapay zeka gorsellerinden anlamli diizeyde
yuksek ¢ikmistir (Levene F'=29.773, p <.001).

3.2. Manzara Kategorisi

Manzara kategorisinde gruplar arasindaki fark diger
kategorilere kiyasla daha sinirli diizeyde kalmistir
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saptanmamistir (p = .082). Doygunluk ve renk tonu
medyanlarinda insan iiretimi fotograflar daha yiiksek
degerler gdstermis, ancak etki biiyiikliikleri her iki
metrikte de kii¢iik diizeyde kalmistir (d = -0.346
ve d = -0.350). Varyans karsilagtirmasinda yalnizca
doygunluk metriginde anlamli fark saptanmis
(Levene F=4.994, p=.027), insan liretimi gorsellerin
doygunluk dagilimi daha genis bulunmustur.

3.3. Soyut Kategori

Soyut kategoride en belirgin ayrisma doygunluk
metriginde ortaya ¢ikmustir (Tablo 3). Insan
iretimi fotograflarin doygunluk ortalamast (M =
131.06), yapay zeka gorsellerinden (M = 74.03)
belirgin bi¢cimde yiiksek olup biiyiik etki biiytikligii
gostermistir (d = -0.828). Parlaklik medyan1 yapay
zekd gorsellerinde daha yiiksek bulunmustur (d
= 0.477). Renk tonu medyaninda ise anlamli fark
saptanmamistir (p =.831). Varyans karsilastirmasinda
parlaklik (Levene F'=12.013, p <.001) ve doygunluk
(Levene F = 18.412, p < .001) metriklerinde insan
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tiretimi gorsellerin daha genis bir dagilim sergiledigi
tespit edilmistir.

3.4. Kentsel Kategori

Kentsel kategoride insan {iretimi fotograflarin
parlaklik medyan1 yapay zeka gorsellerinden anlamli
diizeyde yliksektir (d = -0.562). Portre ve soyut
kategorilerinde yapay zeka gorselleri daha parlak
bulunmusken, kentsel kategoride bu iligki tersine
donmiistiir. Doygunluk medyan1 da insan {iretimi
fotograflarda daha yiiksek bulunmus (d=-0.327), renk
tonu medyaninda ise anlamli fark saptanmamustir (p =
.838). Varyans karsilastirmasinda parlaklik varyansi
yapay zeka grubunda anlamli diizeyde yiiksek ¢ikmig
(Levene F = 8.048, p = .005), diger metriklerde ise
varyans farklar1 ya anlamsiz ya da insan grubu lehine
bulunmustur.

3.5. Bulgularin Genel Oriintiisii

Kategori bazli karsilastirmalar biitlinciil olarak
degerlendirildiginde  doygunluk  metrigi, tim
kategorilerde insan iiretimi fotograflar lehine daha
yiiksek ortalamalar sergilemektedir. Dort kategorinin
tamaminda gozlenen ayrismanin istatistiksel giicii
ve etki biiylikliigli kategori bazinda farklilagarak en
belirgin halini soyut kategoride almaktadir. Renk
tonu metrigi incelendiginde, portre kategorisinde
giiclii bir fark tespit edilirken (d = -0.887), soyut
ve kentsel kategorilerde anlamli bir farklilik
saptanmamustir. Parlaklik metrigine yonelik bulgular,
portre ve soyut kategorilerde yapay zeka lehine,
kentsel kategoride ise insan iiretimi lehine anlamli
farklar barindirirken, manzara kategorisinde herhangi
bir istatistiksel anlamlilia isaret etmemektedir.
Aragtirma kapsamindaki en yliksek etki biiyiikliikleri
portre renk tonu (d =-0.887) ve soyut doygunluk (d =
-0.828) ekseninde tespit edilmistir. Kentsel parlaklik
metrigi orta diizeyde bir etki biiytikliigiine (d=-0.562)
sahipken, tespit edilen diger anlamh farklarin tlimii
kiigiik etki biiyiikliigi araliginda konumlanmaktadir.

3.6. Gorsellestirme Bulgular

Arastirma kapsaminda olusturulan sac¢ilim ve kutu
grafikleri, kategori bazli metrik dagilimlarinin
biitlinciil bir perspektifle incelenmesini saglamaktadir
(Sekil 2, Sekil 3 ve Sekil 4). Nicel analizlerde one
¢ikan portre renk tonu, soyut doygunluk ve kentsel

parlaklik ayrismalart grup dagilimlarmin ilgili
grafiklerdeki farkli eksenler lizerinde belirgin kiimeler
olusturmasiyla  somutlasmaktadir. Istatistiksel
bulgular1 desteklemek amaciyla tasarlanan etkilesimli
web araylizii ise eksen ciftleri, tiirsel kategoriler ve
iiretim kaynaklar1 arasinda dinamik gegisler sunarak
okuyucularin dagilim Oriintiilerini bagimsiz bigimde
incelemesine olanak tanimaktadir (Sekil 5).

Sekil 2. Tirsel kategorilere gore parlaklik ve renk tonu
medyan degerlerinin sa¢ilim grafigi

Manovich Plot: Brightness x Hue
Portre Manzarn
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Sekil 3. Tiirsel kategorilere gore parlaklik ve doygunluk
medyan degerlerinin sa¢ilim grafigi

Manevich Plot: Brightness x Saturation
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Sekil 4. Kategori ve metrik bazinda yapay zeka iiretimi gorseller ile insan iiretimi fotograflarin parlaklik, doygunluk ve renk tonu
dagilimlari

Metrik Dagilimiari: Al vs Human

Porire Marzara Soyut Kentsel
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Sekil 5. Etkilesimli gorsellestirme arayiiziinden elde edilen gorsel dagilim oriintiileri.?

2 Sol iist: parlaklik x doygunluk; sag iist: doygunluk x renk tonu; sol alt: parlaklik x renk tonu eksenlerinde thumbnail sagilim gorsellestirmesi; sag alt: tiim gorsellerin
grid goriiniimi. Thumbnail gorsellestirmelerinde her gorsel kendi metrik degerine gore konumlandirilmistir. Etkilesimli siirtim igin bkz. https://human-ai-visual-
study.github.io/humanai/
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4. TARTISMA

Yapay zeka iiretimi gorseller ile insan tretimi
fotograflar parlaklik, doygunluk ve renk tonu
metrikleri {lizerinden karsilastirildiginda, {iretim
kaynaklar1 arasindaki bigimsel farklarin tiirsel
kategoriye gore hem metrik hem yon bakimindan
farklilastig1 goriilmektedir. MANOVA sonuglarinda
grup x kategori etkilesiminin anlamli ¢ikmasi
(F(9, 2136) = 847, p < .001), iiretim kaynagina
bagli bicimsel ayrigsmanin sabit bir Oriintii
izlemedigini dogrulamistir. Asagidaki kategori
degerlendirmelerinde yer alan igerik betimlemeleri,
hesaplamali metriklerde saptanan sayisal ayrigmalarin
olas1 gorsel karsiliklarini gostermeye dontik niteliksel
gozlemlerdir.

Portre kategorisindeki en gii¢lii ayrisma renk tonu
metrigi lizerinden gerceklesmektedir (d = -0.887).
Yapay zeka portrelerinde yiiz, sag, ten ve arka plan
tonlaridarbirsicakvendtrrenkbandindayogunlasirken
(M = 29.01), iiretilen kompozisyonlarin énemli bir
boliimiini stiidyo 151gmna yakin, kontrollii arka planl
ve yiiz merkezli tasarimlar olusturmaktadir. Insan
iiretimi portrelerdeki (M =73.86) dis mekan kullanima,
sahne ve kiyafet cesitliligi ile farkli 151k kosullari,
cok daha genis bir renk alan1 meydana getirmektedir.
Portrelerde saptanan bi¢gimsel homojenlik ve dar renk
tonu varyansi, Jidskeldinen vd.nin (2025) Stable
Diffusion’in minimal istemlerle tekdiize ve varsayilan
(default) ¢iktilar iiretme egiliminde olduguna yonelik
bulgulariyla ortiismektedir. Uretken yapay zeka
modellerinin egitim verilerindeki sik tekrar eden
ortintiileri nadir ve 6zgiil ayrintilardan daha giiglii
bicimde 6grenerek c¢iktilar1 belirli varsayilan estetik
kaliplara yakinsadig1r yoniindeki kuramsal yaklagim
(Manovich ve Arielli, 2024), elde edilen bulgulari
desteklemektedir.

Soyut kategorideki ayrisma, renk tonundan
doygunluk eksenine kaymaktadir (d = -0.828). Yapay
zeka iiretimi soyut gorsellerde beyaz zemin, pastel
renkler, sisli gecisler, diisiik kontrastli dokular ve
yumusak bicimler agirlik kazanirken insan iiretimi
fotograflarda renkli 1siklar, neon ylizeyler, makro
dokular ve giicli ana renk (kirmizi, mavi, yesil,
mor) alanlar1 6ne c¢ikmaktadir. Insan grubuna ait
doygunluk ortalamasinin (M = 131.06) yapay zeka
grubuna (M = 74.03) kiyasla belirgin diizeyde yliksek
hesaplanmas1 ve varyans analizlerinde insan tiretimi
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lehine anlamli farkliliklar saptanmasi, fotografcilarin
bicimsel c¢esitlilik bakimindan daha genis bir alan
kapladigin1 géstermektedir. Manovich ve Arielli’nin
(2024) stkistirma (compression) kavrami, insan
tiretimi fotograflardaki genis doygunluk araligi
ile yapay zekd gorsellerindeki dar, yumusak ve
diisiik kontrastl bicimsel alanlar arasindaki yapisal
farki agiklamak adina giiglii bir kuramsal cerceve
sunmaktadir.

Kentsel kategorideki parlaklik oriintiisii, portre ve
soyut kategorilerinin tam tersi bir yonelime isaret
etmektedir (d = -0.562). Insan iiretimi kentsel
fotograflarda giindliz 15181, agik gokylizii, genis
dis mekanlar ve kent dokusunun dogal aydinlatma
kosullarindaki yansimalar1 agirhik tasirken (M =
152.43), yapay zeka gorsellerinde gece, alacakaranlik,
sisli kent siluetleri, dramatik sinematik 1siklar ve
yuksek kontrastli mimari yapilar daha yogun bigimde
yer almaktadir (M = 126.29). Yapay zeka gorsellerine
ait parlaklik varyansinin insan iiretimi fotograflara
kiyasla anlamli diizeyde yiiksek ¢ikmasi (Levene F =
8.048, p =.005), kentsel sahnelerdeki tiirsel baglamin
yapisal olarak farkli bir Oriintii irettigini ortaya
koymaktadir.

Uretim kaynaklar1 arasindaki ayrismanin en zayif
kaldig tiir manzara kategorisidir. ilgili kategorideki
her iki grup sis, acik gokyiizi, su yiizeyi, dag ve glin
batimi1 gibi benzer dogal sahne &geleri ilizerinden
gorsel igerik ve kompozisyon bakimindan birbirine
yaklagmaktadir. Insan iiretimi fotograflarda yiiksek
doygunluga sahip yesil bitki Ortiisii, mavi gokytizii
ve sicak glin batimi 6rnekleri gérece daha fazla tespit
edilse de doygunluk ve renk tonu farklarina ait etki
biiytikliikleri kiiclik diizeyde kalmaktadir (d = -0.346
ve d = -0.350). Parlaklik metriginde istatistiksel
olarak anlamli herhangi bir fark saptanmamaktadir.
Gokylizii, su yiizeyi ve bitki Ortlisii gibi dogal
sahne oOgelerinin goérece dar ve Ongoriilebilir
renk dagilimlarina sahip olmasi hem yapay zeka
modellerinin hem de fotografcilarin benzer renk
araliklarinda ortaklasmasina zemin hazirlamaktadir.

Portre kategorisindeki dar renk tonu dagilimi ile
soyut kategoride saptanan diisiik doygunluk, Wang
vd.nin (2025) dar dagilim bulgusunu HSB uzay1 ve
kategori ekseninde desteklemektedir. Ote yandan
kentsel kategoride parlaklik varyansinin yapay zeka
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grubunda daha yiliksek hesaplanmasi, dar dagilim
tezinin tim kategoriler i¢in evrensel bir gecerlilige
sahip olmadigini gostermektedir. Farkl tiirlerde farkli
metriklerin 6ne ¢ikmasi, yapay zeka gorsellerinin
bicimsel yapisinin tiire gore sekillendigini ve homojen
bir analiz birimi olarak ele alinmalarinin kategoriler
aras1 ayrigmay1 gizleyebilecegini diisiindiirmektedir.
Elde edilen tiim istatistiksel sonuglar, metinden
gorsele liretim sistemlerinin dijital gorsel kiiltiirde
belirli tiirsel baglamlara 6zgii, dlgiilebilir bigimsel
egilimler tiretebildigini ortaya koymaktadir.

Portre kategorisinde saptanan bigimsel homojenligin
gorsel iletisim acisindan tasidigi sonug, yapay
zeka tretimi yiizlerin izleyiciler tarafindan gergek
yiizlerden daha giivenilir bulundugunu ortaya koyan
bulgularla (Nightingale ve Farid, 2022) birlikte
belirginlesmektedir. Dar renk tonu bandi, kontrollii
arka plan ve stiidyo aydinlatmasina yakin 11k
kosullar1, portre fotografciliginin profesyonellik
kodlariyla ortlisen bir bigcimsel imza liretmektedir.
Uretken modellerin  varsayillan  ¢iktilarindaki
tekdiizelik, dolayisiyla, kaynagi ele veren bir kusur
olmaktan ¢ikarak giivenilirlik atfin1 giiclendiren bir
isarete doniisebilmektedir.

4.1. Smmirhliklar

Yapay zeka gorselleri 2022 yilinda yayimlanan Stable
Diffusion 1.5 modeli ve Deliberate v2 ince ayariyla
(fine-tuning) iiretilmistir. Uretken yapay zeka
alanindaki ivmeli gelisim dikkate alindiginda, elde
edilen bulgular yalnizca belirtilen modelin {iretim
egilimlerini yansitmaktadir. Insan {iretimi fotograflar
profesyonel ve yar1 profesyonel fotografcilarin
eserlerini  barindiran  Unsplash  platformundan
derlenmis olup amatdr fotografcilara ait veya sosyal
medya kaynakli gorsellerin analize dahil edilmesinin
farkli bigimsel dagilimlar ortaya koyma ihtimali
bulunmaktadir.

Fotograflarin derlendigi Unsplash platformu igerik
politikast kapsaminda iiretken yapay zeka ile
olusturulmus gorsellerin yiiklenmesini yasaklamakta
olup insan iiretimi referans setinin olusturulmasinda
fotografc1 profilleri ve platformun icerik politikasi
esas alinmigtir. Bununla birlikte, igerik politikasina
aykir1 bicimde yiiklenebilecek gorsellerin tiimiiyle
dislanamamas1 yontemsel bir sinirlilik olarak kabul
edilmistir.
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Veri setinin tiretim siirecinde bilingli bir tercih olarak
minimal istemler (prompts) kullanilmistir. Ayrintili
ve yonlendirici istemlerle iiretilen gorsellerin ¢ok
daha farkli bigimsel profiller sergileme potansiyeli,
arastirmanin  temel sinirliliklarindan  birini
olusturmaktadir.

Istatistiksel analizlerde artan Tip I hata riskini kontrol
altinda tutmak amaciyla belirlenen Bonferroni
esiginin (.0042) iizerinde kalan portre doygunlugu,
manzara doygunlugu, manzara renk tonu ve
kentsel doygunluk karsilastirmalar1 yapisal bir risk
barindirmaktadir.

Analizler yalnizca HSB renk uzayinda yuriitiilm{stiir.
Farkli renk wuzaylarinin algisal boyutlar1 farkl
bi¢imlerde One c¢ikarmasindan Otiirli, incelenen
veri setinin CIELab gibi alternatif uzaylarda
degerlendirilmesinin daha farkli etki biiytikliikleri
iretme potansiyeli mevcuttur.

4.2. Gelecek Arastirmalar

Gelecek calismalarda farkli yapay zeka modellerinin,
cesitli istem yapilarinin ve daha genis gorsel
kategorilerin  karsilastirmali  olarak incelenmesi
onem tasimaktadir. Ozellikle Midjourney, DALL-E
3 ve Adobe Firefly gibi farkli mimarilere sahip
iiretken modellerle yiiriitiilecek analizlerin mevcut
arastirmada saptanan renk ve parlaklik ortintiilerinin
spesifik bir modele mi 6zgii yoksa iiretken modellere
ait genel bir estetik egilim mi oldugunu ortaya
koymas1 beklenmektedir. Analizlerde kullanilan
temel HSB metriklerine ek olarak kompozisyon,
kenar yogunlugu (edge density), doku (texture),
gorsel karmasiklik, kontrast ve nesne dagilimi
gibi diger hesaplamali degiskenlerin metodolojiye
entegre edilmesi, bi¢cimsel ayrigmanin ¢ok daha genis
bir ¢ercevede incelenmesine olanak taniyacaktir.

Hesaplamalimetriklerle 6l¢iilen bicimsel farkliliklarin
izleyiciler tarafindan algilanma diizeyi, ayr1 bir
arastirma sorusu olarak 6ne ¢ikmaktadir. Yapay zeka
veinsaniiretimi gorsellerarasinda HSBuzayindatespit
edilen ayrismanin izleyici tercihlerini, giivenilirlik
algisin1 veya estetik degerlendirmeleri ne Olclide
etkilediginin deneysel tasarimlarla sinanmasi yeni
aragtirma alanlar1 agma potansiyeli barindirmaktadir.
Hesaplamali estetik ile algisal estetik arasinda
kurulacak kuramsal kopriiniin, bigimsel 6l¢iimlerin
iletisim arastirmalarindaki gecerliligini ve etkisini
giiclendirecegi 6ngoriilmektedir.
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SONUC

Arastirma yapay zeka iiretimi gorseller ile insan
tiretimi fotograflar arasindaki bigimsel ayrigmanin
sabit bir profil izlemedigini, tiirsel baglama gore hem
metrik hem de yon bakimindan farklilagtigini ortaya
koymaktadir. Ayrismay1 iireten metrigin kategoriden
kategoriye degismesi, yapay zekd gorselliginin
tekil bir estetik profil altinda genellenemeyecegini
gostermektedir.

Bulgularin gorsel iletisim ve fotograf arastirmalari
acisindan tasidigr temel sonug, kaynak algisini
besleyen bi¢imsel isaretlerin tiire bagimli bigimde
dagilmasidir. Portre kategorisinde saptanan dar
renk tonu bandi, sentetik ylizlerin dolagima girdigi
platform ortamlarinda kaynak atfinin hangi bigimsel
esikler tizerinden kurulduguna dair olgiilebilir bir
gosterge sunmaktadir. Soyut kategorideki diisiik
doygunluk ve daralan dagilim, iiretken modellerin
egitim verisindeki merkezi egilimlere yakinsama
davraniginin  estetik ¢esitliligi kisitladigina isaret
ederek temsil tartismalarina bigimsel bir kanit katmani
eklemektedir. Manzarakategorisindekiyakinsamaise,
dogal sahne 6gelerinin 6ngoriilebilir renk dagilimina
sahip olmasi nedeniyle kaynak ayriminin bi¢imsel
diizeyde en zorlagtig1 alan1 tanimlamaktadir. Kaynak
ayriminin zorlastig1 tiirsel alanlarin saptanmasi hem
gorsel dogrulama araglarinin gelistirilmesine hem
de medya okuryazarligi miidahalelerinin Oncelikli
hedeflerinin belirlenmesine olanak tanimaktadir.

Gorsel iletisim tasarimcilart agisindan bakildiginda
yapay zeka modellerinin tiire gore farklilasan
bicimsel egilimleri, iiretim siirecinde bilingli estetik
miidahalenin hangi asamalarda gereklilik tagidigina
iliskin ampirik bir referans sunmaktadir.

Arastirma  kiiltiirel analitik ¢ercevesini tiirsel
kategori degiskeniyle birlikte calistirarak yontemsel
bir katki sunmaktadir. Manovich’in (2020) biiyiik
Olcekli gorsel koleksiyonlara yonelik hesaplamali
analizleri koleksiyonu biitiinciil bir birim olarak ele
alirken, mevcut arastirmadaki tiir kirilimi bigimsel
ayrismanin koleksiyon diizeyinde gizlenebildigini
ortaya koymaktadir. HSB renk uzaymna dayali
karsilagtirmali  analiz  modeli, farkli iiretim
kaynaklarindan beslenen gorsel koleksiyonlarin
sistematik bigimde incelenmesi i¢in tekrarlanabilir
bir ¢ergeve olusturmaktadir.
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Farkli iiretken modeller ve istem yapilaryla
yiriitiillecek karsilagtirmali  ¢alismalarin - mevcut
bulgular1 genisletmesi, tiire 6zgii bigimsel egilimlerin
daha kapsamli bir perspektifle degerlendirilmesine
olanak tanryacaktir. Arastirma kapsamindaki veri
setinin, analiz kodlarinin ve etkilesimli gorsellestirme
arayiiziiniin acgik erisim prensibiyle sunulmasi, elde
edilen bulgularin bagimsiz arastirmacilar tarafindan
denetlenmesine ve farkli veri setleriyle karsilastirmali
analizler yiiriitiilmesine imkan tanimaktadir.
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Uretken yapay zeka asistanlarinin hatirlama, kisisellestirme
ve uygulamalar arasi gorev tamamlama vaatleri, yalnizca yeni
bir 6zellik seti sunmamakta, ayn1 zamanda bilissel is bolumiini
yeniden diizenleyen bir arayiiz ve yonetisim mantig1 kurmaktadir.
Bu calisma, Google'in iiretken yapay zekd asistani Gemini'nin
kurumsal sdylemi, varsayilanlar1 ve ayar mimarilerinin, bilissel
disa devretmenin siireklilesmesini ve bilissel proleterlesme riskini
hangi tasarimsal 6nkosullar tizerinden kodladigini incelemektedir.
Calisma, kullanici deneyimini degil, arayiizde yazili kullaniciyr
analiz etmektedir. Teknik gezinti yontemiyle Gemininin
kurumsal metinlerde kurulan beklenen kullanim ortamu ile kayut,
giris, glindelik kullanim ve ayrilma evrelerindeki arayiiz akislar
coziimlenmistir. Bulgular, kisisellestirmenin varsayilan bir fayda
olarak cercevelendigini, bilissel yiik devrinin arayiiz diizeyinde
bir norm olarak kodlandigini ve dogrulama ile sorumluluk
gibi yeni dissal yiiklerin yazili kullaniciya geri dagitildigini
gostermektedir. Stiegler'in iiciinciil bellek kavramsallastirmasiyla
disiinildiigiinde Gemini, kullanici deneyimini dissallastirilmis
izler olarak biriktirebilecek bir teknik bellek katmani olarak
tasarlanmaktadir. Calisma, bilissel proleterlesme riskinin yapisal
dnkosullarini arayiiz diizeyinde goriiniir kilmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Gemini, Bilissel disa devretme, Uciinciil
bellek, Teknik gezinti, Bilissel proleterlesme
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ABSTRACT

The promises of generative Al assistants concerning memory,
personalization, and cross-application task completion do not
merely offer a new feature set; they also establish an interface
and governance logic that reorganizes the cognitive division of
labor. This study examines the design preconditions through
which the corporate discourse, default configurations, and
settings architecture of Gemini, Google’s generative Al assistant,
encode the ongoing character of cognitive offloading and the
risk of cognitive proletarianization. Rather than analyzing user
experience, the study analyzes the user inscribed in the interface.
Using the technical walkthrough method, the study analyzes the
expected use environment constructed in Gemini’s corporate
texts, together with the interface flows across the stages of
registration, sign-in, everyday use, and exit. The findings show
that personalization is framed as a default benefit, that the
offloading of cognitive load is encoded as an interface-level
norm, and that new external burdens such as verification and
responsibility are redistributed back to the inscribed user. Viewed
through Stiegler’s conceptualization of tertiary memory, Gemini
is designed as a layer of technical memory capable of accumulating
the user’s experience in the form of externalized traces. The study
makes visible, at the interface level, the structural preconditions
for the risk of cognitive proletarianization.

Keywords: Gemini, Cognitive offloading, Tertiary memory,
Technical walkthrough, Cognitive proletarianization
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GIRIS

Dijital platformlar, bilgiye erisimi ve iletisimi
hizlandirirken gilindelik yasami giderek daha fazla
aracili bir deneyime donistiirmektedir. Bugiin
tiretken yapay zeka asistanlar1 bu araciligr yeni
bir asamaya tasimaktadir. Bu asistanlarin arayiiz
tasarimi, kullaniciy1 yalnizca bilgi aramaya degil;
diistinme, hatirlama ve is tamamlama siireclerini tek
bir sohbet penceresine devretmeye davet etmektedir.
Dijital aglar, bilgiye erisim ve iletisim pratiklerinde
zaman ve mekan sinirlarini kokli bigimde yeniden
diizenleyerek bireylere daha hizli, daha yatay
ve gorece Ozerk iiretim ve dolasim imkanlar
sunmustur (Castells, 2016). Fakat bu doniisiim,
platformlarin  kullanict etkilesimlerini sistematik
bicimde verilestirip izlenebilir davranig izlerine
doniistiirdiigii; bu izler lizerinden profil ¢ikarma,
tahmin ve hedefleme pratiklerinin isletildigi ve
ortaya ¢ikan verinin ekonomik degere cevrildigi bir
gbzetim ekonomisi mantig1 i¢inde gerceklesmektedir
(van Dijck, 2014; Zuboft, 2021; Couldry ve Mejias,
2019).

Uretken yapay zekd ve biiyiik dil modellerinin
giindelik biligsel pratiklere eklemlenmesi, kolaylik,
hiz vaadi ile bagimlilik ve denetim riskini eszamanl
olarak ylikselisini daha goriiniir kilan kritik bir
esik olusturmaktadir. ChatGPT ve Google Gemini
gibi sohbet tabanli sistemler, klasik arama motoru
mantiZindan farkli olarak kullanici adma bilgiyi
derleyip karsilastiran, metni yeniden diizenleyen ve
tamamlanmis yanit bigiminde sunan bir arayiiz rejimi
kurmaktadir (Liao vd., 2020). Bu rejim, yalnizca
bilgiye erisimi hizlandiran bir kanal degil; 6zetleme,
karsilastirma, planlama, yazma, karar destek ve
uygulamalar aras1 1§ tamamlama gibi islevlerle
kullanicinin  dikkat, bellek ve yargi siireclerine
dogrudan eklemlenen bir biligsel ara katman
tiretmektedir.

Gemini’nin  kurumsal sdyleminde ©ne c¢ikan
kisisel, proaktif ve giiclii asistan vurgusuyla sistem,
kullanicinin tekrar tekrar baglam kurma zahmetini
azaltma iddiasiyla hatirlama ve 6ngorii kapasitesine
teknik bir aracilik 6nermektedir. Boylece kullanici
ile ¢evresi arasindaki biligsel is boliimiinii yeniden
tanimlamaktadir. Bu durum biligsel gorevlerin
yerine getirilmesinde getirdigi hiz ve kolaylikla
birlikte bilissel siireclerin hangi parcalarinin disariya
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devredildigi ve bu devrin kim tarafindan, hangi
cikarlarla, hangi saklama ve denetim rejimleri altinda
yonetildigi sorularim1 da zorunlu olarak giindeme
getirmektedir.

Biligsel disa devretme literatiirli, bireylerin
gorev talepleri arttifinda c¢evresel ve teknik
kaynaklara basvurarak biligsel yiikii azaltabildigini
gostermektedir (Risko ve Gilbert, 2016). Fakat dijital
baglamda bu digsallastirma, bilgiyi hatirlamadan
cok bilgiye nereden erisilecegini hatirlama egilimini
giiclendirebilir; erisimin siirekliligine duyulan giiven,
icerik hatirlamay1 zayiflatabilir (Sparrow vd., 2011).
Benzer bi¢imde, deneyimi fotografla belgelemenin
olay bellegi ve ayrint1 hatirlama iizerinde maliyetler
yaratabildigini bildiren bulgular, disa devretmenin her
zaman noétr bir destek olmadigini ortaya koymaktadir
(Henkel, 2014; Soares ve Storm, 2018). Bu nedenle
disa devretme, yalnizca anlik bir strateji degil; hangi
bilginin tutulacagina, neyin atlanacagina ve dikkat
kaynaklarinin nasil dagitilacagina iligkin daha kalici
biligsel aligkanliklar iireten bir diizenek olarak da
degerlendirilebilir.

Yapay zeka asistanlar1 ise hatirlama, Ozetleme
ve kisisellestirme islevleriyle bu diizeni daha da
yogunlastirarak, biligsel disa devretmeyi tekil bir
yardimct eylem olmaktan ¢ikarip siireklilesmis bir
iliski ve altyapr bi¢imine doniistiirme potansiyeli
tasimaktadir. Bu durum bellek, dikkat ve Ongorii
pratiklerinin teknik bir katman tarafindan nasil
orglitlendigi sorusunu kuramsal olarak yeniden
diistinmeyi gerektirmektedir.

Bu c¢alisma, iretken yapay =zeka asistanlarini
yalnizca islevsel kolaylagtiricilar olarak degil,
Bernard Stiegler’in teknik protezsellik, {igiinciil
bellek ve biligsel proleterlesme kavramsallastirmasi
cercevesinde, hatirlama, dikkat, Ongori ve
zamansalligin diizenlenmesine katilan mnemoteknik
altyapilar  olarak ele almaktadir.  Stiegler’e
(1998) gore insan deneyimi, yalnizca zihnin
icinde gerceklesmemektedir. Izlerin ve kayitlarin
dissallastirildig1 yazi, gorsel-isitsel kayit, bugiinse
sayisal veri altyapilar1 gibi teknik ortamlar deneyimin
diizenlenisini kurucu bi¢imde etkilemektedir. Bu
anlamda teknik, sonradan eklenen nétr bir arag degil;
alginin se¢ilme bigimini, hatirlamanin 6rgiitlenmesini
ve gelecege doniik beklentilerin utkunu yapilandiran
tarihsel bir kosuldur.
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Dijital platformlarda bu kurucu katman, veri tabani
mimarileri, kisisellestirme, Oneri sistemleri ve arayiiz
kararlar1 tiizerinden islemektedir: neyin gOriintir
oldugu, hangi seceneklerin varsayilan kilindig1 ve
etkilesimin hangi ritimlerle akacagi, kullanicinin
gozetim ekonomisini ve bellek pratiklerini
bicimlendirmektedir. Stiegler’in grammatizasyon
diye adlandirdig: siire¢ bu agidan oldukca dnemlidir.
Deneyimin stirekliligi, hesaplanabilir ve yeniden
diizenlenebilir ayrik pargalara  ¢evrilmektedir.
Boylece bellek ve dikkat, giderek hesaplamali
mantikla yonetilen bir dolasima eklemlenmektedir
(Stiegler, 2013). Bu ¢ercevede yapay zeka asistanlari
yalnizca arsivleyen, geri ¢agiran bir {igiinciil bellek
degil, diyalog icinde tahmin iireten, kullanici niyeti
ve baglamini anlamlandirtyormus gibi kuran bir ara
katman olarak caligmaktadir. Bu katman, soruyu
nasil formiile ettigimizden, neyi ilgili saydigimiza,
hangi ag¢iklamayi yeterli buldugumuza kadar uzanan
bir dizi biligsel esigi yeniden tanimlamaktadir. Bu
nedenle tiretken asistanlarla etkilesim, basit bir
bilgiye erisim degil, ayn1 zamanda bilissel disa
devretme ve biligsel yiik aktarimi pratikleri olarak
degerlendirilebilir. Stiegler’in biligsel proleterlesme
uyarist bu noktada Onemlidir. Bilme, hatirlama,
yargilama gibi biligsel pratikler, verimlilik ve
hiz adina standartlagtirilmis islem akislarina
gomiildiikce, 6znenin yetkinlikleri ve ayrimlama
giicli zayiflayabilir; karar verme, degerlendirme ve
anlam tiretimi giderek otomatiklestirilmis semalara
baglanabilir (Stiegler, 2016).

Bu calisma, bilissel disa devretmenin giincel bir
ornegi olarak Google’in iiretken yapay zeka modeli
Gemini’yi incelemektedir. Calisma, Gemini’nin
araylizii, varsayilanlari ve etkilesim orgiisii izerinden
ticiinciil bellek islevinin nasil kuruldugunu ve hangi
noktalarda biligsel yiik aktarimmi tesvik ettigini
nitel betimsel bir yaklasim olan Teknik Gezinti
yontemiyle analiz etmektedir. Gemini, yardim ve
gizlilik metinlerinde tarif edildigi lizere yalnizca
yazili istemleri isleyen bir sohbet araci degil; dosya,
ekran, fotograf paylasimlar1 ve Bagli Uygulamalar
tizerinden gelen baglamsal verilerle genisleyen bir
ekosistem i¢inde gomiilii asistan olarak calismaktadir.
Bu ekosistem, hatirlama ve karar stireclerini organize
eden bir baglam motoru mantigr kurarak disa
devretmeyi bireysel bir taktikten platform 6lgeginde
kurumsallasan bir iligki bi¢imine doniistiirmektedir.
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Bu arastirma {i¢ temel soruya odaklanmaktadir.
Calisma ilk olarak Google’in kurumsal metinleri ve
Gemini’nin arayliz tasariminin, biligsel yiik devrini
hangi sdylemsel normlar, tasarim degerleri ve
yazili kullanici tasavvurlart tizerinden kodladigini
sormaktadir. ikinci olarak varsayilan ayarlar, secim
mimarileri ve yonetisim diizeneklerinin, biligsel
disa devretmenin siirekliligini varsayan hangi
kullanim senaryolarm1 ve tasarimsal kosullari
kurdugu incelenmektedir. Son olarak calisma,
arayiizdeki dogrulama, hata yonetimi ve sorumluluk
mekanizmalarinin, yazili kullaniciya hangi biligsel
gorevleri ve ylikleri geri dagittigini ¢oziimlemeyi
amagclamaktadir.

Yontemsel olarak once beklenen kullanim ortami
metinler iizerinden ¢ikarilmis ardindan arayiiz kayit,
girig, giindelik kullanim ve ayrilma evrelerinde adim
adim izlenerek dokiimante edilmistir.

1. KURAMSAL CERCEVE

1.1. Stiegler’de Teknik Protezsellik ve Uciinciil
Bellek

Stiegler’in  felsefesi, teknigi insan varolusuna
disaridan eklenen bir arag olarak degil, onunla birlikte
gelisen kurucu bir unsur olarak ele almaktadir.
Teknoloji ve 6zne her zaman zaten bir olus siireci
icindedir. Stiegler’e (1998) gbre insan, en basindan
itibaren diislincesini, deneyimini ve bilgisini
dissallastirmak igin teknik nesnelere bagvurmustur.
Bunedenle teknik nesneler yalnizca kullanilan araglar
degil; ayn1 zamanda insanin diinyay1 deneyimleme,
anlamlandirma ve ifade etme bi¢imlerinin maddi
tagiyicilaridir. Bir anlamda ilkel aletlerden yazi
sistemlerine, modern teknolojiye kadar her sey insan
olmanin ne anlama geldiginin ayrilmaz bir pargasidir.
Stiegler’e gore insanin teknik protezselligi bu siirecin
temelidir: bilincin digsallastirmalar1 olan araglar,
insan varolusunun 6zsel bir pargasini olugturmaktadir
(Stiegler, 1998). Bu tekniksellik ayni zamanda
zaman deneyimini de kurmaktadir. Stiegler, insanin
teknik protezlerle kurdugu birlikte kurulma iligkisini
zihinsel yasamin teknik araglarda dissallastirilmasi
olan epi-filogenetik hafiza iizerinden ele almaktadir.
Bu baglamda sinirsel hafiza, bedensel ve kaslara
dayanan hafiza, biyo-genetik hafizanin yaninda
teknolojik olarak digsallastirilan hafiza ayrimi
yapmak gerekmektedir. Stiegler’in epifilogenetik
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bellek dedigi kavram, genetik (filogenetik) ve bireysel
(epigenetik) diizeylerin Otesinde; tas aletlerden dijital
kodlara kadar uzanan teknik kayitlarin nesiller
boyunca olusturdugu kolektif miras ve ortamdir.

Stiegler, bu digsallasma fikrini Fenomenolog
Edmund Husserl’in zaman bilinci yaklagimina
dayandirmaktadir. Husserl’e gore canli simdi iki yonlii
bir ufukla kurulur: ge¢mise-yonelim (retensiyon/
birincil bellek), az 6nce gegeni bilingsizce simdide
tutarken; gelecege-yonelim (protansiyon) ise olacak
olana dair beklenti ufku iiretir. ikincil bellek ise
tamamlanmis zamansal nesneyi yeniden c¢agiran
hatirlama edimidir (Husserl, 1964). Stiegler’in 6zgiin
katkisi, bu biling i¢i goriinen geg¢mise yonelim ve
gelecek Ongoriisiiniin, her zaman teknik bir diinya
icinde kuruldugunu gostermesidir. Onun hatirlama
teknigi sorunu adini verdigi problem, biling zamaninin
bilincin 6tesinde mekansallagsmasidir: zaman, teknik
izler araciligiyla saklanabilir, cogaltilabilir, dolagima
sokulabilir hale gelmektedir (San, 2022). Bu nedenle
Stiegler, Husserl’in birincil ve ikincil gecmise
yonelim ayrimini genigleterek {iglinclil gegmise
yonelim/iigiinciil bellek kavramini eklemektedir.
Uciinciil  bellek, ikinci gecmise yonelimlerin
hatirlamaya yonelik bir digsallastiriimasidir (Stiegler,
2012). Stiegler’e gore kayit, birincil ve ikincil
stireclerin pasif bir deposu degil; algiyr ve alginin
tekrarlanarak yeniden diizenlenmesini miimkiin kilan
kurucu bir kosuldur. Ugiinciil bellek yalnizca neyi
hatirladigimiz1 degil, neyi bekledigimizi, neye dikkat
ettigimizi ve neyi olast saydigimizi da bigimlendirir;
birincil ve ikincil gegmise yonelimin ardindan gelen
ikincil bir depo degil, onlarin kurulusunu daha en
bastan kosullayan kurucu bir katmandir (Stiegler,
2012; Crogan, 2019). Iletisim calismalar1 acisindan
arsivler, yayin akislar1 ve dijital platformlarin 6neri
mantiklar1 yalnizca ge¢misi depolamakla kalmaz;
kamusal dikkat ve beklenti ufuklarini organize ederek
toplumsal zaman deneyimini yeniden kurar (Stiegler,
1998; 2012).

Ucgiinciil bellegin bilis ve deneyim iizerindeki etkisini
acimlamada Stiegler’in grammatizasyon kavrami
bir ¢erceve sunmaktadir. Stiegler, Fransiz dilbilimci
Sylvain Auroux’nun grammatizasyon kavramindan
yararlanarak, zamansal siireklilik i¢inde akan
konusma, jest, melodi vb. pratiklerin mekansal
olarak ayrik, kodlanabilir ve tekrar tiretilebilir izlere
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donistiiriilmesini, baska bir deyisle akisin yazi,
nota, kayit ve dijital iz gibi tastyicilara tgiinciil
alikoyma olarak digsallastirilmasin1 grammatizasyon
kavramiyla betimlemektedir (Stiegler, 2012). Bu
doniisiim, yalnizca bir depolama teknigi tiretmemekte;
aynm1 zamanda tekrar edilebilir kayitlar araciligiyla
alginin her dinleyiste yeniden diizenlenmesine imkan
tantyarak, birincil ve ikincil gegmise ydnelimin
isleyisini daha en bastan kosullayan bir teknik
bellek katmani kurmaktadir. Stiegler’in burada
Derrida’nin gramatoloji ¢izgisinden de yararlanmasi,
ticlinciil bellegin kurucu roliinii felsefi diizeyde
temellendirmektedir. Anlam ve hatirlama, icsel
bir biling 6ziinden ¢ok, iz ve arsi-yazi mantigiyla
isleyen inskripsiyonlara dayanmakta; dolayisiyla
digsallagtirilmig  kayitlar, neyi ve nasil hatirlayip
kavradigimizi bastan bi¢imlendiren yapilar olarak
belirleyici hale gelmektedir (Derrida, 2011).

1.2. Grammatizasyon, Dijitallesme ve Bilissel
Proleterlesme

Stiegler’e gbre grammatizasyon siirecleri, glinlimiizde
biligsel proleterlesme riskini barindirir ve bu risk
biligsel ve duygusal genel proleterlesme problemi
baglaminda tartisilmalidir (Stiegler, 2012). Stiegler,
Karl Marx ve Gilbert Simondon’dan hareketle
proleterlesme kavramimi tiim {cretli ¢alisanlar
baglaminda degerlendirmektedir. Simondon’a gore
proleterlesme bireyselligin kaybidir. Stiegler bu kaybi,
is¢inin bilgisinin makineye aktarilmasiylais¢inin artik
aletleri aracilifiyla bireylesen 6zne olmaktan c¢ikip
alet makineye hizmet eden bir konuma gerilemesi
seklinde yorumlamaktadir (Stiegler, 2012, s. 50-51).
Stiegler proleterlesmeyi yalnizca isci sinifina 6zgii
bir olgu olarak degil, zamanla makinelerin 6tesinde
aygitlar, uzman sistemleri ve aglar tarafindan bilgileri
emilen herkesi kapsayacak bicimde genisleyen
bir siire¢ olarak ele almaktadir. Bu nedenle
proleterlesmenin tarihsel seyrini li¢ asama lizerinden
okumaktadir: ilk asama, 19. yiizyilda kapitalizmle
birlikte beceri bilgisinin proleterlesmesidir; ikinci
asama, 20. yiizyilda kiiltiir endiistrileri ve tiiketimci
kapitalizmle yasam bilgisinin proleterlesmesini
ifade etmektedir; {i¢iincii asama ise dijitallesme ve
yapay zeka teknolojileriyle belirginlesen biligsel
kapitalizm baglaminda kuramsal, biligsel bilginin
proleterlesmesine karsilik gelmektedir (Stiegler,
2012; Stiegler, 2016). Ozellikle son asamada
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miizakere ve yorumlama siire¢lerinin yerini otomatik
karar verme arag¢larinin almasi, diistinme ve idrak i¢in
gereken zamanin dijital sistemlerin hizi karsisinda
islevsizlesmesiyle iliskilendirmektedir. Stiegler i¢in
dijital teknolojiler, yaz1 ve matbaa kadar belirleyici
ve yikict bir kirillmaya isaret etmektedir. Bu
doniisiim, grammatizasyon kavramsallastirmasinda,
alfabe-yazi ve matbaay1 izleyen iiglincii asama
olarak konumlanmaktadir. Dijital grammatizasyon
digsallagtirmanin, sayisallastirma ve veri tabani
mimarileri araciliiyla gerceklestirilmesidir.
Cevrimic¢i konusma, hareket, tiklama, duraklatma,
kaydirma gibi giindelik etkinlikler ‘iz’e g¢evrilir ve
bu izler veri tabanlarina diigser ardindan algoritmik
sistemler tarafindan islenip siniflandirilarak yeniden
tiretim dongiilerinde yer alir (Stiegler, 2016; Tinnell,
2015).

Stiegler, teknolojiyi ayni zamanda farmakon
kavrami1  lizerinden degerlendirmektedir.  Eski
Yunancada farmakon hem ila¢ hem de zehir anlamina
gelmektedir. Dolayistyla her teknik diizenek ayni
anda hem yetileri genisletme, iyilestirme hem
de bagimhlik, dikkat dagilmasi ve islev kaybi
liretme potansiyeli tasimaktadir (Stiegler, 2016).
Stiegler’in genel organoloji yaklasimina gore teknik
organlardaki doniisiimler psikosomatik ve toplumsal
organlarda once islevsizlesmelere, ardindan yeniden
islevsellesmelere yol agmaktadir; uyum saglama
dedigimiz tarihsel siire¢, tam da bu siirekli yeniden
diizenlenme dinamigiyle ilerlemektedir. Stiegler bu
nedenle dijital teknolojileri Foucault’nun anlaminda
yeni bir episteme ufku ve biligsel ile toplumsal
pratikleri yeniden yapilandiran teknik-belirleyici bir
esik olarak degerlendirmektedir (Lemmens, 2017).
Dijital medya ve algoritmik sistemler bu doniisiimii,
onceki grammatizasyon bi¢imlerinden farkli olarak
yalmizca temsiller iiretmekle smirli kalmadan,
algiy1, dikkati ve hatirlamay1 operasyonel diizeyde
yeniden orgiitleyerek derinlestirmektedir. Deneyimin
ayristiritlip kodlanmasi bu nedenle salt teknik bir
siire¢ degildir. Hangi izlerin tutuldugu, hangilerinin
onceliklendirildigi ve nasil geri sunuldugu, kaginilmaz
bicimde politik ve toplumsal sonuglar iiretir.

Grammatizasyonun hiz ve Olciilebilirlik mantigi
icinde dilistinme, hatirlama ve iiretme pratikleri
platform ol¢iitleriyle bigimlendikge, bilissel yetiler
standart akislara indirgenebilir; Stiegler’in biligsel
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proleterlesmededigitamdabudur. Elestirel diisiinmeye
zaman agan ‘uzun devreler’ zayifladiginda, birey
geri ¢ekilip muhakeme kurmadan tepki vermeye
itilir, bireyler bu durumda biiylik dil modelleri gibi
‘stokastik papaganlar’ (Bender vd., 2021) seklinde
kaliplagsmis yanit ve davranis tekrarlarin dongiisiinde
kalir.

Dijital gramatizasyonda algoritmalar, anlik algilar
ve geemis deneyimleri algoritmik filtrelerle 6nceden
yapilandiran aktif sistemlere doniismektedir. Bu
diizende birey, diinyayr kendi zihinselliginde
anlamlandirmak yerine dijital nesnenin sundugu
hazir iliskiler ag1 icinde bir bilgi islemcisine
dontigmektedir (Hui, 2012). Platformlar, bellegin
yakalanmasi, saklanmasi ve aktarilmasi icin gelisen
endiistriyel aygitlar olarak, neyin nasil hatirlanacagi
tizerinde olaganiistii bir kontrol potansiyeline
sahiptir (Kinsley, 2015). Bu potansiyel, kiiltiirel
iiretim ve dolasimi yoneten platform mimarileriyle
birlestiginde giindelik deneyimi ydneten bir diizen
kurmaktadir (Prey ve Smit, 2018). Shoshana Zuboff
(2021), bu mekanizmay1 Gozetim Kapitalizmi olarak
kavramsallastirir: insan deneyimibusistemde bedelsiz

bir hammaddeye donistiiriilmiis; kullanicilarin
davraniglarindan tiiretilen tahminler ‘Davranigsal
Vadeli  Piyasalar’da  sirketlere  satilmaktadir.

Toplumsal ger¢eklik biiyiik veri iizerinden analiz
edilerek giic odaklarmin g¢ikarlar1 dogrultusunda
bireylere kisisellestirme ad1 altinda geri sunulmaktadir
(Rouvroy ve Berns, 2013; Couldry ve Mejias, 2019).
Ayrica kullanicilarin platformlarda gegirdigi zaman,
“Uretken tiiketim’ mekanizmasiyla sermaye icin
O0denmemis arti-emek zamanina doniismektedir
(Fuchs, 2020). Varoufakis’in (2024) de belirttigi
gibi, bu yeni sermaye bi¢ciminin en degerli varlig
sunuculardan ziyade, platformlardaki kesintisiz
insan etkilesimi ve verisidir. Bu etkilesimler, Google
gibi devlerin ticretsiz is glicii analiziyle (Google
Dokiimanlar, Haritalar vb.) besledigi liretken yapay
zeka modelleri i¢in paha bigilemez bir hammadde
sunmaktadir (Metz vd., 2024). Sonug olarak biiyiik
veri fetigsizmi, bu teknolojilerin arkasindaki gii¢
yapilarin1 goriinmezlestirirken otomasyonun dogal
ve kaginilmaz bir ilerleme gibi sunulmasina da zemin
hazirlamaktadir (Fuchs, 2017). Bu nedenle dijitalin
olumsuz etkilerini yalnizca teknolojinin dogasiyla
aciklamak yerine, onun hangi yonetisim ve ekonomik
rejimleri iginde isletildigini merkeze almak;
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farmakonun hangi kosullarda zehire doniistiigiinii
gostermek bakimindan zorunludur.

1.3. Bilissel Yiik Aktarimi ve Disa Devretme

Bilissel yiik, insan zihninin sinirli isleme kapasitesine
karsilik gelen bir kavram olarak tanimlanmistir
(Chandler ve Sweller, 1991). Biligsel yiik aktarimu,
anlik biligsel yiikii azaltmak i¢in karmasik biligsel
gorevlerin dis araglara devredilmesi eylemini ifade
etmektedir. Sweller (1994) tarafindan gelistirilen
Bilissel Yiikk Kurami, insan zihninin 06grenme
sirasinda bilgi isleme kapasitesini verimli sekilde
kullanmay1 amaglayan bir 6gretim tasarimi ¢ergevesi
sunmustur. Sweller (1994), bilissel yiikii iic ana
uygulama olarak ayirmistir: igsel yiik, dgrenilecek
bilginin  karmasikligiyla  iliskiliyken;  digsal
yik, O6grenme ortaminin gereksiz unsurlarindan
kaynaklanir; yararli yiik ise O0grenmenin anlaml
duruma gelmesine katkida bulunan biligsel cabay1
ifade etmektedir. Sweller’a gore 6grenilecek seylerin
fazlalig1 bilissel yliklenmeye sebep olarak bilgilerin
uzun streli hafizaya gecisini zorlastirmakta ve
o6grenmeyi engellemektedir.

Risko ve Dunn (2015), biligsel yiik aktarmay1 biligsel
bir hedefe ulasmak icin igsel ve dissal siireclerin
uyarlanabilir  bi¢imde biitlinlestirilmesi  olarak
tanimlamaktadir. Bu biitlinlestirme, bireyin kendi
biligsel kapasitesine iliskin 6znel degerlendirmesine
dayanan bir {st-biligsel kontrol bi¢imi olarak
islemektedir. Dolayisiyla biligsel disa devretme,
yalnizca yardime1 arag kullanimi degil, hangi bilginin
iceride tutulacagina ve hangi islemin dis kaynaklara
aktarilacagina iligkin stratejik bir diizenleme pratigini
de kapsamaktadir.

Bu stratejik diizenlemenin gilincel ve yaygin bir
zemini, internet ve dijital teknolojilerin sundugu
harici, islemsel bellek altyapisidir (Risko ve Gilbert,
2016). Nitekim Sparrow, Liu ve Wegner’in (2011)
ortaya koydugu ‘Google etkisi’, bilgiye kolay erigimin
bireylerin bilgiyi ezberleme gereksinimini azalttigini
bunun yerine bilginin nerede bulunacagini hatirlama
egilimini giiclendirdigini gostermektedir. Benzer
bicimde Henkel (2014), nesnelerin fotograflarini
¢ekmenin daha sonra bu nesneleri hatirlamayi
disiirdiigiinii; ‘fotograf ¢ekme bozulma etkisi’nin
farkli kosullarda da dogrulandigini bildirmektedir
(Soares ve Storm, 2018).
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Dijital ortamlarda diga devretme, bilgiyi icerik
olarak depolamak yerine erisim yollarini depolamay1
tesvik edebilmekte; bireyler gelecekte erisim
ongordiiklerinde bilgiyi daha az hatirlarken, bilgiyi
nereden edineceklerini daha iyi hatirlama egilimi
gosterebilmektedir (Gong ve Yang, 2024). Bilissel
yikiin disa devredilmesi, kisa vadede biligsel
rahatlama saglasa da uzun vadede bireyin 6zerk
diistinme, hatirlama ve karar verme kapasiteleri
tizerinde asindirict etkiler yaratma potansiyeli
tagimaktadir.

1.4. Biiyiik Dil Modelleri ve Bilissel Yiik Aktarimi

Biiyiik dil modellerinin bilgiye erisimden igerik
iretimine, ¢cok adimli gorev yiiriitmeden karmagik
problem ¢6zmeye uzanan kullanim alanlariin hizla
genislemesi, giindelik ve profesyonel pratiklerde
benzeri goriilmemis bir hiz, kolaylik ve verimlilik vaat
etmektedir. Biiylik dil modellerinin yarattig1 ¢ekim,
yalnizca bireysel tembellikle agiklanamaz; yapay
zeka teknolojisinin kimi yapisal 6zellikleri kullaniciy1
bilissel emegi modele devretmeye yonelten bir ¢ekim
alan1 yaratmaktadir. Kullanict sorgularina aninda
ve kapsamli yanitlar veren arayiizler; insan uzman
otoritesini taklit eder goriinen rafine dil tretimi,
niyeti sezme ve Kkisisellestirme vaadiyle calisan
tasarimlar, dil modellerinin ¢iktilariin elestirel
stizgecten gecirilmeden kabul edilmesine ve model
yargisina asir1 giivene zemin hazirlamaktadir (Cohn
vd., 2024; Klingbeil vd., 2024). Dil modelleri biligsel
protez islevi gorerek, bireyin dikkat kaynaklarini
daha iist diizey analiz siireglerine yonlendirmesine
imkan tamyabilir (Hong ve Shin, 2025). Ancak
elestirel diisiinme evrensel ve sabit bir yeti olmaktan
ziyade, icinde bulunulan teknik cevre tarafindan
sekillendirilen ‘protezsel’ bir pratiktir (Kerruish,
2025) aglarin ve araylizlerin nasil orgiitlendigi, hangi
bilissel pratiklerin giliclenecegini belirleyen kritik bir
faktor haline gelmektedir.

Bugiin dijital tabanl teknolojiler merkezi ve kiiresel
Olcekte isleyen bir bilgi deposu gibi davranarak
bireylerin hangi bilginin nerede depolandigini
hatirlama gereksinimini biiyiik 06l¢iide ortadan
kaldirmaktadir (Firth vd., 2019). Cevrimigi aramaya
dayali biligsel stratejiler hizla aligkanliga doniismekte
ve daha Once karsilasilmamis sorunlarda dahi ilk
basvurunun otomatik bigimde internet olmasi egilimi
giiclenmektedir.
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Zhai vd., (2024) incelemesi yapay zekdya asir1
gliven egiliminin biligsel yetenekler iizerinde etkili
olabildigine isaret etmektedir. Kullanicilar hizli ve
optimum goriinen ¢oziimleri tercih ettikge dogrulama,
gerekcelendirme ve elestirel degerlendirme gibi ara
basamaklar ikincillesmektedir. Arastirmalar, yapay
zeka araglarinin biligsel yiik aktarimi baglaminda
bellek tutma ve bilgi geri cagirma gibi stiregleri dis
sistemlere devrettigini; bunun kisa vadede karmasik
gorevlere odaklanmay1 kolaylastirirken uzun vadede
biligsel tembellik ve korelme risklerini giindeme
getirebildigini ortaya koymaktadir (Gerlich, 2024;
2025). Biligsel disa devretmenin neden hizla tam
devre calistigini agiklayan bir diger boyut, icsel ve
digsal depolama arasindaki koordinasyon maliyetidir:
bireyler, kisa siireli bellek kapasiteleri yeterli olsa ve
digsal ara¢ kullanimi performansa ek katki saglamasa
dahi, bilissel ¢abay1 azaltmak i¢in bilgiyi dis diinyada
depolamay1 segebilir. Koordinasyon maliyetlerinden
kaginma arzusu, disa devretmeyi kismi degil ‘ya hep
ya hig’ stratejisine yaklastirabilir; ayrica i¢sel bellek
performans1 diistiikce disa devretme egiliminin
arttigina isaret eden bulgular bulunmaktadir (Risko
ve Dunn, 2015). Dil modellerinin tek arayiizden
her seyi ¢ézme vaadi, bu koordinasyon maliyeti
mantigiyla birlestiginde, bilissel yiik aktarimini daha
da cekici ve otomatik hale getirebilmektedir.

Bu nedenle Stiegler’in biligsel proleterlesme
uyarisi, giiniimiizde biiyiik dil modelleri baglaminda
yeni bir boyut kazanmaktadir: diisiinme, elestirel
degerlendirme ve yargi siirecleri teknik sisteme
devredildik¢e, 6znenin yapabilme bilgisinin asinmasi
ve karar pratiklerinin standart akislara indirgenmesi
thtimali artar (Stiegler, 2016). Boylece bilissel yiik
aktarimi, yalnizca verimlilik saglayan bir aragsal
pratik degil hangi biligsel yetilerin korunacagi,
hangilerinin devredilecegi ve sorumlulugun nasil
dagitilacag1 sorularini giindeme getiren bir sosyo-
teknik diizenleme problemine doniisiir.

2. ARASTIRMA METODOLOJISI

2.1. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Bu arastirmanin amaci, biligsel disa devretmenin
giincel ve somut bir 6rnegi olarak Google’1n tiretken
yapay zeka arayiizii Gemini’nin T{giincil bellek
islevini nasil kurdugunu ve biligsel yiik aktarimini
hangi arayiiz tercihleriyle tesvik ettigini ortaya
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koymaktir. Bu dogrultuda c¢alisma, Google’in
kurumsal metinleri ile Gemini’nin arayliziini
birlikte ele alarak; asistanin varsayilanlari, uyarilari,
seceneklerin goriiniirliikk hiyerarsileri ve saklama,
inceleme rejimleri iizerinden kullanici eylemlerini
nasil ¢erceveledigini Teknik Gezinti yontemiyle nitel
betimsel olarak izlemektedir.

Arastirmanin  6nemi, bilissel disa devretmenin
bireysel bir kolaylastirma teknigi olmaktan ¢ikarak
platform Olg¢eginde kurumsallasti§i bir baglami
goriiniir kilmasinda yatmaktadir. Gemini’nin dosya,
ekran, fotograf paylasimi ve Bagli Uygulamalar
yoluyla genisleyen ekosistemi, asistani yalnizca yanit
iireten bir ara¢ degil, kullanici eylemlerini 6ngdren
ve hatirlama, karar akigini organize eden bir ‘baglam
motoru’na doniistiirmektedir. Bu durum, Stiegler’in
bilissel proleterlesme riskini tartigmaya acarak;
dogrulama, hata yonetimi ve sorumluluk gibi biligsel
emek bicimlerinin hangi mekanizmalarla kullanictya
geri dagitildigint ve kullanicinin iiretenden ¢ok
kendisine sunulan secenekler arasindan secen ve
denetleyen bir role nasil yerlestirildigini analiz
etmeyi miimkiin kilmaktadir.

2.2. Arastirmanin Yontemi

Bu aragtirmada nitel yontem benimsenmistir. Yapay
zeka uygulamalarini yalnizca teknik araglar olarak
degil, aym1 zamanda biligsel siirecleri yeniden
diizenleyen sosyoteknik diizenekler olarak ele
alabilmek i¢in nitel betimsel bir yaklagim olan Teknik
Gezinti-Yirtiylis Yontemi kullanilmistir.  Cilinki
platformlar ve uygulamalar, nispeten kapali teknik
sistemler olmalar1 nedeniyle sosyokiiltiirel dijital
medya arastirmalarinda yeni metodolojik zorluklar
iretmektedir (Light vd., 2018).

Teknik gezinti, kullanicilarin fiili biligsel deneyimini
degil, arayliziin ve kurumsal sOylemin kodladigi
beklenen/yazili kullaniciy1 incelemektedir. Bagka bir
deyisle yontem, kullanicinin platformda ne yaptigini
degil, platformun kullanictdan ne yapmasin
bekledigini, hangieylemivarsayilanolarak sundugunu
ve hangi eylemi 6n-kabul diizeyinde kolaylastirdigini
sistematik olarak belgelemektedir. Bu yoniiyle
teknik gezinti, Akrich’in (1992) teknik senaryo/
script yaklagimi ile Woolgar’in (1990) kullaniciy
yapilandirma geleneginin dogrudan bir uzantisidir.
Nagy ve Neff (2015) ise tasavvur edilen olanaklar
kavramiyla, arayiiziin tasarimci tarafindan 6ngoriilen
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kullanim olasiliklarinin nasil kodlandigini gosterir.
Dolayisiyla bu calismada firetilen bulgular, biligsel
disa devretmenin veya biligsel proleterlesmenin
kullanicida fiilen gergeklestigine iliskin ampirik
iddialar degil s6z konusu siireglerin gerceklesmesine
olanak taniyan tasarimsal Onkosullara ve arayiize
yazili biligsel is boliimiine dair ¢ikarimlardir.

Bu ¢alismada, yontem iki asamada yiiriitiilmiistiir. i1k
asamada, uygulamanin ‘beklenen kullanim ortam1’
Google’in kurumsal metinleri, yardim sayfalari,
gizlilik ve ayar agiklamalari iizerinden analiz edilerek
uygulamanin vizyonu, isletim modeli ve yonetisim
bicimleri ortaya ¢ikarilmistir. ikinci asamada ise
Gemini arayiizli, kayit/girig, giindelik kullanim ve
kullanimin sonlandirilmas1 gibi temel evrelerde
adim adim izlenmis, ekranlar, 6zellikler ve etkilesim
akiglar1 sistematik bicimde gozlemlenip dokiimante
edilmistir.

Teknik Gezinti yontemi, uygulama kullaniminda
siradan goriinen eylemleri yavaslatarak goriiniir
kilar boylece arayiiziin varsayilanlari, uyarilari,
seceneklerin goriiniirlitk diizeni ve veri saklama,
inceleme rejimleri tizerinden kullanicilarin nasil
yonlendirildigi elestirel olarak analiz edilebilir. Bu
yoniiyle yontem, herhangi bir kullanict ¢aligmasina
baslamadan Once uygulamanin teknik o6zelliklerini
genel kullanici perspektifinden niteliksel ve sistematik
bicimde incelemeye olanak tanir (Light vd., 2018).
Y 6ntem, uygulamaninkayitve giris, giindelik kullanim
ve kullanimin sonlandirilmasi gibi evrelerinde adim
adim ilerleyerek, arayiiziin veri iireten bir saha
olarak ele alinmasini 6nermektedir (Light vd., 2018).
Teknik gezinti, 17-25 Subat 2026 tarihleri arasinda
macOS isletim sistemli bir bilgisayarda Safari
tarayicist aracilifiyla yiriitilmustiir. Arayliz hem
Ingilizce hem Tiirk¢e dil ayarlarinda incelenmis; iki
dil arasindaki karsilastirmali gézlem, 6zellikle ayar
mentileri ve yonetisim bildirimlerindeki dil-arayiiz
uyumsuzlugunu goriinlir kilmak amaciyla bilingli
olarak tercih edilmistir.

2.3. Tirkiye Baglamma Bir Not: Dil-Arayiiz
Uyumsuzlugu

Bu calisma evrensel bir platform {izerinden
yiiriitiilmiis olsa da arayiiziin Tiirk¢e dil ayarinda yazil
kullanicrya yiikledigi yapisal bir digsal yiik kaynagi
not edilmelidir. Gemini’nin arayiiz mimarisi ve
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yardim metinleri Ingilizce {izerinden yapilandirilmis;
Tirkge dil destegi ise c¢eviri katmanlar1 araciligiyla
sunulmaktadir. Teknik gezinti sirasinda 6zellikle ayar
mentileri, gizlilik uyarilar1 ve yonetisim bildirimleri
gibi karar gerektiren ylizeylerde arayiiziin iki dil
arasinda tutarsiz ceviriler ve belirsiz terminoloji
icerdigi tespit edilmistir; bu yapisal tutarsizlik,
yazili kullaniciya ek bir yorumlama yiikii 6ngdren
bir tasarimsal kosul olarak degerlendirilmektedir.
Sweller’in (1994) dissal ylik tanimi1 ¢ergevesinde bu
uyumsuzluk goérevin ig¢sel karmasikligindan degil,
arayiiziin yapisindan kaynaklanan ve asil biligsel
emegi sekteye ugratan gereksiz bir yiik bi¢imi olarak
degerlendirilebilir.

2.4. Simirhiliklar

Bu c¢alisma birtakim metodolojik ve kapsamsal
smirliliklar igermektedir. Her seyden once, Teknik
Gezinti/Yrlylis yontemi dogasi geregiarastirmacinin
bakis agisina dayali nitel bir gozlem pratigidir ve bu
yontem, kullanic1 davranislarini veya biligsel siiregler
tizerindeki fiili etkileri ampirik olarak dlgmek tizere
tasarlanmamistir. Dolayisiyla ¢alismada ileri siiriilen
biligsel yiik aktarimi ve bilissel proleterlesme
arglimanlari, arayiize yazili biligsel is boliimiine
iliskin yapisal ¢ikarimlardir; bu ¢ikarimlarin kullanici
pratiklerindeki karsiliklar1 ileride nicel ve karma
yontemli saha ¢aligmalartyla sinanmalidir. Gerlich’in
(2025) nicel galismasi, Dawson’in (2020) kavramsal
incelemesi ve Richmond ile Taylor’un (2025) meta
analitik caligmasi, bu calismanin irettigi tasarim
merkezli hipotezlerin ampirik olarak sinanabilecegi
yontemsel zeminlere isaret etmektedir. Gelecek
aragtirmalar, teknik gezinti bulgularini ¢ikis noktasi
olarak kullanarak Tiirkiye ornekleminde karma
desenle ele alnabilir. Tkinci olarak, analiz belirli
bir zaman kesitiyle smirlidir. Gemini’nin siirekli
giincellenen arayliz ve yonetigsim pratikleri nedeniyle
bulgular zamansal gecerlilige tabidir. Ugiincii olarak,
Tiirkiye baglamina yapilan atif ampirik bir kullanici
arastirmasina degil, arayliziin yapisal 6zelliklerinin
platform  dis1  kosullarla  iliskilendirilmesine
dayanmaktadir. Son olarak ¢alisma, Gemini’nin web
araytiizii lizerinden yliriitiilmiis; iOS mobil uygulamasi
ve Android araylizii ayr1 bir analiz nesnesi olarak
ele alinmamistir. Bu iki arayiiz arasindaki tasarim
ve yonetisim farkliliklari, ileride karsilastirmali bir
teknik gezinti ¢caligmasinin konusu olabilir.
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3. BULGULAR
3.1. Beklenen Kullanim Ortami

Gemini, Google tarafindan 6 Aralik 2023’te
duyurulan ve 8 Subat 2024’te Bard’in Gemini ad1
altinda yeniden konumlandirilmasiyla kullaniciya
sunulan, metin ve kodun yani sira goriintii, ses ve
video gibi ¢oklu etkinlik girdilerini isleyebilen bir
iretken yapay zeka asistamidir (Hassabis, 2023;
Hsiao, 2024a). Bu ¢calismanin odagi, Google’in yapay
zeka modeli Gemini’nin hatirlama, kisisellestirme ve
uygulamalar arasi ig bitirme gibi islevler iizerinden
bir biligsel yiik devri vaadini nasil normallestirdigi
ve bunu hangi kurumsal metinler, erisim katmanlari,
varsayilanlar ve saklama rejimleri gibi ayar
mimarileriyle destekledigidir.

Google’in resmi tanitim, gizlilik ve yardim metinleri
birlikte okundugunda Gemini’nin, bagimsiz bir sohbet
aracindan cok farkli Google servisleriyle birlikte
calisan ‘gdmiilii’ bir asistan olarak konumlandirildigi
goriilmektedir (Hsiao, 2024a; Hsiao, 2024b). Bu
konumlandirma, Bagli Uygulamalar yaklasimiyla
genigletilmistir:  Gemini’'nin  Google Workspace
uygulamalariyla ve cesitli Google hizmetleriyle (Or.
YouTube, Haritalar, Fotograflar) entegre bigimde

calisabildigi; ayrica bazi {clincii taraf entegre
hizmetlerle baglanti kurabildigi belirtilmektedir
(Gemini Uygulamalar1  Yardim, ty.-a, t.y.-b;

Gemini Uygulamalar1 Yardim, t.y.-c). Bu cergevede
kullanici, uygulamalar arasinda gecis yapmadan
is bitirme vaadiyle tek bir sohbet penceresinde
konumlandirilmaktadir.

Gemini Uygulamalar1 Gizlilik Merkezi, kullanici
istemleri, paylasilan dosyalar, eslik eden icerikler
ve geri bildirimler yaninda, Bagli Uygulamalar’dan
gelen bilgiler ile tarayici, cihaz baglami gibi veri
tirlerinin islenebildigini; ayrica mobil kullanimda
arama, mesaj kayitlari, kisiler, yiiklii uygulamalar,
ekrandaki igerikler ve URL/sayfa baglami gibi
sistem izinleriyle iligkili veri tiirlerinin devreye
girebildigini bildirmektedir (Gemini Uygulamalari
Gizlilik Merkezi, 2026). Boylece pratikte Gemini
deneyimi, sohbetin yani sira hesap ve servisler ile
cthaz baglaminin birlestigi bir kullanim alanina
doniismektedir.

Bu birlesim, etkilesimi yalnizca iletisimsel bir pratik
olmaktan ¢ikarip, platform tarafindan islenebilir

64

davranis izleri iireten bir verilestirme diizeni haline
getirir (van Dijck, 2014). Kullanict deneyimini
yardim ve kolaylik bi¢iminde kuran bu mimari ayni
zamanda, izler tlizerinden profil ¢ikarma ve tahmin
tiretimine dayali ¢ikarim ekonomisinin tipik isleyisini
de giiclendirir (Zuboff, 2021; Couldry ve Mejias,
2019). Bu ortamin ana eksenleri agsagida li¢ boyutta
(vizyon, igletim modeli, yonetisim) ele alinmaktadir.

3.2. Vizyon

Google, Gemini’yi duyurusunda giindelik kullanim-
dan profesyonel gorevlere uzanan genis bir yelpazede
destek sunan, ¢cok modlu gorev girdileri isleyebilen
bir sistem olarak cercevelemistir (Hassabis, 2023).
Izleyen duyuru ve iiriin metinlerinde Bard’m Gemi-
ni olarak yeniden markalanmasiyla birlikte vurgunun
giderek kisisellesme ve iligkisel siireklilik eksenine
kaydig1 goriilmektedir. Gemini’yi dogrudan gergek
kisisel bir yapay zekd asistani, is birlik¢i, konuskan
ve yardimci olarak c¢ercevelendirmistir. Google tara-
findan ifade edilen bu strateji, yardimer bir teknolo-
jiyi bireyin biligsel faaliyetlerine entegre ederek bir
nevi biligsel protez islevi iistlendigini gostermektedir.
Gemini bu konumlandirmayla kullanici igin tigiinciil
bir bellek diizenegi kurmaktadir; yani teknik orta-
min insanlik tarihinin ‘ontolojik hafiza yapisi” haline
gelmesini tesvik etmektedir (Stiegler, 1998). Burada
kullaniciyla simbiyotik bir iligki vaat eden gercek
kisisel asistan vurgusu, Gemini’nin yalnizca aragsal
bir yazilimdan ziyade etkilesimsel bir diizenek olarak
konumlandirildigin1 géstermektedir.

Google’in Gemini sdyleminde izlenen temel strateji,
asistanin kullanim yogunluguna paralel olarak daha
kisisel hale gelmesidir. Google’in 13 Agustos 2025
tarihli {irtin duyurusunda, Gemini’nin daha kisisel,
proaktif ve giiclii bir asistan haline geldigi belirtil-
mektedir. Ayn1 duyuruda kisisellestirmenin isleyisi
de aciklanmakta; Gemini’nin ge¢mis sohbetlere refe-
rans vererek kullanici tercihlerini 6grenebilecegi ve
kullanim arttik¢a daha kisisellestirilmis yanatlar iire-
tebilecegi ifade edilmektedir (Siliski, 2025).

Bu sdylem iki normu birlikte kurmaktadir. Birincisi,
siireklilik normudur: kullanim, tek seferlik soru-
cevap olmaktan g¢ikarak ge¢misin biriktigi bir iligki
olarak cercevelenmektedir. Ikincisi, yogun etkilesim
normudur: ‘ne kadar ¢ok kullanirsaniz o kadar kisisel’
manti81, kullaniciy siirekli etkilesime ve dolayisiyla
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stirekli veri liretimine yonlendiren bir motivasyon
diizeni tiretmektedir. Bu siireklilik normu 2026 tarihli
yardim metinlerinde de normal kullanim senaryosu
olarak yeniden iiretilmektedir: Hayatiniz, isiniz veya
tercihlerinizle ilgili bilgileri kaydederek Gemini
Uygulamalari’nda daha faydali yanitlar alabilir,
Gemini’den yanit vermeden once gegmis sohbetlere
g0z atmaswni isteyebilirsiniz. (Gemini Uygulamalari
Yardim, t.y.-b).

Google DeepMind CEO’su Hassabis, DeepMind
CTO’su Kavukcuoglu ve Google CEO’su Pichai’nin
(2025) agikladigr gibi Gemini 3 vizyonunda
asistanin roli, bilgi saglamaktan gorev icra etmeye
evrilmistir. Yeni nesil ajanlarin yetenekleri, kendi
kodlarint dogrularken... karmasik, u¢tan uca yazilim
gorevierini... otonom olarak planlayp yiiriitme
kapasitesi iizerinden tanimlanmaktadir (Hassabis vd.,
2025). Google’in vaatleri arasinda yerel hizmetler i¢in
rezervasyon yapmak, gelen kutusunu diizenlemek
gibi ¢cok adimli is akiglarinin bastan sona yonetilmesi
bulunmaktadir. Bu tiir vaatler, disa devretmenin kisa
vadede rahatlatici, akis artirici etkisini one ¢ikarirken
dogrulama, hata yonetimi ve sorumluluk gibi biligsel
emek bi¢imlerini kullaniciya geri yiikleyebilecek bir
diizeni de beraberinde getirebilir.

3.3. isletim Modeli

Gemini’'nin biligsel yiik devrini saglayan teknik
kapasiteler, ekonomik erisim katmanlariyla birlikte
sunulmaktadir. Bireye sundugu yardim kapasitesi
yalnizca teknik yeterliklerle degil, erisim/limit
rejimleriyle de diizenlenmektedir. Gemini’de Google
Al Ultra plani, ‘en yiiksek kullanim limitleri’ ve ‘en
yetenekli modellere/premium ozelliklere erisim’
sOylemiyle konumlandirilmaktadir. Bdylece kimi
islevler pratikte plan katmanlar1 iizerinden erisilebilir
hale gelmektedir (Ben-Yair, 2025). Bu katmanlasma,
teknik kapasitenin Otesinde bir erisim rejimi
getirmektedir: biligsel disa devretme imkanlari,
abonelik diizeyine gore yonetilir ve kullanicilar1 daha
yuksek hizmet i¢in ylikseltmelere tesvik etmektedir
(Google One, t.y.).

Isletim  modelinin  ikinci ayag1  ekosistem
entegrasyonudur. Bagli uygulamalar, Gemini’yi bir
metin {iretici olmaktan ¢ikarip kullanicinin servisleri
icinde faaliyet gosteren bir asistana doniistiirmektedir.
Bu durum isletim modelini yalnizca abonelik gelirine
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degil ayn1i zamanda kullaniciy1 ekosistem icinde
tutmaya dosyalar, takvim, e-posta, fotograf ve arama
geemisi gibi veri alanlarimin  Gemini {izerinden
islenebilir hale gelmesine baglamaktadir (Gemini
Uygulamalart Yardim, t.y.-a; Gemini Uygulamalari
Gizlilik Merkezi, 2026). Bu tiir bir platformlagma
mantiginda kullanici etkilesimleri, hizmet sunumuyla
birlikte ekonomik deger iiretiminin de kaynagina
dontismektedir (van Dijck, 2014).

Veriyle 6deme mantig1 gelistirici katmaninda daha
net gorilmektedir. Gemini’nin API fiyatlandirma
sayfasi, licretsiz katmanda eklenen igerik ve iiretilen
ciktinin “Uriinleri iyilestirmek i¢in” kullanilabildigini
ticretli katmanda ise bunun varsayilan olarak kapali
oldugunu belirtmektedir (Google Al for Developers,
t.y.). Bu ayrim, veri kullanim kosullarinin ekonomik
cerceveyle birlikte kuruldugunu ve veri ¢ikariminin
bir baglilik, 6deme rejimi iizerinden oOrgiitlendigini
gostermektedir (Couldry ve Mejias, 2019). Sonugta
kullanic1 hem abonelik hem de veriler iizerinden
ekosisteme bagimli hale gelir, dijital etkilesimler
hizmet sunumuyla birlikte ekonomik deger tiretiminin
de kaynagina doniisiir (van Dijck, 2014).

3.4. Yonetisim

Gemini’nin  yOnetisimi,  kullanic1  davranigini
metinlerle oldugu kadar ayar mimarisiyle de
diizenlemektedir. Gemini Uygulamalar1 Gizlilik

Merkezi (2026), veri tiirlerini, kullanim amaglarini
ve saklama kosullarini ayrintilandirarak yardim
vaadini yonetisimsel bir ¢erceveye yerlestirmektedir.
Saklama ufku bu ¢ergevenin kritik bilesenlerindendir.
Kullanici  Gemini  Uygulamalar1  Etkinligi’nde
otomatik silme siiresini (varsayilan 18 ay) farklh
seceneklerle degistirebilir; ancak ayni1 metin, etkinlik
silinse dahi inceleme uzmanlar: tarafindan incelenen
sohbetlerin silinmeyebilecegini ve bu verilerin iig¢
yila kadar saklanabildigini belirtmektedir.

Kontrol sdyleminin simirlari, Etkinligi Sakla ayari
kapaliyken dahi sohbetlerin hizmet sunumu ve
geri bildirim isleme gerekgeleriyle 72 saate kadar
saklanabildigini  acik¢a  belirmektedir; ayrica
bu saklamanin kullanicinin etkinlik ekraninda
goriinmeyebilecegi ifade edilir (Gemini Uygulamalari
Yardim, t.y.-c). Boylece geg¢ici, iz birakmayan
etkilesim iddias1 pratikte tamamen sifir iz anlamina
gelmemekte ve saklama, platformun hizmet
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stirekliligi ve giivenlik gerekgeleriyle sinirlandirilmig
bir kontrol alan1 yaratmaktadr.

Yonetisim yalnizca saklama tizerinden degil, 6zellik
erisimi iizerinden de islemektedir. Etkinligi Sakla
kapaliyken Bagli Uygulamalar’in ve gesitli entegre
hizmetlerin devre dis1 kalmasi; gizlilik tercihinin
pratikte islev kaybi maliyetiyle birlikte tasarlandigini
gostermektedir (Gemini Uygulamalar1  Yardim,
t.y.-c). Boylece segenek gibi goriinen bir ayar, fiilen
belirli bir kullanim bi¢imini, yani entegrasyon,
saklama ve kisisellestirmenin birlikte isledigi bir
kullanim Oriintiisiinii, daha olas1 kilan bir tesvik
mimarisi haline gelmektedir. Bu, kullanicilar1 bir
ayarlar rejimi i¢inde tutulmaya ikna eden; konfor
ve performans argiimanlariyla desteklenen bir
yonetisim  Oriintlisiidiir. Ayrica Etkinligi Sakla
varsayilaninin acik olmasi, veri saklama, analiz ve
ticlincii taraf, bagli uygulama erisimi olanaklarini
fillen belirlemektedir. Bu, kullanict davranisini
arayiiz tasarimiyla bigimlendiren bir tercih mimarisi
(Sunstein, 2008) mekanizmasidir.

3.5. Arayiiz Analizi
3.5.1. Kayit ve Giris

Bu c¢alisma Google’in iiretken yapay zeka araytizii
Gemini’yil bir uygulama, arayiiz nesnesi olarak
ele alarak teknik gezinti yontemi araciligryla
kayit—giris, glindelik kullanim, ayrilma evrelerinde
sistemin  kullanictyr  nasil  konumlandirdigini
¢oziimlemeyi amaglamaktadir. Analiz, Stiegler’in
tekniklerin bilincin digsallastirmalart yaklagimindan
hareketle, Gemini’nin yalnizca bir arayliz degil
kullanict eylemlerini doniistiiren, bazi pratikleri
kolaylastirirken bazilarini zorunlu kilan bir diizenek
oldugunu varsaymaktadir.

Akrich’in =~ (1992) senaryo-script ~ kavrami,
tasarimcilarin teknik nesnelere belirli bir kullaniciy1
ve kullanim bi¢imini 6nceden yazdigini, kullanicilarin
ise bu senaryolarla kullanim sirasinda miizakere
ettigini belirtmektedir. Gemini’nin web arayiizii, bu
onceden yazimi ozellikle kimlik altyapisi tizerinden
kurmaktadir. Sistem, kullaniciyr daha en basta bir
Google hesabi etrafinda tanimlamaktadir ve deneyimi
bu hesaba eklemlenme derecesine gore farklilastirir.
Bu nedenle gezinti, iki baslangic konumunu

! Gemini’nin web arayiizii icin bkz. https://gemini.google.com.
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karsilagtirmali bi¢cimde izlemektedir. Google hesabi1
(Gmail) ile oturumun agik oldugu durumda Gemini
ana sayfasi, yakin tarihli sohbetlere erisimi goriiniir
bir vaat olarak sunar. Sol panelde konugmalar
diizenleme, silme ya da yeniden adlandirma gibi
pratikler, arayiiziin kalicilik ve hatirlama mantigiyla
anlam kazanmaktadir. Buna karsilik oturum
acilmadiginda, Gemini’nin baz1 islevleri hesap girisi
olmadan denenebilse de ek ozelliklere erismek ve
Gemini Uygulamalar1 etkinligini kaydetmek i¢in
Google Hesabi’nda oturum agilmasi gerekir (Gemini
Uygulamalar1 Yardim, t.y.-e). Bu karsilastirma,
kayit ve girigin notr bir baslangic adimi olmaktan
ziyade, kullaniciyi Google ekosistemine dahil
olmaya ¢agiran bir mekanizma olarak isledigini
gostermektedir. Altyapt c¢ogu zaman giindelik
kullanimda goriinmezlesir; ancak erisim esikleri,
hesap tiirleri, izinler ve etkinlik ayarlar1 gibi noktalar
metodolojik olarak tersyiiz edildiginde bu gdriinmez
baglar arastirma nesnesi haline gelmektedir (Star
ve Ruhleder, 1996). Gemini, bagimsiz bir sohbet
sitesi gibi degil; Google’in kimlik, veri saklama ve
kisisellestirme altyapilarina eklemlenen bir uzanti
gibi kurgulanmaktadir.

Giris yiizeyinde ve iirlin metinlerinde yinelenen
Gemini hata yapabilir tiri uyarilar, dogruluk riskine
kars1 kullanicty1 kontrole davet eder; bdylece olasi
hata ve yanlis yonlendirmelerde sorumluluk kismen
kullaniciya geri dagitilir (Gemini Uygulamalari
Gizlilik Merkezi, 2026; Gemini Uygulamalari
Yardim, t.y.-e). Bu ifade tonu, insan olmayan aktorle
kurulan iliskinin smirlarimm  bastan ¢izmektedir;
arayliz, yiiksek etkili karar ve {iiretim siireclerini
cogu zaman opak birakirken, kullanicidan ¢iktiy1
kullanilabilir bilgiye ¢evirmesini beklemektedir.

3.5.2. Giindelik Kullanim

Gemini’nin ana sayfasi, ekranin merkezine yerles-
tirilen kisisellestirilmis karsilama (Merhaba ...) ve
bunu izleyen acik uglu baslangic sorusu (Nereden
baslayalim?) iizerinden, kullaniciy1 bir sohbetten ¢ok
gorev baglatma ve yon verme eylemine davet eden
uretkenlik odakli bir ideal kullanim ortami kurmak-
tadir. Benzer bigimde iiriin sayfasinda ‘Yaz / Plan-
layin / Arastirin’ gibi eylem cagrilari, Gemini’yi bir
sohbet robotundan ziyade iiretkenlik altyapist olarak
konumlandirir (Gemini Uygulamalar1 Yardim, t.y.-d;
Hsiao, 2024b).
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Gorsel hiyerarsi, genis bos alanla desteklenen tek bir
odaknoktasinda, istemkutusundatoplanir. Buminimal
diizen, kullanicinin pasif¢e igerik tiiketmesinden
ziyade siirekli olarak komut tiretmesini ve etkilesimi
baslatan aktdr olmasmi tesvik etmektedir. Istem
kutusuna eklemlenen ‘+’ simgesi ve Araglar se¢enegi,
etkilesimi yalnizca metin girdisiyle sinirlamay1p farkli
islev kiimelerine dogru genisletebilen bir kap1 islevi
goriirken, sag taraftaki mikrofon simgesi, yazma
yerine sesle giris olanagini goriiniir kilmaktadir.
Kutunun altinda sunulan Oneri diigmeleri (Resim
olustur, Video olusturun, Ogrenmeme yardim et vb.)
ise, kullanicinin hangi tiir eylemleri mantikli ya da
beklenen baglangiclar olarak gormesi gerektigini 6n-
cerceveleyerek, giindelik kullanimin olas1 rotalarini
daha ilk ekranda kategorize etmektedir.

Sembolik temsil acisindan, Gemini’nin parilti
simgesi ve kullandig1 renk paleti, teknolojiyi sihirli
ve akigkan bir sey olarak kodlamaktadir. Bu estetik
tercih, arka plandaki yogun hesaplama maliyetini
ve veri madenciligi siireclerini goriinmezlestirerek,
etkilesimi  hafif ve zahmetsiz gostermektedir.
Arayiizler, yalnizca gosteren degil ayni zamanda
belli bir gérme ve yapma big¢imini iireten yazilimsal
diizenekler olarak, kullaniciy1 belirli bir sezgisellik
rejimi i¢ine yerlestirmektedir (Chun, 2011). Bu
noktada Gemini’nin giindelik kullaniminda arayiiziin
iki katmanli bir is bolimi kodladig1 goriilmektedir:
bir yandan yazma, Ozetleme ve planlama gibi
etkinliklerde bilisin cihaz ve ¢evre sistemine devrini
varsayilan akis olarak sunulmakta diger yandan
arayiiz ve yonetisim uyarilart dogrulama ve editoryal
denetim sorumlulugunu yazili kullaniciya geri
yliklemektedir. Boylece arayiiz, iiretim isinin bir
kismin1 otomatiklestirirken dogrulama, hata ayiklama
ve etik sorumluluk ytiklerini yazili kullaniciya atayan
bir biligsel is bolimii senaryosu (Akrich, 1992)
kurmaktadir.

Her yanitin altindaki kiigiik geri bildirim diigmeleri
(begen, begenme, sorun bildirme) yazili kullaniciy1
ticretsiz bir veri etiketleyicisi konumuna davet eden
bir mimari kurmaktadir. Geri bildirim mekanizmalari,
etkilesimi bir hizmet alimi cergevesinden c¢ikarip
karsiliksiz dijital emek ve deger iiretimi siirecine
eklemleyen bir cergeve sunmaktadir. Otomasyon,
sistemin iyilestirilmesi i¢in kullanicidan siiregen,
diisiik maliyetli ve daginik emek talep etmektedir
(Terranova, 2000; Ekbia ve Nardi, 2017).
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3.5.3. Ayrilma ve Sohbet Ge¢cmisi Yonetimi

Gemini’den  ayrilma, sekmeyi  kapatmakla
tamamlanmaz; c¢linkii asil  ayrilma, sohbet
ge¢misinin ve saklamanin diizenlendigi Gemini
Uygulamalar1 Etkinligi ylizeyinde ayarlar tizerinden
gerceklesmektedir. Google, Etkinligi Sakla ayari
acikken Gemini etkinliginin hesapta saklandigini;
buradan incelenip silinebilecegini ve istenirse
ayarin kapatilabilecegini belirtmektedir (Gemini
Uygulamalart Yardim, t.y.-c). Ancak burada ilk
bakista benzer goriinen iki islem, etkinligi silmek
ve Etkinligi Sakla’y1 kapatmak tam kapatma ya da
ayrilma anlamina gelmemektedir. Nitekim Google,
Etkinligi Sakla kapali olsa bile sohbetlerin hizmet
sunumu ve geri bildirim igsleme gerekceleriyle 72 saate
kadar saklanabildigini ve bu saklamanin kullanicinin
etkinlik ekraninda goriinmeyebilecegini ifade ederek
mutlak silmenin smirlarint ¢izmektedir (Gemini
Uygulamalar1 Yardim, t.y.-c). Ayrica Gizlilik Merkezi,
kullanic1 etkinligi silse dahi inceleme uzmanlari
tarafindan incelenen sohbetlerin silinmeyebilecegini
ve 1li¢ yilla kadar saklanabilecegini belirterek
veri yasam dongiisiiniin  kullanici iradesinden
kismen ayrisabildigini vurgulamaktadir (Gemini
Uygulamalar1 Gizlilik Merkezi, 2026). Bdylece
ayrilma, tek hamlelik bir tiklama olmaktan c¢ok;
goriiniir arayiiz segenekleri ile arka plandaki saklama
katmanlarinin birlikte kurdugu, ayarlar ve saklama
rejimleri i¢inde siireklilesen bir yonetisim pratigine
dontismektedir. Bir anlamda verinin silinmesinin bile
katmanli ve tamamen mutlak olmadigi bir yonetisim
pratigidir (Pasquale, 2015).

4. TARTISMA

Bulgular, biligsel disa devretme ile {igiinciil bellek
literatiirtinii birbirine baglayan teorik bir meseleyi
giindeme getirmektedir. Clark ve Chalmers’in (1998)
genisletilmis zihin tezi, biligsel siireglerin kafatasinin
siirlarini agarak ¢evreye ve araglara yayilabilecegini
savunur; dis depolama ve not sistemlerini zihni
genigleten notr ortamlar olarak konumlandirir. Ancak
bu cergeve, dissallastirmanin gerceklestigi teknik
ortamin kimin tarafindan, hangi c¢ikarlarla ve hangi
yonetisim rejimleri altinda diizenlendigi sorusunu
biiylik dl¢lide bos birakir. Stiegler’in ii¢linciil bellek
kavramsallastirmas1 tam da bu boslugu doldurur:
digsallagtirma  yalnizca biligsel bir genisleme
degil, ayn1 zamanda ekonomik deger iiretiminin ve
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grammatizasyonun bir sahasi haline gelir. Gemini
bulgulari bu ayrimi gostermektedir. Disa devretmeyi
miimkiin kilan teknik ortam, platformun ekonomik
modeline ve veri ¢ikarim rejimine igkin bigimde
baghdir.

Bulgular bu teorik cerceveyi ii¢ eksen iizerinden
ortaya koymaktadir. Birincisi, disa devretmenin
kurumsallagsma eksenidir: teknik gezinti, kayit ve giris
asamalarinin, varsayilan agik ayarlarin ve ayrilmanin
sekmeyi kapatmaktan c¢ok veri yasam dongiisiinii
yonetmeye indirgenmesinin Gemini’ye 0Ozgl bir
kurgusal sablon (Akrich, 1992) kurdugunu ortaya
koymaktadir. Bu sablon, bireyin anlik ve uyarlanabilir
kararmi degil, platform ol¢eginde sistemlestirilmis
bir iliski bi¢imini iiretmektedir. Gemini’nin yardim
iddias1 bu nedenle basit bir islevsel kolayligin
Otesinde, deneyimi ve zamansalligi diizenleyen
mnemoteknik bir altyap: kurmaktadir.

Ikincisi, —grammatizasyon  eksenidir. ~ Gegmis
sohbetlere dayali kisisellestirme vaadi, hatirlamay1
igsel bir yetiden digsallastirilmis izlerin birikim
mantigima baglar. Bu doniisiim iki norm iizerinden
igler: stireklilik normu, kullanimi tekil soru-cevap
olmaktan ¢ikarip gecmisin biriktigi iligskisel bir
rejime doniistiiriirken; yogun etkilesim normu, ‘ne
kadar ¢ok kullanirsaniz o kadar kisisel’ mantigiyla iz
iretimini kullanic1 motivasyonuna ekler. Stiegler’in
grammatizasyon ¢ercevesinden bakildiginda bu
stire¢, planlama, hatirlama ve karar verme gibi
bilissel pratiklerin sohbet, istem, baglam sinyali
ve geri bildirim gibi ayrik ve islenebilir veri
birimlerine ¢evrilmesidir; yardim sdylemi altinda
kullanict deneyimi platformun hesaplanabilir izlerine
dontstiirilmektedir.

Ucgiinciisii, proleterlesme eksenidir. Etkinligi Sakla
gibi ayarlarin kapatilmasinin Bagli Uygulamalari
devre dis1 birakmasi, mahremiyet tercihini islev kaybi
maliyetine baglayarak disa devretmeyi goniillii bir
konfor se¢iminden pratikte zorunlastirilmis bir iliski
bigimine doniistiiriir. Bu se¢im mimarisi (Sunstein,
2008), kullaniciy1 platform 6lgeginde kurumsallagsmis
bir devir iligkisinin i¢inde tutar. Tipk: is¢inin pratik
bilgisinin makineye devredilmesi gibi, kullanicinin
hatirlama, yargilama ve baglam kurma yetileri de
giderek platform altyapisina emanet edilmektedir.
Kullanicidan beklenen rol artik bilgi tireten degil,
hazir yanitlar arasindan segen, dogrulayan ve
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denetleyen bir konuma kaymaktadir. Bu kayma,
Stiegler’in proleterlesmeyi sadece bir bilgi kaybi
degil, ayrimlama giicliniin ve 0zgiil yetkinliklerin
asinmasi olarak tanimlamasiyla ortiisiir (Stiegler,
2016).

SONUC

Biligsel ylik kurami agisindan Gemini’nin igleyisi
yukii basitce devralmaktan ¢ok yeniden dagitmak
seklinde calismaktadir. Ozetleme, taslak iiretme
ve ¢ok adiml yiiriitme calisma bellegi {lizerindeki
yiikii azaltirken, eszamanl olarak ii¢ tiir yeni digsal
yuk tretir: birincisi, dogrulama, sorumluluk ve hata
uyarilariyla kullaniciyr ¢iktinin denetcisi konumuna
iter; ikincisi, ayar miizakeresive mahremiyet pazarligi,
katmanli saklama ufuklar1 ve insan incelemesi gibi
pratiklerle kontrolii stirekli bir yonetisim pazarli§ina
dondiistiirlir; tglinciisli, koordinasyon maliyeti, disa
devretmeyi azaltan ayarlarin islev kaybi iiretmesiyle
kullaniciy1 “ya hep ya hig’ stratejisine yaklagtirir ve
platforma bagimlilig1 artirir.

Bu yeniden dagitim, Stiegler’in bilissel proleterles-
me uyarisint Gemini baglaminda ortaya koymaktadir.
Sorun bilmeme degil, bilme, hatirlama ve yargilama
gibi pratiklerin standart akiglara gomiilmesi ve 6z-
nenin giderek iiretenden ¢ok istem {lireten, var olan
secenekler arasindan segen ve denetleyen bir role
kaymasidir. Geri bildirim ve raporlama kanallar ise
kullanic1 etkilesimini hizmet alimindan ¢ikarip sii-
regen bir deger tliretimi dongiistine baglar; kullanici
yalnizca devretmez, ayn1 zamanda sistem icin dagi-
nik bir denet¢i emegi liretir.

Isletim modelinin katmanl1 plan/limit yapisi, bilissel
kapasiteye erisimi teknik bir yetenek olmaktan
cikarip ekonomik olarak katmanlandirilmis bir siste-
me baglamaktadir. Bu da {igiinciil bellegin yalnizca
kisisel degil, ayn1 zamanda ekonomik deger iireten
bir altyap: olarak isledigini gostermektedir. Stieg-
ler’in farmakon yaklagimiyla birlikte degerlendirildi-
ginde Gemini, hem yetileri genisletme (ylik azaltma,
iiretkenlik) hem de bagimlilik ve standartlagsma (uzun
devrelerin zayiflamasi) potansiyelini ayni anda tasur.

Bu c¢alisma, Gemini’yi bilissel proleterlesmenin ya-
pisal onkosullarii kodlayan mnemoteknik bir alt-
yap1 olarak analiz etmis ve bilissel disa devretme-
nin platform o6lgeginde nasil kurumsallagtirildigini
ortaya koymustur. Bu ¢ergevede Gemini, kullanici
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deneyimini digsallagtirilmig izler olarak biriktirebile-
cek; kisisellestirme, entegrasyon ve ajanlik vaatleri
aracilifiyla biligsel disa devretmeyi siireklilesen bir
iliski bi¢imine doniistiirebilecek bir teknik bellek
altyapis1 olarak tasarlanmistir. Arayiiz; dogrulama,
sorumluluk ve yonetisim miizakeresi gibi dissal yiik-
leri yazili kullaniciya geri dagitan bir mimariye sa-
hiptir. Stiegler’in biligsel proleterlesme ¢ercevesinde
degerlendirildiginde, Gemini’nin arayiiz mimarisi,
proleterlesmenin gerceklesmesi i¢in gereken {igiin-
clil bellek katmani, varsayilan devir mimarisi, se¢im
maliyetlerinin asimetrik dagilimi gibi yapisal 6nko-
sullar1 kodlamaktadir. Bu nedenle ¢alismanin katkisi,
bir yandan biligsel proleterlesme kavramini somut bir
iiretken yapay zeka araylizii iizerinden analitik olarak
somutlastirmak ve genisletmek; 6te yandan iletisim
caligmalarina platform araylizlerinin mnemoteknik
rollinii goriiniir kilan bir analitik ¢erceve sunmak ve
sonraki ampirik aragtirmalar i¢in test edilebilir hipo-
tezler tiretmektir.
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Bu calisma, dijitallesen diinyada siddetin degisen dogasini anla-
mak iizere, kadinlarin ve erkeklerin dijital farkindalik diizeyleri
ile siber zorbalik ve magduriyet deneyimleri arasindaki iliskiyi
incelemek amaciyla planlanmistir. Bu baglamda dijital siddet,
davranislar ve bireylerin bu davranislar: algilama ve degerlendir-
me bicimleri iizerinden ele alinmistir. Arastirma, nicel arastirma
yontemlerinden iliskisel tarama modeliyle yiirttilmustiir. Calis-
manin 6rneklemini 107 kadin ve 106 erkek olmak iizere toplam
213 katihma olusturmaktadir. Veriler, Dijital Farkindalik Algist
Olcegi ile Siber Zorbalik ve Magduriyet Olcegi kullanilarak top-
lanmus; t-testi, Mann-Whitney U ve korelasyon analizleriyle in-
celenmistir. Analiz sonuglarina gore; kadinlarin siber zorbalik ve
magduriyet toplam puanlari ile dilsel magduriyet, dilsel zorbalik
ve siber sahtecilik (ben yaptim) alt boyutlarinda erkeklere oranla
istatistiksel olarak anlamli diizeyde daha yiiksek puanlara sahip ol-
dugu saptanmistir. Diger alt boyutlarda ise cinsiyete gore anlamli
bir fark bulunmamaistir. Ayrica yapilan korelasyon analizleri, ma-
ruz kalinan siber magduriyet diizeyi ile dijital farkindalik arasin-
da dogrudan bir iliski bulunmadigina isaret etmektedir. Bu bul-
gular, dijital siddet deneyimi ve farkindaliginin sadece cinsiyete
indirgenemeyecegini, siber maruziyetin ise dijital algiyla dogru-
dan iliskili olmayabilecegini diisiindiirmektedir. Siddet algisinin
Oznel olmasi, siirecteki bireysel psikolojik faktorlerin roliinii 6n
plana cikartmaktadir. Sonuc olarak calisma, dijital siddetin 6nlen-
mesine yonelik toplumsal miidahalelerin yani sira magduriyetin
olusturabilecegi olumsuz psikolojik etkilerle basa ¢cikmada klinik
psikoloji perspektifinden psikolojik dayaniklilig: giiclendirici ¢a-
lismalarin 6nemini vurgulamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Dijital siddet, Dijital farkindalik algisi,
Siber zorbalik, Siber magduriyet, Toplumsal cinsiyet.

ABSTRACT

This study was designed to examine the relationship between
women’s and men’s levels of digital awareness and their
experiences of cyberbullying and victimization, with the aim of
understanding the changing nature of violence in an increasingly
digital world. In this context, the study examined digital violence
through the lens of behaviors and the ways in which individuals
perceive and evaluate these behaviors. The study was conducted
using the correlational survey model, one of the quantitative
research methods. The study sample consisted of a total of 213
participants, including 107 women and 106 men. Data were
collected using the Digital Awareness Perception Scale and the
Cyberbullying and Victimization Scale; they were analyzed using
t-tests, the Mann-Whitney U test, and correlation analyses.
According to the analysis results, women scored significantly
higher than men in the total cyberbullying and victimization
score, as well as in the linguistic victimization, linguistic bullying,
and cyber forgery perpetration (“I did it” / perpetrator form)
sub-dimensions. No significant differences were found between
genders in the other sub-dimensions. Additionally, correlation
analyses indicate that there is no direct relationship between the
level of cyber victimization experienced and digital awareness.
These findings suggest that experiences of digital violence and
awareness cannot be reduced solely to gender, and that cyber
exposure may not be directly associated with digital awareness
perception. The subjective nature of the perception of violence
highlights the role of individual psychological factors in the
process. Consequently, the study emphasizes the importance of
initiatives aimed at strengthening psychological resilience from
a clinical psychology perspective—not only in terms of societal
interventions to prevent digital violence but also in coping with
the negative psychological effects that victimization may cause.

Keywords: Digital violence, Digital awareness perception,
Cyberbullying, Cyber victimization, Gender.
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Kadinlarin ve Erkeklerin Dijital Farkindalik Algilari ile Siber Zorbalik/Magduriyet Deneyimleri

GIRIS

Teknolojinin gelismesi ve dijitallesmenin hayatin
her alanmma yayilmasi; sosyal iliskileri, iletisim
sekillerini ve giinliik etkilesim big¢imlerini biiyiik
oranda ¢evrim i¢i ortamlara tagimistir. Bu doniisiimle
birlikte dijital alan; kimlik gelisimi, sosyal roller
ve psikolojik iyi olus iizerinde dogrudan belirleyici
bir gii¢ kazanmistir. Citron (2014) dijital mecralari,
kisilerin 6zel alanlarinin kolaylikla ihlal edilebildigi
ve siddetin yeni tiirlerinin goriinmez bir sekilde
gerceklestigi bir ortam olarak degerlendirmektedir.
Bu durum, dijital siddetin toplumsal hayatta giderek
daha 6nemli bir sorun haline geldigi gostermektedir.

Dijital takip, tehdit, manipiilasyon, itibar zedeleme
ve hesap ele gegirme gibi genis bir eylem yelpazesini
kapsayan dijital siddetin 6zellikle geng yetiskinlerin
duygu durumu, benlik algisi ve sosyal baglilig
tizerinde belirgin etkiler yaratti§i savunulmaktadir.
Cevrim i¢i ortamlarin fiziksel mekanlardan farkli
olarak zamansiz ve smirsiz bir erisilebilirlik
barindirmasi, dijital siddete maruz kalan bireylerin
psikolojik  dayanikliligini  ve sosyal giivenlik
duygusunu dogrudan sarsmaktadir (Tokunaga, 2010).

Kitle iletisim araglari, toplumsal degerlerin ve inang
sistemlerinin olusumunda yadsinamaz bir giice
sahiptir. Bu gii¢, toplumsal cinsiyet rollerinin yeniden
tiretiminde kritik bir rol oynamaktadir (Serhat ve
Celebi, 2026). Giiniimiiz sosyal medya mecralarinda
yeniden {iretilen bu geleneksel roller ise dijital
siddetin hem niteligini hem de bireyler tarafindan
algilanma seklini O6nemli oOlgiide etkilemektedir.
Geleneksel cinsiyet rollerinin bireylere yiikledigi
sosyallesme siiregleri, hangi davraniglarin ‘kabul
edilebilir dijital eylem’, hangilerinin ise ‘zararli ya da
tehdit edici dijital eylem’ olarak tanimlanabilecegini
belirtmektedir. Nitekim kadinlar dijital ortamlarda
daha ¢ok psikolojik baski ve cinsiyet temelli Ortiik
dijital siddet tiirleriyle karsilasirken erkeklerin
dogrudan saldirgan igeriklerle kars1 karsiya kaldigi
goriilmektedir  (Erdur-Baker, 2010). Bireyler,
deneyimledikleri bu dijital eylemlere i¢sellestirdikleri
cinsiyet rolleri lizerinden anlamlar yiiklemektedirler.
Dolayisiyla, dijital siddetle ilgili bu farkliligin
sebeplerinin  toplumsal  cinsiyet  baglaminda
degerlendirilmesi gerekmektedir.

Dijital siddetin en yaygin alt boyutlarindan olan siber
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zorbalik ve siber magduriyet, geleneksel zorbaliktan
sirekli erigilebilirlik ve anonimlik 6zellikleri
ile ayrilmaktadir. Cevrim i¢i ortamlarda kimligi
gizleyebilme avantaji, saldirganliga yatkin bireylerin
eylemlerini rasyonalize etmesini kolaylastirirken,
magdurlarin kendilerini savunmalarini giiglestirmekte
ve yasanan psikolojik hasari derinlestirmektedir
(Bauman vd., 2013). Bu nedenle, siber zorbalik
ve  magduriyetin  psikososyal  dinamiklerinin
aragtirtlmasi kritik bir gerekliliktir.

Bu siddet tiirlerinin yayginlasmasini Onlemede,
bireylerin dijital farkindalik diizeylerinin artirilmasi
ve ¢cevrim i¢i risk analizi becerilerinin gli¢lendirilmesi
anahtar bir rol oynamaktadir. Riskleri dogru analiz
eden bireylerin ¢evrim i¢i ortamlarda daha bilingli
hareket ettigi ve bu farkindaligin siddete karsi
giiclii bir koruyucu islev {istlendigi bilinmektedir
(Akbulut, 2016). Mevcut literatiirde dijital siddet
genellikle teknik bir glivenlik sorunu ya da siber sug
baglaminda ele alinirken, bu davranislarin bireylerin
bilissel siiregleri, toplumsal cinsiyet rolleri ve dijital
farkindalik algilartyla nasil etkilestigi yeterince
incelenmemistir. Bu arastirma; dijital siddeti yalnizca
pasif bir magduriyet lizerinden degil, ayn1 zamanda
zorbalik ve sahtecilik boyutlariyla da ele alarak
dijital eylemlerdeki cinsiyet temelli farkliliklara yeni
bir perspektif sunmay: hedeflemektedir. Ozellikle
siddetin uygulanma  bi¢imlerinin  dijitallesme
ile birlikte cinsiyet smirlarini  nasil  astigi
sorgulamaktadir. Bu yoniiyle calisma; dijital siddet
ve farkindalik arasindaki karmasik iliskinin sadece
teknik bilgiyle agiklanamayacagini ortaya koyarak,
koruyucu miidahaleler ile klinik agidan psikolojik
dayaniklilig1 artirmaya yonelik ¢alismalara 6zgilin bir
teorik zemin hazirlamaktadir.

1. SIDDET

Insanlik tarihinin baslamasiyla beraber kendisini
gosteren siddet, farkl disiplinlerde farkli bigimlerde
tanimlanmis olsa da genel olarak benzer anlamlari
tagimaktadir. En temel tanimiyla siddet, bir kisinin
veya bir grubun, baska bir kisiye veya gruba karsi
uyguladigr fiziksel ya da psikolojik eylemler
biitiiniidiir. Zaman igerisinde siirekli sekil degistiren
siddetin; psikolojik, sozel, ekonomik, fiziksel, cinsel
gibi farkli boyutlar1 ortaya ¢ikmis ve yeni alt tiirleri
tanimlanmistir (Unsal, 2005). Dolayisiyla siddet,
zaman igerisinde degisime ugrayan ve strekli
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yeniden tanimlanan c¢ok boyutlu bir kavramdir.
Oziinde esitsiz gii¢ iliskileri barindiran bu olgu;
literatiirde dar kapsamda bir ‘davranis’ olarak, genis
kapsamda ise toplumsal ve sosyo-ekonomik siire¢leri
i¢eren biitlinciil bir ¢er¢evede kavramlastirilmaktadir
(Ozyiirek vd., 2018).

Siddet olgusunun kokenleri literatiirde ¢ok boyutlu
bir perspektifle ele alinmaktadir. Psikanalitik
yaklagimlar saldirganligi, bireyin icsel yikict
diirtiilerinin bir yansimasi olarak tanimlamaktadir
(Freud, 1920). Biyolojik yaklagimlar ise bu durumu,
insanin evrimsel dogasmin kagiilmaz bir parcasi
seklinde ele almaktadir (Lorenz, 2008). Buna
karsin Sosyal Ogrenme Kurami; siddetin icgiidiisel
olmaktan ziyade aile, akran ve medya araciligiyla
modellenerek Ogrenilen bir davranis oldugunu
savunmaktadir (Bandura, 1971). Ozellikle siddetin
toplumsal  cinsiyet baglamindaki  yansimalari
incelendiginde, feminist kuramin vurguladigi giic
asimetrileri ve ataerkil yapi, siddeti sekillendiren
temel unsurlar olarak 6ne ¢ikmaktadir (Dekeseredy
ve Schwartz, 2011). Giiniimiizde bu klasik kuramlar,
bireyin diirtisel saldirganliginin ve 06grenilmis
toplumsal cinsiyet rollerinin, dijital platformlarin
sundugu anonimlik ve smirsizlik zemininde nasil
yeni bir forma (dijital siddete) doniistiigiinii anlamak
acisindan kritik bir teorik altyap1 sunmaktadir.

Saldirganlik davranisini biyolojik temellerle ele
alan yaklasim ise bu olguyu beynin norolojik yapisi
ve hormon dengesiyle agiklamaktadir. Biyolojik
yaklagim, saldirganligin = olugsmasinda  somut
biyolojik mekanizmalar1 ve fizyolojik sistemleri 6n
plana ¢ikarmasi bakimindan i¢gilidii kuramlarindan
ayrilmaktadir. Bu yaklagimi benimseyen
aragtirmacilar; duyular1 ve ilkel diirtiileri kontrol
eden limbik sistemin, saldirganlik davraniginda rolii
oldugunu savunmuslardir. Feminist kuram, siddetin
temelinde yatan en Onemli unsurlarin kiiltiirel,
cinsel, ekonomik ve iliskisel listiinliigli kapsayan gii¢
dinamikleri ve erkek egemenliginden kaynakladigini
ileri siirmektedir (Hyde-Nolan ve Juliao, 2011).
Feminist yaklasima gore kadma yonelik siddet;
erkegin baskin oldugu, aile igerisindeki giiciinii ve
iktidarin1 korumay1 hedefledigi ve toplumsal cinsiyet
kimliklerinin erkegin siddet uygulayabilecegi bir
sOylemle sekillendigi bir yapiya sahiptir (Dekeseredy
ve Schwartz, 2011).
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Siddet olgusunun nedenlerini belirlemeye yonelik
gerceklestirilen calismalar; bu durumu bireysel
ozellikler, cevresel kosullar ve toplumsal faktorlerin
cok boyutlu ve dinamik etkilesimiyle agiklamaktadir.
Siddet egiliminin bireysel nedenleri incelendiginde,
bireyin hem dogustan getirdigi biyolojik o6zellikler
hem de psikolojik yapis1 6n plana ¢ikmaktadir. Bireyi
siddete yonelten temel etkenler arasinda alkol ve
madde bagimlilig, diirtii kontrol bozuklugu, diisiik
egitim diizeyi, ge¢cmiste maruz kalinan istismar
veya siddet Oykiileri yer almaktadir. Bunlara ek
olarak, sizofreni veya bipolar bozukluk gibi bazi
psikiyatrik rahatsizliklarin  yani1 sira, viicuttaki
hormonal degisimlerin (erken yaslardaki hormonal
dengesizlikler veya donemsel gerginlikler gibi) de
saldirganligr  tetikleyebilecegi  savunulmaktadir.
Beyin travmalari, zehirlenmeler, tiimorler ve epilepsi
gibi viicuttaki dengeyi bozan ya da sinir sistemini
etkileyen tibbi durumlar, bireyin siddet gosterme
olasiligin1 artiran bireysel faktorler arasinda yer
almaktadir (Yildiz vd., 2011). Cevresel kosullar
insan gelisimi i¢in kritik bir dneme sahiptir ve bu
etkilesimin dollenme anindan itibaren basladigi
bilinmektedir. Anne karnindaki sicaklik, giiriilti,
annenin beslenme tarzi ile ruhsal ve duygusal
durumu gibi pek ¢ok etken, heniiz dogmamais fetiisiin
bliylime ve gelisme siirecini etkilemektedir. Siddet
eylemlerinin kokeninde bireysel etkiler ve fiziksel
¢evrenin yani sira, bireyin davraniglar sekillendiren
toplumsal c¢evrenin de belirleyici rolii oldugu
bilinmektedir. Bu baglamda bireyin etkilesim iginde
oldugu aile, arkadas ¢evresi ve okul gibi sosyallesme
ortamlar1 6n plana ¢ikmaktadir. Siddet davraniginin
en temel kaynagi incelendiginde, aile kurumunun
merkezi bir konumda oldugu anlagilmaktadir.
Bireylerin beslenme, barinma ve giivenlik gibi temel
ihtiyaclarin karsilandig; ruhsal ve bedensel sagligin
korunup gelistirildigi aile ortami, kimi zaman siddet
iceren olaylarin yagsandigi bir yere dontigebilmektedir
(Aktas, 2000).

Literatiirdeki ¢alismalar incelendiginde siddet; kadin,
yasli, engelli ve ¢ocuklara yonelik siddetin yani sira
akran, kardes, flort ve LGBTI+bireylere yonelik siddet
gibi pek cok baslik altinda siniflandirilabilmektedir.
Siddetin fiziksel, cinsel, ekonomik, psikolojik/
duygusal, dijital siddet olarak kategorize edildigi
goriilmektedir (Polat, 2017). Diinya Saglik Orgiitii
(DSO) siddeti, kendine yénelik, kisileraras1 ve
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kolektif olmak iizere ii¢ ana kategoride ele alirken;
eylemin niteligine gore fiziksel, psikolojik, cinsel ve
ekonomik siddet alt tlirleri tanimlanmaktadir (Polat,
2017). Fiziksel giic kullanimi, birey tizerindeki
tahakkiimiin en somut yansimalarindan biri olarak
kabul edilmektedir (Mor Cati, 2024). Bireyin
psikolojik biitiinliglinii hedef alan duygusal tehdit
ve baski unsurlari ise siddetin daha goériinmez
ancak bir o kadar yikict boyutunu olusturmaktadir
(Babcock vd., 2000). Ote yandan, cinsel istismar
ve ekonomik kontrol mekanizmalar1 da esitsiz
giic iligkilerinin farkli eylemsel boyutlar1 olarak
karsimiza c¢ikmaktadir (Fawole, 2008). Literatiirde
tanimlanan tiim bu geleneksel siddet big¢imleri
duragan kavramlar degildir. Aksine, gelisen iletisim
teknolojileriyle birlikte form degistirmis; siddetin
icerdigi gli¢ ve tahakkiim kurma motivasyonu, siber
uzamin sagladig1r erisilebilirlik sayesinde dijital
siddet semsiyesi altinda yeni ve daha ortiik bir boyut
kazanmustir.”

2. DIJITAL SIDDET

Teknolojik ilerlemeler; bireylerin yalnizca yasam
bicimlerini degil, iletisim pratiklerini de doniisiime
ugratmaktadir. Iletisim araclarindaki ¢esitliligin
artmast ve sosyal medyanin yayginlagmasi, ikili
iliskilerdeki etkilesim bi¢cimlerinin farklilagmasinayol
acmustir. Dijital iletisim araglarinin sundugu yiiksek
erisilebilirlik, kisiler arast iligskilerde yeni sorun
alanlarinin dogmasina zemin hazirlamistir. Alanyazin
incelendiginde, dijital mecralarin bilingsiz ve hatali
kullaniminin bireyler arasi iligkileri olumsuz yonde
etkiledigi ve bu durumun yeni bir siddet tiirli olarak
ortaya ¢iktig1 goriilmektedir. Iletisim teknolojilerinin
gelismesine paralel olarak fiziksel, psikolojik, cinsel
ve ekonomik siddet tiirlerine bir yenisi olan “dijital
siddet” kavrami eklenmistir. Literatirde siber
zorbalik, siber taciz ve c¢evrim igi 1srarli takip gibi
farkli terimlerle adlandirilsa da dijital siddet, temelde
bilgisayar ve cep telefonu gibi bilisim teknolojileri
aracilifiyla gergeklestirilen eylemleri kapsamaktadir.
Bu davraniglar; sosyal aglar, bloglar, dijital oyunlar,
kisa mesajlar veya e-posta uygulamalar1 lizerinden
bireylere yonelik tehdit, agagilama, taciz ve hakaret
icerikli eylemleri ifade etmektedir (Patchin ve
Hinduja, 2010).

Literatiirde dijital siddet; siber siddet, sanal siddet
ve cevrim i¢i taciz gibi farkli terimlerle ifade
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edilse de, Oziinde zarar veren eylemlerin bilgi ve
iletisim teknolojileri araciligiyla gerceklestirilmesi
yoniiyle geleneksel siddet tiirlerinden ayrilmaktadir.
Bununla birlikte, kars1 tarafa kasti ve bilingli bir
sekilde zarar verme niteligi tagiyan dijital siddet,
geleneksel siddet tiirleri ile ortak karakteristik
ozelliklere sahiptir (Se¢gin ve Tar1 Selguk, 2023).
Alan yazinda kavram iizerinde tam bir fikir birligi
saglanamamis olmasi; olgunun dinamik, ¢ok boyutlu
ve stirekli evrilen dogasindan kaynaklanmaktadir.
Nitekim kavram; siber siddet, yeni kusak siddet,
cevrim ig¢i siddet, siber zorbalik ve siber taciz gibi
farkli terimlerle tanimlanmakta, tek ve ortak bir
terminolojiye sahip olmadig1 goriilmektedir (Sener
ve Abinik, 2021). S6z konusu terimler ¢ogu zaman
birbirlerinin yerine kullanilsa da bazi aragtirmalar bu
kavramlarin kapsam agisindan farklilik gosterdigini
belirtmektedirler. Ornegin; siber zorbalik daha cok
gencler arasinda siireklilik gosteren taciz ve tehdit
davraniglarin1 tanimlarken, dijital siddet kavrami
cevrim i¢i platformlarda bireylerin 6zel hayatina,
psikolojik biitiinliigiine veya toplumsal itibarina
zarar veren daha genis bir davranis yelpazesini
icermektedir. Bu baglamda dijital siddet olgusu;
sosyal medya, mesajlasma uygulamalari, ¢evrim igi
oyunlar veya dijital haberlesme araglar1 lizerinden
farkli bigimlerde kendini gosterebilmektedir.

Dijital siddet, internet kullaniminin yayginlagsmasiyla
dogru orantili olarak giin gegtikge artis gostermekte;
ancak kapsamiyla ilgili belirsizlikler varligini
stirdiirmektedir. Sosyal medya mecralarinin kamusal
bir alan haline gelmesi, bireyler ve 6zellikle kadinlar
i¢in ¢esitli faydalar sagladigi gibi 6zel alan sinirlarinin
yok olmasina da zemin hazirlamistir. Bu baglamda,
sosyal medya araglar1 kullanarak uygulanan siddetin
dogrudan 0Ozel alana yonelik bir siddet bigimi
oldugunu belirtmek dogru olacaktir. Konu {izerindeki
aragtirmalarin  smirlt olmast ve dijital siddetin
yeterince goriiniir olmamasi, bu kavramin sinirlariin
kesin olarak ¢izilmemesine neden olmaktadir.

Iletisim teknolojilerinin sagladigi genis imkanlar
bireyler arasi baglanti i¢cin yeni kanallar agarken,
romantik iligskiler baglaminda partneri kontrol
etme, istismar ve taciz etme eylemleri i¢in de
elverigli bir zemin hazirlamistir. Dijital araglarin
sundugu bu erisilebilirlik, failin magdur iizerindeki
denetimini kolaylastirarak siddet davranislarinin
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ortaya ¢ikmasina zemin hazirlamaktadir. Romantik
iliskilerde dijital siddet; iliski siiresi boyunca
partneri taciz etmek ya da denetim altinda tutmak
amaciyla dijital iletisim araclarmi  kullanarak
sistematik olarak rahatsizlik verme eylemleri olarak
tanimlanmaktadir (Zweig vd., 2013). Dijital siddetin
ortaya c¢ikmasinda ve yayginlagsmasinda, teknolojik
gelismelerin yani sira faillerin psikolojik tutumlari
ve yanlis inaniglar1 etkili olmaktadir. Faillerin
dijital ortamlarda yakalanmayacaklarma dair
sahip olduklar1 anonimlik inanci, magdura fiziksel
bir zarar vermedikleri gerekgesiyle yaptiklarinin
ciddi sonuglar dogurmayacagini digiinmeleri ve
bu siireci bir ‘intikam yontemi’ olarak goérmeleri
temel motivasyon faktorleri arasinda yer almaktadir
(Yenilmez ve Seferoglu, 2013). Ayrica, bu tiir
eylemlerin ahlaki olarak mesru goriilmesi ya da
ahlaka aykirn olmadigina dair gelistirilen hatali
algilar, dijital siddetin ciddiyetinin toplum tarafindan
yeterince kavranamamasina yol a¢maktadir. Soz
konusu durum, dijital siddetle miicadelede sadece
yasal diizenlemelerin degil, ayn1 zamanda kapsamli
ve yapisal bir toplumsal doniisiimiin gerekliligine
isaret etmektedir (Horzum ve Ayas, 2014).

Dijital siddet olgusu; toplumsal cinsiyet temelli bir
perspektifle ele alinarak, bireylerin dijital mecralarda
karsilagtig1r gilic asimetrileri ve ayrimci pratikler
cercevesinde degerlendirilmektedir. Bu baglamda
dijital siddet, yalnizca teknik bir aksaklik veya siber
giivenlik sorunu degil; aksine toplumsal yapi ve
yerlesik cinsiyet rolleriyle iligskilendirilen sosyolojik
bir sorun olarak tanimlanmaktadir. S6z konusu
yaklagim, dijital siddetin teknoloji araciligiyla
yeniden iretilen ve pekistirilen bir tahakkiim
bicimi oldugunu vurgularken, siddetin kdkenindeki
toplumsal cinsiyet bakis agisini temel alan tanimlara
olan ihtiyac1 da beraberinde getirmektedir (Odabas,
2025).

Bu perspektifin uluslararast hukuk diizeyindeki en
onemli dayanaklarindan biri “Kadinlara Kars1 Her
Tiirlii Ayrimciligin Onlenmesine Dair Sézlesme”
(CEDAW) blinyesindeki diizenlemelerdir.
CEDAW’in 35 numarali Genel Tavsiyesinin 20.
maddesi, dijital siddeti dogrudan toplumsal cinsiyet
esitsizlikleriyle iliskilendirmekte ve kapsamini su
sekilde genisletmektedir:
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Kadinlara yonelik toplumsal cinsiyete dayali
siddet; 6zel ya da kamusal alanda insan
etkilesiminin oldugu tiim yer ve mecralarda
goriilmektedir. Bunlar, aile, toplum, kamusal
alan, isyeri, bos vakitler, siyaset, spor, saglik
hizmetleri, egitim ortamlarim1 ve siddetin
internet ve dijital ortamlarda ortaya cikan
modern tiirleri gibi teknolojik ortamlarda
yeniden tanimlanmis sekillerini  kapsar
(CEDAW, 2017).

Birlesmis Milletler Kadin Birimi (UN Women) de
benzer bir yaklasimla, 6zellikle kriz donemlerinde
derinlesen siddet pratiklerine dikkat c¢ekmistir.
“COVID-19Do6neminde KadinlaraveKizCocuklarina
Yonelik Dijital Siddet” bashikli raporunda dijital
siddet; bir kadma sirf kadin oldugu i¢in yoneltilen;
bilisim teknolojileri (akilli telefonlar, internet, sosyal
medya, e-posta vb.) kullanilarak gergeklestirilen,
desteklenen veya siddeti artirilan bir eylem olarak
tanimlanmaktadir. Bu tanim ¢ergevesinde dijital
siddet, kadinlar1 orantisiz bir bicimde etkileyen ve
dijital alanda gii¢ asimetrisini kalict hale getiren
toplumsal cinsiyete dayali bir siddet tiirii olarak
nitelendirilmektedir (UN Women, 2020).

Aricak (2011) dijital siddeti iletisimin dahil oldugu
ya da olmadig1 zorbalik olarak iki kategoride
degerlendirmektedir. Iletisimin olmadig: bir dijital
zorbalik siirecini  ‘elektronik zorbalik’ olarak
adlandirmaktadir; bu siire¢ casus yazilimlarla
hesaplarin ya da e-postalarin sifrelerinin ¢alinmasi,
teknolojik araglardaki o6zel bilgilere izinsiz erisim
saglanmasiyla meydana gelmektedir. ‘Elektronik
iletisim zorbalig1’ olarak adlandirilan ve iletisimin
dahil oldugu dijital siddet ise sosyal medya araglarini
kullanarak kisileri takip etme, asagilama ya da
rahatsiz etme davranislarini kapsamaktadir. Tamer ve
Vatanartiran (2014) da calismalarinda; rahatsiz etme,
kandirma, siber taciz, iftira, ifsa etme, taklit ectme
ve disarida birakma gibi basliklarla dijital siddetin
benzer 6zellikteki tilirlerine deginmiglerdir.

Dijital ortamda ifsa etme; bireyin itibarin1 zedeleme
eylemlerinden biri olarak kabul edilmektedir. Bu tiir
eylemlerin agirlikli olarak flort iligkilerinde goriildiigii
saptanmugtir. iliskiyi sonlandirmak isteyen veya
ayrilan partnerlerden birinin diger kisiyi, birliktelik
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siirecinde riza gosterilerek c¢ekilen cinsel igerikli
video ya da fotograflar1 dijital mecralarda paylasmak
veya  yaymakla  tehdit etmesi seklinde
tanimlanmaktadir (Willard, 2007). Dijital siddetin
siklikla karsilasilan tiirlerinden biri de ‘Magdur
Suclama’ (Victim Blaming) olarak tanimlanmaktadr.
Magdur suglama, bireyin maruz kaldig1 siddetin tim
sorumlulugunu siddet goren kisiye yiiklemesi
durumudur. Bu stirecte bireylerin, baslarma gelen
olumsuz olaylarin kendi eylemlerinden
kaynaklandigimma ve bu nedenle yasadiklarii ‘hak
ettiklerine’ dair algi gelistirdikleri gozlemlenmektedir.
Esasen bu durum, siddet failinin eylemini ahlaki
acidan mesrulagtirmak ve sorumlulugu magdura
devrederek sergilenen uygunsuz davranigin etkisini
hafifletmek i¢in bagvurulan bir stratejidir. S6z konusu
stratejinin, zorbalig1 normallestiren ve bu eylemdeki
rollinii en aza indiren bireylerce kabul edilebilir bir

tutum olarak goruldigi savunulmaktadir.
Cevresindeki herkesin hatta diinyanin  kendi
beklentilerine gore hareket etmesi gerektigini

diisiinen bireylerin, bu beklentileri kargilanmayinca
zorbaliga yonelmeleri beklenebilir bir durum olarak
degerlendirilmektedir (Gokkaya ve Tekinsav Siit¢ii,
2014). Dijital ortamlarda hedef olarak segilen kisi
veya kisilerle ilgili gergekleri inkar etmek, asilsiz
bilgileri paylasmak, zarar verme amaciyla
sOylemlerde bulunmak, gergek dis1 soylentileri
yaymak veya bunlar1 dogrudan iiglincii sahislara
iletmek gibi davranislar ‘itibar zedeleme’ olarak
tanimlanmaktadir. Bu tiir durumlarda hedefteki
bireylerin, dijital medya platformlarinda kendileriyle
ilgili yapilan paylagimlardan aninda haberdar
olamayabilecegi belirtilmektedir (Willard, 2007).
Literatiirde itibar zedeleme davranislari; bireye ait
fotograf, video, ses kaydi ve mesajlagsmalar gibi 6zel
verilerin kisinin rizast olmadan sosyal medya
uygulamalari, WhatsApp, e-posta veya akilli
telefonlar gibi dijital araglar kullanilarak yayilmasi
seklinde aciklanmaktadir. Ayrica, bir bireyin kimlik
bilgilerini kullanarak sahte sosyal medya hesaplari
veya e-posta adresleri olusturmak ve bu hesaplar
tizerinden kisinin saygmhgim ve giivenilirligini
zedeleyecek paylasimlarda bulunmak da bu kapsamda
degerlendirilmektedir (Soyding, 2019). Internetin
yaygin kullanimi ve sosyal medya platformlarinin
cesitlenmesiyle birlikte kullanicilara diisiincelerini
Ozgiirce paylasma ortami saglanmaktadir. Bu durum,
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sosyal medya aglarinda nefret sdylemi iceren
paylasimlarin ve ifadelerin artmasina yol agmaktadir.
Nefret sdylemi kavraminin evrensel olarak kabul
gérmiis tek bir tanimi bulunmamakta; konuyla ilgili
yapilan aragtirmalarda bu olgunun sinirlarinin net bir
sekilde belirlenemedigi ifade edilmektedir (Waseem,
2016). Dijital mecralarda kullanilan bir ifadenin
nefret soylemi olup olmadig1 kullanicilar tarafindan
farkli yorumlanabilmektedir. Bir kullanici belirli bir
ifadeyi ‘nefret sOylemi’ olarak degerlendirirken,
bagka bir kullanici ayni ifadeyi bu kapsamda
gormeyebilir. Bu durum, nefret sdyleminin igerigi
hakkinda kesin sinirlarin olusturulmasini
giiclestirmektedir (Yasa ve Oksiiz, 2020). Nefret
sOylemi kavrami, basta oOnyargilar olmak iizere
irkeilik, yabanci diismanligy, cinsiyetgilik, ayrimeilik
ve homofobi gibi sonuglara zemin hazirlamakta ve
bireylerin kendinden olmayanlara yonelik nefret
igerikli sOylemlerde bulunmasina neden olmaktadir
(Sensever, 2012). Nefret sodylemleri kavraminin
siklikla 1rk veya etnik koken ile iligkilendirilmesi, bu
olgunun sadece bu c¢ercevede smirli oldugu
diisiincesini dogurabilmektedir. Buna karsin nefret
sOylemi; yas, cinsiyet, dig goriiniis, engellilik ve
yashilik gibi farkli temalarda da goriilebilmektedir.
Nefret soylemi otekilestirilmeye dayalidir; diger bir
ifadeyle ‘biz’ ve ‘Gteki’ ayrimi yapilarak karsit olan
dislanmas1 motivasyonuyla gerceklestirilmektedir.
Dil, din, irk, ekonomik durum, ideoloji, cinsel
yonelim ya da fiziksel goriiniise gore Gtekilestirme
yapilabilmektedir (Ozulu, 2014). Bireyler, toplumda
aykirn  olarak  gordiikleri unsurlara  Onyargili
yaklagabilmektedirler. Bireylerin i¢cinde bulunduklari
gruba aidiyet duygusuyla bagli olmalar1 ve ilgili
toplumun normlarina gore hareket etmeleri, diger
gruplarin 6zelliklerine ve degerlerine yonelik dnyargi
gelistirme egilimini artirmaktadir (Demirtag, 2004).
Dijitallesmenin sundugu ulasilabilirlik, sanallik,
yayilma hiz1 ve etkilesimsellik gibi 6zellikler; nefret
sOylemlerinin sosyal medyada daha sik, yaygin ve
kolay {retilebilir olmasina sebebiyet vermektedir.
Sosyal medya araciligiyla bireylerin duygu, diisiince
ve sanal etkinliklerini 6zgiirce paylasmasi, zaman
zaman kisi ve gruplar arasinda uyusmazliklara yol
acabilmekte ve ifade Ozgirliigii kavraminin yanlis
anlasilmasina neden olabilmektedir. Ayrica dijital
platformlarin evrensel niteligi geregi, iilkelere gore
nefret soylemine yonelik farkli yaklasimlar mevcuttur.
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Bu durum, nefret sdyleminin genel bir taniminin
bulunmadigini; iilkelere ve toplumlara gore tanim ve
kurallarda farkliliklar goriildiiglinii kanitlamaktadir
(Bulunmaz, 2015). Dijital ¢ag, insanligin en eski ve
en derin deneyimlerinden biri olan yalmzlik
duygusuna sanal diinya igerisinde yeni bir boyut
kazandirarak bu hissi radikal bir ideolojiye
doniistiirmiistiir. “Incel” kiiltiirii olarak taninan
hareket; baslangicta cinsel deneyimi olmayan ve
sosyal diglanmishik yasayan bireylerin bir araya
geldigi bir dijital ortamken, zamanla kadin
diismanligi, siddet ovgiisli ve 6fkeyle beslenen bir
ideolojiye evrilmistir. Dijital diinyada kadinlara
yonelik gerceklestirilen nefret sdylemi ve sistematik
yildirma stratejileri, uluslararast insan haklar
metinlerinde bir hak ihlali ve ayrimcilik bigimi olarak
tanimlanmaktadir. Bu noktada Kadinlara Kars: Her
Tiirlii Ayrimciligi Onlenmesi S6zlesmesi (CEDAW),
toplumsal cinsiyete dayali siddeti, kadinlarin temel
hak ve ozgiirliiklerini kullanmalarin1 engelleyen bir
ayrimcilik tiirii olarak kabul etmektedir. Ozellikle
CEDAW Komitesi’nin 35 No’lu Genel Tavsiye
Karari, teknolojinin gelisimiyle birlikte siddetin
mecrasint  degistirdigini  kabul ederek dijital
ortamlardaki nefret sdylemi, taciz ve siber zorbalik
gibi eylemlerin de s6zlesme kapsaminda onlenmesi
gereken siddet tiirleri oldugunu vurgulamaktadir. Bu
baglamda literatiirde Onemi vurgulanan dijital
siddetin sistematik ve diglayici yapisi, CEDAW’in
sundugu ‘fiili esitlik’ ve ‘siddetten uzak yasama
hakk1® perspektifiyle kiiresel bir hukuki zemine
oturmaktadir (Kaos GL, 2023). Dijital taciz; dijital
platformlar araciligiyla kisa mesaj (SMS), WhatsApp,
e-posta ya da sosyal medya gibi uygulamalar
tizerinden gonderilen, istenmeyen ve rahatsiz edici
her tiirlii mesajin iletimi yoluyla gerceklestirilen taciz
davraniglar1 seklinde ifade edilmektedir (Willard,
2007). Bir eylemin taciz olarak nitelendirilmesi i¢in
tekrarlanma 6zelligi bir 6lgiit olarak kabul edilse de
kapsam olarak incelendiginde, dijital platformlar
tizerinden gergeklestirilen zarar vermeye yonelik her
tiirlii dijital taciz i¢in yeterli goriilebilmektedir. Bu
noktada, tacize maruz kalan kisinin durumdan
etkilenme bi¢iminin belirleyici kabul edilmektedir
(Yaman vd., 2011). Kimlige biiriinme, dijital ortamda
bir bagkasinin kimligini kullanarak o kisinin yerine
geemek ve bu yolla gesitli bazi sanal faaliyetlerde
bulunmak seklinde tanimlanmaktadir. Sosyal medya
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platformlari iizerinden kisileri taklit ederek yaniltmak
ve mevcut iligkilere zarar verecek eylemlerde
bulunmak da kimlige biriinme kapsaminda
degerlendirilmektedir. Bu eylemi gerceklestiren
failler, taklit ettikleri kisilermis gibi paylagimlar
yapmakta ve igerik iiretebilmektedirler. Bir baskasinin
gercek ismini, kullanici adini, kisisel bilgilerini,
profilini ve fotograflarini riza dis1 kullanarak ticlincii
kisileri bu durumun gercekligine ikna etmek, kimlige
bilirlinmenin temel dinamiklerini olusturmaktadir.
Taklit hesaplarin, sosyal medya platformlarinin
neredeyse hepsinde bulundugu; popiiler Kkisileri,
tinliileri, markalar1 veya sirketleri hedef alabilecegi
goriilmektedir. Kimlige biiriinerek olusturulan bu tiir
hesaplar, giinliik dilde siklikla ‘anonim hesap’ veya
‘sahte (fake) hesap’ ifadeleriyle de adlandirilmaktadir
(Kavut, 2020).

Dijital siddeti sozel, cinsel, fiziksel, ekonomik ve
psikolojik siddet tiirlerinden ayiran en 6nemli etmen,
bu eylemin internet baglantist saglayan bilgisayar ve
akilli telefon gibi teknolojik araglar lizerinden ger-
ceklestirilmesidir. Bireylerin egitim, sosyal ve 6zel
yasamlarint derinden etkileyen ve psikolojik agidan
telafi edilmesi zor olan sonuglar doguran dijital sid-
detin yayginlagsmasinda, teknolojinin ilerlemesine
paralel olarak bilgisayar ve telefon kullanimindaki
artis onemli bir kolaylastirici zemin olusturmakta-
dir (Yenilmez ve Seferoglu, 2013). Bireyler; intikam
alma arzusu, psikolojik rahatlama hissi, kiskanglik,
kiskirtilma, can sikintist giderme, birini koruma gii-
diisii, gercek kimligini gizleyebilme avantaji, yeni
bir kisilik deneme merak1 ve yonlendirilmis duygula-
11 bastirma gibi ¢esitli motivasyonlarla dijital siddet
girisiminde bulunabilmektedirler (Varjas vd., 2010).
“Yonlendirilmis duygular’ kavrami; bireyin dnceden
yasadig1 siddet deneyimlerini asil faillere degil, du-
rumla ilgisi olmayan masum kullanicilara yonelterek
zarar verme niyeti tasimasi seklinde agiklanmaktadir.
‘Kisgkirtma’ ise, dijital mecralar iizerinden bir kim-
seyi siddet eylemlerine zorlama ya da tahrik etmek
durumu olarak tanimlanabilir. Sosyal medya araglari
kullanilarak bir kisi hakkinda asilsiz sOylentiler ¢ikar-
mak ve o kisiyi kendini savunmak zorunda birakmak,
bu duruma 6rnek gosterilebilir. Ayrica dijital siddet
uygulayan faillerin genellikle saldirganca bir tutum
icerisinde olduklari, sosyal medyada baska kisilere
zarar vererek tatmin duygusu yasadiklari ve bu yolla
kendilerini iyi hissettikleri belirtilmektedir (Arslan,
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2020). Glinlimiizde yas, egitim, statii, dil, din ve irk
fark etmeksizin insanlarin bilgiyi es zamanli olarak
hem iirettikleri hem de tiikettikleri genis lgekli bir
internet ekosistemi olusturulmustur. Bu yeni toplum-
sal yapinin, bireylerin kimlik olusumlarinda derin bir
etki yarattig1 sdylenebilir (Barindik, 2021). Yiiz yiize
kurulan iletisimde siddet davramisinin faili acikca
bilinmektedir. Buna karsin, dijital ortamlarda eyle-
me doniisen siddet davraniglarinda kimlik gizlenme
olanaklar1 nedeniyle failin tespiti zorlagmaktadir.
Bu durum, dijital siddet eylemlerinin gerceklestiril-
mesinde kimlik gizleme 6zelligini bir ‘firsat’ olarak
sunmaktadir (Yaman vd., 2011). Armagan (2013),
dijital mecralarda etkilesime giren kisilerin fiziksel,
toplumsal ve kiiltiirel 6zelliklerinden bagimsiz ola-
rak kimlikler kurgulayabildikleri ve iletisim kurarken
gercek kimliklerini saklama egiliminde olduklarimi
belirtmektedir. Sahte hesap olusturma egilimi, kisi-
lerin fiziksel ¢ekinceleri, ekonomik kaygilari, sosyal
geri ¢ekilme durumlar1 veya cinsiyet ayrimciligindan
kaginma istekleri gibi c¢esitli nedenlerden beslene-
bilmektedir. Kisilerin kendi hayatlarinda disa vur-
makta zorlandiklar1 duygu ve diislinceleri 6zgiir bir
sekilde ifade edebilme istegi, sahte bir kimlik olusu-
munda temel bir etkendir ve ger¢ek kimlik ile sanal
kimligi birbirinden ayiran en belirgin 6zelliktir. Bir
diger ayirt edici unsur ise, kisilerin kendi istedikleri
ve tatmin olduklar1 sartlarda sanal kimlik yaratabil-
me imkanina sahip olmalaridir (Ismayilzada, 2017).
Kullanicilar, hayalini kurdugu alternatif kimlikleri
deneyimlemek amaciyla da dijital mecralarda sahte
profil kullanabilmektedirler. Kisinin fiziksel 6zellik-
lerini (sa¢ rengi, boy, cinsiyet vb.) farkli gostermesi
ya da dogrudan bir baskasinin fotografini kendi pro-
filiymis gibi kullanmasi, dijital mecralarda yeni bir
kisilik denemesine Ornek olarak gosterilebilir (Ars-
lan, 2020; Varjas vd., 2010). Sanal kimliklerin ardi-
na siginilmast ve gergek kimlik tespitinin zorlugu,
dijital siddet eylemlerinin yayginlasmasinda diger
kullanicilar1 da cesaretlendirici bir rol oynayabil-
mektedir. Yiiz yiize iletisim siire¢lerinin aksine, bili-
sim teknolojilerinin sundugu sanal ortamlarda insan
davranislarina yon gosteren toplumsal normlarin ve
kat1 kanunlarin bulunmamasi ya da islenen suglarin
ciddi bir hukuki ceza karsiliginin olmadig1 yoniinde-
ki inang, kisilerin dijital siddete yonelmelerine neden
olabilmektedir (Arslan, 2020). Bir baska ifadeyle,
dijital ortamda hukuki agidan denetimin zor olmasi
internet kullanicilarina asir1 bir ifade serbestisi sun-
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makta ve bu smir tanimazlik durumu siddet eylem-
lerini dogurabilmektedir (Yaman vd., 2011). Siddete
ugrayan kisilerin kendilerine taninan yasal haklardan
yeterince haberdar olmamalar1 ve bu suglara 6ngo-
riilen cezalarin (6rnegin sadece idari para cezasi dii-
zeyinde kalmasi) yetersiz goriilmesi; hukukun dijital
siddet girisimleri konusunda caydiric1 veya onleyici
bir isleve sahip olmadig1 algisi yaratmis ve bu siddet
tiirliniin yayginlasmasina zemin hazirlamistir. Bili-
sim hukuku alanindaki yaptirimlarin tam anlamiyla
uygulanmamasi veya eksik kalmasi, siddet egilimli
bireyler iizerinde mutlak 6zgiir bir dijital ortam al-
gist olusturmus; sonug olarak psikolojik, ekonomik,
fiziksel veya cinsel siddette oldugu gibi dijital siddet
araclarina da kolaylikla bagvurabilecekleri bir ortam
yaratmistir (Yildirim, 2019). Baslangigta sadece veri
aligverisi yapilmasini saglayan bir ag olarak kurgu-
lanan internet, kullanim aligkanliklarinin farklilas-
masiyla birlikte doniisiim gecirmis ve ‘sosyal med-
ya’ olarak yeniden tanimlanmistir. Internetin bu yeni
formuyla igerik kontroliinii kullanicilara birakmasi,
dijital mecralarda kisilerin birbirleriyle olan etkilesi-
mi kolaylastirmis ve erisim agini olagantistii genislet-
mistir. Bu baglamda kullanicilar birbirlerine istedik-
leri yerde, zamanda ve sekilde erisim saglayabilmis,
0zel hayatin gizliligi, mahremiyet ve ge¢cmis verilere
ulagim kolaylig1 gibi olgular tartigmaya agilmistir. Bu
noktada 6zel alan ile kamusal alan arasindaki sinir-
larin bulaniklagtigi bir doniisiim yasanmistir (Arik,
2018).

3. YONTEM

Bu arastirma, kadinlar ve erkekler arasinda dijital far-
kindalik algisi ile siber zorbalik ve siber magduriyet
deneyimlerine iligkin farkliliklar1 incelemeyi amag-
layan iligkisel tarama modeliyle yiiriitiilmustiir. Aras-
tirmanin bagimsiz degiskeni cinsiyet; bagimli degis-
kenleri ise dijital farkindalik algisi, siber zorbalik ve
siber magduriyet diizeyleridir. Aragtirmanin evrenini,
18-65 yas araligindaki bireyler olusturmaktadir. Ka-
tilimcilara Agustos - Eyliil 2025 tarihleri arasinda
kartopu Ornekleme yontemiyle ¢evrim i¢i (Google
Form) olarak ulagilmistir. G¥Power (3.1.9.4) progra-
miyla yapilan gii¢ analizi sonucunda hedef 6rneklem
en az 210 kisi olarak belirlenmistir. Arastirma farkl
sosyodemografik ozelliklere sahip 106 erkek ve 107
kadin olmak iizere toplam 213 katilimciyla tamam-
lanmigtir. Caligmada 18 yasindan kii¢iik olmak ve
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onam vermemek dislama kriteri olarak belirlenmistir.

Veri toplama siirecinde; Demografik Bilgi Formu,
Dijital Farkindalik Algis1 Olgegi (DFAO) ile Siber
Zorbalik ve Magduriyet Olgegi (SZMO) kullanilmis-
tir. Gedik Universitesi Etik Komisyonunun alinan
izin dogrultusunda, arastirmaya katilim tamamen go-
niilliilik esasina gore online onam alinarak gergek-
lestirilmistir.

Dijital Farkindalik Algis1 Olgegi (DFAO); Karakus
ve Kilig (2024) tarafindan gelistirilmistir. 5’11 Likert
tipindeki dlgek 20 madde ve 5 alt boyuttan (riskler,
olumlu etkiler, olumsuz etkiler, etik/yasal boyut, sos-
yal/iletisim boyutu) olusmaktadir. Olgegin i¢ tutarli-
ligin1 belirlemek amactyla yapilan Cronbach’s Alpha
analizi sonucunda, Cronbach’s Alpha katsayis1 0,941
olarak bulunmustur. Standartlastirilmis maddeler
tizerinden hesaplanan Cronbach’s Alpha degeri ise
0,945tir. Elde edilen bu degerler, Dijital Farkinda-
lik Algis1 Olgegi'nin ve dlgegi olusturan maddelerin
birbirleriyle tutarli oldugunu ve 6l¢egin dijital farkin-
dalik algisint giivenilir bir bi¢imde dl¢tligilinii ortaya
koymaktadir.

Siber Zorbalik ve Magduriyet Olcegi (SZMO); Ce-
tin, Yaman ve Peker (2011) tarafindan gelistirilmistir.
Siber Zorbalik (SZO-“Ben Yaptim”) ve Siber Mag-
duriyet (SMO-“Bana Yapild1”) olmak iizere 22’ser
maddelik iki paralel formdan olugmaktadir. 5°1i Li-
kert tipindeki dlgekler; siber dilsel zorbalik/magduri-
yet (SDZ), kimligi gizleme (KG) ve siber sahtecilik
(SS) olmak iizere 3 alt boyuta sahiptir. Yiiksek puan-
lar ilgili davranis veya maruziyetin arttigini gosterir.
Olgegin giivenirligi Cronbach’s Alpha katsayisi ile
incelenmistir. Yapilan analiz sonucunda Cronbach’s
Alpha katsayis1 0,964, standartlastirilmis maddeler
tizerinden hesaplanan Alpha degeri ise 0,970 olarak
belirlenmistir. Bu sonuglar, Siber Zorbalik ve Mag-
duriyet Olgegi’nin son derece yiiksek diizeyde i¢ tu-
tarliliga sahip oldugunu gostermektedir.

4. BULGULAR

4.1 Katihmeilara fliskin Demografik Ozellikler,
Sosyal Medya Kullamm Siireleri, Dijital Siddet
Deneyiminin Dagilimlar:

Arastirmaya dahil edilen toplam 213 katilimcinin
cinsiyet, yas, medeni durum, egitim durumu, sosyal
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medya kullanim siireleri ve dijital siddet deneyimle-
rine iliskin dagilimlar1 Tablo 1°de sunulmustur.

Tablo 1. Katilimeilarin Demografik Ozellikleri, Sosyal Medya
Kullanim Siireleri, Dijital Siddet Deneyimine iliskin Dagilim

Degiskenler | Gruplar Katilimer | Yiizde
Sayisi
L. Kadin 107 50,2
Cinsiyet
Erkek 106 49,8
18-25 yas 41 19,2
26-35 yas 54 25,4
Yas 36-45 yas 46 21,6
46-55 yas 37 17,4
56-65 yas 35 16,4
Medeni Bekar 92 43,2
Durum Evli 121 56,8
ikogretim 2 0,9
Lise 38 17,8
Egitim On lisans 22 10,3
Durumu Lisans 103 48,4
Yiiksek Lisans 45 21,1
Doktora 3 1,4
Toplam 213 100
Sosyal 1 saatten az 16 7,5
Medya 1-2 saat 73 343
Kullanim
Siiresi 2 —4 saat 80 37,6
4-6 saat 36 16,9
6 saatten fazla 8 3,8
Toplam 213 100
Dijital Sid- Evet 56 26,3
dete Maruz py,.,, 121 56,8
Kalma . oo
Emin degilim 36 16,9
Dijital Sid- Evet 105 49,3
dete Maruz Hay1r 73 34,3
Kalan Biri-
ne Tamiklik Hatirlamiyorum 35 16,4
Etme
Dijital Sid- Evet, profesyonel 1 0,5
dete Maruz destek aldim
Kaldi k? A0 Fyet,  ailemden/ 3 1,4
Sql}m Psiko- ; kadaslarimdan
lojik Destek gestek aldim
Alma
Hayir, almadim 41 19,2
Gerek duymadim 42 19,7
Maruz kalmadim 126 59,2
Toplam 213 100
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Cinsiyet dagilimi incelendiginde, arastirmaya katilan
kadin (%50,2; n=107) ve erkek (%49,8; n=106)
katilimcilarin  oranlarinin  birbirine oldukg¢a yakin
bir dagilim gosterdigi anlagilmaktadir. Yas gruplari
dagilimma gore katilimcilarin en biiyiik boliimiinii
26-35 yas grubu (%25,4; n=54) olusturur. Medeni
duruma iligkin bulgular ise katilimcilarin yarisindan
fazlasiin evli (%56,8; n=121), geriye kalan grubun
ise bekar (%43,2; n=92) oldugunu gostermektedir.
Egitim seviyesi agisindan, grubun neredeyse yarisinin
lisans mezunu (%48,4; n=103) oldugu sonucuna
ulasilmistir.

Katilimeilarin giinliik sosyal medya kullanim stireleri
incelendiginde; biiylik bir cogunlugun giinde 2—4 saat
(%37,6; n=80) ve 1-2 saat (%34,3; n=73) aralifinda
sosyal medyada vakit gecirdigi saptanmastir.

Katilimcilarin ~ dijital siddet deneyimine iliskin
bulgular incelendiginde; bireylerin yaridan fazlasi
daha once dijital siddete maruz kalmadigini (%56,8;
n=121) belirtirken, dnemli bir kesimi bu tiir bir
siddete maruz kaldigmi (%26,3; n=56), geriye
kalan grup ise bu konuda emin olmadigini (%16,9;

n=36) ifade etmistir. Dijital siddete maruz kalan bir
bireye taniklik etme durumu degerlendirildiginde,
katilimcilarin yaklasik yarisinin bdyle bir duruma
sahit oldugu (%49,3; n=105) saptanmustir.

Dijital siddete maruz kaldiktan sonra destek alma
durumlarina  bakildiginda,  katilimcilarin =~ ¢ok
kiigtik bir kismmin profesyonel (%0,5; n=1) ya da
sosyal destek (%1,4; n=3) aldig1 belirtilmektedir.
Buna karsilik siddete ugramasina ragmen destek
almadigimi (%19,2; n=41) veya destek almaya gerek
duymadigini (%19,7; n=42) ifade edenlerin oraninin
oldukca yiiksek oldugu sonucuna ulasilmistir.

4.2 Tammlayic istatistiksel Bulgular ve Verilerin
Normal Dagiliminin incelenmesi

Buarastirmadakatilimcilarin Dijital Farkindalik Algisi
Olgegi ile Siber Zorbalik ve Magduriyet Olgegi’nden
aldiklar1 puanlara iliskin aritmetik ortalama, standart
sapma, carpiklik (skewness) ve basiklik (kurtosis)
degerleri incelenmistir. Bu istatistikler araciligryla
katilimcilarin 6lgeklere verdikleri yanitlarin merkezi
egilim ve dagilim ozellikleri degerlendirilmistir.

Tablo 2. Katilimcilarin Olgeklerden Aldiklart Ortalama Puanlar, Standart Sapmalar ve Carpiklik-Basiklik Bulgulari

Degiskenler N Min Max Mean Ss Carpikhik Basikhk
Dijital Farkindalik Alg1 Olgegi Toplam 213 20 100 80,7136 13,42019 -1,394 1,814
Slbe?r saldirilar, viriis, bilisim suglari, korsan 235 25 21,1596 4,19488 1,045 1,241
igerik
Ogrenme, motivasyon, yasam kolaylig1 213 5 25 18,8122 4,45549 -0,702 0,319
Saghk sorlinlarl, bagimlilik, sosyallesme 23 4 20 15.9765 3.06447 0,868 0.931
olumsuzlugu
Dijital etik, haklar, sorumluluklar 213 3 15 12,7418 2,39968 -1,329 1,962
Sos'yal'medya, online iletisim, dijital sosyal 23 3 15 12,0235 238399 10,909 0.931
etkilesim
Siber Zorbalik ve Magduriyet Olcegi Toplam 213 87 220  203,5258 20,9457 -2,37 7,712
Dilsel magduriyet 213 7 35 31,3192 4,77132 -1,678 3,546
Dilsel Zorbalik 213 14 35 32,2113 4,51282 -1,977 3,506
Kimlige biirtinme

213 5 25 22,0798 3,29354 -1,815 4,665
(Bana yapildi)
Kimlige biiriinme (Ben yaptim) 213 8 25 23,3756 2,52717 -2,372 7,694
Siber sahtecilik

213 14 50 46,3146 6,0141 -2,781 9,651
(Bana yapildi)
Siber sahtecilik

213 21 50 48,2254 4,00188 -3,414 14,443
(Ben yaptim)
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Dijital Farkindalik Algis1 Olgegi’nden elde edilen
puanlara iligkin aritmetik ortalama, standart sapma,
carpiklik (skewness) ve basiklik (kurtosis) degerleri
incelenmistir. Dijital Farkindalik Algis1 Olgegi puan-
larna iligkin yapilacak karsilagtirma ve iliski analiz-
lerinde parametrik istatistiksel testler kullanilmistir.

Siber Zorbalik ve Magduriyet Olgegi’nden elde edi-
len puanlara iligkin aritmetik ortalama incelendigin-
de, katilimcilarin siber zorbalik ve/veya magduriyet
deneyim diizeylerinin belirli bir diizeyde yogunlas-
t1g1 gorlilmektedir. Siber zorbalik ve magduriyet 6l-
ceginden elde edilen ortalama puanin yiiksek olmast,
katilimecilarin siber zorbalik ve magduriyet deneyim-
lerinin gorece yiiksek olduguna isaret etmektedir.
Ancak standart sapma degerleri, katilimeilarin bu 61-
cege verdikleri yanitlar arasinda gorece daha genis
bir dagilim oldugunu ortaya koymaktadir. Bu durum,
katilimcilarin siber zorbalik ve magduriyet deneyim-
lerinin homojen olmadigini, bireysel deneyimler agi-
sindan farkliliklar i¢erdigini diisiindiirmektedir. Tab-
lo 2°de sunulan minimum ve maksimum degerler,
6l¢eklerin alabilecegi teorik sinirlari degil, aragtirma
ornekleminden elde edilen gozlenen (gergeklesen)
en diisiik ve en yiiksek puanlar1 yansitmaktadir. Alt
boyutlardaki gézlenen minimum puanlarin toplami-
nin, toplam o6l¢ekten elde edilen gozlenen minimum
puanla dogrudan Ortiismemesi; katilimcilarin farkli
alt boyutlarda farkli yanit oriintiileri sergilemesinden
kaynaklanan beklenen bir durumdur. S6z konusu 61-
cegin carpiklik ve ozellikle basiklik (7,71 ile 14,44
aras1) degerleri incelendiginde, veride u¢ degerle-

rin bulundugu ve normal dagilim sinirlarinin ciddi
sekilde disina ¢ikildigi saptanmistir. Siber zorbalik
ve magduriyet gibi spesifik davraniglarin toplumun
geneline homojen dagilmamasi ve belirli bir grupta
yogunlagsmasi bu ug¢ degerlerin olugsmasimin temel
nedenidir. Bu nedenle, Siber Zorbalik ve Magduriyet
Olgegi’nden elde edilen puanlarmn analizinde normal
dagilim varsayimmna dayanmayan parametrik olma-
yan (non-parametrik) testler tercih edilerek verideki
uc degerlerin analiz iizerindeki olumsuz etkisi kont-
rol altina alinmistir

Bu dogrultuda arastirmada, Dijital Farkindalik Algisi
Olgegi i¢in Bagimsiz Orneklemler t-Testi, Siber Zor-
balik ve Magduriyet Olgegi igin Mann—Whitney U
Testi uygulanmustir. Iki 6lcek arasindaki iligkinin in-
celenmesinde ise, 6l¢eklerden birinin normal dagilim
gostermemesi nedeniyle Spearman rho korelasyon
katsayis1 kullanilmistir. Bu yaklagim, analizlerin her
bir dlgegin dagilim 6zelliklerine uygun olarak ger-
ceklestirilmesini saglamis ve elde edilen sonuglarin
istatistiksel acidan gegerli ve giivenilir olmasina kat-
kida bulunmustur.

Aragtirmada katilimcilarin Dijital Farkindalik Algisi
Olgegi ve 6lgegin alt boyutlarindan aldiklar1 puanla-
rin cinsiyete gore farklilasip farklilagsmadigini ince-
lemek amaciyla Bagimsiz Orneklemler t-Testi uygu-
lanmistir. Analiz 6ncesinde yapilan Levene varyans
homojenligi testi sonuglarina gore tiim degisken-
ler icin varyanslarin homojen oldugu belirlenmistir
(p>.05). Bu nedenle analiz sonuglari, varyanslarin
esit oldugu varsayimina gére yorumlanmaistir.

Tablo 3. Dijital Farkindalik Algis1 Olgegi icin Cinsiyet Degiskeni T-Testi

Olgek Cinsiyet N Ort Ss t sd p
.. Kadin 107 80,7 13,26  -0,014 211 0,989
Dijital Farkindalik Algis1 Olg¢egi Toplam
Erkek 106 80,73 13,65
. e L. Kadin 107 20,99 4,05 -0,59 211 0,556
Siber saldirilar, viriis, bilisim suclari, korsan igerik
Erkek 106 21,33 4,35
O3 " kolavhe Kadin 107 18,77 4,52  -0,151 211 0,88
renme, motivasyon, yasam kola
grenme, motivasyon, yas yist Erkek 106 1886 441
. . . Kadin 107 16,12 3,14 0,693 211 0,489
Saghik sorunlari, bagimhlik, sosyallesme olumsuzlugu
Erkek 106 15,83 2,99
. Kadin 107 12,83 2,48 0,549 211 0,584
Dijital etik, haklar, sorumluluklar
Erkek 106 12,65 2,32
. . Kadin 107 11,99 25 -0,201 211 0,841
Sosyal medya, online iletisim, dijital sosyal etkilesim
Erkek 106 12,06 2,27

Not: p<.05 diizeyinde anlamlilik kabul edilmistir. Levene testi sonuglarina gore tiim degiskenlerde varyanslarin homojen oldugu
goriilmiis ve analizler “equal variances assumed” satirt dikkate alinarak yorumlanmistir.
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Dijital Farkindalik Algis1 Olgegi toplam puanlart
incelendiginde, kadin  katilimcilarin  ortalama
puaninin  (80,70) erkek katilimcilarin ortalama
puanina (80,73) olduk¢a yakin oldugu saptanmastir.
Yapilan t-testi sonucu incelendiginde, kadin ve
erkek katilimcilarin toplam 6lgek puanlari arasinda
istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmamistir
(t(211)=-0,014; p=0,989).

Olgegin “Siber saldirilar, viriis, bilisim suglari, korsan
icerik” alt boyutunda erkek katilimcilarin ortalama
puaninin (21,33), kadin katilimcilara (20,99) kiyasla
bir miktar daha yiliksek oldugu goriilse de bu fark
istatistiksel olarak anlamli degildir (t(211)=-0,590;
p=0,556).

“Ogrenme, motivasyon, yasam kolayligi” alt
boyutuna iliskin bulgular incelendiginde kadin ve
erkek katilimcilarin ortalama puanlarinin birbirine
oldukca yakin oldugu ve gruplar arasinda anlamli bir
farklilik bulunmadigi belirlenmistir (t(211)=-0,151;
p=0,880).

“Saglik  sorunlari,  bagimhilik,  sosyallesme
olumsuzlugu” alt boyutunda kadin katilimcilarin
ortalama puam (16,12), erkek katilimcilarin
puanindan (15,83) daha yiiksek olmakla birlikte
bu farkin da istatistiksel olarak anlamli olmadig:
goriilmektedir (t(211)=0,693; p=0,489).

Benzer sekilde, “Dijital etik, haklar, sorumluluklar alt
boyutunda kadin katilimcilarin ortalama puanlarinin
erkeklere kiyasla daha yiiksek oldugu goriilse de, bu
fark anlamli degildir (t(211)=0,549; p=0,584).

Son olarak “Sosyal medya, online iletisim ve dijital
sosyal etkilesim” alt boyutunda erkek katilimcilarin
ortalama puaninin (12,06) kadin katilimcilarin
ortalama puanindan (11,99) yiiksek oldugu, ancak
bu farkin da istatistiksel olarak anlamli olmadig:
belirlenmistir (t(211)=-0,201; p=0,841).

Elde edilen bulgular birlikte degerlendirildiginde,
Dijital Farkindalik Algisi Olgegi nin toplam puani ve
tiim alt boyutlar1 agisindan kadin ve erkek katilimeilar
arasinda istatistiksel olarak anlamli fark bulunmadigi
sonucuna ulasilmistir.

Tablo 4. Siber Zorbalik ve Magduriyet Olgegi i¢in Cinsiyet Degiskeni Mann-Whitney U

e .. Sira p
Ol¢cek Cinsiyet n Ortalamast Sira Toplamn U Z 2 yonlil)
Siber Zorbalik ve Magduriyet Kadin 107 1 17,48 12570,00 4550 -2,499 0,012
Olgegi Toplam Erkek 106 96,42 10.221,00

Kadin 107 118,55 12.685,00 4435 -2,861 0,004
Dilsel Magduriyet

Erkek 106 95,34 10.106,00

Kadin 107 120,91 12.937,50 4182,5 -3,56 0,000
Dilsel Zorbahk

Erkek 106 92,96 9.853,50
Kimlige Biiriinme (Bana Kadin 107 111,57 11.937,50 5182,5 -1,104 0,27
Yapildy) Erkek 106 102,39 10.853,50

Kadin 107 108,87 11.649,50 5470,5 0,478 0,633
Kimlige Biiriinme (Ben Yaptim)

Erkek 106 105,11 11.141,50

Kadin 107 113,1 12.102,00 5018 -1,514 0,13
Siber Sahtecilik (Bana Yapildi)

Erkek 106 100,84 10.689,00
Siber Sahtecilik Kadin 107 114,92 12.296,50 4823,5 -2,194 0,028
(Ben Yaptim) Erkek 106 99 10.494,50
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Arastirmada siber zorbalikk ve magduriyet diizey-
lerinin cinsiyete gore farklilasip farklilagmadiginm
incelemek amaciyla, ilgili lgegin toplam puani ve
alt boyutlarindan elde edilen puanlarin dagilimi nor-
mal dagilim gostermediginden parametrik olmayan
Mann—Whitney U testi kullanilmistir.

Siber Zorbalik ve Magduriyet Olgegi toplam puanlar
incelendiginde, kadin katilimeilarin sira ortalamasi-
nin (117,48) erkeklerden (96,42) daha yiiksek oldugu
ve bu farkin istatistiksel olarak anlamli oldugu goriil-
miistiir (U = 4550,00; z =-2,499; p=0,012).

Dilsel magduriyet alt boyutu acisindan da kadinlarin
sira ortalamasimin (118,55) erkeklerden (95,34) an-
laml1 diizeyde farkli oldugu sonucuna ulagilmistir (U
=4435,00; z=-2,861; p = 0,004).

Dilsel zorbalik alt boyutu i¢in incelendiginde de ben-
zer bir tablo goriilmektedir. Kadinlarin sira ortalama-
s1 120,91 iken, erkeklerin sira ortalamasi 92,96’dir
ve aradaki fark istatistiksel olarak anlamlidir (U =
4182,50; z=-3,560; p < 0,001).

Kimlige biirtinme (bana yapildi) alt boyutunda ka-

dinlarin sira ortalamasi erkeklerden daha yliksek
olmasina ragmen (111,57’ye kars1 102,39), bu fark
istatistiksel olarak anlamli degildir (U = 5182,50; z =
-1,104; p = 0,270). Benzer sekilde, kimlige biiriinme
(ben yaptim) boyutunda da cinsiyetler arasinda an-
laml1 bir farklilik bulunmamistir (U = 5470,50; z =
-0,478; p = 0,633).

Siber sahtecilik (bana yapildi) boyutunda da kadinla-
rin sira ortalamasi daha yiiksek gortinmekle birlikte
(113,10’a kars1 100,84), bu fark istatistiksel olarak
anlaml degildir (U =5018,00; z=-1,514; p=0,130).
Buna karsin, siber sahtecilik (ben yaptim) alt boyu-
tunda kadinlarin sira ortalamasi (114,92), erkeklerin
sira ortalamasindan (99,00) anlaml1 diizeyde ytiksek-
tir (U =4823,50; z =-2,194; p = 0,028).

Genel olarak bakildiginda; siber zorbalik ve magdu-
riyetin Ozellikle dilsel magduriyet, dilsel zorbalik,
siber sahtecilik (ben yaptim) ve toplam puan diize-
yinde kadinlarin puanlarinin erkeklerden anlamli bir
bicimde yiiksek oldugu; diger alt boyutlarda ise cin-
siyete gore anlamli bir fark olmadig1 goriilmektedir.

4.3 Dijital Farkindalik Algis1 Olgegi ile Siber Zorbahk ve Magduriyet Olcegi Arasindaki Tliski
Tablo 5. Dijital Farkindalik Algis1 Olgegi ile Siber Zorbalik ve Magduriyet Olgegi Arasindaki iliskilere Ait Spearman Korelasyon

Analizi Sonuglart (N=213)

Degiskenler 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13

1. Dijital Siddet Alg1 Olgegi Toplam 1,000 757 ,769™ 710" 747" 719"  -0,006 0,052 0,060 -0,090 -0,007 -0,029 0,132
2. Siber saldirilar, viriis, bilisim sugla- 1,000 ,405™ 442" 546" 422"  -0,052 0,056 0,078 -,180" -0,061 -,154" 0,028
11, korsan igerik

3. Ogrenme, motivasyon, yasam 1,000 ,441™  ,460™  ,520™ 0,080 0,060 0,112 0,035 0,062 0,082 ,194™
kolaylig1

4. Saglik sorunlari, bagimlilik, sosyal- 1,000 532 491" -0,013 0,036 -0,004 -0,013 0,026 0,022 0,099
lesme olumsuzlugu

5. Dijital etik, haklar, sorumluluklar 1,000 ,605™  -0,037 0,052 0,001 -0,118 -0,054 -0,052 0,110
6. Sosyal medya, online iletisim, 1,000 -0,124  -0,047 -0,112 -0,122  -0,094 -0,072 0,054

dijital sosyal etkilesim

7. Siber Zorbalik ve Magduriyet
Olgegi Toplam

1,000 ,845™ 733" 783" 645" 810" 675

8. Dilsel magduriyet 1,000 ,654™ 5657 3976157 4747
9. Dilsel Zorbalik 1,000 A16™ 542" 4377 6017

1,000 ,573" 685"  ,448™

10. Kimlige biiriinme
(Bana yapild1)

11. Kimlige biiriinme 1,000 450 544"
(Ben yaptim)

12. Siber sahtecilik 1,000 ,686™
(Bana yapild1)

13. Siber sahtecilik 1,000

(Ben yaptim)
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Arastirmada Dijital Farkindalik Algist Olgegi ile
Siber Zorbalik ve Magduriyet Olcegi ve alt boyutlar:
arasindaki 1iliskiyi incelemek amaciyla, Olgeklerden
en az birinin normal dagilim gostermemesi sebebiyle
Spearman korelasyon analizi kullanilmistir.

Analiz sonuglart incelendiginde, Dijital Farkindalik
Algis1 Olgegi toplam puami ile kendi alt boyutlari
arasinda pozitif yonlii, yliksek ve istatistiksel olarak
anlamlr iliskiler oldugu sonucuna ulasilmistir (r=,710
ile r=,769; p<.01). Bu bulgu, dijital farkindalik alg1
6lcegin tiim alt boyutlariyla tutarli bir yap1 sergiledigini
ve Olgegin yapisal bitiinliglinii  destekledigini
gostermektedir.

Bununla birlikte, Siber Zorbalik ve Magduriyet
Olgegi’nin kendi alt boyutlar1 arasinda orta ve yiiksek
diizeyde, pozitif ve anlamli iliskiler bulundugu
goriilmektedir (r=,397 ile 1=,845; p<.01). Bu durum,
siber zorbalikk ve magduriyet davraniglarinin farkl
tirlerinin  birbirleriyle iliskili oldugunu ve bu
davraniglarin ¢ogunlukla birlikte ortaya ¢ikabildigini
gostermektedir.

Dijital Farkindalik Algis1 Olgegi toplam puani ile
Siber Zorbalik ve Magduriyet Olgegi toplam puani
arasinda ise anlamli bir iligski bulunmamistir (r=-0,006;
p>0,05). Bu bulgu, dijital farkindalik diizeyinin siber
zorbalik ve magduriyet ile dogrudan iliskili olmadigini
gostermektedir. Benzer sekilde, Dijital Farkindalik
Algis1 Olgegi toplam puami ile siber zorbalik ve
magduriyetin alt boyutlar olan dilsel magduriyet, dilsel
zorbalik, kimlige biiriinme ve siber sahtecilik boyutlari
arasinda da istatistiksel olarak anlamli bir iliski
bulunmamaktadir. (p>0,05). Elde edilen bulgular genel
olarak degerlendirildiginde, cinsiyetin siber zorbalik
ve magduriyet lizerinde kismi bir etkisinin bulundugu,
ancak dijital farkindalik ile siber zorbalik arasinda
anlamli bir iligki olmadig1 goriilmektedir.

4.4 Egitim Durumuna Gore Dijital Farkindahk
Algisinin Incelenmesi

Katilimcilarin -~ e8itim  durumlarma gore Dijital
Farkindalik Algis1 Olgegi (DFAO) ve alt boyutlarindan
aldiklar1  puanlarin  farklilasip  farklilasmadigini
belirlemek amaciyla Tek Yonli Varyans Analizi
(ANOVA) yapilmistir. Analiz sonuglar1 Tablo 6’da
sunulmustur.

Tablo 6. Katilimcilarin Egitim Durumlarina Gére DFAO Alt Boyut Puanlarinin Karsilastiriimasi (ANOVA)

Olgek ];Eilltll:nnu N X Ss F p (P(iirllfloc
Gabriel)
Siber saldirilar, [kogretim 2 25,0000 0,00000
Zgluim clan Lise 38 19,5263 4,56625 Lise ve
o igeiik : On lisans 22 20,6818 498938 Yiiksck
Lisans 103 21,2621  4,07999 2,330 0,044  Lisans
Yiksek Lisans 45 22,3111 3,41669 arasinda
Doktora 3 22,0000  3,60555 (p:0,030)
Total 213 21,1596  4,19488
Ogrenme, flkégretim 2 22,5000  3,53553
motivasyon, Lise 38 18,4474 568401
yasam kolayhgi On lisans 22 17,5909  3,97203
Lisans 103 18,6214 432076 1415 0220 Yok
Yiiksek Lisans 45 20,0444  3,69862
Doktora 3 18,0000  3,46410
Total 213 18,8122 4,45549
Saglik sorunlari, [Ikdgretim 2 19,5000 0,70711
bagimlilik, Lise 38 15,6579  3,68544
sosyallesme olumsuzlugu On lisans 22 16,0455  3,03122
Lisans 103 15,9709  3,07251 0,615 0,688 Yok
Yiiksek Lisans 45 16,0667  2,59720
Doktora 3 16,0000  1,73205
Total 213 159765  3,06447
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Dijital etik, flkégretim 2 14,5000  0,70711
haklar, Lise 38 12,2105  2,86788
sorumluluklar On lisans 22 12,3636 257359
Lisans 103 12,7184 244315 1,249 0,288 Yok
Yiiksek Lisans 45 133111 1,71653
Doktora 3 13,3333 1,15470
Total 213 12,7418  2,39968
Sosyal medya, Ilk&gretim 2 13,0000 2,82843
online iletisim, Lise 38 12,0263 2,83308
dijital sosyal etkilesim On lisans 22 11,8636 229483
Lisans 103 11,8544 237391 0,453 0811 Yok
Yiiksek Lisans 45 12,4000 2,07145
Doktora 3 12,6667  2,51661
Total 213 12,0235 2,38399

Yapilan ANOVA testi sonuglarina gore; katilimeilarin egitim durumlari ile Dijital Farkindalik Algist Olgegi’nin
“Siber saldirilar, viriis, bilisim suglar1 ve korsan igerik™ alt boyutu arasinda istatistiksel olarak anlamli bir farklilik
saptanmistir (F=2,330; p=0,044). Ortalamalar incelendiginde, egitim seviyesi ylikseldikge siber saldirilara yonelik
farkindalik puanlarinin arttig1 goriilmektedir. Post-Hoc Gabriel testi sonuglarina gore; 6zellikle Yiiksek Lisans me-
zunlarinin farkindalik ortalamasi, lise mezunlarina oranla anlamli diizeyde daha yiiksektir (p=0,030). Buna karsin;
“Ogrenme ve motivasyon”, “Saglik sorunlar1 ve bagimlilik”, “Dijital etik ve haklar” ile “Sosyal medya ve online
iletisim” alt boyutlarinda egitim durumuna gore istatistiksel olarak anlamli bir farklilik bulunmamaistir (p>0,05).

4.5 Sosyal Medya Kullanim Siiresine Gore Siber Zorbahk ve Magduriyet Ol¢eginin incelenmesi

Aragtirma kapsaminda katilimeilarin sergiledikleri siber zorbalik davranislar1 ve maruz kaldiklar siber magduriyet
deneyimlerinin, giinliik ortalama sosyal medya kullanim siiresine gore farklilagip farklilasmadigi analiz edilmis-
tir. Verilerin normal dagilim gostermemesi nedeniyle analizde non-parametrik testlerden Kruskal-Wallis H testi
kullanilmis. Siber zorbalik ve magduriyet boyutlarina iligkin analiz sonuglar1 sirasiyla Tablo 7°de ve Tablo 8’de
verilmistir.

Tablo 7. Sosyal Medya Kullanim Siiresine Gore Siber Zorbalik Alt Olgek Puanlarimin Kruskal-Wallis H Testi Sonuglar1

Giinliik Sosyal Medya

Olgekler Kullanim Siiresi N Sira ortalamasi Sd p
Siber sahtecilik 1 saatten az 16 118,50
(Ben yaptim) 1-2 saat 73 111,35
2 —4 saat 80 100,06
4-6 saat 36 105,31 3,252 4 0,517
6 saatten fazla 8 121,38
Total 213
Dilsel Zorbalik 1 saatten az 16 132,38
1-2 saat 73 108,13
2 — 4 saat 80 100,29
4-6 saat 36 109,01 4,331 4 0,363
6 saatten fazla 8 103,94
Total 213
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Kimlige biirtinme 1 saatten az 16

(Ben yaptim) 1-2 saat 73
2 — 4 saat 80
4-6 saat 36
6 saatten fazla 8
Total 213

123,84
113,83

99,76

96,17

6,480 0,166

132,13

= Kruskal-Wallis H degeri

Tablo 7°deki analiz sonuglar1 incelendiginde; katilimeilarin sergiledikleri dilsel zorbalik, kimlige biiriinme ve
siber sahtecilik davraniglarinin giinliik sosyal medya kullanim siiresine gore istatistiksel olarak anlamli bir fark

bulunamamastir (p >0,05).

Tablo 8. Sosyal Medya Kullanim Siiresine Gore Siber Magduriyet Alt Olgek Puanlarinin Kruskal-Wallis H Testi Sonuglar1

Olgekler S;gﬁﬁai?zzlﬁﬁ:? Sira ortalamasi Sd P
Siber sahtecilik 1 saatten az 16 136,00
(Bana yapildy) 1-2 saat 73 107,72
2 — 4 saat 80 97,14
4-6 saat 36 117,97 7.872 4 0,09
6 saatten fazla 8 91,63
Total 213
Dilsel magduriyet 1 saatten az 16 138,34
1-2 saat 73 108,45
2 — 4 saat 80 100,29
4-6 saat 36 106,01 3,611 4 0,230
6 saatten fazla 8 102,56
Total 213
Kimlige biirtinme 1 saatten az 16 137,66
(Bana yapildi) 1-2 saat 73 105,47
2 —4 saat 80 98,43
4-6 saat 36 114,26 6,317 4 0.177
6 saatten fazla 8 112,63
Total 213

= Kruskal-Wallis H degeri

Tablo 8’de yer alan siber magduriyet deneyimlerine iligskin bulgular incelendiginde; sosyal medyada gecirilen
stirenin dilsel magduriyet, kimlige biirlinme ve siber sahtecilik diizeyleri lizerinde istatistiksel olarak anlamli

bir fark olusturmadigi goriilmektedir (p>,05).

SONUC, TARTISMA VE ONERILER

Bu calisma; teknolojideki ilerlemelerle birlikte
dijital cihazlarin ve mecralarin bireylerin yasaminin
ayrilmaz bir parcast haline gelmesi neticesi
olarak, siddet kavraminin bi¢gim degistirerek
daha ortiik, siirekli ve ¢ogu zaman goriinmez bir
nitelik kazanmasmi ele almaktadir. Bu kapsamda
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calisma; dijital siddetin  bireyler tarafindan
algilanma bigimlerini, siber magduriyet ve zorbalik
deneyimlerini 6zellikle cinsiyet degiskeni baglaminda
incelemektedir. Arastirmadan elde edilen bulgular,
dijital siddetin yalnizca teknik bir giivenlik sorunu
olmadigini, aksine bireyin bu davranislart nasil
anlamlandirdigryla iligkili goriinmez bir sorunsal



Dog. Dr. Burcu Rahsan ERIM, Buse DURMUS

oldugunu gostermektedir. Mevcut calismada; maddi
ve kavramsal karmasay1 dnlemek adina, ¢agdas siddet
calismalarindaki “siddete maruz birakilan” ifadesi
yerine, Ol¢cek adlandirmalariyla uyum saglamak
amaciyla metinde “magdur” ve “magduriyet”
kavramlar1 tercih edilmistir.

Bu calismada kadin ve erkeklerin dijital farkindalik
algilar1 arasinda anlamli bir fark bulunmamistir. Bu
bulgu, gliniimiizde internet erigimi ve dijital etkilesim
siireclerinin her iki cinsiyet icin de benzer bir
biligsel farkindalik zemini olusturdugunu destekler
niteliktedir.

Literatiirde algisal siireglerin biyolojik cinsiyetten
ziyade maruziyet bi¢imlerine (Watkins vd., 2016)
ve dijital okuryazarlik pratiklerine (Lopez-Barranco
vd., 2025) odaklandig1; benzer algoritmalara maruz
kalan bireylerin ortak bir ‘dijital tehdit’ algisi
gelistirdigine iliskin yayimlar bulunmaktadir. Diinya
Saglik Orgiiti (WHO, 2024) raporlar1 da dijital
siddetle miicadelenin tiim toplumu kapsayan bir «risk
okuryazarligr» lzerinden yiiriitiilmesi gerektiginin
altin1 ¢izmektedir.

Arastirmada siber zorbalikk ve magduriyet Olcegi
diizeyleri arasinda, kadinlarin siber magduriyet
diizeylerinin erkeklere oranla anlamli derecede
yiiksek oldugu saptanmigtir. Siber magduriyet, sadece
maruz kalinan pasif bir davranig degil; ayn1 zamanda
bireyin dijital ortamlara yonelik giiven algisini sarsan
psikolojik bir stres kaynagidir. Benzer bigimde
Akatay’in (2024) caligmasinda da, dijital ortamlarin
toplumsal cinsiyet normlar1 sebebiyle kadinlar
icin bir ‘psikolojik baski alani’ haline doniistiigiinii
savunulmaktadir. Erkeklerin magduriyet puanlarinin
diisiik olmas1 bu deneyimleri ‘bastirma’, ‘rekabet’
veya ‘saka’ olarak adlandirarak normallestirme
egilimlerinden kaynaklanabilir. (Erdur-Baker, 2010).

Bu ¢aligmada kadinlarin 6zellikle dilsel magduriyet
ve dilsel zorbalik alt boyutlarinda erkeklere oranla
daha yiiksek puan almasi, literatiirdeki geleneksel
‘saldirgan erkektir’ varsayimiyla celisen 6zgiin bir
bulgu niteligindedir. Erdur-Baker (2010) kadinlarin
dijital ortamlarda daha c¢ok ortiik siddet tiirlerine
yoneldigini ifade ederken; Aricak (2011), siber
zorbaligin kadinlar i¢in bastirllmis duygularin
bir desarj yontemi ya da dolayli bir saldirganlik
bicimi olarak goriilebilecegine isaret etmektedir.
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Bu durum, dijital siddetin psikolojik diizeyde
nasil etiketlendigiyle yakindan iliskili olarak
yorumlanabilir.

Aragtirmanin bir diger enteresan bulgusu: “Siber
sahtecilik (ben yaptim)” alt boyutunda kadinlarin
erkeklerden anlamli derecede yliksek puan almasidir.
Bu bulgu, kadinlarin dijital ortamlarda sahte kimlik
olusturma ya da baskasinin kimligine biiriinme gibi
eylemleri erkeklere gore daha sik gergeklestirdigini
gostermektedir. Literatiirde de belirtildigi {izere,
dijital mecralardaki kimlik manipiilasyonu genellikle
bireylerin duygusal disavurum ihtiyaglarindan ya
da “sosyal maskeleme” arzusundan dogmaktadir
(Watkins vd., 2016). Bu baglamda, siber sahtecilik
eylemlerinin basit bir kural ihlali degil, psikolojik bir
telafi mekanizmasi olabilecegi diistintilmektedir.”

Calismanin  en dikkat c¢ekici sonuglarindan
biri, bireylerin dijital farkindalik algis1 ile siber
magduriyet/zorbalik deneyimleri arasinda anlamli
bir ilisgki bulunamamis olmasidir. Bu bulgu,
teknik ve etik kurallar1 bilmenin dahi bireyi siddet
dongiisiiniin parcast olmaktan korumaya yetmedigi
bir “farkindalik-davranis” kopukluguna isaret
edebilir. Bireyler, anonimlik ve fiziksel uzaklik
sayesinde ahlaki degerleri davranis asamasinda devre
dis1 birakip eylemlerini rasyonalize edebilmektedir
(Bandura, 2016). Nitekim farkindalik, etik bir
sorumluluga  donlismedigi  siirece  eylemsel
koruyuculuk saglamamaktadir (Karakus ve Kilig,
2024).

Bu ayrim, algisal boyutun davranigsal pratiklerden
ayristirilmasi acisindan literatiire katki saglayabilir.
Eylem ve etik arasindaki bu boslugun ancak algisal
derinlikledolabilecegibelirtilmektedir(Floridi,2014).
Bu nedenle dijital siddetin “nasil anlamlandirildig1”
tizerinden ele alinmasi1 gerekmektedir (Akatay,
2024). Klinik agidan bu sonug, dijital alginin sadece
travmatik bir tetikte olma hali olmadigini, ayni
zamanda istikrarl biligsel semalarla iligkili oldugunu
savunmaktadir (Bandura, 2016). Bununla birlikte,
siber eylemlerdeki bu algisal degiskenler dijital
ortamin sinir tanimayan ve zamansiz dogasi ile de
dogrudan baglantilidir (Willard, 2007). Dolayisiyla
sadece farkindalik degil, psikolojik dayaniklilig:
artirict miidahaleler de kritik bir 6neme sahiptir.
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Egitim durumu degiskeni incelendiginde, siber
saldirilar, viriis ve bilisim suglar1 gibi teknik riskleri
iceren alt boyutta yiiksek lisans mezunlar1 lehine
anlamli bir fark saptanmistir. Ote yandan, “Dijital
Etik, Haklar ve Sorumluluklar” alt boyutunda egitim
durumuna gore fark ¢ikmamasi, egitim sisteminin
teknik donanim kazandirmada basarili olsa da “dijital
nezaket’ ve etik degerleri asilamada sinirli kaldigint;
siber nezaketin akademik dereceden ziyade sosyo-
kiiltiirel normlarla sekillendigini gosteriyor olabilir
(Kowalski ve Limber, 2013).

Aragtirmada siber zorbalik ile siber magduriyet
arasinda saptanan pozitif yonli giiclu iliski, dijital
siddetin roller aras1 geciskenlige sahip, birbirini
besleyen dongiisel bir yap1 barindirdigi bigiminde
yorumlanabilir. Rutin Aktiviteler Kurami (Cohen
ve Felson, 1979) baglaminda siber magduriyet,
internette gecirilen silireden ziyade riskli ¢evrim
i¢i davranislar ve mecralarla iliskilidir; zorbalik
yapanlar ayni zamanda uygun bir hedef haline
gelmektedir (Yenilmez ve Seferoglu, 2013). Olgek
gelistiricileri Cetin vd. (2011), siber zorbalik
ve magduriyetin benzer psikososyal risklerden
beslendigini ve magduriyetin bir intikam araci
olarak zorbaliga doniistiigiinii belirtmektedir. Ayrica,
giinliik sosyal medya kullanim siiresinin siber giddet
tizerinde fark yaratmamasi, sorunun niceliksel (siire)
degil, niteliksel (etkilesim tiirii ve kullanim amacrt)
oldugunu dogrulamaktadir (Yenilmez ve Seferoglu,
2013).

Bu durum, siddeti agiklayan klasik kuramlarin
mekansizlik ve stiregenlik boyutuyla (Livingstone,
2008) ve sembolik diizeyde yeniden ele alinmasi
gerektigini belirtmektedir (Akatay, 2024). Sosyal
Ogrenme Kurami (Bandura, 1977) agisindan da
dijital ortamlar siddeti normallestirse de, farkindalik-
davranis arasindaki eylemsel kopukluk bireylerinigsel
deger yargilarinin devreye girdigini gostermektedir.
Bilissel Degerlendirme Modellerine gore ise durumun
risk olarak kodlanmasi siber zorbalig1 baskilayabilir
(Lazarus, 1991; Ozdemir ve Akar, 2011). Kadinlarm
dilsel magduriyet ve zorbalik puanlarmin yiiksekligi,
siddeti giic ve iktidar iliskileri {izerinden agiklayan
Feminist Kuram ile (Kelly, 1988) dogrudan ortiisiir;
dijital alan toplumsal cinsiyet kodlarmi yeniden
tiretmekte ve dilsel magduriyet bir susturma araci
olarak kullanilmaktadir. Siddet igeren dilin bir statii

91

gostergesi haline gelmesi ise «siddet alt-kiiltiirti»
normlarina uyumu yansitmaktadir (Wolfgang ve
Ferracuti, 1967).

Katilimcilarin - %16,9’unun dijital siddete maruz
kalma konusunda ‘emin degilim’ yanit1 vermesi, yasal
haklar konusundaki gri alanlar1 ve hukuk sistemine
yonelik giiven boslugunu gosterdigi disiinilmistiir
(Kowalski ve Limber, 2013). Tirkiye’de ytiriirliikte
olan 5651 say1li kanun ve KVKK gibi diizenlemelerin
varligina ragmen, somut yaptirimlarin ve “dijital hak
arama bilincinin” (Binark, 2014) toplum geneline
aktarilmasi kritiktir; ¢iinkli yasal okuryazarlik
magduriyetlerin ~ raporlanmasinda  anahtar  rol
oynamaktadir (Floridi, 2014; Yankin, 2019). Bu
noktada Patchin ve Hinduja (2010) da siber zorbalikla
miicadelede “empati insasinin” teknik bilgiden daha
koruyucu oldugunu belirtmektedir.

Klinik psikoloji perspektifinden bakildiginda, dijital
siddet; bireyin kendilik algisi, biligsel semalar1 ve
travmatik aktarimlartyla sekillenen ¢ok boyutlu
bir psikopatolojik siiregtir. Egitim  diizeyinin
yiiksekligine ragmen sozel ve sembolik siddet
varligmi siirdiirmekte, 0z saygi tahribatina ve
kendilik semalarinda bozulmalara yol a¢maktadir
(Aricak, 2011; Tokunaga, 2010; Unsal, 2005).
Willard’in (2007) dijital ortamin zamansiz ve sinirsiz
dogasi olarak tanimladig1 bu yapi, magdurda stirekli
bir tetikte olma hali yaratmaktadir. S6z konusu siireg,
anksiyete, depresyon ve sosyal geri ¢ekilme gibi
klinik semptomlar1 da beraberinde getirmektedir
(Lopez-Barranco vd., 2025).

S6z konusu bilissel ve duygusal tahribat, siddetin
siber alandaki hatali bir savunma mekanizmasina
doniismesine neden olmaktadir. Van der Kolk’un
(2014) dikkat ¢ektigi kontrol kaybi hissi; magduru
kontrolii yeniden kazanmak adina bagkalari iizerinde
giic uygulamaya iterek bir “travmatik aktarim”
yaratmaktadir. Klinik agidan bu siireg; bireyin
giivenlik algisinda bozulmaya, kendilik semalarinda
tahribata ve kronik bir duygusal tiilkenmislige yol
agmaktadir. Ozellikle kadinlarin dijital diinyay1
sadece bir risk alami olarak degil; ayni zamanda
aktif ve zaman zaman saldirgan bir “benlik temsili”
mecrast olarak kullanmasi, siddeti bireysel bir
“anlamlandirma”  sorununa  doniistiirmektedir.
Sonug olarak; dijital siddetle miicadelenin sadece
teknik egitimlerle sinirli kalmamasi; fail ve magdur
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rolleri arasindaki dongiiselligi kirmak adina empati
odakli, dijital vatandaslik bilincini ve gilivenlik
hissini onarmay1 hedefleyen biitiinciil psikososyal
programlarla desteklenmesi klinik bir zorunluluktur.

Bu ¢alismanin bulgulari, literatiire hem kuramsal hem
de uygulamaya yonelik 6nemli katkilar sunmaktadir.
Kuramsal agidancalisma; dijital siddetin yalnizca pasif
bir magduriyet alani olmadigini, aksine anonimlik
ve ahlaki uzaklagsma mekanizmalariyla sekillenen,
geleneksel cinsiyet rollerinin (6zellikle kadinlarin
dolayli ve iliskisel saldirganlik eylemlerinin)
dijital platformlarda yeniden {iretildigi dinamik
bir siire¢ oldugunu kanitlamaktadir. Uygulamaya
yonelik olarak ise; siber siddeti onlemede sadece
teknik dijital farkindaligin yeterli olmadigi ortaya
konulmustur. Bu baglamda, klinik psikoloji
uygulamalar1 ve psikoterapi siireclerinde danisanlarin
dijital yasantilar1 rutin olarak sorgulanmali; empati
insasi, duygu diizenleme ve psikolojik dayaniklilig
artiric1 biitiinciil psikososyal miidahale programlari
gelistirilmelidir.

Tim bu katkilarina ragmen arastirmanin bazi
siirliliklart bulunmaktadir. Verilerin kesitsel bir
desende toplanmis olmasi, dijital farkindalik ile siddet
eylemleri arasindakineden-sonug iliskisinin zamansal
seyrinin kesin olarak belirlenmesini kisitlamaktadir.
Ayrica, verilerin katilimcilarin 6z  bildirimlerine
dayanmasi ve Orneklemin agirlikli olarak belirli bir
egitim diizeyindeki yetiskinlerde yogunlagmasi,
sonuglarin tiim topluma genellenebilirligi agisindan
bir sinirlilik olusturmaktadir.

Bu smirliliklar dogrultusunda, gelecekte yapilacak
arastirmalarda dijital farkindalik ve siddet davranisi
arasindaki nedensel iliskiyi gozlemlemek adina
boylamsal arastirma desenlerinin  kullanilmasi
onerilmektedir. Nicel verilerin Otesine gecerek,
bireylerin dijital siddet deneyimlerini ve bu
stirecteki psikolojik anlamlandirma mekanizmalarini
derinlemesine inceleyecek nitel veya karma aragtirma
yontemlerinin (6rnegin derinlemesine miilakatlarin)
tercih edilmesi alana zenginlik katacaktir. Son olarak,
dijital siddet yasantilarinin; baglanma stilleri, kisilik
Ozellikleri, travma ge¢misi ve ahlaki uzaklagma
diizeyleri gibi farkli klinik degiskenlerle birlikte
ele alimmasi, koruyucu ruh sagligi politikalarinin
gelistirilmesinde kritik bir rol oynayacaktir.
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Evlilik, toplumsal normlar ve bireysel beklentilerle sekillenen,
dinamik bir sosyal kurumdur. Giintimiizde bireyler, evlilik
deneyimlerine ve eslerine yonelik tutumlarini sosyal medya
platformlar1 araciligiyla kamusal alana tasimaktadir. Bu arastirma,
Facebook ve TikTok platformlarinda paylasilan “Tekrar diinyaya
gelseniz esinizle evlenir miydiniz?” sorusuna verilen kullanic
yorumlar: tizerinden, bireylerin evlilik kararlarin1 geriye doniik
olarak yeniden onaylama veya reddetme egilimlerini incelemeyi
amaclamaktadir. Kategorik icerik analizi temelli kesitsel bir
desenle tasarlanan calismada, toplam 2.000 kullanici yorumu
(1.157 Facebook, 843 TikTok) nitel ve nicel yontemlerle analiz
edilmistir. Bulgular, katilimcilarin %53 tintin ayni esle yeniden
evlenmek istedigini, %47’sinin ise bu karar1 reddettigini
gostermektedir. Cinsiyet odakli analizler, erkeklerin (%58),
kadinlara (%47) kiyasla mevcut eslerini yeniden secme konusunda
daha istekli oldugunu ortaya koymustur. Duygu kategorileri
acisindan en sik rastlanan ifade %32 ile “pismanlik” olurken,
bunu %26 ile “huzur” izlemistir. Platformlar arasinda belirgin bir
farklilasma g6zlemlenmis; Facebook yorumlarinda olumlu duygu
ifadeleri ve evlilik kararini onaylama egilimi (%78) 6ne ¢ikarken,
TikTok yorumlarinda pismanlik, nefret ve reddetme egilimi (%73)
baskin hale gelmistir. Sonu¢ olarak bu calisma, ayni esle yeniden
evlenme isteginin evlilik doyumu, ese yonelik duygu ve evlilik
kararinin geriye doniik degerlendirilmesi acisindan anlamli bir
gosterge olarak ele alinabilecegini gostermektedir.

Anahtar Kelimeler: Evlilik algisi, Sosyal medya, Facebook,
TikTok, Yeniden evlenme istegi.
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ABSTRACT

Marriage is a dynamic social institution shaped by societal norms
and individual expectations. Today, individuals bring their
marital experiences and attitudes towards their spouses to the
public sphere through social media platforms. This research aims
to examine the tendency of individuals to retrospectively reaffirm
or reject their marriage decisions through user comments on the
question “Would you marry your spouse if you were born again?”
shared on Facebook and TikTok platforms. In the study, which
was designed with a cross-sectional design based on categorical
content analysis, a total of 2,000 user comments (1,157 Facebook,
843 TikTok) were analyzed by qualitative and quantitative
methods. The findings show that 53% of the participants wanted
to remarry the same spouse, while 47% rejected this decision.
Gender-focused analyses revealed that men (58%) were more
willing to choose their current spouses again compared to
women (47%). In terms of emotion categories, the most common
expression was “regret” with 32%, followed by “peace” with 26%.
A significant differentiation was observed between the platforms;
while positive expressions of emotion and a tendency to approve
their marriage decision (78%) are prominent in Facebook
comments, regret, hatred, and rejection (73%) are dominant in
TikTok comments. As a result, this study shows that the desire
to remarry the same spouse can be considered as a meaningful
indicator in terms of marital satisfaction, feelings towards the
spouse, and retrospective evaluation of the marriage decision.

Keywords: Perception of marriage, Social media, Facebook,
TikTok, Desire to remarry.
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GIRIS

Aile, toplumsal yapmin temel kurumlarindan
biri olarak bireyin sosyal, duygusal, kiiltiirel ve
ekonomik yasaminin sekillenmesinde Onemli bir
isleve sahiptir. Aile kurumunun olusumunda ve
stirekliliginde ise evlilik, merkezi bir konumda
yer almaktadir. Evlilik, bireysel bir tercih olmanin
yaninda toplumsal normlarin, aile beklentilerinin
ve kiiltiirel degerlerin yeniden tiretildigi bir iligki
bi¢cimidir. Nitekim evlilik ve aile, bireyin toplumsal
kimliginin, sorumluluk anlayisinin ve yakin iligki
deneyimlerinin sekillenmesinde merkezi bir kurum
olarak degerlendirilmektedir (Kir, 2011; Ar1, 2023).
Evlilik algisi, bireylerin evlilige, ese, aile yasamina
ve evlilikten beklenen sorumluluklara iliskin olumlu
ya da olumsuz degerlendirmelerini ifade etmektedir.
Bu algi, bireyin iginde bulundugu toplumsal,
kiiltiirel, ekonomik yapilara ve kusaklara gore
farklilagabilmektedir. Evlilige iliskin beklentiler,
bireyin es seciminden evlilik i¢i rol paylasimina
kadar bir¢ok alani etkilemektedir. Evlilik beklentileri
ile toplumsal cinsiyet rolii tutumlar1 arasinda
anlamli iliski bulundugunu gosteren calismalar,
evliligin yalmzca duygusal degil, ayn1 zamanda
toplumsal rollerle bigimlenen bir silire¢ oldugunu
ortaya koymaktadir (Unal-Karagiiven ve Bal, 2023).
Evlilik bi¢imlerinin, es se¢cme siireclerinin, aile ici
rollerin ve evlilikten beklenen anlamlarin zaman
icinde degismesi, farkli kusaklarin evlilige iliskin
tutumlarinda da ¢esitlilik olusturmaktadir (Giines ve
Elkurdi, 2022; Akbas vd., 2019).

Evlilige iliskin tutumlarin sekillenmesinde cinsiyet
onemli bir degisken olarak oOne c¢ikmaktadir.
Kadin ve erkeklerin evlilikten beklentileri, evlilik
ici sorumluluklart deneyimleme bigimleri ve es
iligkisine ytikledikleri anlamlar farklilagabilmektedir.
Toplumsal cinsiyet rolleri, evlilik i¢inde kadin ve
erkekten beklenen davranislari, sorumluluklar:
ve gii¢ iliskilerini belirleyen 6nemli bir gergeve
sunmaktadir (Vatandas, 2007). Ozellikle toplumsal
cinsiyet rolleri, aile i¢i sorumluluk paylasimai,
cocuk bakimi, ekonomik sorumluluklar ve duygusal
destek beklentileri evlilik deneyiminin kadinlar ve
erkekler tarafindan farkli degerlendirilmesine neden
olabilmektedir. Literatiirde, kadinlarin evlilikte
duygusal bag, anlayis ve karsilikli destek beklentisini
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daha fazla wvurguladigi; erkeklerin ise otorite,
stati veya sorumluluk paylasimi gibi boyutlar
one cikardigi Dbelirtilmektedir (Ummet, 2017;
Tykhonenko, 2021). Bu nedenle evlilik algisinin
cinsiyet temelinde incelenmesi, esler arasi iligkinin
duygusal ve toplumsal boyutlarini anlamak agisindan
Onem tasimaktadir.

Evlilik deneyiminin niteligini belirleyen en 6nemli
kavramlardan biri evlilik doyumudur. Bu, iletisim
kalitesi, giliven, saygi, empatik anlayis, c¢atigma
¢ozme ve karar siireclerine katilim gibi iliskisel
unsurlarla baglantihidir (Cag ve Yildirim, 2013). Bu
nedenle bireyin ayni esle yeniden evlenmek isteyip
istememesi, budoyumailigkin genel bir degerlendirme
olarak okunabilir. Evlilik doyumu ve memnuniyeti,
evliligin siirekliligine katki sundugu; bireysel agidan
ise mental saghiga iyi geldigi bilinmektedir (Lian
vd., 2014). Evlilige iliskin genel degerlendirmeler,
geemiste yasanan olumlu ya da olumsuz evlilik
deneyimleri, ebeveynlerinin evlilik bi¢imleri; evlilik
hayalini kurma, evliligi slirdiirme, evlilik kararimi
yeniden onaylama veya evlilikten pismanlik duyma
bicimlerini etkileyebilmektedir (Abdullaeva, 2024).
Yeniden evlenme olgusu ise literatiirde ¢ogunlukla
bosanma, es kaybi1 ya da onceki evliligin sona
ermesi sonrasinda bireylerin tekrar evlilik iligkisine
yonelmesi baglaminda ele alinmaktadir. Bu agidan
bakildiginda yeniden evlenme, bireysel tercihin
Otesinde toplumsal cinsiyet rolleri, yas, ¢ocuk
sahibi olma, ekonomik giivence, yalmizlik kaygisi,
bakim ihtiyaci ve kiiltiirel normlarla iligkili olan ¢ok
boyutlu bir karar siirecine isaret etmektedir (Moss
ve Moss, 1981; Rezaei vd., 2022). Arastirmalar,
erkeklerin kadinlara kiyasla yeniden evlenmeye
daha egilimli oldugunu; kadinlarin ise ¢gocuk bakima,
aile i¢i sorumluluklar, kiiltiirel baskilar ve 6nceki
evlilik deneyimlerinden kaynaklanan olumsuzluklar
nedeniyle yeniden evlenme konusunda daha
temkinli davranabildigini gostermektedir (Tekin ve
Ipek, 2020; Lee ve Choi, 2023). Bununla birlikte
bu caligmada ele alinan “Tekrar diinyaya gelseniz
esinizle evlenir miydiniz?” sorusu, bosanma sonrasi
yeniden evlenmeden farklidir. Bu soru, bireyin
mevcut veya eski esini ve evlilik kararini geriye dontik
olarak yeniden degerlendirip degerlendirmedigini
gostermesi bakimidan 6nemlidir.
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Glinlimiizde evlilik ve
deneyimler yalnizca G6zel
sosyal medya platformlar1 araciligiyla kamusal
gorlintirliik  kazanmaktadir.  Facebook, TikTok,
Instagram ve benzeri dijital platformlar, bireylerin
evlilik deneyimlerini, eslerine yonelik duygularini,
pismanliklarini, memnuniyetlerini ve aile yasamina
iliskin degerlendirmelerini ifade ettikleri yeni
kamusal alanlara doniismiistiir (Kiymaz ve Akinci-
Cotok, 2024). Sosyal medya yorumlari, temsili
orneklem niteligi tasimamakla birlikte, belirli
toplumsal meseleler hakkinda kullanicilarin nasil
diistindiiklerini, hangi  duygusal kategorilerle
tepki verdiklerini ve hangi platformlarda hangi
sOylemlerin 6ne ¢iktigin1 anlamak agisindan onemli
bir arastirma alani1 sunmaktadir. Ayni zamanda sosyal
medya kullanim big¢imleri de evliliklerin niteligini
etkilemektedir (Kalaman ve Celik, 2019; Tiryaki
ve Karakus, 2018). Sosyal medya platformlarinin
kendine 6zgii kullanict profilleri, etkilesim kiiltiirleri
ve igerik Uiretim bigimleri, evlilikle ilgili yorumlarin
bicimini etkileyebilmektedir. Facebook daha c¢ok
uzun stireli sosyal ¢evre iliskilerine, aile ve tanidik
aglarina dayali bir paylasim kiiltiirii iiretirken; TikTok
daha kisa, hizli, mizahi, duygusal ve tepki odakli
iceriklerin dolasima girdigi bir platform olarak 6ne
cikmaktadir (Ozgiiliik-Ucok vd.; Yilmaztiirk, 2023).
Bu nedenle ayni soruya verilen yanitlarin farkli
sosyal medya platformlarinda farkli duygu oriintiileri
iretmesi miimkiindiir. Ancak bu farkliliklar,
dogrudan platformlarin bireylerin evlilik algisini
belirledigi seklinde degil, platformlara gore goriiniir
hale gelen yorum Oriintiilerinin degistigi seklinde
degerlendirilmelidir.

aile yasamina iliskin
alanda kalmamakta,

1. YONTEM

1.1. Arastirmanin Problemi, Amaci ve Arastirma
Sorular:

Bu arastirmanin temel problemi, sosyal medya
kullanicilarinin  evlilik deneyimlerini ve eslerine
yonelik duygusal degerlendirmelerini “ayni esle
yeniden evlenme istegi” iizerinden nasil ifade
ettiklerini ortaya koymaktir. Evlilik doyumu,
pismanlik, huzur, sevgi, minnet ve nefret gibi
duygular ¢ogunlukla 6zel alanla iliskili goriilse de
sosyal medya platformlarinda bu duygular kamusal
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yorumlar araciligiyla goriiniir hale gelmektedir. Bu
durum, evlilik deneyiminin dijital ortamda nasil
dile getirildigini, kullanicilarin evlilik kararlarini
geriye doniik olarak nasil degerlendirdigini ve farkli
platformlarda hangi duygu Oriintiilerinin 6ne ¢iktigini
incelemeyi 6nemli kilmaktadir.

Bu c¢alismanin amaci, Facebook ve TikTok
platformlarinda “Tekrar diinyaya gelseniz esinizle
evlenir miydiniz?” sorusuna verilen kullanici
yorumlarini analiz ederek ayni esle yeniden evlenme
isteginin, ese/evlilige yonelik duygu kategorilerinin,
cinsiyet ve sosyal medya platformu degiskenlerine
gore nasil farklilastigini incelemektir. Calisma,
temsili bir evren Orneklemi iddias1 tagimamakla
birlikte, dijital ortamlarda evlilige iliskin olumlu
ve olumsuz duygu ifadelerinin nasil goriinlir hale
geldigini gostermesi bakimindan 6nem tagimaktadir.

Bu ama¢ dogrultusunda arastirmada asagidaki
sorulara yanit aranmaistir:

Sosyal medya kullanicilari, tekrar diinyaya gelseler
mevcut ya da eski esleriyle yeniden evlenmek isterler
mi?

Ayni esle yeniden evlenme istegi cinsiyete gore
farklilagsmakta midir?

Kullanic1 yorumlarinda ese/evlilige yonelik duygu
kategorileri cinsiyete gore nasil farklilasmaktadir?

Ayni esle yeniden evlenme istegi Facebook ve TikTok
platformlarina gore farklilasmakta midir?

Ese/evlilige yonelik duygu kategorileri Facebook ve
TikTok platformlarina gore nasil farklilagsmaktadir?

Kullanict yorumlar1 yanit, duygu kategorisi, cinsiyet
ve platform degiskenleri temelinde hangi Oriintiiler
etrafinda kiimelenmektedir?

1.2. Arastirmanin Deseni

Bu arastirma, Facebook ve TikTok platformlarinda
kamuya acik bicimde yer alan kullanict yorumlarini
inceleyen netnografik igerik analizi temelli kesitsel
bir sosyal medya arastirmasi olarak tasarlanmistir.
Netnografik yaklasim, ¢evrim i¢i ortamlarda iiretilen
kullanic1 ifadelerini, bu ifadelerin ortaya c¢iktigi
dijital etkilesim baglami i¢inde degerlendirmeye
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imkan tanimaktadir. Bu c¢alismada kullanict
yorumlar1 6ncelikle nitel igerik analiziyle incelenmis;
yorumlarda yer alan yanitlar ve duygusal ifadeler
aragtirma amacina uygun kategorilere ayrilmigtir.
Daha sonra bu kategoriler frekans, yiizde, ¢apraz
tablo, ki-kare testi ve kiimeleme analiziyle
destekleyici nicel degerlendirmeye tabi tutulmustur.
Bu nedenle arastirmanin temel yaklagimi nitel/
netnografik olup, nicel analizler nitel kodlamadan
elde edilen kategorilerin dagilimint ve degiskenler
arasindaki iligkileri goriiniir kilmak amaciyla
kullanilmistir. Caligma, sosyal medya kullanicilarinin
tiim evli bireyleri temsil ettigi iddiasin1 tasimamakta;
Facebook ve TikTok yorumlarinda goriintir hale
gelen evlilik algisi, pismanlik, huzur, sevgi, minnet
ve reddetme Oriintiilerini incelemeyi amaglamaktadir.

1.3. Veri Kaynagi ve Orneklem

Aragtirmanin veri kaynagini Facebook ve TikTok
platformlarinda yer alan ve “Tekrar diinyaya gelseniz
esinizle evlenir miydiniz?” sorusuna verilen kullanici
yorumlart olusturmaktadir. Bu iki platformun
tercih edilmesinin temel nedeni, s6z konusu soruya
iliskin paylasimlarin ve kullanici etkilesimlerinin
bu mecralarda yogun bi¢cimde yer almasidir.
Aragtirmanin 6rneklemini, kamuya agik sosyal medya
igerikleri altinda yer alan, cinsiyet ve yanitin netligi
konusunda arastirmacilar tarafindan mutabik kalinan
toplam 2000 kullanict yorumu olusturmaktadir.
Bu yorumlarin 1157’si Facebook, 843’ TikTok
platformundan elde edilmistir. Yorum sahiplerinin
cinsiyet dagilimi incelendiginde, 6rneklemde 1030
erkek ve 970 kadin kullanici yorumu yer almaktadir.
Orneklem, sosyal medya platformlarinda erisilebilen
yorumlar arasindan arastirmanin amacina uygun
olarak sec¢ilmistir. Bu kapsamda yalnizca aragtirma
sorusuna acik bigimde yanit veren, evlilik/es iligkisine
dair anlamli bir degerlendirme igeren ve “Evet” ya da
“Hay1r” bi¢ciminde kodlanabilecek yorumlar analize
dahil edilmistir. Icerigi belirsiz, yalnizca emoji igeren,
konu dis1 kalan ve acgik bi¢cimde ¢6ziilemeyen veya
cinsiyet bilgisi giivenilir bi¢cimde belirlenemeyen
yorumlar analiz disinda birakilmistir. Bu ¢alismada
kullanilan 6rneklem, temsili bir evren Orneklemi
degil, sosyal medya yorumlarina dayali amacglh bir
veri setidir.
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1.4. Veri Toplama Siireci

Veriler, Haziran 2024 ve Agustos 2025 tarihleri
arasinda toplanmis ve gilincellenmistir. Facebook ve
TikTok platformlarinda herkese agik olarak paylasilan
icerikler altinda yer alan kullanici yorumlarindan
elde edilmistir. Veri toplama siirecinde platformlarda
yukarida belirtilen soru ve bu sorunun farkli yazim
bicimleri esas alinarak ilgili paylagimlarin tiimii
sinirlama getirilmeden taranmis ve arastirma igin
kullanilabilecek  tiim  yorumlar  kullanilmigtir.
Facebook ve TikTok’ta bu soru ve ayni anlama
gelen ve yorum alan paylagimlar altindaki tiim
yorumlar dikkate alinmistir. Genel anlamda “Tekrar
diinyaya gelseniz esinizle evelenir misiniz, tekrar
evlenme, esinizle yeniden evlenir miydiniz” icerikli
sorulart Facebook ve TikTok uygulamalarinda
arama motoruna yazilarak bu alanda ortaya ¢ikan
iceriklerin yorumlar1 degerlendirmeye alinmigtir.
Arastirma kapsamina alinan yorumlar, kullanicr adi,
profil baglantisi, gorsel, hesap bilgisi veya kisiyi
tanimlayabilecek herhangi bir bilgi kaydedilmeksizin
yalnizca metinsel igerik olarak degerlendirilmistir.
Yorumlarda isim ve profil resminden yola ¢ikilarak
cinsiyet belirlenmigtir. Belirsiz, bot hesap veya
tanimlanamayan hesaplar ve yorumlar analiz
dist birakilmistir. Bunun sebebi ise elde edilecek
bilgilerin dogru olup olmayacaginin net olmamasidir.
Ayn1 zamanda oradaki kullanicilarin bilgisine erigme
imkaninin ~ olmamasimdan  kaynaklanmaktadir.
Paylasim ve yorumlar1 herkese agik olan, en ¢ok
yorum alan 20 paylasim dikkate alinmistir.

Yorumlar arastirmacilar tarafindan Excel ortamina

aktarilmis ve her bir yorum i¢in asagidaki degiskenler

olusturulmustur:

1. Sosyal medya platformu: Facebook / TikTok

2. Cinsiyet: Kadin / Erkek

3. Yamit: Evet / Hayir

4. Evlilige veya ese yonelik duygu kategorisi: Huzur
/ Minnet / Nefret / Pigsmanlik / Sevgi

Veri setinde her bir yorum tek analiz birimi olarak
kabul edilmistir. Ayn1 i¢erigin tekrar ettigi veya ayni
kullaniciya ait oldugu acikc¢a anlasilan yinelenmis
yorumlar veri setine dahil edilmemistir.
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1.5. Kodlama Siireci

Aragtirmada kullanict  yorumlar1 iki diizeyde
kodlanmistir. Ik diizeyde, yorumlarin “Tekrar
diinyaya gelseniz esinizle evlenir miydiniz?”

sorusuna verdigi yanit “Evet” veya “Hayir” olarak
siniflandirilmistir.  Ikinci diizeyde ise yorumlarm
icerdigi duygusal anlam dikkate alinarak her
yorum bes temel duygu kategorisinden birine
atanmistir: huzur, minnet, nefret, pismanlik ve
sevgi. Bu kategoriler, yorumlarda tekrar eden anlam
Oriintiilerinden hareketle olusturulmus; daha sonra
her kategori i¢in alt kodlar ve kodlama olgiitleri
belirlenmistir.

Tablo 1. Ese/evlilige yonelik duygu kategorileri ve kodlama
olgiitleri

Ana Alt kodlar
duygu / tematik Kodlama oél¢iitii
kategorisi gostergeler
Gtiven, uyum, Yorumda evlilikten
sakinlik, memnuniyet, i¢csel rahatlik ve
Huzur ..
anlasilma, ev i¢i esle uyum vurgusu varsa bu
diizen kategoriye kodlanmistir.
Tesekkilr, Yorurvn.da esin emegine,
R destegine, fedakarligina veya
. fedakarlik, 5 - 1 ..
Minnet varligina yonelik tesekkiir ve
sadakat, destek, :
“ivi ki” ifadesi takdir d}lygusu baskinsa bu
y kategoriye kodlanmistir.
Ask, baghlik, Yorumcja ese yonelik sevgi,
.. ask, baglilik veya duygusal
. 6zlem, duygusal 7 ;
Sevgi yakinlik agik bigimde ifade
yakinlik, ese o .
- ediliyorsa bu kategoriye
olumlu baglilik
kodlanmustir.
Keske Yorumda evlilik kararinin
evlenmeseydim, geriye doniik olarak olumsuz
. yanlis karar, degerlendirildigi ve evlenme
Pigmanlik hayal kirikligi,  kararindan pismanlik
bosa gecen duyuldugu belirtiliyorsa bu
zaman kategoriye kodlanmuistir.
Ofke, kirgmlik, Yorumda ese veya evlilige
agir reddedis, yonelik yogun 6fke, nefret,
Nefret diismanlik, agir reddedis ya da giiglii
travmatik olumsuz duygu baskinsa bu

deneyim imast  kategoriye kodlanmuistir.

Kod cetveli, kullanic1 yorumlarinda tekrar eden
duygu ve anlam Oriintiilerinin incelenmesiyle
olusturulmustur. Ilk asamada yorumlarda ©6ne
cikan temel duygusal ifadeler belirlenmis, benzer
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anlam tasiyan ifadeler ayn1 kategori altinda
toplanmistir. ikinci asamada bu kategoriler evlilik
doyumu, toplumsal cinsiyet rolleri ve sosyal
medya etkilesimleri literatiiriiyle iliskilendirilerek
kod tanimlar1 netlestirilmistir. Bdylece kodlama
siirecinde hem veriye dayali timevarimsal yaklasim
hem de literatiir destekli kavramsal tutarlilik birlikte
gozetilmistir.

Iceriklerde her yorum, baglami dikkate almarak
baskin duygu kategorisine goére 2 arastirmact
tarafindan kodlanmistir. Bir yorumda birden fazla
duygu bulunmasi durumunda, arastirma sorusuyla
en dogrudan iliskili ve anlam bakimindan en baskin
olan duygu kategorisi esas alimistir. Anlam1 agik
olmayan, ironi igerdigi diisiiniilen veya duygu
kategorisine giivenilir bigcimde yerlestirilemeyen
yorumlar analiz kapsamia alinmamistir. Kodlama
islemi iki bagimsiz  aragtirmaci tarafindan
gergeklestirilmistir. Arastirmacilar oncelikle duygu
kategorilerine iligkin kodlama yoOnergesi iizerinde
uzlagsmig; ardindan yorumlar bagimsiz bigimde
kodlanmistir. Kodlama sonrasinda arastirmacilar
arasindaki uyum degerlendirilmis, farkli kodlanan
yorumlar yeniden incelenerek uzlasi yoluyla nihai
kategori belirlenmistir.

1.6. Gegerlik ve Giivenirlik

Arastirmada gecerligi artirmak amaciyla veri
toplama, se¢cme ve kodlama siireci sistematik
bicimde yliriitilmiistiir. Analize yalnizca arastirma
sorusuna agik bicimde yanit veren, evlilik/es
iliskisine dair anlaml1 degerlendirme igeren ve “evet”
ya da “hayir” bi¢iminde siniflandirilabilen yorumlar
dahil edilmistir. Konu dis1, yalnizca emoji igeren,
anlami belirsiz, yinelenen veya giivenilir bigimde
kodlanamayan yorumlar analiz diginda birakilmistir.

Gilivenirligi saglamak amaciyla yorumlar iki
arastirmaci tarafindan bagimsiz bigcimde kodlanmastir.
Kodlama oncesinde duygu kategorilerine iliskin
tanimlar, alt kodlar ve kodlama o6l¢iitleri belirlenmis;
bodylece arastirmacilarin ortak bir kodlama ¢ergevesi
kullanmas1  saglanmistir. Kodlama sonrasinda
aragtirmacilar arasindaki goriis birligi ve gortis ayriligi
bulunan yorumlar karsilastirilmis, farkli kodlanan
kayitlar yeniden degerlendirilerek uzlast yoluyla
nihai kategoriye atanmustir. Bu siire¢, kodlamanin
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tutarliligini ve arastirmanin giivenilirligini artirmayi
amagclamistir.

1.7. Verilerin Analizi

Aragtirmada elde edilen kategorik veriler istatistiksel
analizlere uygun hale getirilmistir. Oncelikle cinsiyet,
sosyal medya platformu, yanit, duygu kategorilerine
iliskin frekans ve yiizde dagilimlar1 hesaplanmigtir.
Ardindan cinsiyet ile yanit, cinsiyet ile duygu
kategorisi, sosyal medya platformu ile yanit, sosyal
medya platformu ile duygu kategorisi arasindaki
iliskiler capraz tablolar araciligiyla incelenmistir.
Kategorik degiskenler arasindaki iligkileri test etmek
amaciyla Ki-Kare Bagimsizlik Testi kullanilmistir.
Ki-kare analizlerinde anlamlilik diizeyi p<.05 olarak
kabul edilmistir. Iliskinin giiciinii degerlendirmek
amaciyla nominal degiskenler icin kontenjan
katsayis1 hesaplanmigtir. Bu analizler araciligiyla,
yanitlarin ve duygusal tepki kategorilerinin cinsiyet
ve sosyal medya platformuna gore anlamli bigimde
farklilagip  farklilasmadigr  degerlendirilmistir.
Ayrica c¢alismada kullanici yorumlarinin evlilikle
ilgili tutum Oriintiilerini daha biitiinciil bi¢cimde
incelemek amaciyla iki Asamali Kiimeleme Analizi
uygulanmistir. Bu analizde yanit, duygu kategorisi,
sosyal medya platformu ve cinsiyet degiskenleri
modele dahil edilmistir. Kiimeleme analizi,
katilimcr  yorumlarmin benzer o6zelliklere gore
kiimelenip kiimelenmedigini belirlemek amaciyla
kullanilmistir. Bununla birlikte kiimeleme analizinin

yorumlanmasinda kiimeler yorum Oriintiilerini
simiflandirmaya  yardimcr  bir  analiz  olarak
degerlendirilmistir.

1.8. Arastirma Simirhihklar:

Bu aragtirmanin bulgulari, sosyal medya mecralarinin
dogasindan ve veri toplama  yOnteminden
kaynaklanan  belirli  smrliliklar  cergevesinde
degerlendirilmelidir. Orneklem temsiliyeti acisindan
veriler yalnizca Facebook ve TikTok platformlarinda
belirli paylagimlara yorum yapan kullanicilarla
smnirhidir. Bu kullanicilar, dijital okuryazarligi olan
ve gorlis bildirme motivasyonu yiiksek bir grubu
temsil ettiginden, bulgular tim evli veya bosanmis
bireyleri kapsamaz. Cinsiyet belirleme siirecinde
kullanicilarin cinsiyet degiskeni, profil isimleri ve
gorselleri  lizerinden arastirmacilarin  gbzlemine
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dayali olarak atanmistir. Bu durum, anonim hesaplar
veya yaniltict profil bilgileri nedeniyle sinirli bir
giivenilirlik ifade edebilir. Demografik veri eksikligi
bakimindan sosyal medya platformlarindaki gizlilik
politikalar1 geregi katilimeilarin yas, egitim durumu,
evlilik stiresi, sosyoekonomik diizey ve ¢ocuk sayisi
gibi evlilik doyumunu dogrudan etkileyen diger kritik
degiskenlere ulasilamamis, analizler mevcut ¢ikt1 ve
kategorilerle kisitli kalmistir.

1.9. Etik ilkeler

Aragtirmada  yalmizca Facebook ve TikTok
platformlarinda kamuya agik bicimde yer alan
kullanici yorumlar1 analiz edilmistir. Veri toplama
stirecinde kullanic1 adi, profil baglantisi, fotograf,
konum bilgisi veya kisiyi tanimlayabilecek herhangi
bir veri kaydedilmemistir. Yorumlar yalnizca
aragtirmanin amact dogrultusunda metinsel veri
olarak degerlendirilmis ve anonimlestirilmistir.
Sosyal medya verileri kamuya agik olsa da evlilik, es
iligkisi, pismanlik, nefret ve benzeri duygusal icerikler,
hassas nitelik tasiyabileceginden, arastirmada
mahremiyetle birlikte anonimlik ilkelerine dikkat
edilmistir. Dogrudan alint1 paylagilmamistir. Duygu
kategorileri, kullanicilar1 tanimlanabilir nitelikte
degildir. Bu agidan herhangi bir etik kurul belgesine
ihtiya¢ duyulmamaktadir.

2. BULGULAR

Bu boliimde Facebook ve TikTok platformlarinda
“Tekrar diinyaya gelseniz esinizle evlenir miydiniz?”
sorusuna verilen toplam 2000 kullanici yorumu
analiz edilmigstir. Bulgular; yorumlarin cinsiyete
gore dagilimi, aym esle yeniden evlenme istegi,
evlilige/ese yonelik duygu kategorileri, sosyal medya
platformlarina gore yanit farkliliklar1 ve kiimeleme
analizi sonuglar1 ¢ergevesinde sunulmustur.

Aragtirma kapsaminda analiz edilen 2000 yorumun
cinsiyete gore dagilimi Tablo 2’de sunulmustur.

Tablo 2. Yorumlarin cinsiyete gére dagilimi

Cinsiyet % f
Erkek 51% 1030
Kadin 49% 970
Toplam 100% 2000
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Tablo 2’ye gore analiz edilen yorumlarin %51°1
erkek, %49’u kadin kullanic1 yorumlarindan
olugsmaktadir. Bu dagilim, veri setinde kadin ve erkek
kullanic1 yorumlarinin birbirine yakin oranlarda
temsil edildigini gostermektedir. Kullanicilarin
“Tekrar diinyaya gelseniz esinizle evlenir miydiniz?”
sorusuna verdikleri yanitlarin cinsiyete gére dagilimi
Tablo 3’te gosterilmistir.

Tablo 3. Ayni esle yeniden evlenme isteginin cinsiyete gore
dagilimi

Cevap Evet Hayir Toplam

Cinsiyet % f % f % f
Erkek 58% 602  42% 428 100% 1030
Kadin 47% 460 53% 510 100% 970
Toplam 53% 1062 47% 938 100% 2000

Tablo 3’e gore erkek kullanict yorumlarinin %581
ayni esle yeniden evlenme istegini ifade ederken,
%42’si ayn1 esle yeniden evlenmek istemedigini
belirtmistir. Kadin kullanic1 yorumlarinda ise “evet”
yanitt %47, “hayir” yanitt %53 oranindadir. Toplam
dagilima bakildiginda yorumlarin %353’tinde ayni
esle yeniden evlenme istegi, %47’sinde ise ayni esle
yeniden evlenmeme yoniinde bir tutum goriilmektedir.

Kullanict yorumlarinin kodlandig1r bes kategorinin
cinsiyete gore dagilimi Tablo 4’te sunulmustur.

Tablo 4. Evlilige/ese yonelik duygu kategorilerinin cinsiyete
gore dagilhimi

Evlilige / Erkek Kadin Toplam
Ese Yonelik
Duygu % f % f % f
Huzur 32% 330 20% 193 26% 523
Minnet 6% 62 7% 66 6% 128
Nefret 12% 120  18% 175 15% 295
Pismanhk  30% 310 34% 333 32% 643
Sevgi 20% 208  21% 203 21% 411
Toplam 100% 1030 100% 970 100% 2000

izlemektedir. Kadin kullanici yorumlarinda ise en
yiiksek oran %34 ile pismanlik kategorisindedir.
Kadinlarda sevgi %21, huzur %20, nefret ise
%18 oraninda goriilmektedir. Toplam dagilim
incelendiginde, evlilige/ese yonelik en sik kodlanan
duygu kategorisi %32 ile pismanliktir. Bunu %26 ile
huzur, %21 ile sevgi, %15 ile nefret ve %6 ile minnet
izlemektedir.

Cinsiyet ile evlilige/ese yonelik duygu kategorileri
arasindaki iliskinin anlamli olup olmadigini
belirlemek amaciyla Ki-Kare Bagimsizlik Testi
uygulanmistir. Sonuglar Tablo 5’te verilmistir.

Tablo 5. Cinsiyet ile duygu kategorileri arasindaki iliskiye
yonelik ki-kare testi

Asimptotik
Anlamlilik
Deger sd (2-Yonlii)
Pearson Ki-Kare 45,391* 4 ,000
Olabilirlik Oranm 45832 4 ,000
Dogrusallik Ilikisi 6,122 1 ,013
Gecerli Orneklem 2000
Sayist (N)

a. Hiicrelerin %0,0’1inda (0 hiicre) beklenen deger 5’ten kii-
cliktiir. Minimum beklenen deger 62,08’ dir.

Ki-kare testi sonucuna gore cinsiyet ile evlilige/ese
yonelik duygu kategorileri arasinda istatistiksel olarak
anlaml bir iliski bulunmaktadir, ¥*(4, N = 2000) =
45.391, p < .001. Bu bulgu, duygu kategorilerinin
kadin ve erkek kullanict1 yorumlarinda anlamh
bigimde farklilagtigin1 gostermektedir.

[liskinin giiciinii degerlendirmek amaciyla hesaplanan
kontenjan katsayis1 Tablo 6’da sunulmustur.

Tablo 6. Cinsiyet ile duygu kategorileri arasindaki iliskinin
giicii

Simetrik Ol¢iimler
Yaklagik
Deger  Anlamlilik
Nominal - No-  Kontenjans Kat- ,149 ,000
minal sayisi
Gegerli Orneklem Sayist (N) 2000

Tablo 4’e gore erkek kullanici yorumlarindaen yiiksek ~ Kontenjan katsayisinin . 149 olmasi, cinsiyetile duygu

oran1 %32 ile huzur kategorisi olugturmaktadir. Bunu
%30 ile pismanlik ve %?20 ile sevgi kategorileri
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kategorileri arasinda istatistiksel olarak anlaml1 ancak
zayif diizeyde bir iliski oldugunu gostermektedir.
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Dolayisiyla cinsiyet, evlilige/ese yonelik duygu
kategorilerinde bir farklilasma tiretmekle birlikte, bu
iliskinin giicii sinirhdir.

Evlilige/ese yonelik duygu kategorilerinin Facebook
ve TikTok platformlarina gore dagilimi Tablo 7°de
gosterilmistir.

Tablo 7. Duygu kategorilerinin sosyal medya platformuna
gore dagilimi

Sosyal
Medya
Uygulamast
> Facebook TikTok Toplam
Evlilige /
Ese Yonelik
Duygu f % f % f %
Huzurlu 454 39% 69 8% 523 26%
Minnet 83 7% 45 5% 128 6%
Nefret 85 7% 210 25% 295 15%
Pismanhk 239 21% 404 48% 643 32%
Sevgi 296 26% 115 14% 411 21%
Genel
Toplam 1157 100% 843 100% 2000 100%

Tablo 7’ye gore Facebook yorumlarinda en yiiksek
duygu kategorisi %39 ile huzurdur. Bunu %26 ile
sevgi ve %21 ile pismanlik izlemektedir. TikTok
yorumlarinda ise en yiiksek duygu kategorisi %48 ile
pismanliktir. Bunu %25 ile nefret ve %14 ile sevgi
izlemektedir.

Sosyal medya platformu ile evlilige/ese yonelik
duygu kategorileri arasindaki iligkinin anlamli olup
olmadigini belirlemek amaciyla Ki-Kare Bagimsizlik
Testi uygulanmistir. Sonuglar Tablo 8’de sunulmustur.

Tablo 8. Sosyal medya platformu ile duygu kategorileri
arasindaki iliskiye yonelik ki-kare testi

Ki-kare testi sonucuna gore sosyal medya platformu
ile evlilige/ese yonelik duygu kategorileri arasinda
istatistiksel olarak anlamli bir iliski bulunmaktadir,
(4, N=2000)=431.038, p<.001. Bu sonug, duygu
kategorilerinin Facebook ve TikTok yorumlarinda
anlamli bi¢cimde farklilastigin1 gostermektedir.

Sosyal medya platformu ile duygu kategorileri
arasindaki  iligkinin  giliciinli  degerlendirmek
amaciyla hesaplanan kontenjan katsayis1 Tablo 9’da
gosterilmistir.

Tablo 9. Sosyal medya platformu ile duygu kategorileri
arasindaki iliskinin giicii

Simetrik Ol¢iimler
Yaklasik
Deger  Anlamlilik
Nominal - No- Kontenjans Kat- ,421 ,000
minal sayisl
Gegerli Orneklem Sayis1 (N) 2000

Kontenjan katsayisinin .421 olmasi, sosyal medya
platformu ile duygu kategorileri arasinda orta
diizeyde bir iliski bulundugunu goéstermektedir. Bu
bulgu, platformlara gore evlilige/ese yonelik duygu
ifadelerinin belirgin bigimde farklilagtigin1 ortaya
koymaktadir.

Kullanicilarin ayni esle yeniden evlenme istegine
iliskin yanitlarinin Facebook ve Tik Tok platformlarina
gore dagilimi Tablo 10°da verilmistir.

Tablo 10. Aym esle yeniden evlenme isteginin sosyal medya
platformuna gore dagilimi

Asimptotik
Anlamlilik
Deger sd (2-y0nlit)
Pearson Ki-Kare 431,038* 4 ,000
Olabilirlik Orani 459,005 4 ,000
Dogrusallik liskisi 212917 1 ,000
Gegerli Orneklem Sa- 2000

yist (N)

a. Hiicrelerin %0,0’1inda (0 hiicre) beklenen deger 5’ten

kiigiiktiir. Minimum beklenen deger 53,95’tir.

Cevap Evet Hayir Toplam
f/;’;gya‘; % f % f %
Facebook 832 78% 325 35% 1157 58%
TikTok 230 22% 613 65% o, 42%
T(;;?;;l 1062 100% 938 100% 2000 100%
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Tablo 10°a gore tekrar evlenme isteginin sosyal medya
uygulamalarina gore oranina bakildiginda evet yaniti
verenlerin %78’1 Facebook yorumlarindan, %22’si
TikTok yorumlarindan olugmaktadir.

Sosyal medya platformu ile ayni esle yeniden evlenme
istegi arasindaki iliskinin anlamli olup olmadigini
belirlemek amaciyla Ki-Kare Bagimsizlik Testi
uygulanmistir. Sonuclar Tablo 11°de sunulmustur.

Tablo 11. Sosyal medya platformu ile aym esle yeniden
evlenme istegi arasindaki iliskiye yonelik ki-kare testi

Asimp-
totik Kesin Kesin
Anlam- Anlam- Anlam-
lilik lilik lilik
(2-Yon- (2-Yon- (1-Yon-
Deger sd i) lii) lii)

Pearson 389,988* 1 ,000

Ki-Kare

Suireklilik 388,198 1 ,000

Diizeltme-

sib

Olabilirlik 402,748 1 ,000

Oram

Fisher’in ,000 ,000

Kesin

Testi

Dogrusal- 389,793 1 ,000

lik Tliskisi

Gegerli 2000

Orneklem

Sayist (N)

a. Beklenen deger sayimi 5’ten kiigiik olan hiicre
bulunmamaktadir (%0,0). Minimum beklenen deger sayimi
395,37°dir.

b. Sadece 2x2 boyutundaki tablolar i¢in hesaplanmistir.

Ki-kare testi sonucuna gore sosyal medya platformu
ile aym esle yeniden evlenme istegi arasinda
istatistiksel olarak anlamli bir iliski bulunmaktadir,
v’(1, N = 2000) = 389.988, p < .001. Bu sonug,
“Evet” ve “Hayir” yanitlarinin Facebook ve TikTok
platformlarina gore anlamli bicimde farklilagtigini
gostermektedir.

[liskinin giiciinii degerlendirmek amaciyla hesaplanan
kontenjan katsayisi Tablo 12°de verilmistir.
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Tablo 12. Sosyal medya platformu ile ayni esle yeniden
evlenme istegi arasindaki iliskinin giicii

Simetrik Ol¢iimler
Yaklasik
Deger  Anlamlilik
Nominal - No-  Kontenjans Kat- ,404 ,000
minal sayisl
Gegerli Orneklem Sayist (N) 2000

Kontenjan katsayisinin .404 olmasi, sosyal medya
platformuile ayni esle yeniden evlenme istegi arasinda
orta diizeyde bir iliski bulundugunu gostermektedir.
Buna gore, ayn1 esle yeniden evlenme istegine
iliskin yanitlarin platformlara gore belirgin bicimde
farklilastig1 sdylenebilir.

Arastirmada kullanict yorumlarinin benzer o6zelliklere
gore dogal gruplar olusturup olusturmadigini belirlemek
amaciyla ki Asamali Kiimeleme Analizi (Two-Step
Cluster Analysis) uygulanmigtir. Bu yoOntemin tercih
edilme nedeni, ayni model igerisinde birden fazla
kategorik degiskeni birlikte degerlendirebilmesi ve
optimum kiime sayisini istatistiksel 6l¢iitler dogrultusunda
otomatik olarak belirleyebilmesidir. Analize sosyal medya
platformu (Facebook/TikTok), cinsiyet (kadin/erkek),
ayni esle yeniden evlenme yanit1 (evet/hayir) ve evlilige/
ese yonelik duygu kategorisi (huzur, minnet, nefret,
pismanlik, sevgi) degiskenleri dahil edilmistir. Kiimeleme
isleminde log-likelihood uzaklik 6l¢iisii kullanilmas,
optimum kiime sayis1 Schwarz’s Bayesian Information
Criterion (BIC) esas almarak belirlenmistir. Model
kalitesi silhouette uyum katsayisi ile degerlendirilmis,
degiskenlerin kiimelerin olusumuna katkis1 ise yordayici
onem degerleri iizerinden yorumlanmistir. Elde edilen
kiimeler, kullanici yorumlarini agiklayict degil kesfedici
bir siniflandirma olarak degerlendirilmistir.

Sekil 1. Kiimeleme analizi

Kiime Bilyiiklikleri

Model Ozeti .
Kiime

[}
| F

Algoritma ki Asamali (TwoStep)

Girdiler 4

Kiimeler 2

Kiime Kalitesi

En Kigik Kimenin Biyaklagi 938 (%46,9)

Zayif orta iyi

f T T En Bilyiik Kiimenin Biyikligi 1062 (%53,1)

T
-1,0 -0,5 0,0 05 1,0
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Analiz sonucunda iki kiime elde edilmistir. Birinci
kiimede 1062 yorum, ikinci kiimede ise 938
yorum yer almistir. Buna gore birinci kiime toplam
yorumlarin %53.1’ini, ikinci kiime ise %46.9’unu
olusturmaktadir. Kiime biyiiklik oraninmn 1.13
olmasi, kiimelerin biiyiiklik bakimindan birbirine

yakin  oldugunu  gostermektedir.  Kiimeleme
modelinin  kalitesini  degerlendirmek amaciyla
kullanilan  silhouette katsayisinin yaklasik .50

diizeyinde oldugu goriilmiistiir. Bu deger, kiimeler
arasinda orta diizeyde bir ayrisma bulundugunu
gostermektedir.  Dolayisiyla model, kullanici
yorumlarini belirli oriintiiler temelinde ayirabilmekle
birlikte, sonuclarin nedensel veya kesin siniflandirici
bir yapr olarak degil, kesfedici bir analiz bulgusu
olarak degerlendirilmesi gerekir.

Sekil 2. Yordayicilarin Goreli Onem Degerleri

TEPKI
CEVAP
SOSYAL MEDYA

CINSIYET

0.0

0.2

0.4
Goreli 6nem

0.6 0.8

CINSIYET | } | TEPKI
En az 6nemli Gok dnemli
Degisken oOnem degerleri incelendiginde ise,

kiimelerin olusumunda en belirleyici degiskenin
evlilige/ese yonelik duygu kategorisi oldugu
gOriilmiistiir. Bunu ayni1 esle yeniden evlenme istegine
verilen yanit ve sosyal medya platformu izlemektedir.
Cinsiyet degiskeninin ise kiimelerin olusumunda
diger degiskenlere kiyasla daha diisiik diizeyde
belirleyici oldugu goriilmektedir. Bu sonuglar,
kullanict yorumlarinin yalnizca cinsiyet temelinde
degil, daha cok evlilige/ese yonelik duygu ifadeleri ve
ayni esle yeniden evlenme istegi etrafinda ayristigini
gostermektedir. Platform degiskeni de bu ayrismada
onemli bir yere sahip olmakla birlikte, bulgular
platformun dogrudan belirleyici oldugu seklinde
degil, farkl platformlarda farkli yorum Oriintiilerinin
goriiniir hale geldigi seklinde ele alinmalidir.
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3. TARTISMA

Bu aragtirmada Facebook ve TikTok platformlarinda
“Tekrar diinyaya gelseniz esinizle evlenir miydiniz?”
sorusuna verilen kullanici yorumlart iizerinden
bireylerin mevcut veya bosanmis oldugu esleriyle
yeniden evlenme istegi, evlilige/ese yonelik duygusal
tepkileri ve bu tutumlarin cinsiyet ile sosyal medya
platformlarma gore farklilasip farklilagmadigi
incelenmistir.  Aragtirma  bulgularinda  toplam
yorumlarin %53’linde ayni esle yeniden evlenme
istegi ifade edilmigtir. Ancak neredeyse yartya
yakin bir oranda evlilik kararina yonelik pismanlik,
mesafe veya reddetme egiliminin de goriiniir
oldugu dikkat ¢ekmistir. Arastirma bulgulari, erkek
kullanic1 yorumlarinda ayni esle yeniden evlenme
isteginin kadin kullanici yorumlarmma gore daha
yiiksek oldugunu gostermektedir. Literatiirde de
cinsiyetin evlilik algisi, evlilik doyumu ve yeniden
evlenme istegi iizerinde belirleyici bir degisken
olabilecegi belirtilmektedir. Ozellikle erkeklerin
yeniden evlenmeye kadinlara goére daha istekli
olduklarini gosteren caligsmalar bulunmaktadir. Bu
istegin bir yonii de bakim ve diizen ihtiyac1 ile yagam
konforu iizerinden aciklanabilir (Curran vd., 2003;
Glick ve Lin, 1987). Kadimnlar yeniden evlenme
konusunda toplumsal baskilar, ¢ocuk bakimi, aile
ici sorumluluklar ve kiiltiirel normlar nedeniyle
daha temkinli davranabilmektedir. Kadin kullanici
yorumlarinda ayni esle yeniden evlenme egiliminin
daha diisiik olmasi, evlilik i¢indeki toplumsal cinsiyet
rollerinin ve aile i¢i sorumluluk dagiliminin kadinlarin
evlilik deneyimini daha olumsuz degerlendirmesine
yol acabilecegini diisiindiirmektedir. Evlilik, kadinlar
acisindan hem duygusal bir birliktelik hem de bakim
emegi, ev i¢i sorumluluk, ¢ocuk yetistirme, duygusal
emek ve aile i¢i iligkilerin siirdiiriilmesi gibi
yiiklimliiliikleri de igeren bir yasam alanidir (Kilig-
Gergin, 2023; Giirsoy-Cuhadar, 2024).

Arastirmada evlilige/ese yonelik duygu kategorileri
incelendiginde, toplam yorumlar i¢inde en
yiiksek oranin pigsmanlik kategorisinde toplandigi
goriilmektedir. Pigsmanlik kategorisinin toplamda
%32 oraninda yer almasi, sosyal medya yorumlarinda
evlilik deneyimine iliskin elestirel ve olumsuz
degerlendirmelerin giiclii bigimde goriiniir oldugunu



Dog. Dr. Sait YILDIRIM, Dog. Dr. Volkan DURAN

ortaya koymaktadir. Bununla birlikte huzur (%26)
ve sevgi (%21) kategorilerinin de 6énemli oranlarda
yer almasi, evlilik deneyimine yonelik olumlu
duygularin da belirgin oldugunu gostermektedir.
Cinsiyet ile duygu kategorileri arasindaki dagilim
incelendiginde, erkek kullanici yorumlarinda huzur
kategorisinin, kadin kullanic1 yorumlarinda ise
pismanlik ve nefret kategorilerinin daha yiiksek
oldugu goriilmektedir. Ki-kare analizi de cinsiyet
ile duygu kategorileri arasinda anlamli bir iliski
bulundugunu ortaya koymustur. Ancak kontenjan
katsayisinin diisiik olmasi, bu iligkinin istatistiksel
olarak anlamli olmakla birlikte zayif diizeyde
oldugunu gostermektedir. Bu nedenle cinsiyet, evlilik
deneyimine iligkin duygu ifadelerini agiklamada
onemli bir degisken olmakla birlikte, tek basina
giiclii bir agiklayic1 olarak degerlendirilmemelidir.
Bu noktada evlilik doyumu literatiirii, bulgularin
anlasilmasina katki saglamaktadir. Evlilik doyumu,
bireylerin aile yasammin genel niteliginden
duyduklart memnuniyetle iliskilidir (Vural-Batik ve
Kalkan, 2017). Evlilikte, evlilige hazirlik eksikligi
(Adira vd., 2024), ekonomik sorunlar, iletisim
problemleri, medya ve sosyal medya (Tarhan vd.,
2024), bagimliliklar, kok aile miidahaleleri ve ¢gocuk
yetistirme siirecinde yasanan gerilimler (Murdian
ve Agustiani, 2015) ve duygusal kopukluklar evlilik
doyumunu olumsuz etkileyebilmektedir (Canel,
2007; Storaasli ve Markman, 1990). Buna karsilik
duygusal bagllik, karsilikli anlayis, benzer degerler
ve etkili sorun ¢ozme becerileri evlilikten duyulan
memnuniyeti artirabilmektedir (Tavakol vd., 2017;
Heidari ve Kumar, 2021).

Aragtirmanin ~ 6nemli  bulgularindan  biri  de
sosyal medya platformlarina gore yanit ve duygu
kategorilerinin belirgin bicimde farklilagmasidir.
Facebook yorumlarinda ayni esle yeniden evlenme
istegi %72 iken, TikTok yorumlarinda bu oran
%27’dir. Benzer bi¢cimde Facebook yorumlarinda
huzur ve sevgi kategorileri daha yiiksek oranlarda
yer alirken, TikTok yorumlarinda pismanlik ve nefret
kategorileri daha belirgindir. Caligmanin verileri
kesitsel sosyal medya yorumlarina dayandigi i¢in
nedensel bir cikarim iiretmek dogru degildir. Bu
farklilik, platformlarin kullanic1 demografisi, icerik
iiretim tarzi, yorum Kkiiltiirti, algoritmik goriiniirliik
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yapist ve kullanicilarin paylasim motivasyonlariyla
iliskili olabilir. Facebook’un daha ¢ok aile, akrabalik,
tanidik ¢evre ve uzun siireli sosyal aglarla iligkili bir
paylasim kiltiirii tretmesi (Ulug ve Yarci, 2017),
TikTok’un ise kisa, hizli, mizahi, duygusal yogunlugu
yiiksek ve ¢ogu zaman tepki odakli iceriklerle 6ne
cikmast, kullanici yorumlarinin tonunu farklilastirmis
olabilir (Cervi, 2021). TikTok yorumlarinda pismanlik
ve nefret kategorilerinin daha yiiksek olmasi, bu
platformda olumsuz evlilik deneyimlerinin, mizahi
ya da abartili anlatilarin ve duygusal tepkilerin
daha goriiniir olabilecegini  diisiindiirmektedir.
Ancak calismada yas, egitim, evlilik siiresi, ¢ocuk
sahibi olma durumu ve sosyoekonomik diizey gibi
degiskenler bulunmadigi i¢in bu yorumlar yalnizca
olas1 aciklamalar olarak degerlendirilmelidir. Bu
noktada arastirmanin 6nemli sinirliliklarindan biri,
platform farkliliklarinin altinda yatan demografik ve
kiiltiirel degiskenlerin kontrol edilememis olmasidir.
Aragtirmada uygulanan ki Asamali Kiimeleme
Analizi de kullanici yorumlarmin 6zellikle duygu
kategorisi ve ayni esle yeniden evlenme yaniti
etrafinda kiimelendigini gostermektedir. Kiimeleme
analizinde evlilige/ese yonelik duygu kategorisinin
en Oonemli degisken olarak one ¢ikmasi, bireylerin
evlilik kararin1 yeniden degerlendirme big¢imlerinde
duygusal tepkinin merkezi bir role sahip oldugunu
gostermektedir.

SONUC

Bu arastirma, Facebook ve TikTok platformlarinda
“Tekrar diinyaya gelseniz esinizle evlenir miydiniz?”
sorusuna verilen kullanict yorumlar1 {izerinden
evlilik kararinin yeniden degerlendirilme bi¢imlerini
incelemistir.  Bulgular, yorumlarin = %47’sinde
yeniden evlenmeyecegini ifade etmektedir. Cinsiyet
acisindan erkek kullanici yorumlarinda ayni esle
yeniden evlenme istegi daha yiiksek bulunurken,
kadin kullanict yorumlarinda pismanlik ve nefret
gibi olumsuz duygu kategorileri oran1 daha yiiksektir.
Sosyal medya platformlarina goére ise daha belirgin
bir farklilagsma goriilmiistiir. Facebook yorumlarinda
ayni esle yeniden evlenme istegi, huzur ve sevgi
kategorileri daha yiiksek oranda yer alirken, TikTok
yorumlarinda yeniden evlenmeme, pismanlik ve
nefret kategorileri daha yiiksektir. Bulgular, ayni



Sosyal Medyada Facebook ve Tiktok Yorumlar: Uzerinden Ayni Esle

Yeniden Evlenme isteginin Degerlendirilmesi

esle yeniden evlenme isteginin evlilik doyumu, ese
yonelik duygu ve evlilik kararinin geriye doniik
degerlendirilmesi agisindan anlamli bir gosterge
oldugunu ortaya koymaktadir. Gelecek arastirmalarda
ayni konu, kullanicilarin demografik bilgilerinin dahil
edildigi daha kontrollii 6rneklemlerle incelenebilir.
Ozellikle yas, egitim diizeyi, evlilik siiresi, ¢ocuk
sayist, gelir durumu ve bosanma deneyimi gibi
degiskenlerin analize katilmasi, ayni esle yeniden
evlenme istegini etkileyen faktorlerin daha agik
bicimde anlagilmasini saglayacaktir.
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Bu calisma, Stuart Hallun temsil kurami isiginda, gazeteci
Hikmet Feridun Es'in, 1930-1934 yillar1 arasinda Aksam
gazetesinde kaleme aldig1 yazilarini, Istanbul kadini ve kadin
temsilleri baglaminda incelemeyi amaclamaktadir. Incelenen
yil araligr sadece Cumhuriyetci ideolojinin yogun bir sekilde
insa edildigi yillar olarak degil, ayni zamanda toplumun iyi
egitimli kadrolarinin ideolojiyi yayma gorevini ustlendigi bir
donem olarak da bilinmektedir. Dénemin en énemli reformlar:
arasinda hic kuskusuz kadin haklar1 da vardir. Cumhuriyet'in
ilanindan sonra birbiri ardina gerceklestirilen inkilaplar sonucu
kadinlara siyasal, sosyal ve ekonomik haklar verilmistir ancak bu
haklar erkek egemen otoritenin belirledigi sinirlar cercevesinde
gerceklesmistir. Kiiltiirel calismalar ekoliiniin 6nemli isimlerinden
Stuart Hall'un temsil kuraminin temelini olusturan, 6zellikle kasti
ve insac1 yaklasimlar cercevesinde sekillenen bu calismada, erkek
egemen bakis acisinin dénemin basini araciligiyla nasil tiretildigi,
gazeteci Hikmet Feridun Es’in yazilar1 6zelinde ele alinmaktadir.
Es’in “Bir Cirpida” kosesindeki gozlemleri; modernlesme, kadinin
kamusal alandaki varligi, degisen kiiltiirel anlayis ve moda gibi
temalar {izerinden kurgulanmistir. Inceleme sonucunda, resmi
ideolojinin yaydigr anlamin dil araciligiyla popiiler bir gazeteci
tarafindan esprili bir bicimde yeniden insa edildigi fark edilmekle
birlikte, yazarin egitimli ve calisan/iiretken kadin profilini
desteklemesine karsin zaman zaman kadinlarin yeni rolleri ile
gecmisten gelen geleneksel rolleri arasinda bir ikilemde kaldig: ve
kadinlarin bazi geleneksel rollerinin sarsilmasindan biyiik endise
duydugu anlasilmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Temsil Kurami, Hikmet Feridun Es, Aksam
gazetesi, Istanbul kadini, Kadin temsilleri
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ABSTRACT

In the light of Stuart Hall’s representation theory, this study aims
to examine the articles penned by journalist Hikmet Feridun Es
in Aksam newspaper between 1930 and 1934 within the context
of Istanbul women and female representations. The period
under review is recognized not only as the years during which
the Republican ideology was intensely constructed, but also as
an era when the well-educated cadres of society undertook the
task of disseminating this state ideology. Undoubtedly, women’s
rights rank among the most crucial reforms of this period.
Following the proclamation of the Republic, consecutive reforms
granted women political, social, and economic rights; however,
these rights were actualized within the boundaries defined by
male-dominated authority. Grounded in the intentional and
constructivist approaches of Hall’s representation theory, this
study analyzes how a patriarchal perspective was reproduced
through the media of the era, focusing specifically on Es’s column
“Bir Cirpida.” His observations are structured around key themes
such as modernization, women’s presence in the public sphere,
shifting cultural perceptions, and fashion. The analysis reveals
that while the meaning disseminated by the official ideology
was humorously reconstructed through language by a popular
journalist, the author experienced a deep dilemma. Despite
supporting the profile of the educated and working woman,
Es frequently wavered between women’s new roles and their
traditional roles from the past, harboring significant anxieties
regarding the disruption of traditional female roles.

Keywords: Theory of Representation, Hikmet Feridun Es, Aksam
newspaper, The Istanbul woman, Representation of women


https://dx.doi.org/10.66009/yyicd.2026.22

Gazeteci Hikmet Feridun Es’in Aksam Gazetesi Kose Yazilarinda

istanbul Kadim1 ve Kadin Temsilleri (1930-1934)

GIRIS

Tiirkiye’de kadin haklar1 alaninda kipirdanmalar
hi¢ kuskusuz Tanzimat Donemi’nde baslamis olsa
da bu hareketlerin, kadinlarin hem 6zne olarak 6n
saflarda yer aldig1 hem de siyasi iktidarin sistematik
olarak kadin haklar1 alanini bicimlendirdigi zamanlar
1924 ve 1934 yillar1 arasindadir. Cumhuriyet’in
ilk yillarinda inkilaplarin gerceklestirilmesi ve
1930’Iu yillarda inkilaplarin pekistirilmesi sathasina
gecildiginden, pek cok c¢alismada kadin haklar
konusunun Tiirkiye’de modernlesmenin bir simgesi
olarak  kurgulandigr  vurgulanmaktadir. Ancak
inkilaplar sonucunda kadinlara siyasal, sosyal
ve ekonomik haklarin devleti yoneten erkekler
tarafindan verilmesi Oguzhan’in da oldukga isabetli
bir ifadeyle vurguladigi gibi “devlet destekli
feminizmi” (2023, s.413) acikca ortaya koymaktadir.
Kadinlar 6zgiir ve esit yurttaglar olmali ancak bunu
erkek egemen otoritenin ¢izdigi smirlar icinde
gerceklestirmelidirler.

Kiiltiirel calismalar akiminin 6nde gelen isimlerinden
biri olan Stuart Hall’a gore (2017) temsil, anlamin
iretildigi ve bir kiiltiiriin liyeleri arasinda degis tokus
edildigi siirecin temel parcasidir ve temsilin nasil
isledigini aciklayan {i¢ yaklasim bulunmaktadir.
Bunlardan ilki, dilin diinyada zaten mevcut olan nesne
ya da fikirleri, sabitlenmis bir bicimde ya da taklit
ederek isledigini 6ne siirdiigli yansitict yaklagimdir.
Ikinci yaklasim olan kasith yaklasima gore ise
anlam, konusan, yazan kisinin diinyaya dair kendine
0zgii yorumunu dil yoluyla empoze etmesi sonucu
olusmaktadir. Ugiincii yaklasim olan insaci1 yaklasima
gore, dilinkamusal ve sosyal bir karakteri bulunmakta,
‘seylerin’ kendi baslarmma kullanildiklarinda bir
anlami olmadigi ve anlamin temsil sistemleri
vasitastyla olusturuldugu vurgulanmaktadir. Anlami
insa eden kisiler, “dlinyay1 anlamli kilmak ve o diinya
hakkinda baskalariyla anlamli bir sekilde iletisim
kurmak i¢in kiltiirlerinin kavramsal sistemlerini,
dilsel ve diger temsil sistemlerini kullanan sosyal
aktorlerdir” (Hall, 2023, 5.36). Ozetle temsil insanlar1
ve olaylart anlamlandirma bi¢imidir ve anlam; dil,
sOylem ve bir toplumda mevcut olan kiiltiirel kodlar
araciligryla olusur. Bubaglamda kitle iletisim araglari,
temsiller vasitasiyla anlamin kuruldugu en 6nemli
alanlardan biridir. Calismada yer verilen ve 1930’Iu
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yillarda yayinlanan Aksam gazetesi ise hiikiimetin
politikalariyla paralel bir yayin anlayisi i¢indedir.
Gazete yazarlarindan Hikmet Feridun Es, aragtirma
kapsaminda orneklerle de desteklendigi iizere
donemin taninmig gazetecileri arasindadir. Es’in
kosesinde hemen her giin kaleme aldig1 yazilarinda,
zaman zaman sehrin giindelik yasaminda karsilasip
gozlemledigi, bazen de yabanci basindan ya da edebi
yazilardan esinlenerek olusturdugu Istanbul kadin
temsillerini okuyucusuna aktardigir goriilmektedir.
Hall’un ¢ercevesini aktardigi anlamin kasti ve insact
yaklagimlar1 dikkate alindiginda, bu c¢alisma ile
Istanbul yasamindaki kadinlara dair Hikmet Feridun
Es’in nasil bir anlam {rettigi daha anlagilir hale
gelecektir.

1. CUMHURIYET’IN iLK YILLARINDA TURK
KADIN IMAJI

1930’luyillar devrimlerin ve Cumhuriyetideolojisinin
insa edilme siirecinin yogun bir sekilde devam ettigi
yillar oldugu kadar, ayn1 zamanda yayma araglarmin
devreye sokuldugu ve sanatcilardan gazetecilere
kadar iyi egitimli bir kesimin, toplumun kiiltiirel
alanlarindaki  doniisimii  i¢in  gorevlendirildigi
yillardir (Keser, 2021). Bu zaman zarfinda yeni
rejimin ideolojisini ve mesajlarini hem igsellestiren
hem de yaymak i¢in ¢alisan akademisyen, gazeteci
ve yazarlardan olusan 6nemli bir kadro bulundugu
gibi resmi ideolojiden farkli dislinenler ise
kendilerini “kisa siirede kendilerini aforoz edilmis
halde” (Atabaki ve Ziircher, 2012) bulmuslardir.
Onemli bir degisim ve doniisiimiin gergeklestigi bir
iilkede kacinilmaz olarak uygulanan bu politikalarin
sebepleri arasinda 1929 yilinda diinyada yasanan
ekonomik buhran bulunmaktadir. Cumhuriyet’in ilk
yillarinda uygulanmaya caligilan liberal ekonomik
politikalar basarisizlikla sonuglandigindan 6zellikle
1929 Diinya Bunalimi’nin da etkisiyle, Cumhuriyet
idaresi 1930’1u yillardan itibaren devlet¢i yonii agir
basan bir siirece girmistir ve Ismail Cem’e gore
iktidar, “uluslararasi diizeydeki ekonomik c¢okiisiin
etkisinden korunmak i¢in ekonominin dizginlerini
eline almistir” (2010, s.240-241).

Ziircher’e gore (2012) rejimin kurumsallagmasi
icin yaratilan ideolojik araglarin en Onemlisi
Cumhuriyet Halk Firkasi’dir. Firka’nin siyasal ve
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sosyal diizlemde gergeklestirmeye c¢alistigi ulus
insa siirecinde sinifsiz ve ¢atismasiz bir toplumun
hayal edildigi fark edilmektedir. O donemin diisiince
diinyasinda yeni Cumhuriyet ideolojisinin yani sira
siifsiz toplum hayalinin gergeklestirilebilmesi i¢in
tilkenin ge¢mis politik ve Kkiiltlirel anlayisindan
arinmasi, Avrupa modeli ulus-devlet kavramlari
etrafinda yeniden oOrgiitlenmesi gerekmektedir.
Devlet tiim unsurlariyla, toplum ic¢indeki siniflarin
varligint da reddederek, tek bir 6znel ulus fikriyle
0zdeslesince hem toprak biitiinliigli muhafaza
edilebilecek hem de Tiirkiye, diinya ileri devletleri
arasindaki yerini alabilecektir. Ancak daha
1930’larin baginda hem Serbest Cumhuriyet Firkasi
denemesi ve ardindan Menemen’de yasanan olaylar
toplumda modernizasyona dair stratejilerin yetersiz
oldugunu goéstermistir. Ozetle geng Cumhuriyet’in,
egitim ve propaganda alaninda daha fazla ¢aba sarf
etmesi gerektigi anlasilmistir. Bu yilizden 1930’lu
yillarin baglarindan itibaren Halk Firkasi, kendisiyle
direkt baglantis1 olmayan biitlin sivil orgiitlenmeleri
feshetmeye baslamistir.

Cumhuriyet doneminin en Onemli reformlari
kuskusuz kadin haklari alamindadir.  Ornegin
Medeni Kanun, kadinin toplum igindeki yerine
iligkin yeni ¢o6ziim olanaklar1 sunmus ve bunun
sonucunda 1934’te Anayasa’da yapilan degisiklikle
birlikte kadinlara esit yurttaslik hakki taninmistir
(Makal, 1999). Donemin yaymlarinda erkeklere
cesitli ogiitlerde bulunuldugu fark edilmektedir. O
yillardaki ekonomik ilerlemeyle birlikte, bir doneme
kadar sadece cift¢ilik yapan kadinlarin tekstilden
sigara imalatina kadar biiyliikk sanayi dallarinda
emeklerinin kullanilmaya baslanmasi sonucunda,
kadinlarin da artik “eve ekmek getirdigi” (Ahmad,
2009, s.110) vurgulanmis; bu dogrultuda erkeklere
kadinlarin ¢aligmalar1 konusunda sikayet etmemeleri
gerektigi aktarilmistir. Ote yandan yeni rejimin
kadin politikalarina iligkin yapilan arastirmalarda
Tirk kadiminin, batililasmanin ana unsuru olarak da
kurgulandig1 siklikla dile getirilmektedir. Ornegin
Aksu Bora (2010), Tanzimat’tan bu yana hem
modernlesmenin hem de modernlesmeye direncin
en Onemli simgesinin, hep kadin bedeni ve kadin
kimlikleri tizerinden devam ettigini ifade etmekte ve
kurgulanan kadin imgelerinin, aktorlerin kendi politik
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hedeflerine hizmet ettigini belirtmektedir. Ortayli ise
(2018), kadinlarin 19. yiizyildan beri belirli 6l¢iide
calisma Ozgiirliigiine sahip oldugunu belirterek asil
kirilmanin  Cumbhuriyet donemiyle basladigini ve
kadinlarin kendi haklarini almak i¢in 6rgiitlenecek bir
kanuni giivenceleri olmadigindan haklarinin radikal
bir bi¢imde erkeklerce verildigini ifade etmektedir.

Fakat her ne kadar inkilaplarla birlikte kadinlarin
egitim, aile ve toplumsal hayatina yoOnelik
diizenlemeler yapilmissa da oncelik imaj olmustur
(Oz, 2018). Dénemin sartlar1 da dikkate alindiginda,
inkilaplara karsi ciddi muhalif caligsmalarin bulundugu
bir gercektir. Bu nedenle Cumhuriyet yonetimi tutucu
muhalefetin varligini bildiginden geleneklere direkt
cepheagmak yerine, gelenegin temellerini zayiflatarak
ilerlemek istemistir ve Ahmad’a gore (2009), 1929
yilinda diizenlenen Miss Turkey buna en iyi ornektir.
Yavuz ise (2019), yurttas kadinlarin batililagma
hedefleriyle paralel bir bigimde sunuldugunu ancak
kadin imgesindeki degisime ragmen “kadin/geng kiz,
yine erkegin vesayeti altinda” demektedir. Keser,
Iktidarin Resmi adl kitabinda tek parti ideolojisinin
dénemin ressamlarini nasil etkiledigini arastirmis ve
1930’1u yillarda ortaya koyduklari eserlerinde tek
parti ideolojisinin nasil yansidigini ¢oziimlemeye
calismistir. Ornegin Ressam Zeki Faik izer’in, 1933
yilinda yaptig1 Inkilap Yolunda adli tuval iizerine
yagliboya tablosu hakkinda sunlari sdylemistir:
“Bayrag tastyan kadindir, kitab1 tasiyan kadindir.
Bu kurgu, kadinin devrime katkilarini ve kendisine
verilen onemi gostermektedir. Kadin hem Batililagma
hem de milliyet¢iligin simgesi olan gostergelerle
birlikte diisiintilmiistiir” (2021, s.122).

Kandiyoti’ye gore (2011), Cumhuriyet’in inga
edildigi ve kadinin modernlesmesinin Oniiniin
acildig1 bu yillarda erkeklerin de roliinde degisimler
Ongoriilmiistiir ve babalik yeniden tanimlanmustir.
Otoriter ve mesafeli baba figlirii yerini ‘baba’
yakinligina, egittigi ve bakip biyiittigl kiziyla
0zel bir bagi olan baba figiirline birakmaktadir. Bu
baglamda Mustafa Kemal Atatirk’in de evlatlik
olarak kiz cocuklarini tercih etmesi simgesel bir
isaret olarak degerlendirilebilmektedir. Zihnioglu ise
bu kadin imajmi “yetiskin olmayan kadin” (2003,
s.228) olarak ifade etmektedir ve ona gore,

soyut bir ‘Anadolu’ kadin1 motifinin destekledigi ve
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yeni yetisecek nesillere dayali bir tasarimla, Ata’nin
‘elinden tuttugu kadin’ Cumbhuriyet kadini olarak”
(2003, 5.229) yaratilmak istenmis ve donemin tim
iletisim ortamlarinda bu imaj topluma sunulmustur.

2. DONEMIN BASIN ORTAMI VE AKSAM
GAZETESI’NIN MESHUR BiR YAZARI
OLARAK HIKMET FERIDUN ES

1930’lar basinin artik eskiye oranla kurumsallagsmaya
basladigi, gazete ve dergi sayilarinin arttigi,
gazeteciligin bir meslek haline geldigi yillar olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Ancak bu yillarda tlkedeki
ekonomik ve siyasi sikintilar nedeniyle basinin,
hiikiimete kars1 elestirilerini giin gectikge arttirdigi
dikkat cekmektedir. Bu durum tek partili Cumhuriyet
diizenini rahatsiz etmektedir. Gologlu’na (2009) gore
elestirilerinin dozunu her gegen giin artiran bir basini
tek partili Cumhuriyet diizeninin kosul ve kurallarina
uydurmak gerekmektedir. Bu baglamda 1931 yilinda
yirirliige giren Matbuat Kanunu ile basin adeta
iktidarin giidiimiine girmistir. Ciinkii fotograf¢isindan,
muhabirine gazetenin tim c¢alisanlarinin  kimligi
hiikiimete bildirilmek zorundadir ve bu sayede
“basinda calisan herkesin denetlenebilmesi saglanmis
olacaktir” (Giingor, 2010, s.110). Matbuat Kanunu
ile iilkede hiikiimetin kontrol ve baskilarin arttigi,
muhalif seslerin etkisiz hale getirildigi, Cumhuriyet
Halk Firkasi’nin politikalarina ‘uygun’ olan gazete
ve gazetecilerin, belirli bir diizen i¢inde mesleklerini
stirdiirmek zorunda kaldiklart anlagilmaktadir.

Aksam gazetesi, 1918 yilinda Kazim Sinasi Dersan,
Necmettin Sadak, Ali Naci Karacan ve Falih Rifki
Atay tarafindan kurulmustur. Milli Miicadele’yi
var giliciiyle destekleyen gazete, Cumbhuriyet’in
ilanindan sonra halkin Batili degerler 1s1851nda
egitilmesi ve inkilaplarin topluma benimsetilmesi
baglaminda bir misyon lstlenmistir. 1930°1u yillarda
daha da gelismis, iilkenin en dnemli gazetelerinden
biri haline gelmistir. Gazete, Kazim Sinasi Dersan
tarafindan yonetilmekte ve bagyazarligint Necmettin
Sadak yapmaktadir. Ayrica gazetecilik kariyerinde
Aksam ile taninmaya bagslayan yazarlarin arasinda
Vala Nurettin, Hikmet Feridun Es, Cemal Nadir,
Sermet Muhtar, Selami Izzet Sedes gibi isimler de
bulunmaktadir (Kavakli, 2005). Gazetenin basyazari
Necmettin Sadak, 1928 yilindan itibaren sekiz
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donem Sivas milletvekilligi yapmistir. Yani mevcut
siyasi sistemin i¢indeki ‘gazeteci’ milletvekillerinden
biridir.

Aksam gazetesinde yazan Hikmet Feridun Es,
donemin taninmis gazetecilerindendir. Esi, Semiha
Es’in anlatimiyla 1909 yilinda Istanbul’da, memur
bir ailenin i¢ine dogmustur. Annesinin, Padigah
Abdiilhamid donemindeki pasalardan birinin kizi
oldugu i¢in iyi bir egitim aldig1 anlagilmaktadir.
Semiha Es, kayinvalidesinin gayet giizel bir Fransizca
konustugunu ve iyi derecede piyano caldigint”
belirtmekte ve eklemektedir: “Kayinvalidem harika
bir Istanbul Hanmmefendisiydi” (akt. Karakilig,
2013, s.78). Hikmet Feridun Es, gazetecilige daha
lise yillarinda baslamistir. Eski Son Saat gazetesine,
Hikmet Siikrii imzasiyla hikayeler gondermistir.
Solelli’ye gore (2015) Feridun aslinda babasinin
adidir. Profesyonel olarak ilk yazilari, Halk gazetesi
icin ¢esitli okullarda yaptig1 rdportajlardir. Bu
gazeteden sonra ¢ok kisa bir siire Vakit gazetesinde
calismis ve hemen ardindan Aksam gazetesinde
ise baslamistir. Hikmet Feridun Es’in, Amerika

Birlesik Devletleri'nde de iki yi1l muhabirlik
yaptig1r bilinmektedir. Hiirriyet gazetesinin 7
Haziran 1992 giinkii sayisinda “Televizyonun

bulunmadigi donemde, Tiirk okurunun diinyaya
acillan penceresi oldu” (1992, s.22) ifadesiyle
ozellikle gezi roportajlart konusunda ne kadar iinli
oldugu belirtilmektedir ve “Modern Evliya Celebi”
olarak anilmaktadir. Bir baska anlatima gore ise Es,
“bilinmeyen diinyay1 Tirk okuyucusunun gozleri
Oniine seren” gazetecidir. Basmin disa pek agik
olmadigr donemlerde macerali seyahat yazilari,
biiytiik ilgi ve zevkle takip edilmektedir (Otmanbdliik,
1968). Gazeteci Hincal Ulug, “Cocuklugumuzda
televizyon diye bir sey yoktu, biz diinyayr Hikmet
Feridun Es’in sdylesileriyle tanirdik” (akt. Uzmay,
2010, s.184) demektedir. 1954 yilinda Caglayan
Yaynevi tarafindan yayimlanan Ask Tamtamlar: adli
kitabmnin 6nsézinde Hikmet Feridun Es, “bunlar
sadece iclerinde yasamis, gozleriyle gérmiis bir
adam, bir Tiirk gazetecisi sifat1 ile” (Es, 1954, s.5-6)
okuyuculariyla bulustugunu ifade etmektedir.

Hikmet Feridun Es’in “Bir Cirpida” kdsesindeki
yazilarmda Istanbul yasami farkli  ydnlerden
yansitilmaktadir. Giinliikk yasam, degisen deger ve
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tutumlar, Istanbullu olma bilinci, eglence kiiltiirii,
kadinlardaki farklilasma ve giizellik anlayisinin
degismesi gibi Es’in ¢ok sayida konudaki gozlem
ve degerlendirmeleri, gazetenin siitunlarinda hayat
bulmaktadir. O, “Tiirk toplumunun bir¢ok yonden
yasadig1 degisim-doniisiim ve modernlesme siirecinin
seyrini ayrintili gozlemlere, izlenim ve anilara dayali
olarak genis bir yelpazede” (Bas, 2011, s.24-56)
okuyucusuyla bulusturmustur.

3. HIKMET FERIDUN ES’IN KALEMINDEN
KADINLARA DAIR YORUMLAR

Bu calismada Hikmet Feridun Es’in secilmesinin
nedeni, donemin popiiler gazetecileri arasinda yer
almasindan ve yazilarinda 6zellikle Istanbul yasami
ile ilgili gozlemlerine genisge yer vermesinden
kaynaklanmaktadir. Es’in  Aksam gazetesindeki
yazilarmi belirli temalar etrafinda toplamak
mimkiindiir. 1930-1934 yillarnn arasinda Aksam
gazetesinin ulagilabilen 1246 sayis1 taranmuis, icerigi
dogrudan kadmnlar hakkinda olan 87 yazi tespit
edilmis ancak ¢alismanin sinirlar1 diisiiniilerek tim
yazilar dahil edilmemistir. Hikmet Feridun Es’in
s0z konusu yazilarindaki moda, kiiltiirel degisim, ev
isleri, Bat1 6zentiligi veya ¢alisan kadin gibi temalar1
iceren yazilari, birbirinden farkli zamanlarda ama
igerik olarak ¢cogu kez birbirini tekrar ettiginden, bu
calismada aralarindaki en iyi Ornekler aktarilmaya
calistimisti.  Hikmet Feridun Es’in yazilarinda
cogunlukla Istanbul’un hareketli yasaminda kadinlar
ile ilgili yaptig1 gozlemler vardir. Bu gozlemlerinde
kadinlarda fark ettigi kiiltiirel degisimlere deginmis,
ozellikle kadinlarin modaya tutkularini zaman
zaman esprili zaman zaman ise oldukca sert bir dille
elestirmistir. Sehir hayatinda kadinlarin 6zellikle
toplu tasima araclarindaki tavirlarina da dikkat
ceken Hikmet Feridun Es, gorev bilinci baglaminda
begendigi kadin imajma da yer vermeyi ihmal
etmemis, disilincelerini agik¢a yaziya dokmiistiir.
Stuart Hall, “dil anlam1 nasil inga eder?” (2017, s.7)
diye sormaktadir. Dil, insanlarin diislince, fikir ve
duygularini bir kiiltiirde temsil edilmesini saglayan
bir ara¢ olarak islev gormektedir. Konusan ya da
yazan bir kisinin diinyaya dair kendine 6zgii yorumu
dil yoluyla baskalarina empoze edilebilir ve bu durum
temsil sistemlerini kullanan bir kiiltiirtin tiyeleri olan
bireyler agisindan belirli anlamlarin insa edilmesine
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ve i¢sellestirmesine neden olabilir. Séylemler, “belirli
bir pratik konusundan bahsetme ya da onun hakkinda
bilgi olusturma yollaridir; toplumda belirli bir konu,
sosyal etkinlik ya da kurumsal alan hakkinda konugsma
sekilleri, bilgi formlar1 ve onlarla iligkili davranislar
saglayan fikirler, goriintiiler ve pratikler kiimesidir”
(2017, s.14). Bu ac¢idan degerlendirildiginde sOylemi
olusturan bir gazetecinin yani Hikmet Feridun
Es’in modernlestirilen bir toplumun okuyucularina
aktardigr gozlem ve yorumlart olduk¢a Onem
tagtyacaktir. Bu baglamda calisma nitel bir arastirma
olarak tasarlanmus, veriler dokiiman analizi teknigiyle
toplanarak analiz edilmistir. Dokiiman analizi, basili
ve elektronik materyaller olmak iizere tiim belgeleri
incelemek ve degerlendirmek i¢in kullanilan sistemli
bir yontemdir. Nitel arastirmada, kullanilan diger
yontemler gibi “dokiiman analizi de anlam ¢ikarmak,
ilgili konu hakkinda bir anlayis olusturmak, ampirik
bilgi gelistirmek i¢in verilerin incelenmesini ve
yorumlanmasin1  gerektirmektedir” (Kiral, 2020,
s.173).

3.1. Sehir Yasaminda Kadin ve Kadinlarin
Kiiltiirel Degisimine Dair Degerlendirmeleri

Hikmet Feridun Es, “Bir Cirpida” adli kdsesinde
okudugu, gozlemledigi konular hakkinda yazilar
kaleme almistir. 12 Nisan 1930°da kaleme
aldigr “Anket Defteri” adli yazisinda gen¢ kizlar
arasindaki sinema artistlerine yonelik kartpostal
toplama merakindan sonra anket defteri yapma
merakinin  da basladigim1  duyurmaktadir. Bu
defterlerden birini inceledigini belirten Es (1930a),
okudugu cevaplardan dolay1 saskinliga kapildigini
anlatmaktadir. Ornegin geng bir kizin, “Miistakbel
zevcenizde ne gibi meziyetler ararsiniz?” sorusuna
“Zevcemin 1yl bir ev erkegi olmasmi isterim.
Yani yemek, iitli, camasir, ¢ocuk bakimi elinden
gelmelidir” seklinde cevap verdigini yazmaktadir.
Hikmet Feridun Es yazisim1 “Bdyle havai seylerle
mesgul olacagin yerde derslerine ¢aligsan da bu sene
imtihanlarinda muvaffak olsan daha iyi olmaz mi1?
A kizim, hakkim yok mu?” (Es, 1930a, s.3) diyerek
bitirmektedir. 23 Nisan 1930 tarihli “Kari-Okuyucu”
baslikli yazisinda tramvayda giizel giyimli geng bir
adama rastladigin1 anlatmaktadir. Adamin gazetede
ilgiyle bir seyler okudugunu ve elindeki not defterine
bazi notlar aldigini fark etmistir. Adamin “Bezelyeli
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kebap nasil pisirilir?” isimli bir yaziy1 hem okuyup
hem de defterine not aldigin1 goéren Es, duruma
oldukga sasirdigini belirtmektedir “Lakin sonradan
ogrendim ki bu zatin zevcesi avukatmis ve yakinda
mebus olmay1 diisiiniiyormus. Zevci de simdiden iyi
bir ev erkegi olmaya hazirlaniyor!” (Es, 1930b, s.3).

Hikmet Feridun Es, kadinlardaki moda meraki ve
tutkusuna dair ¢ok sayida yazi kaleme almistir. Bu
yazilardan ilkine 11 Mart 1930 tarihinde rastlanmak-
tadir. O gilinkii yazisinda kadinlarin bir yere giderken
kuaférde ruh hallerine gore kirpikler taktirdigindan
bahsetmekte ve boyle giizellik meraki olan kadinlar-
la evli olan erkeklere, “boyle bir kadini idare etmek,
bir transatlantigi idare etmekten daha gii¢, daha miis-
kiildiir” (Es, 1930c, s.3) mesajini vermektedir. Aslin-
da 1930’1lu yillardan 6nce, donemin basininda moda
ile ilgili baslayan yaymlar kadinlar iizerinde olduk-
ca etkili olmustur. Kadinlarin giyim kusamlarindaki
degisimler lizerine hazirlanan bir ¢alismada, 1930’Iu
yillarda kadin kiyafetlerinin yeni bir sekle girdigin-
den bahsedilmekte ve “30’lu yillarin basinda artik
bacaklar degil, bolero modasi sirt belirginlesmeye
baslamistir. Giindelik elbiselerin bile sirt1 yirtmaclh
ve etekler kalcalar1 iyice saran modellerle hazirlanir”
(Agag, Civitci ve Bogday, 2007, s.7) denilmektedir.
Agikca moda sayfalarinmi takip eden kadinlar, done-
min basin tarafindan batili kiyafet tarzlar1 konusun-
da hem bilgilendirilmekte hem de 6zendirilmektedir.
Buna karsin Hikmet Feridun Es’in, kadin giyim stil-
lerindeki degisimi pek de tasvip etmedigi fark edil-
mektedir.

19 Temmuz 1930 tarihinde yazdig1 “Saat 14 Tram-
vay1” baslikli yazisinda, kadmnlarin tramvaya saat
14.00’te akin ettigini s0yleyen Es’in, “giiniin bu sa-
atlerinde erkekler islerinin basindadir. Hanimlar ise
heniiz kalkmiglar ve sokaga g¢ikmislardir” (1930¢,
s.3) ifadelerinde de gorildiigii lizere erkek-kadin
farkliliginin sunumu dikkat ¢ekicidir. Es, ayrica, ka-
dinlarin 20 dakika siiren yolculukta siirekli dedikodu
yaptiklarindan yakinmaktadir. 2 Agustos 1930 tarihli
kosede “Tayyare Meraki” isimli bir yazi kaleme al-
mistir. Yazisinda Fransa Tayyare Cemiyeti’'nden Mari
Marven’in Tirk Ocagi’nda kadinlara tayyarecilige
dair bir konferans verecegini duyurmaktadir. Es,
konferansin  Ozellikle erkekleri etkileyecegini
vurgulayarak kadinlarin giindelik ev ve ¢ocuk bakimi1
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gibi gorevlerini ihmal edecegini belirtmektedir:

Simdi hali vakti yerinde olan hanimlar
kocalarmna: Ille bana bir spor otomobil al... Diye
tutturuyorlar, bu konferansi dinledikten sonra
da Tayyare isterim de Tayyare isterim... Diye
ayak diretecekler... Tayyareyi de alinca, ondan
sonra isiniz istir... Aksam... Saat on... Soyle bir
gece de erken yatip uyumak istiyorsunuz. Hazir
salincaktaki ¢cocugunuz da heniiz uyumus... Bir
de bakiyorsunuz, bahgenizdeki hangarda bir
motOr sesi... Zevceniz tayyaresini hazirliyor.
Asagi iniyorsunuz: Yahu bari ¢ocuga meme ver de
Oyle git... Diyorsunuz, zevceniz omuz silkiyor:
Ben cocuk uyanip meme isteyinceye kadar
donerim. Viyana’ya kadar gidip gelecegim... O
gece sabaha kadar ¢ocuga bakiyorsunuz. Tabii
zevcee hanim ancak ertesi giinii aksama dogru
avdet buyuruyorlar... (Es, 1930d, s.3)

Bu yazidan bir giin sonra kaleme aldig1 “Nebatlar
Nasil Sevigirler?” adli yazisinda ise koket, yani giizel
goriinmeye calisan kadinlar1 hedef aldig1 goriilmekte
ve ‘koket’ kadinlar erkekleri somiirmek isteyen bir
sarmagiga benzetmektedir:

Bu garip, sokulgan samimiyet bol ve ¢ok giizel olan
nebatlarin kendisine mahsus bir yasayisi vardir...
Sarmagik kendine lazim olan giday1 kdkiinden
almaz, etrafina sarildigi agactan alir. Bunun
icin de o agacin govdesine ve dallarina birtakim
kokler atar ve bu samimi hareketi ile beline
dolandig1 zavallinin hemen biitiin gidasini emer,
bitirir... Ben bunun i¢in sarmasig1 koket kadinlara
benzetirim. (...) Alik sarmagik her giin biraz daha
karaduta sariliyor, karadut da her giin biraz daha
ihtiyarliyor, sararip soluyordu... Sarmasik ise
bilakis karaduta sarildik¢a biraz da giizellesiyor,
giizellestikce biraz daha karaduta sariliyordu. (...)
Nihayet bir zaman geldi ki karadut bir kuru kiitiik
gibi kaldi, yapraklar dokiildii, meyvalar diisti.
Karadut artik kurumak iizere oldugunu, gidadan,
usareden mahrum kaldigin1 géren sarmagsik da
yanindaki erik fidanina el atti... (Es, 1930e, s.3)

9 Agustos 1930’daki yazisinda ise bir semti gezerken
evlerden birinde gordiiklerini biraz da alayci bir
islupla; “Koca kanepeye uzanmis salincak salltyor...
Salincak icinde viyak viyak aglayan bir ¢ocuk...
Bu evin bir odast var. Orada da zevce hanim haril
haril yazi yaziyor. Muhakkak zevcelik vazifelerine
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dair bir makale olmali” (Es, 1930f, s.3) ifadeleriyle
betimledigi goriilmektedir. 17 Agustos 1930°da
kaleme aldig1 “Bu da bir teselli...” baglikli yazisinda,
Sirkeci’de tren istasyonunun yakinlarinda 6gle
yemegini yedikten sonra yanasan arabalara dikkat
ettigini belirten Es, denize girmek i¢in gelen kadinlarla
ilgili gozlemlerini aktarmaktadir. Es, kadmlarin
denize degil de baloya gidiyormus gibi giyinip
stislendiklerinden bahsetmekte ve bu kadmnlarin
hi¢birinin g¢orap giymediginden yakinmaktadir:

Demek ki sokaga cikmadan evvel coraplar
cikariliyor, en fena elbiseler giyiliyor ve ondan
sonra otomobillere biliniyor. Yani evin ig¢inde
resmide sokakta hususi giyinmek... Bizim
bildigimiz sokaga gidecek insan giyinir soyunmaz.
Hatta Istanbul cihetindeki kadinlarin ¢ogu ancak
sokaga ¢ikacaklari zaman ¢orap giymek liizumunu
hissederler... Bunlar da aksi... (Es, 1930g, s.3)

25 Mayis 1931°teki yazisina “Son zamanlarda
insanlarin garip bir hassas1 kesfedildi: Cinsi Cazibe”
ifadeleriyle baslayan Hikmet Feridun Es, cinsi
cazibenin “bilhassakadinlarig¢inbircankurtaran simidi
vazifesi” (Es, 1931a, s.3) gordiigiinii yazmaktadir.
Ayni konuyu 26 Mayis 1931°deki “Yemekler” baslikl
yazisinda da devam ettirmektedir. Es, (1931b) cinsi
cazibe kavraminin eski giizellik standartlariyla taban
tabana zit oldugunu belirtmektedir ve 25 Mayis giinkii
yazisint aynen soyle aktarmaktadir: “Bakiyorsunuz
faras agizl, kazma digli, patlican burunlu, fincan
g0zIli bir hanim 6glin 6glin 6giiniiyor: ‘Ben giizel
degilim amma... Sexe appelim var...” Ondan sonra
aynasini ¢ikartyor ve agzinin faraghgma dislerinin
kazmaligimma, burnunun patlicanligina, gozlerinin
fincanligina adeta gurur ve azametle bakiyor”
(Es, 1931b, s.3). 30 Mayis 1931°de ise eskiden
erkeklerin sevdigi kadindan bir tutam sag istedigini
ve o bir tutam sa¢1 agklar1 nedeniyle kitap arasinda
sakladiklarindan bahseden Es, “kadin viicudundaki
portatif kisimlar o kadar artt1, o kadar ¢ogaldi ki artik
hatira diye saklamak noktai nazarindan sa¢in pabucu
dama atildi” (Es, 193 1c, s.3) demektedir.

Hikmet Feridun Es’in, Tirk kadmi ile ilgili
degerlendirmelerinde siklikla ‘kadinlarin gorevleri’
ile 1ilgili vurgular oldugu dikkat c¢ekmektedir.
Bunlardan biri annelik iizerinedir. Ornegin 21 Kasim
1931 tarihli yazisinda, “eger niifusumuzu ¢ogaltmak
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istiyorsak sehirli hanimlar koylii hemcinslerini taklit
etmeliler. Amma ne hususta biliyor musunuz? Cocuk
dogurmak hususunda” (Es, 1931¢, s.3) diyerek
cocuk dogurmanin sehirli kadinlar1 korkutmamasi
gerektigini aktarmaktadir. Yine 6 Aralik 1931°deki
yazisi 30 kadm ile yapilan bir anket iizerinedir.
Ankete katilan kadinlarin agk, yenilikler ya da
sinema alaninda sorulan sorulara uzun uzun
cevaplar verdigini belirten Es, anket¢inin “yemek
pisirmesini bilir misiniz?” sorusuna kadinlarin cevap
veremedigini vurgulamakta ve yazisinda aslinda,
kadinlara gorevlerini hatirlatma amaci tasidigi
anlasilmaktadir:

Dort kelimelik kisa bir ctimle ile cevap veriyorlar:
“Yemeklerle hi¢ mesgul degilim!!!” Bir nokta daha
nazar1 dikkatimizi celbetti. Hanimlardan biri diyor
ki: “Yalan hayatin zaruretidir. Yalan sdylemedim!”’
diyen kimse en biiyiik yalan1 sdylemis olur! Iste
bu soze bakarak yemekler hakkindaki soziin de
hayatin bir zarureti olmasini temenni ediyoruz ve
bununla teselli buluyoruz. (Es, 1931d, s.3)

5 Aralik 1931°deki yazisinda geng bir kizin nisanlisi
ile konustugunu hayal etmis ve gen¢ kizlarin
evlendiklerinde hicbir sekilde =zorluk ¢ekmek
istemediklerini, tek dertlerinin siklik ve moda
oldugunu vurgulamistir (Es, 1931e). 12 Aralik
1931°de ise tramvayda siirekli karsilastig1 iki geng
kiz arasinda gecen konusmalart okuyucusuna
aktarmaktadir. Genglerin  yabancit  6zentiligine
kapildigin1 vurgulayan Es, kizlarin hem kiyafetlerinin
hem de dillerinin kisa bir zaman igerisinde
degistigini gézlemlemistir. Es, “...nerede ise bazilari
Ingiliz misine benzemek hiilyasiyla yiizlerine ¢iller
yaptiracaklar” (Es, 1931f,s.3) diyerek kadinlari kendi
0zlerinden koptuklarini, 6zenti yasamaya ve acayip
elbiseler giymeye basladiklarindan bahsetmektedir.
Yine 26 Aralik 1931°deki yazisinda Istanbul’da
yasayan kadinlarda goézlemledigi Bati1 6zentiligini
elestirmektedir. “Bende Tiirk Tipi Yoktur” baslikli
yazisinda kadimlarin giizellik anlayisinin degistigini
ve kendilerini bagka iilke kadinlarina benzettiklerini
aktarmaktadir:

Biraz eli yiizii diizglin olan muhakkak bir millete
benziyor, kimi Fransiz’a kimi Ispanyol’a...”
diyen Es’e gore Tiirk kadin1 kendi giizelligi ile
oviinmelidir: “Avrupa’da kendisine Tiirk siisii
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vererek gecinen bir siirii tliredi sahte Tiirk Artisti
vardir. Memleket giizellerinin kulaklart ¢inlasin
ve kendi giizellikleriyle iftihar etsinler. (Es,
1931g, s.3).

Aydmn’a gore (2024) o donemde, ozellikle kadin
giyim kusami agikca bir statli gostergesi haline
gelmistir ve sokaklar ise devrimin sembollerinin
ortaya konuldugu bir sahne olarak diistiniilmiistiir.
Ancak moda, ozellikle biiyiik sehirlerde kadin ve
erkeklerde tiikketim kiiltiiriinii oldukga ileri bir boyuta
tastyarak bireyi, modern zamani1 ve mekani kusatan
bir uzmanlagsmaya zorunlu birakmistir. Yine Aydin’a
gore (2018), kiiltiirel doniistimler ne kadar radikal
olsa da ge¢cmisi tamamen ortadan kaldiramamaktadir.
Cumhuriyet devrimleri de benzer bicimde gelenegi
silemedigi gibi bir ikiligin ve yeni melez iliski
bigimlerinin dogmasma neden olmustur. Iste
yazilarinda da fark edildigi tizere Hikmet Feridun
Es, bu ikili durumun tedirginligini yasamakta ve
ozellikle giyim kusam {izerindeki bir uzmanlasmanin
milli aidiyete dair hassasiyeti etkileyebileceginden
endise duymaktadir.

9 Ocak 1932’deki “Var var ama...” baslikli yazisinda
ise Izmir’de erkekler cemiyetinin kadimlarin
musrifliginden dert yandigmi aktarmaktadir. Es
cemiyetteki erkeklerin, “Kadimnlar erkekleri besili
bir kaz gibi yoluyorlar. Kadinlara kars1 kendimizi
gostermeliyiz” (Es, 1932a, s.3) ifadelerine yer
vermekte ve Istanbul erkeklerinin suskunluguna
anlam  veremedigi  belirtmektedir. Yine 19
Ocak 1932’deki yazisinda erkekler cemiyetinin
amagclarindan bahsetmistir. Bu amaclardan bazilart
sOyledir:
Kadin miisriftir. Bu israfa ¢are bulunmalidir. Aile
hayatinda ekseriyetle yalniz erkek ¢aligmaktadir.
Kadin aksama kadar evde rahat rahat oturmaktadir.
Kadinin da erkek kadar ¢alismasini temin etmek
lazimdir. (...) Bazi kadinlar erkegi zalim, hunhar,
sert, kaba bir mahlik olarak tanimaktadir. Bu

kanaati silmek erkeklerin boynunun borcudur.
(Es, 1932b, 5.3)

6 Agustos 1932°deki yazis1t yine moda iizerinedir.
Avrupa’da esmer olma modasinin kalktigini1 duyuran
Hikmet Feridun Es, artik gen¢ kizlarda gilinesin ve
kizgin kumun bozmadigi berrak bir ten arandigini
belirtmektedir. Tiirkiye giizeli Keriman Halis’i 6rnek
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olarak gosteren Es, “plajlarda sirtlarii glinese,
goguslerini kuzgun kuma verip tavada kizarak
patlican dilimleri gibi cayir cayir yananlar tam
manastyla yandilar” (Es, 1932c, s.3) demektedir. 7
Agustos 1932°deki yazisinda ise Kadikdy vapurunda
seyahat ederken kadin elbiselerini inceledigini
belirten Es, yazisina s0yle devam etmektedir: “Mesela
bir kostlim goriiyorsunuz ki bir kolu var, 6teki kolu
yarim. Yakasinin sag tarafi var, sol tarafi kopmus...
Gogsiin bir tarafinda bir siis var, 6teki tarafinda bir
pli... Tenazursuzluk bu senenin modasi...” (Es,
1932¢, s.3).

9 Agustos 1932 tarihli “Giizel olmak ic¢in” baslikli
yazisinin konusu tinlii Fransiz yazar Sidonie Gabrielle
Colette’nin tilkesinde actig1 giizellik merkezi iizerine
olmustur. Hikmet Feridun Es, kadinlarin yaglanmamak
ve stirekli giizel kalabilmek i¢in Madam Colette’nin
onerilerini  Istanbul’un  giindelik  yasaminda
uygulamaya kalktiginda neler olabilecegini esprili
bir dille okuyucusuna anlatmaktadir.

Mesela tramvayda sik glizel bir hanim
goriiyorsunuz; size durup dururken birdenbire
dilini ¢ikariveriyor. (...) Bunu sizinle beraber
biitiin tramvay halki goriiyor. Fena halde
kiztyorsunuz. Tepeniz atiyor. Hanimefendi bu
sefer tam gozlerinizin i¢ine bakarak bir kere daha
dilini ¢ikarinca artik dayanamiyorsunuz: ‘Rica
ederim hanimefendi. Bana hakaret ediyorsunuz.’
diye ¢ikismaya baslarken sik hanim cantasindan
bir gazete c¢ikariyor ve size uzatiyor. Bu gazetede
madam Colette’in beyanatini okuyorsunuz (...)
Siz bunu okuyunca deminki hareketinizden
dolay1 hanimefendiden af dilerken o 17 defa daha
dilini agzindan ¢ikarip iceriye sokuyor ve bittabi
kendinizi tramvaydan gii¢ hal ile yere atiyorsunuz.
(Es, 19324, 5.3)

30 Aralik 1932 tarihli yazisinin basligi “Tarhana
corbasi kraligesi” olmustur. Yazisinda okuyucusuna,
evlenmek isteyen geng kizlar icin Ingiltere’de ev
kadinlig1 miisabakalar1 diizenlendigini aktarmaktadir.
Cabuk bulasik yikama, temiz c¢amasir yikama,
erkek elbisesini iitliileme, tarhana corbasi gibi ¢ok
sayida yarigmalarin yapildigini ve bu sayede geng
kizlarin ev islerine alistirildigint belirten Es, “933
kabarik yatak yapmak kraligesi, bir gen¢ kiz igin
miikemmel bir cihazdan daha cazip bir unvandir. 933
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tarhana corbasi kralicesini 933 giizellik kralicesine
tercih ederler” (Es, 1932e, s.3) diyerek yazisini
bitirmektedir. 26 Kasim 1933 tarihli yazisinda ise
kadinlarin erkekler gibi askere gitmek istediklerini
anlatmaktadir. Kadinlarin erkekler tarafindan zayif
goriilmemeleri gerektigini belirterek konuyu bir anda
tramvay gibi toplu tagima araglarinda kadinlara yer
vermeme meselesine ¢cevirmektedir:

Hanimlar nerede ise askere, cepheye gidecekler,
dismanla girtlak girtlaga bogusacaklar, top
atacaklar, bomba patlatacaklar, bombardiman
edecekler. Biz erkekler bu kadar kudret ve
kuvvet gosteren sevimli mahliklara kargi hala
‘Siz zayifsmiz... Buyurun su yere oturur...’
diyoruz. Rica ederim. Yer vermek suretiyle zayif
olduklarimi yiizlerine vurmak kadmlar icin bir
hakaret degil midir? (Es, 1933a, s.3)

18 Subat 1934°teki “So6zde Genglik” baslikli yazisi
ise annelik lizerinedir. Yazisinda kadinlarin genglik
hevesine tutulduklarindan ve bu yiizden annelik
gorevlerini bile yerine getirmediklerinden dert
yanmaktadir:

Annelik en biiyiik sereftir. Anne olmak bir kadina
gurur verir. Kiicik cocugu ilk defa kendisine
‘anne’ diyen bir kadin o giinii bayram yapar.
(...) Genglik iddiasinda, hi¢ degilse sozde geng
kalmak hevesinde olan bazi anneler goriiyorum
ki ¢ocuklarma ‘anne’ dedirtmiyorlar. Dogrudan
dogruya kendi isimlerini 6gretiyorlar. (...) Evlat
sahibi olmadim. Fakat ne de olsa insan babalig,
anneligi tahmin ediyor. Cocugun kendisine
anne ve yahut baba demesi, bir anne, bir baba
icin diinyalara deger. Birka¢ sene — o da sdzde
— genglesmek i¢in ‘anne’ denilmek zevkinden
vazgecmek ne garip bir histir anlamiyorum. (Es,
1934a, s.3)

Hikmet Feridun Es, 22 Subat 1934’te “kadinlarin
kopek merakini” elestirmistir. Istanbul’da sik giyimli
kadinlar gordiigiinden bahseden Es, séz konusu
kadinlarin yanlarinda kdpek gezdirmelerine bir anlam
veremedigini belirtmektedir (Es, 1934b). 18 Mart
1934°teki “Bigare siiptirgeler!” baslikli yazisinda da
kadinlarin ev isleri ile ilgilenmediginden yakinmakta
ve soyle devam etmektedir:

Bir zamanlar en giizel kadinlarin ellerinden
diismeyen bu sar1 benizli yosmaya simdi elini
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uzatan yok. Manikiirlii eller artik ona iltifat
etmiyor. (...) Evlerde, konaklarda kiz ¢ocuklarina
bile oyuncak makaminda kiigiik siipiirgeler
alirlardi. (...) Bu onun i¢in hem bir eglence hem
de bir ev kadiligy, siipiirge siiptirmek staj1 yerine
gegerdi. (Es, 1934c, s.3)

24 Haziran 1934’teki yazisinda Hikmet Feridun
Es, Erol Tekin isimli bir yazarin kitabindan bazi
boliimleri aktarmistir. Kitaptaki bir kadin karakterin
“Oh... Mon Bibi” diyerek konustugundan bahseden
Es, kadinin yabanci degil de Tiirk olmasindan &tiirii
sasirdigint okuyucusuna aktarmaktadir: “Eger bu
tarzda bir sevdigim olsaydi ve bana ‘Oh! Mon Bibi’
demeye kalksaydi alimallah agzin1 kulaklaria kadar
yirtmasam bile piliy1 pirtiy1 toplar géztiimiin gordiigii
yere kacardim” (Es, 1934¢, s.3). 28 Haziran 1934’te
yazdigr “Kadin diktatorliigi” bashikli makalesinde
ise Hikmet Feridun Es, Kadinlar Birligi’ne gelen bir
mektubu okuyucusuyla paylasmaktadir. Mektupta
bir erkek vatandasin, kadinlarin islerini ellerinden
aldigin1 ve adalet istedigi yazilmistir. Erkeklerin
halini yaghi ve hasta bir aslana benzeten Hikmet
Feridun Es, “nihayet bu giinleri de gdrecek mi
1dik?” diyerek durumdan duydugu mutlulugu ifade
etmektedir. Ancak konuyu yine tramvayda yer verme
meselesine getirmektedir: “Fakat insanin zoruna
giden nedir biliyor musunuz? Kadmnlar bu kadar
kuvvetli olsunlar, erkekleri kadinlar birligine (...)
miiracaat ettirecek kadar vaziyete hakim olsunlar...
Sonra da tramvaylarda kalkip: Buyurunuz efendim!
(...) Iste kadinlar diktatorliigii diye buna derler” (Es,
19344, s.3).

Hikmet Feridun Es’in zaman zaman Tirk Kadinlar
Birligi’nin ilk baskan1 olan Nezihe Muhiddin
hakkinda da yazilar kaleme aldig1 goriilmektedir.
Nezihe Muhiddin  1924-1927 yillart  arasinda
kadin hareketini giliglendirmek i¢in miicadele
vermis, 1925 yilinda fikirlerini, kendi finanse ettigi
Kadin Yolu dergisinde dile getirerek kadinlarin
ilerlemesini saglamaya c¢alismistir (Kagar, 2020).
Nezihe Muhiddin kadinlar1 etkin ve katilimci olarak
gormek istemistir. Ancak fikirleri, o donemin siyasi
ortami ile uyumlu olmamistir. Ciinkii iktidarin
bakis agisina gore Tiirk kadiinin en biiylik gorevi
vatana evlat yetistirmektir, bu baglamda kadinin
siyasal ve sosyal katilimi istenmemektedir. Donemin
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yonetici kadrolar1, kadin1 daha edilgen bir konumda
gormektedirler (Zihnioglu, 2003). Balc1 ve Tuzak’a
gore (2017), Nezihe Muhiddin’in asir1 bir kadin
politikas1  giittiigli  diistiniildiiglinden  1927°de
olaganiistii bir kongre toplanarak Muhiddin ve ekibi
diisiiriilmiis, yerine daha 1limli bir ¢izgide olan Latife
Bekir Hanim ve ekibi getirilmistir. Bu olaydan sonra
donemin basininda zaman zaman, Nezihe Muhiddin’e
kars1 bir itibarsizlagtirma politikas1 giidiildiigii fark
edilmektedir. Hikmet Feridun Es’in de yazilarinda bu
politikaya destek oldugu goriilmektedir. Ornegin 1
Eyliil 1930’daki yazisinda vapurda rastladigi Nezihe
Muhiddin’i ‘keklik’ olarak anlatmaktadir. “Bir avci
dostum anlatmist1” diye bagladig1 yazisinda Hikmet
Feridun Es, keklik kilavuzu isminde bir kus cinsinin
oldugunu ve daginik halde bulunan keklikleri toplayip
arkasina taktigini, gorevini ¢ok onemli gordiigiini
ve kafiledeki kekliklere bir yuva buldugunu
anlatmaktadir. ~ Yazisimin  devaminda  Nezihe
Muhiddin’in geng/ihtiyar bir grup kadinla vapurdan
indiginden ve beraberindeki kadinlarin Oniinde
yiirliyerek bir hana girdiginden bahsetmektedir (Es,
1930g). 28 Kasim 1931°deki “Ne fark var?” baslikli
yazisinda da Nezihe Muhiddin’in yeni bir kitap
yazdigim1 okuyucusuyla paylasmaktadir. Nezihe
Mubhiddin kitapta kendisinin, Uskiidar vapurunda dar
etek giydikleri i¢in yasl bir kadin ve ¢evresindekiler
tarafindan hakarete ugradigini anlatmistir. Hikmet
Feridun Es, erkeklerin de pantolon pagalarini
daralttigin1 ancak hicbir yasli erkegin, dar paca
pantolon giyen bagka bir erkege hakaret etmedigini
belirterek Nezihe Muhiddin’e “Demek ki minimini
de olsa arada bir fark varmig hanim efendicigim...”
(Es, 1931h, s.3) diyerek giyim tizerindeki toplumsal
baskiy1 basitlestirdigi fark edilmektedir. 30 Aralik
1931°deki yazisinda ise, “Hani belediye ile Nezihe
Muhiddin Hanim da olmasa biz gazete fikracilari hapi
yutar, mevzusuzluktan ne yapacagimizi sasirirdik”
(Es, 19311, s.3) ifadeleriyle alay ettigi gortilmektedir.
Es, bir bagka yazisinda ise Muhiddin’in kitabin1 su
ifadelerle elestirmektedir:

Kitabin ilk babini a¢tim... Bir tabir goziime ilisti.
‘Kiymettar miicevherler!” Kadin ideallerinin boyle
kiymettar miicevherler! tabiri ile anlatilmasi!
(...) Pirildayan 1s1ldayan taslar, gerdanliklar, inci
dizileri, elmaslar, yakutlar (...) En yliksek ideali
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pirltili taglarla anlatmak (...) ideal mi? Yoksa
miicevherci diikkani vitrini mi? (Es, 19311, s.3)

3.2. Hikmet Feridun Es’in Ovdiigii Tiirk Kadim

Ovgii tastyan ilk yaziya 10 Temmuz 1932°de
rastlanmaktadir. “Mis Tiirkiye ni¢in gilizeldir?”
bashigint tasiyan makalesinde Tirkiye giizeli
Keriman Halis ile konusurken kendi kendine, “onun
neden bu kadar giizel oldugunu” (Es, 1932f, s.3)
sordugunu belirtmekte ve hemen ardindan cevabini
sOyle vermektedir: “Kralicenin biitiin hareketleri,
baskalarindan  c¢alinma  degildi, kendisinindi,
hareketleri kendi hareketleri, kendi tavirlar1 idi.
Biitiin giizelligi belki de higbir sinema artistine hi¢bir
surette benzememesinden ileri geliyordu. Oturusu
bizim bildigimiz oturustu.”

Hikmet Feridun Es 2 Agustos 1932°de Keriman Halis
ile bir roportaj yapmistir. Onun giizellik hakkindaki,
“Boya kadinlar1 ¢irkinlestiren en biiyiik sebeptir” (Es,
1932g, s.3) yorumunu siitunlarina tastyan Es, giizellik
kraligesinin boya diismani oldugunu belirtmektedir. 8
Kasim 1933’teki “Tek mektep Tek terbiye” baslikli
yazisinda ise gen¢ kizlarin neden asker olmak
istediklerini sorgulamaktadir. Bu istegi Cumhuriyet
yOnetiminin egitim sistemine baglayan Es, gecmiste
kiz 6grencilerin bagortiileri ile yikik dokiik binalarda
ve lirkek bir bicimde egitim gordiigiinii anlatmakta ve
artik kiz-erkek 6grencilerin birlikte tek bir terbiyeden
gectiklerini vurgulamaktadir:

Erkek terbiyesini alan tamamiyla erkek gibi
yetisen kiz talebenin biitiin erkek islerinde yer
almasini istemesi pek tabiidir. (...) memleketin
miidafaasint  kuvvetlendirmek  yolunda da
miistesna bir azimle yiiriiyen Tiirk kadinini, geng
Tiirk kizlarmi gordiigiim vakit duymus oldugum
heyecani ifade icin kelime bulamiyorum. (Es,
1933b, s.3)

18 Kasim 1933°te kaleme aldig1 yazisi1 da istteki
yazinin devami niteligindedir. Hikmet Feridun
Es, Sivas’ta yasayan kiz oOgretmen okulundaki
ogrencilerin kendisine mektup yazdiklarini ve
okullarinin kapatildigini ilettiklerini ancak Sivas’ta
faaliyette olan bir de erkek oOgretmen okulunun
bulundugunu ve neden o okula nakillerinin
yapilmadigint  mektuplarinda  anlatmaktadirlar.



Dr. Ogr. Uyesi Burak YENITUNA

Istanbul &gretmen okulunda kiz-erkek egitimin
birlikte yapilabildigini belirten Hikmet Feridun Es,
yazisina soyle devam etmektedir:

Istanbul’da yiiksek muallim mektebinde kiz-erkek
talebe — hem de leyli olarak — beraber okuyorlar
ve bu beraberligin simdiye kadar hi¢cbir mahzuru
goriilmemistir. (...) Kadmlarimiz, geng kizlarimiz
ordunun i¢ine bile girmek i¢in c¢aligtiklart bu
zamanda neden bir erkek muallim mektebine
giremezlermis... Belki yakinda onlar1 Harbiye
mektebinde bile gorecegiz... (Es, 1933c, s.3)

Hikmet Feridun Es, 27 Kasim 1933’teki yazisinda
bir Fransiz gazetesinin “Sayan1 hayret... Tiirkiye’de
kadinlardan sinema artisti var” bashkli yazisina
sinirlendigini belirtmekte, bunda hayret edilecek bir
durumun olmadigini ifade etmekte ve Tiirkiye’de
kadin hakim, ressam, avukat, doktor ve dis¢i
oldugunu hatta “alas1 var. Kimse hayretten dilini
yutmasin” (Es, 1933¢, s.3) demektedir. 7 Aralik
1933’teki yazisinda ise ayni konu tlizerinde durdugu
anlasilmaktadir. Es’e gore Tiirkiye’de kadinlar polis,
avukat, hakim, miihendis vb. meslekleri layikiyla
yapabilmektedirler. Ancak kadin meslegi denilince
sadece bir meslek grubunun akla gelmemesi
gerektigini belirten Es, kadinlarin bir baska cephede
daha ugrastigin1 vurgulamaktadir:

Hanimlarimizin bir kism1 asker olmak igin talim
yapadursunlar bir kismi da biiylik validelerinden
kalma eski kohne mutfagin yerine asri bir mutfak
tesisi i¢in ¢aligtyorlar. (...) ve ortaya yeni, asri bir
mutfak ¢ikiyor. Yine birgok Istanbul hanimlari
sapkacilik dersi aliyorlar. (...) Kadmin kadin
olmasi i¢in mutlaka erkek isi yapmasi lazim
degildir. (Es, 1933d, s.3)

Es, 10 Aralik 1933’te ise kadinlar arasinda
ev isi misabakalar1 yapilmasi gerektiginden
bahsetmektedir. Bu tiir miisabakalarin geng kizlar
ev isleri konusunda egitecegini ve ayrica eglenceli
de olacaginin vurgusunu yapan Hikmet Feridun Es,
yazisini suclimleile bitirmektedir: “Bence her geng kiz
biitiin bu miisabakalara girdikten sonra evlenmelidir”
(Es, 1933e, s.3). 16 Subat 1934’te kaleme aldig1
“Calisan kadin” baglikli yazisinda Hikmet Feridun
Es okuyucusuna su soruyu sormaktadir: “Siiphe yok
ki kadina hiirmet en giizel seydir. Lakin hiirmet géren
kadin yalniz hanim efendi midir?” Yazisinda bu
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soruyu sormasi aslinda bir gézlemine dayanmaktadir.
Istanbul’un yogun kar yagis1 aldig1 bir giinde yollarin
kapandigini gozlemlemis ve zorlukla yliriinen bir
sokakta, iyi giyimli li¢ gen¢ adam ile is¢i bir kadinin
karsilastigini fark etmistir. Iyi giyimli genglerin
is¢i kadina yol vermedigini ve kadimi karlarin igine
diismek zorunda biraktiklarini belirten Es, kadina
hiirmet edilmesi i¢in illaki s1k ve manikiirlii mii olmasi
gerek diye sormakta ve eklemektedir: “Halbuki
asil hiirmet edilecek kadin, ekmegini kendi teriyle
kazanan, ¢aligsan kadin degil midir?” (Es, 1934e, s.3).

SONUC

Hikmet Feridun Es, donemin Istanbul’unda
karsilagtigt ya da okudugu metinlerdeki kadin
figlirlerini zaman zaman sert zaman zaman

da esprili bir {Uslupla okuyucusuna yansitmak
istemistir ancak ¢ogu zaman elestirel oldugu dikkat
cekmektedir. Hikmet Feridun Es, modernlesmeyle
birlikte Istanbul’daki kadmlarin yasamlarindaki
degisiklikleri, yasadigi yillarin deger yargilar
tizerinden okumus ve bu doniisiimiin, yiizeysel bir
bicimde statii sembolleriyle sinirli oldugunu, moda
ve siklik gibi imaja yonelik olup kiiltiirel degerlerden
uzak bir estetik anlayisiyla sekillenmeye basladigini
gbzlemlemistir. Yazilarinda sik sik giinesten yanmis
bronz tenler, ‘seksapel” gibi yabanci kavramlar ya da
tramvayda giizellik ugruna dil ¢ikaran kadinlar gibi
cok cesitli drneklere rastladigini iddia eden Hikmet
Feridun Es, Istanbul’da, Bat1’nin olumsuz etkilerinin
ve oradan gelen her tirlii yeni aliskanliklarin
kamusal alanda tuhaf manzaralara neden oldugunu
One sirmiis ve bu baglamda geleneksel deger
yargilarinin altiist oldugunu okuyucusuna aktarmak
istemistir. Anlamin, bir gazetecinin iirettigi temsiller
aracilifiyla insa edilme bicimlerini yazilarinin
biitiiniinde gozlemlemek miimkiindiir. Yazarin
islubu ve sdylemlerindeki mevcut toplumsal kiiltiirel
kodlar araciligiyla giiclii ve yonlendirici bir etki
yaratmak istedigi fark edilebilmektedir. Yazilarindan
anlasildig1 {izere Istanbul kadini hem gorevlerinin
bilincinde olan bir ev kadin1 olmak zorundadir ancak
bu gorevini layikiyla yerine getirirse kariyerinde
ilerlemesinde bir mahsur bulunmamaktadir. Es’in
yazilarinda, kadinlarin da erkekler gibi calismasi
gerektigini savundugu ve 6zellikle kadinin ekonomik
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bagimsizligma vurgu yaptigr da fark edilmektedir.
Fakat bunlar1 yaparken kadin mutlaka, dénemin
iktidarinin kendisine tanidig1 hak ve roller dl¢iisiinde
hayatina devam etmelidir yoksa Nezihe Muhiddin
orneginde oldugu gibi okuyucunun goziinde bir
anda degersizlesebilir. Ote yandan yazarin Tiirk
kadin temsilini, ‘milli karakter’ ekseninde liretmeye
calistifi anlagilmaktadir. Es, gen¢ kizlara Bati
taklit¢iligine kaymamalart ve Ozellikle giizellik
kraligesi Keriman Halis gibi milli ve 6zgiin bir figiir
haline gelmelerini (Es, 1932f) ogiitlemektedir. Cogu
yazisinda gen¢ kizlarin giizellik ve giyimlerine
onem gosterdikleri kadar entelektiiel bir birikime
de Onem vermeleri gerektigini anlatmaktadir.
Kadinlarin erkek islerinde faaliyet gostermesinin
onemli oldugunu vurgulamakla beraber Hikmet
Feridun Es’in, ¢aligmada 6rneklenen bir yazisindaki,
“kadinin mutlaka erkek isi yapmasi lazim degildir”
(Es, 1933d) ifadelerinden de anlasilabilecegi
tizere, zihninde bir denge oturtamadigini sdylemek
miimkiindiir. Yazilarinda kadinlara asil hedefin iyi bir
es ve anne olmak oldugunu hatirlatmak istemektedir.
Sayg1 gosterilmesi gereken kadinin, ekmegini alin
teriyle kazanan kadin olabilecegini savunmaktadir.
Es’in tiim gézlem ve yorumlar1 dikkate alindiginda,
resmi ideolojinin ve anlamin dil aracilifiyla
tekrar insa edildigi ve bunun popiiler bir gazeteci
tarafindan zaman zaman esprili bir bi¢imde yapildig1
acikca fark edilebilmektedir. Hikmet Feridun Es’in
Istanbul’daki gdzlemlerinden yola ¢ikarak ve kendi
hayat goriisiinii de katarak okuyucusuna sundugu
kadin temsillerinde, kariyer sahibi ve ekonomik
olarak gii¢lii, caligkan bir kadimin yiikselmesine
06zlem duydugu anlasilmakta, giindelik zevklerin
pesinden kosan kadinlar elestirilmekte ve o6zellikle
modernlesmenin Tiirk kadinlarinin sahip oldugu
geleneksel rolleri yikacagindan duydugu endise
goriilebilmektedir.
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Bu calisma, dijital haber sitelerinin arayiiz tasarimlarini secim
mimarisi yaklasimi cercevesinde incelemektedir. Arastirmanin
amaci, haber arayiizlerinin gorinirlik iliskilerini, dikkat
organizasyonunu ve haberle karsilasma kosullarini nasil
yapilandirdigini karsilastirmali olarak analiz etmektir. Calisma,
niteliksel gorsel ¢oziimleme ile ordinal betimsel kodlamay:
birlestiren kriter temelli karsilastirmali arayiiz analizi olarak
tasarlanmis olup BBC Tiirkce, TRT Haber, T24, BirGiin ve
CNN Tirk haber platformlarini kapsamaktadir. Analiz; icerik
organizasyonu ve goriintirlik hiyerarsisi, dikkat cekicilik ve
arayiz karmasiklig, ticari miidahale ve akisin kesilmesi ile
okunabilirlik ve bilissel kolaylik boyutlarini temsil eden 13
Olctit tizerinden gerceklestirilmistir. Her platform, olciitlerin
araylizdeki gozlenebilir diizeylerini 0-3 arasinda gosteren
standartlastirilmis ordinal kodlama sistemiyle degerlendirilmis;
elde edilen bulgular 1s1 haritas1 ve dort analitik boyuta dayali
gorsellestirmelerle  desteklenmistir. Bulgular, platformlarin
tek bir dogrusal 6lcek iizerinde siralanmadigini, farkli arayiiz
profilleri sergilediklerini gostermektedir. BBC Tiirkge, icerik
organizasyonu ve okunabilirlik desteginde en yiiksek degerlere
sahipken, TRT Haber kontrollii icerik organizasyonu ve en
diisiik ticari miidahale diizeyiyle 6ne cikmaktadir. CNN Tirk,
dikkat cekicilik ve ticari miidahalenin en yiiksek, okunabilirlik
desteginin ise en disik oldugu platformdur. T24, yiksek
gorsel ve ticari yogunlugu orta diizeyde okunabilirlik destegiyle
birlestiren hibrit bir profil sergilerken, BirGiin boyutlarin
cogunda orta diizeye yakin degerler iiretmektedir. Sonu¢ olarak
calisma, dijital haber arayiizlerinin icerik sunan nétr yiizeyler
olmanin Gtesinde, goriiniirlitk, dikkat ve ticari iliskileri birlikte
drgiitleyen secim mimarileri olarak degerlendirilmesi gerektigini
ortaya koymaktadir.

Anahtar Kelimeler: Dijital habercilik, Haber arayiizleri, Secim
mimarisi, Dikkat ekonomisi, Kullanic1 deneyimi
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ABSTRACT

This study examines the interface designs of digital news
websites within the framework of choice architecture. It aims to
comparatively analyze how news interfaces structure visibility
relations, the organization of attention, and the conditions
under which users encounter news content. The study employs
a criterion-based comparative interface analysis combining
qualitative visual analysis with ordinal descriptive coding
and covers five news platforms: BBC Tiirkce, TRT Haber,
T24, BirGiin, and CNN Tirk. The analysis was conducted
using thirteen criteria representing four dimensions: content
organization and visibility hierarchy, attentional salience and
interface complexity, commercial intervention and disruption of
content flow, and readability and cognitive ease. Each platform
was evaluated through a standardized ordinal coding system
ranging from O to 3, indicating the criterion-specific levels of the
observed interface features. The findings were supported by a heat
map and visualizations based on the four analytical dimensions.
The findings show that the platforms cannot be ranked along a
single linear scale and instead display distinct interface profiles.
BBC Tirkee records the highest levels of content organization
and readability support, whereas TRT Haber stands out for its
controlled content organization and the lowest level of commercial
intervention. CNN Tiirk displays the highest levels of attentional
salience and commercial intervention and the lowest level of
readability support. T24 combines high visual and commercial
intensity with moderate readability support, while BirGiin
remains close to the mid-range across most dimensions. Overall,
the study demonstrates that digital news interfaces should be
regarded not merely as neutral surfaces for content delivery, but
as choice architectures that jointly organize visibility, attention,
and commercial relations.

Keywords: Digital journalism, News interfaces, Choice

architecture, Attention economy, User experience
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GIRIS

Dijital haber platformlarinda kullanict dikkatinin
siirli bir kaynak haline gelmesi, haberlerin igerik
kadar arayliz tasarimiyla da rekabet ettigi bir alan
yaratmistir. Giinlimiizhabersiteleribasliklar, gorseller,
tipografi, gezinme diizeni ve reklam yerlesimi gibi
unsurlarla kullanici dikkatini yonlendiren, gortiniirliik
hiyerarsileri olusturan ve okuma akisini yapilandiran
karmasik diizenlemeler sunmaktadir. Bu nedenle
dijital haber araylizii, icerigin sunuldugu teknik bir
ylzey olmanin otesinde editoryal Oncelikler, ticari
stratejiler ve kullanic1 deneyiminin kesistigi kurucu
bir alan olarak degerlendirilmelidir.

Dijital haber platformlarinda igerik bollugu,
kullanicilart stirekli se¢im yapmaya zorlayan bir
ortam yaratirken, hangi igeriklerin 6ne ¢ikarildigi,
hangilerinin geri planda birakildig1 ve okuma akisinin
nasil yonlendirildigi biiyiik 6l¢iide arayiiz tizerinden
diizenlenmektedir. Bu nedenle, haber arayiizii dikkat,
onem ve goriiniirliik iliskilerini organize eden bir
‘secim mimarisi’ olarak islev goérmektedir. Mevcut
literatiir, dijital haber deneyimini farkli boyutlartyla
incelemis olsa da c¢alismalarin Onemli bir kismi
arayliziin tekil bilesenlerine ya da belirli kullanici
davraniglarina  odaklanmaktadir. Buna karsilik,
dikkat ekonomisi, gorsel hiyerarsi, okunabilirlik
ve reklam yerlesimi gibi boyutlarin haber arayiizii
icinde birlikte nasil orgiitlendigini karsilagtirmali
bicimde cle alan c¢alismalar sinirlidir. Bu durum,
dijital haber platformlarinin farkl arayiiz profillerini
hangi tasarim Ozellikleri iizerinden olusturdugunu
aciklamay1 da giiglestirmektedir.

Bu anlamiyla calisma, dijital haber arayiiziini tekil
tasarim unsurlarinin  toplami olmanin Gtesinde,
cok boyutlu bir secim mimarisi olarak ele almay1
amaglamaktadir. Bu dogrultuda BBC Tiirkge,
TRT Haber, T24, BirGiin ve CNN Tiirk’lin dijital
haber arayiizleri karsilastirmali olarak incelenerek
menill yapisi, icerik hiyerarsisi, gorsel yogunluk,
okunabilirlik ve reklam yerlesimi gibi Olgiitler
tizerinden platformlar arasindaki yapisal farkliliklar
analiz edilmektedir. Calisma, arayiliz tasariminin
gorlintirlitk, dikkat organizasyonu ve haberle
karsilasma kosullarini nasil yapilandirdigini ortaya
koymay1 hedeflemektedir.

Calismada iki temel soru ele alinmaktadir: Dijital
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haber siteleri, dikkat organizasyonu ve okuma akigina
iligkin kosullar1 hangi arayliz unsurlar1 araciligiyla
yapilandirmaktadir? Bu  unsurlar, platformlar
arasinda nasil farklilasarak cesitli araytliz profilleri
olusturmaktadir? Makale bes boliimden olusmaktadir.
Ik boliimde dijital haber arayiizleri se¢im mimarisi
yaklagimigercevesindeelealinarak kullaniciydnelimi,
giiven, kisisellestirme ve haber deneyimiyle iliskili
kuramsal tartismalar degerlendirilmektedir. Ikinci
boliimde dijital haber arayiizlerinin temel tasarim
boyutlar1 dikkat ekonomisi, gorsel organizasyon,
okunabilirlik, tipografi ve reklam yerlesimi
eksenlerinde incelenmektedir. Ucgiincii  boliimde
aragtirma tasarimi ve yontem agiklanmakta, dordiincii
boliimde karsilagtirmali bulgular sunulmaktadir. Son
boliimde ise bulgular tartisilarak calismanin temel
katkilari, sinirliliklar1 ve gelecekteki aragtirmalara
yonelik oneriler degerlendirilmektedir.

1. DIJITAL HABER ARAYUZU VE SECIM
MIMARISI

Secim mimarisi yaklasgimmin temel ¢ercevesi
Thaler ve Sunstein (2008) tarafindan gelistirilmistir.
Yaklagim, bireylerin tercihlerinin yalnizca mevcut
seceneklerin  icerigine degil, bu segeneklerin
sunulma ve diizenlenme bi¢imine de bagli oldugunu
kabul  etmektedir.  Seceneklerin  siralanmasi,
belirginlestirilmesi, ¢cercevelenmesi, erisim kolayligi
ve varsayllan diizenlemeler, herhangi bir segenegi
ortadan  kaldirmadan  bireylerin  yonelimlerini
etkileyebilmektedir. Bu diizenlemeleri olusturan
kisi ya da kurumlar ise “se¢cim mimari” olarak
tanimlanmaktadir.

Dijital ortamlarda se¢im mimarisi, arayiiz tasariminin
kullanicilarin  segeneklerle karsilasma kosullarini
diizenlemesi iizerinden islemektedir. Basliklarin ve
baglantilarin konumu, iceriklerin gorsel biiyiikligii,
menii yapisi, Oneri alanlar1 ve gezinme diizeni,
belirli secenekleri daha goriiniir ve erisilebilir hale
getirebilmektedir. Bu nedenle dijital araytiiz tasarimu,
kullanic1  yonelimlerini  etkileme potansiyeline
sahip bir “dijital diirtme” mekanizmas1 olarak
degerlendirilmektedir (Weinmann vd., 2016). Dijital
secim mimarilerinin veri temelli ve kisisellestirilebilir
yapilart ise kullanicilarin kirilganliklarini yeniden
iiretebilmesi nedeniyle ayrica onem tasimaktadir
(Helberger vd., 2022).
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Habersitelerinde se¢im mimarisi6zellikleanasayfave
haber sayfasi diizenlerinde somutlasmaktadir. Hangi
haberin sayfanin iist bolimiinde yer aldigi, hangi
baslik ve gorsellerin daha biiyiik sunuldugu, hangi
iceriklerin “son dakika”, “popiiler” veya “Onerilen”
gibi etiketlerle belirginlestirildigi, kullanicilarin hangi
iceriklerle once karsilasacagini yapilandirmaktadir.
Bu calisma se¢im mimarisini, kullanict davranigini
dogrudan belirleyen bir mekanizma olarak degil,
haberle karsilasma, goriintirliikk ve dikkat kosullarini
diizenleyen bir arayiiz yapisi olarak ele almaktadir.

Arayliziin yoOnlendirici niteligi, Sundar’in (2008)
MAIN modeliyle de agiklanabilir. Bu modele gore
dijital ortamlardaki sunum bicimleri, kaynak algisi,
etkilesim ve gezinme olanaklari, kullanicilarin
giivenilirlik ve kalite yargilarint igerikle birlikte
arayliz ipuclari tizerinden de {iretmesine yol
agmaktadir. Kullanicilar bir haberin giivenilirligini
degerlendirirken metnin yani sira sunum bi¢imine,
gorsel diizenine ve etkilesim imkanlarina da dikkat
etmektedir. Bu nedenle kiiclik tasarim kararlar1 bile
belirliigeriklerin daha giivenilir, onemli yada dncelikli
algilanmasina katki saglayabilmektedir. Dolayistyla
haber arayiiziinde tasarim, estetik tercihlerin 6tesinde,
biligsel yonlendirme ve anlam {iretimiyle iligkili bir
¢erceveleme aracina doniismektedir. Haber sitelerinde
kullanic1 deneyimi, kullanilabilirlikten giivene, igerik
yeterliliginden memnuniyete kadar uzanan farkl
boyutlarin etkilesimiyle olusan biitiinciil bir yap1
olarak ele alinmaktadir. Bu durum, haber arayiiziiniin
yalnizca igerik sunan teknik bir ortam degil, kullanici
deneyimini ¢ok katmanli bigimde sekillendiren bir
etkilesim cevresi olarak degerlendirilmesine olanak
saglamaktadir (Aranyi ve van Schaik, 2016).

Pesonen vd. (2015), dijital haber deneyiminin
kullanilan cihaz ve arayiiz Ozelliklerine gore
farklilagtigim1 belirtmektedir. Tabletlerde tarayiciya
uyarlanmig haber siiriimleri ile bilgisayarlarda
kullanilan formatlar1 karsilagtiran calisma, eckran
Olcegi, gezinme mantif1 ve etkilesim bigimlerinin
kullanic1 deneyimi {izerinde belirleyici etkiler
yarattigin1  gostermektedir.  Arastirma  ayrica
kullanicilarin dijital haber okuma aligkanliklarinda,
basili gazete okuma pratiklerinden gelen bazi davranig
kaliplarii stirdiirdiigiine isaret etmektedir. Bu bulgu,
haber arayiizlinlin anlik dikkat siire¢lerinin yani sira
zaman icinde yerlesen kullanim aliskanliklari ve
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okuma ritimleri ¢ercevesinde de degerlendirilmesi
gerektigini diisiindiirmektedir.

Dijital haber arayiizili; icerik yapisi, ¢oklu ortam
kullanimi, sosyal paylasgim araglar1 ve reklam
yerlesimlerinden olusan bilesik bir tasarim alani
olarak islemektedir (Zhang vd., 2018). Benzer
sekilde, kisisellestirilmis oldugu izlenimi veren
haber sitelerinin kullanicilarin yeniden ziyaret etme
niyetini artirabildigi goriilmektedir (Chen vd., 2011).
Kullanici davraniglar ile arayiiz tasarimi arasindaki
karsilikli etkilesim ise en cok tiklanan haberlerin
sonraki igerik iiretim siire¢lerinde daha goriiniir
hale gelmesi lizerinden agiklanmaktadir. Bu durum,
kullanict tercihlerinin haber iiretim mantigin1 da
etkileyebildigini gostermektedir (Welbers vd., 2016).
Ayrica kisisellestirme ve Oneri sistemlerinin igerik
cesitliligi ile kullanic1 yonelimi iizerinde belirleyici
etkiler yarattig1 da ortaya konulmustur (Haim vd.,
2018; Liu vd., 2021).

Arayliz tasarimi, igeriklerin goriiniirligiiniin yani
sira giiven ve mesruiyet algisina iligkin ipucglart da
tiretmektedir. Kullanicilarin kaynak, gorsel diizen ve
sunum bi¢iminden hareketle icerigin giivenilirligi ve
onemi hakkinda degerlendirmelerde bulunabildigi
gosterilmistir (Go vd., 2014; Billard ve Moran, 2023).
Bu nedenle haber arayiizleri, dikkat ve gorliniirliik
diizenlemelerinin yaninda giiven sinyallerinin de
tiretildigi secim mimarileri olarak degerlendirilebilir.
Bir sonraki boliimde bu yapinin gorsel organizasyon,
okunabilirlik ve reklam yerlesimi {izerinden
somutlagan temel tasarim boyutlar1 ele alinmaktadir.

2. DIJITAL HABER ARAYUZLERININ
TASARIM BOYUTLARI

2.1. Dikkat Ekonomisi ve Gorsel Organizasyon

Dijital haber ortamlarinda temel kit kaynak dikkat
oldugu icin arayiiz tasarimi ayn1 zamanda dikkat
ekonomisinin isleyisini diizenlemektedir. Haber
siteleri kullaniciya igerik sunmanin yaninda, hangi
haberin 6nce goriilecegini, hangi gorselin kullaniciy1
durduracagini  ve hangi baglantilarin sonraki
tiklamay1 tesvik edecegini de belirlemektedir. Bu
nedenle dijital haber arayiizii, haber degerlerinin
editoryal, gorsel ve mekansal diizeylerde hiyerarsik
olarak kuruldugu bir alan olarak degerlendirilmelidir.
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Chu vd. (2009) tarafindan gerceklestirilen goz izleme
calismasi, haber sitelerindeki tasarim bilesimlerinin
gezinme, son dakika sunumu ve tamamlayici
baglantilar gibi 06gelerin etkinligini anlamada
belirleyici oldugunu gostermektedir. Benzer bigimde
Collier vd. (2021), baglantilarin konumu, etiketi ve
gorsel destek diizeyinin kullanicilarin baska haberlere
tiklama olasiligin1 anlamli  bigimde etkiledigini
ortaya koymaktadir. Bu bulgular, dikkat dagiliminin
rastlantisal degil, arayliz tarafindan organize
edilen gorsel bir hiyerarsi i¢inde sekillendigini
gostermektedir.

Cagdas ve gorsel agirlikli ana sayfa diizenlerinin
kullanicilarin daha fazla habere tiklamasini ve haber
ayrintilarim1  daha yiiksek diizeyde hatirlamasini
saglayabildigi goriilmektedir. Bununla birlikte hangi
haberlerin daha fazla hatirlandigi, kullanilan tasarim
tipine gore degisebilmektedir. Bu durum, arayiiz
tasariminin  yalnizca  goriiniirlik lretmedigini;
aynt zamanda haber igeriklerinin nasil islendigini,
yorumlandigmi ve hangi bilgilerin kullanici
belleginde daha kalic1 hale geldigini de etkiledigini
gostermektedir (Stroud vd., 2022).

S6z konusu c¢alismalar, kullanic1 dikkatinin sayfa
tizerinde esit dagilmadiginmi ve gorsel hiyerarsi
araciligiyla belirli iceriklerde yogunlastirildigini
gostermektedir. Biiyiikk fotograflar, kalin basliklar,
renkli etiketler ve Onerilen igerik kutulari,
kullanicilarin hangi haberlere yonelecegini etkileyen
temel belirginlik unsurlar1 olarak islev gormektedir.

Cevrimig¢i haber okumasinda kullanici dikkati sayfa
boyunca esit dagilmamakta, ozellikle ilk ekran
ve 1list bolimlerde yogunlasmaktadir. Kullanici
etkilesimini anlamada yalnizca toplam sayfa siiresi
degil, okuma derinligi ve gdvde metniyle kurulan
temas da onemli gostergeler olarak one ¢ikmaktadir.
Ayrica ilk ekranda yer alan gorsel ve video
unsurlarinin gériintiilenme siiresini artirmasi, gorsel
yerlesimin dikkat yogunlagmasi iizerindeki etkisini
desteklemektedir. Bu nedenle ilk ekran, kullanici
dikkatinin yogunlasti§1 ve goriiniirliigiin en belirgin
bicimde iiretildigi arayiiz alanlarindan biri olarak
degerlendirilebilir (Lagun ve Lalmas, 2016).

Basliklarin tiklanma davranisi tizerindeki etkisi de
bu literatiiriin énemli bir pargasini olugturmaktadir.
Haber basliklarinin  konumu, uzunlugu, gorselle
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desteklenmesi ve popiilerlik gdstergeleri gibi
ozellikler, kullanicilarin tiklama davranislarini
anlamli bi¢gimde etkileyebilmektedir. Bu nedenle
baslik, yalnizca haberi 6zetleyen bir unsur degil;
kullaniciyr belirli igeriklere yonlendiren bir giris
esigi olarak islev gormektedir (Jiang vd., 2020).
Ayrica haber degeri tartigmalarinda One c¢ikan
paylasilabilirlik, yakinlik, ¢atisma ve aciliyet gibi
unsurlarin dijital ortamda goriiniirliik siirecleriyle
daha giiclii bigimde iligkilendigi goriilmektedir. Bu
durum, hangi haberlerin kullanict dikkatini ¢ekme
ve dolasima girme potansiyeline sahip oldugunun
yalnizca editoryal tercihlerle degil, ayni zamanda
arayliziin  goriiniirlik mantigiyla da baglantili
oldugunu gostermektedir (Harcup ve O’Neill, 2017).

Bagliklar kadar gorsel unsurlar da kullanici
dikkatinin yonlendirilmesinde ve haber degerlerinin
gorilinlir kilinmasinda 6nemli rol oynamaktadir. Bu
noktada gorseller, metni destekleyen 6geler olmanin
Otesinde, baslikla birlikte haberin duygusal tonunu,
Onem derecesini ve yorum c¢ercevesini kuran temel
bilesenlerdir. Kress ve van Leeuwen’in (2021) gorsel
dilbilgisi yaklasimi; kompozisyon, belirginlik, kadraj
ve modalite gibi unsurlarin gorseller araciligiyla nasil
anlam iiretildigini aciklamaktadir. Ozellikle biiyiik
fotograflar, dramatik renkler ve yakin plan kullanima,
haberin 6nemini gorsel diizeyde kodlayan araglar
olarak islev gérmektedir.

Gorsel baglamin giliven algis1 iizerindeki etkisi
de literatiirde vurgulanmaktadir. McDermott vd.
(2024), haber gorsellerinin profesyonel ya da
amatOr kaynakli olmasinin algilanan giivenilirligi
etkileyebildigini gostermektedir. Mayer vd. (2024)
ise kullanici dikkatinin baglik, kaynak, gorsel ve
etkilesim metrikleri arasinda farklilastigini; cihaz ve
kullanim baglaminin hangi unsurun daha fazla dikkat
cekecegini degistirdigini ortaya koymaktadir.

Bu literatiir, gorsel hiyerarsinin haber arayiizlerinde
goriintirliik ve dikkat yogunlugunu diizenleyen temel
araglardan biri oldugunu gostermektedir. Bu nedenle
calismada gorsel yogunluk, sayfa karmasikligi ve
dikkat dagitici Ggeler, arayiiziin dikkat c¢ekicilik
diizeyini degerlendiren gozlenebilir Ol¢iitler olarak
ele alinmustir.
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2.2. Okunabilirlik, Tipografi ve
Deneyimi

Kullanici

Haber sitesinde tipografi ¢ogu zaman teknik bir
ayrintt gibi goriilse de okunabilirlik, hiz, ciddiyet
ve kurumsallik algisinin kurulmasinda temel rol
oynamaktadir. Dijital haber okumasi, basili gazeteden
farkli olarak hizli tarama, baglantilar arasinda gecis
yapma ve ekran boyutuna bagli kesintili okuma
bicimleriyle ger¢eklesmektedir. Bunedenle tipografik
diizen, metnin goriiniimiiniin 6tesinde, kullanicinin
haberle kurdugu biligsel ve zamansal iliskiyi de
bicimlendirmektedir.

Ekran okuma deneyimi; satir uzunlugu, siitun yapist
ve satir aralig1 gibi fiziksel diizen oOzelliklerinden
dogrudan etkilenmektedir. Benzer sekilde daha
bliylik yazi tipleri, daha dar siitunlar ve asiri
vurgudan kaginan tipografik diizenlemelerin dijital
okunabilirligi artirdig; yaz1 tipi boyutu, satir
araligit ve gorsel-tipografik dagilimin ise okuma
performansi ile goz hareketleri iizerinde anlamli
etkiler yarattig1 goriilmektedir. Bu bulgular birlikte
degerlendirildiginde, tipografik tercihlerin yalnizca
estetik bir tasarim unsuru olmadigi, ayn1 zamanda
kullanicilarin  haber metniyle kurdugu etkilesimi
ve dijital haber deneyiminin niteligini dogrudan
sekillendiren bir unsur oldugu anlagilmaktadir
(Dyson, 2004; Miniukovich vd., 2017; Scaltritti vd.,
2019).

Bu ¢ercevede tipografi, haber arayiiziinde estetik bir
tercih olmanin 6tesinde; kullaniciyi belirli igeriklerde
daha uzun siire tutan, haberin Onem derecesini
hissettiren ve okuma ritmini yonlendiren bir isaret
sistemi olarak diisiinlilebilir. Manget puntolar1 ile
govde metni arasindaki fark, ara baslik yogunlugu,
kalin yazi1 kullanimi, bosluklar ve siitun genislikleri
haber tiiketimini dogrudan bi¢imlendirmektedir.
Biiytik ve yogun baglik kullanimi haberin aciliyet
hissini artirirken, dengeli bosluk kullanimi ve agik
paragraf yapist daha sakin ve derinlikli bir okuma
ritmi olusturabilmektedir. Buna karsilik sikisik metin
bloklari, diizensiz baslik kullanim1 ve asir1 gorsel-
tipografik yogunluk kullanicty1 yiizeysel taramaya
yoneltebilmektedir.

Okunabilirlik  yalmizca  tipografik  tercihlerle
stnirli  degildir; yon bulma kolayligi ve bilgi
diizeninin acikligi da okuma deneyiminin 6nemli
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parcalaridir. Aranyi ve van Schaik (2016), haber
sitelerinde algilanan yonelim kaybinin pragmatik
kaliteyi diistirdiiglinii, bilgi yeterliliginin ise icerik
yararliligmi artirdigini  géstermektedir. Bu bulgu,
haber sayfasinda metinsel diizen ile gezinme
mantiginin  birlikte degerlendirilmesi gerektigini
desteklemektedir. Kullanici, bir haber metnini
okurken ayn1 zamanda sayfanin neresinde oldugunu,
ilgili haberlere nasil gegecegini ve icerik i¢inde nasil
ilerledigini de sezgisel olarak kavrayabilmelidir.

Dolayisiyla okunabilirlik, harf boyutu ya da
satir araligi gibi mikro tipografik degiskenlerin
Otesinde, sayfanin genel bilgi mimarisiyle birlikte
distiniilmelidir. Metnin  organizasyonu, baslik
yapist ve beyaz alan kullanimi, kullanicinin igerikle
kurdugu iliskinin niteligini dogrudan etkilemektedir.
Bu nedenle tipografi, kullanict deneyimini goriinmez
bicimde yonlendiren temel araglardan biri olarak
degerlendirilebilir.

Bu baglamda okunabilirlik ve tipografik diizen, se¢im
mimarisinin daha sessiz fakat etkili boyutlarindan
birini olusturmaktadir. Reklamlar ya da gérsel uyarilar
kadar goriinlir olmasa da tipografi, kullanicinin
haberle kurdugu iliskinin siiresini, yogunlugunu
ve derinligini belirleyebilmektedir. Bu nedenle
dijital haber sitelerinin karsilastirmali analizinde
yaz1 boyutu, paragraf diizeni, baslik-spot ayrimi ve
beyaz alan kullanimi gibi olgiitler yalnizca bigimsel
Ozellikler degil, haber deneyimini yapilandiran
analitik gostergeler olarak ele alinmalidir.

2.3. Reklam Yerlesimi ve Arayiiziin Ticarilesmesi

Haber sitelerinin se¢im mimarisi, editoryal igerikler
ile reklam alanlarinin sayfa i¢indeki yerlesimlerinin
birlikte  olusturdugu  bir  yapt  igerisinde
sekillenmektedir. Reklamalanlari, kullanicidikkatinin
nasil yonlenecegini ve haber deneyiminin hangi
noktalarda kesintiye ugrayacagini etkileyen temel
arayiiz bilesenleri arasinda yer almaktadir. Dijital
haber ortaminda reklam, sayfanin disina eklenmis
ikincil bir unsur olmaktan giderek uzaklasmis; haber
metni, oneri modiilleri, video alanlar1 ve sponsorlu
iceriklerle biitiinlesen kurucu bir arayiiz bilesenine
doniismiistiir. Bu nedenle reklam yerlesimi, yalnizca
gelir modelinin degil, haber deneyiminin nasil
organize edildiginin de 6nemli gostergelerinden biri
olarak degerlendirilebilir.
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Kullanicilarin banner benzeri alanlar1 ¢ogu zaman
bilingli ya da bilingsiz bigimde gérmezden geldigi,
ozellikle gorev odakli gezinme sirasinda dikkatlerini
daha c¢ok baglant1 kiimelerinin bulundugu alanlara
yonelttikleri goriilmektedir. Bu durum, reklam
yerlesiminin  yalnmizca ~ goOriliniirlik  meselesi
olmadigini; reklam igeriklerinin haber akisiyla ne
Olclide biitiinlestigi ya da ondan ayristiginin da
kullanict deneyimi agisindan belirleyici oldugunu
gostermektedir.  Dolayisiyla  reklamin  etkisi,
yalnizca sayfa iizerinde ne kadar yer kapladigiyla
degil, kullanicilarin dikkat akisi igerisinde nasil
konumlandirildigiyla da iligkilidir (Benway, 1998).

Reklamin editoryal igerikle benzestigi durumlarda
kullanicilarin igerik ile reklam arasindaki ayrimi
yapmast daha giic hale gelebilmektedir. Editoryal
goriinimlii reklamlarin nasil etiketlendigi ve bu
etiketlerin sayfa tizerinde hangi konumda sunuldugu,
reklamin kullanicilar tarafindan fark edilmesi ve
taninmas1 lizerinde etkili olmaktadir. Bu nedenle
sponsorlu i¢erik kutulari, igerik i¢i reklamlar ve 6neri
modiilleri yalnizca gelir iiretim araglar1 olarak degil,
ayni zamanda editoryal alan ile ticari alan arasindaki
sinirlarin ne dl¢lide gecirgen hale geldigini gosteren
yapisal gostergeler olarak da degerlendirilebilir
(Wojdynski ve Evans, 2016).

Haber arayiizlerinin zaman i¢inde yalnizca igerik
sunumu agisindan degil, gelir iiretme mantigl
bakimindan da daha karmasik yapilara dontstigii
goriilmektedir. Gorsel ve video kullaniminin
artmasiyla birlikte sosyal paylasim araglarinin
yayginlastigi, reklam yerlesimlerinin ise geleneksel
bannerbi¢imlerindeneditoryaligerikledahabiitiinlesik
reklam formatlarina yoneldigi goriilmektedir. Bu
doniistim, reklamin haber sayfasinin cevresinde
konumlanan ikincil bir unsur olmaktan ¢ikarak
arayiiz tasariminin kurucu bilesenlerinden biri haline
geldigini gostermektedir. Bdylece ticari igerikler,
kullanic1 dikkatinin yonlendirilmesi ve gortiniirliigiin
dagitilmasi siireglerine dogrudan dahil olmaktadir
(Zhang ve Hingle, 2017).

Bu nedenle reklam yerlesimi, dijital haber
arayiizlerinde temel tasarim degiskenlerinden biridir.
Reklamin yogunlugu ve konumu, dikkat akisini,
okuma siirekliligini ve editoryal-ticari sinirlarin
goriiniirliigiini.  dogrudan  etkileyebilmektedir.
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Reklam yogunlugu arttikga kullanicilarin  haber
metniyle kurdugu kesintisiz iliski zayiflayabilmekte;
acilir reklamlar, otomatik oynayan videolar ve
icerik i¢i ticari bloklar haber tiiketimini daha parcali
bir deneyime doniistiirebilmektedir. Buna karsilik
reklamlarin daha smirli ve aynstirilmis bigimde
kullanilmasi, haber metninin biitlinliigiinii ve okuma
stirekliligini daha giiclii bigimde koruyabilmektedir.

Bu cercevede reklam yerlesimi, dijital haber
araylizlerinde editoryal oncelikler ile ticari stratejiler
arasindaki gerilimin en gorlinlir oldugu alanlardan
biridir. Haber sitesi bir yandan kullaniciy1r metinle
temas halinde tutmay1 ve giiven iliskisini stirdlirmeyi
amaglarken, diger yandan dikkat akisini ticari
iceriklere yonlendirmektedir. Dolayisiyla dijital haber
araylizii, haber dolasimu ile gelir liretimini ayni1 ylizey
tizerinde bir araya getiren ve bu iki mantik arasindaki
gerilimi siirekli yeniden iireten ticarilesmis bir se¢im
mimarisi olarak degerlendirilebilir.

3. YONTEM
3.1. Arastirma Tasarimi

Bu c¢alisma, dijital haber platformlarinin arayiiz
Ozelliklerini sistematik ve karsilastirmali bicimde
incelemek amaciyla, niteliksel gorsel ¢oziimleme ile
ordinal betimsel kodlamay1 birlestiren kriter temelli
karsilagtirmali arayiiz analizi olarak tasarlanmistir.
Aragtirma, arayiizlerin gorsel ve yapisal 6zelliklerinin
niteliksel  olarak  yorumlanmasini,  kuramsal
gerceveden tiliretilen Onceden tanimlanmis Olgiitler
dogrultusunda  gergeklestirilen  yapilandirilmis
kodlamayla bir araya getiren biitiinlesik bir analitik
tasarima dayanmaktadir. Arastirmada platformlarin
arayiiz Oriintlileri niteliksel olarak c¢oziimlenmis;
belirlenen 6zelliklere iliskin gozlenebilir diizeyler ise
platformlar arasi karsilagtirmay1 standartlastirmak
amactyla 0-3 arasinda ordinal olarak kodlanmustir.
Kullanilan kod degerleri istatistiksel genelleme
yapmak, platformlart tek bir basar1 Olgeginde
siralamak veya aralarindaki farklarin istatistiksel
anlamliligin1  smnamak amacit tagimamaktadir.
Kodlama, gorsel c¢oziimlemeden elde edilen
gbzlemleri daha sistematik, seffaf ve karsilastirilabilir
bi¢gimde sunan betimsel bir ara¢ olarak kullanilmistir.

Inceleme, platformlarin hem ana sayfa hem de haber
sayfast diizenlerini kapsamaktadir. Ana sayfalar



Dr. Ogr. Uyesi Eren EFE

icerik hiyerarsisi, gorsel belirginlik ve gezinme
diizeni bakimindan; haber sayfalar1 ise okunabilirlik,
reklam miidahalesi ve metin akigmin stirekliligi
bakimindan degerlendirilmistir. Is1 haritast ve dort
analitik boyuta dayali gorsellestirmeler de kodlama
sonucunda ortaya ¢ikan arayiiz Oriintiilerini goriiniir
kilmak amaciyla kullanilmistir.

3.2. Orneklem Secimi

Aragtirmanin 6rneklemi, amagl 6rnekleme yaklagimi
cer¢evesinde olusturulmustur. Amacli 6rnekleme,
aragtirma problemine iliskin en uygun bilgiyi
saglayacagi diisiiniilen inceleme birimlerinin bilingli
bigcimde se¢ilmesine ve smirli kaynaklarin etkin
kullanilmasina olanak tanimaktadir (Yagar ve Dokme,
2018, s. 4). Bu dogrultuda 6rneklem olusturulurken
maksimum ¢esitlilik ilkesi gozetilmis; platformlarin
yalnizca erisim diizeyleri degil, kurumsal yapilari,
yayincilik modelleri ve dijital haber alanindaki
tarihsel kokenleri de géz oniinde bulundurulmustur.
BBC Tiirkge, TRT Haber, CNN Tiirk, T24 ve BirGiin
bu dlgiitler dogrultusunda incelemeye dahil edilmistir.

BBCTiirkge, Tiirk¢e yayin yapanuluslararasi birkamu
hizmeti yayincilig1 6rnegini; TRT Haber, ulusal kamu
yaymcilig1 modelini; CNN Tiirk, televizyon kokenli
ticari ana akim habercilik modelini temsil etmektedir.
T24, dogrudan dijital ortamda kurulmus bagimsiz bir
haber platformu; BirGiin ise basili gazete kokenli
ve dijital yaymcilik faaliyetlerini siirdiiren bir haber
kurulusu olarak 6rnekleme dahil edilmistir. Boylece
kamu yaymeciligi, ticari yayincilik, dijital dogumlu
habercilik ve gazete kokenli dijital habercilik gibi
farkli kurumsal modellerin arayiiz tasarimlar1 ayni
karsilastirmali cerceve i¢inde degerlendirilmistir.

Orneklem, Tiirkiye’deki dijital haber platformlarinin
tamamin1 temsil etme veya platformlart erisim
biiyiikliiklerine gore siralama amaci tagitmamaktadir.
Yiiksek erisime sahip diger haber platformlarinin
arastirma disinda birakilmasi, bu kuruluslarin 6nemsiz
oldugu anlamina gelmemekte; sinirli sayidaki
karsit ornek ilizerinden ayrintili ve yonetilebilir bir
arayliz coOziimlemesi gerceklestirme tercihinden
kaynaklanmaktadir. Bu nedenle arastirma bulgulari
biitiin dijital haber sitelerine genellenebilir sonuglar
olarak degil, farkli kurumsal yayincilik modellerinin
arayliz Ozelliklerini karsilagtiran analitik bulgular
olarak degerlendirilmelidir.
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3.3. Veri Kaynag: ve Gozlem Siireci

Arastirmanin  gorsel veri
platformlarinin  ana sayfalar
kategorilerinden secilen haber sayfalarina ait
arsivlenmis ekran goriintiileri olusturmaktadir.
Ekran goriintiileri, dijital haber arayiizlerinin belirli
bir zaman kesitindeki gorsel ve yapisal 6zelliklerini
sabitlemek ve platformlar aras1i karsilagtirmanin
ayn1 veri materyali {izerinden yiriitiilmesini
saglamak amaciyla kaydedilmistir. Inceleme, siirekli
giincellenen canli web sayfalar1 ilizerinden degil,
arastirma kapsaminda olusturulan bu sabit gorsel
kayitlar tizerinden gerceklestirilmistir.

setini, secilen haber
ile farkli haber

Aragtirmanin gorsel veri setini olusturan ekran
goriintiileri 19 Nisan 2026 tarihinde, ayn1 giin i¢cinde
gerceklestirilen gozlem siirecinde kaydedilmistir. Her
platform i¢in ana sayfanin yani sira giindem, diinya
ve ekonomi kategorilerinden secilen haber sayfalar
arsivlenmis; analiz, ayni tarihli bu sabit gorsel kayitlar
tizerinden yiiriitilmustiir. Bdylece dijital haber
araylizlerinin belirli bir zaman kesitindeki gorsel
ve yapisal Ozellikleri sabitlenmis ve platformlar
aras1 karsilastirmanin ayn1 zamansal baglam ic¢inde
gergeklestirilmesi saglanmistir.

Ana sayfa goriintiileri, platformlarin menii yapisi,
icerikhiyerarsisi, gorsel yogunlugu, sayfakarmasikligi
ve ilk ekrandaki reklam yerlesimleri bakimindan
degerlendirilmistir. Haber sayfasi goriintiileri ise yaz1
boyutu, paragraf diizeni, beyaz alan kullanimi, baslik-
spot ayrimi, reklamlarin metin akigina miidahalesi
ve dikkat dagitict 6geler bakimindan incelenmistir.
Boylece ana sayfa ile haber sayfasi, ayni analitik
cerceve igcinde ancak sayfa tiiriine ozgli Ozellikler
dikkate alinarak degerlendirilmistir.

Arsivlenen ekran goriintiileri, dijital haber sitelerinin
19 Nisan 2026 tarihindeki arayliz diizenlerini
yansitmaktadir. Bu nedenle bulgular, platformlarin
degismez veya glincel arayiiz 6zellikleri olarak degil,
s0z konusu tarihe ait kargilagtirmali arayiiz profilleri
olarak yorumlanmalidir. Ayrica dijital reklam
yerlesimlerinin kullanic1 profili, cerezler, konum,
reklam envanteri ve goriintiileme an1 gibi unsurlara
bagli olarak farklilagabilmesi nedeniyle reklama
iliskin degerlendirmeler, yalnizca arsivlenen ekran
goriintiilerinde gozlenen unsurlarla sinirlidir.
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Analizde kullanilan gorsel materyallerin
izlenebilirligini ve kodlamalarin gorsel dayanagini
giiclendirmek amaciyla, her platforma ait bir ana sayfa
ve bir haber sayfasi goriintiisii bulgular boliimiinde
temsili 6rnekler olarak sunulmustur.

3.4. Analitik Boyutlar ve Olgiitlerin Belirlenmesi

Calismada kullanilan Olgiitler, se¢im mimarisi
yaklagiminin segeneklerin siralanmasi, goriiniirliik
diizeyi, gorsel belirginlik, biligsel yiik, yonlendirme
ve siirtlinme gibi mekanizmalarma iliskin kuramsal
tartigmalardan  hareketle belirlenmistir.  Se¢im
mimarisi, kullanicilarin karsilastiklar1 seg¢eneklerin
yalnizca varligmin degil, bu segeneklerin nasil
siralandiginin,  ¢ercevelendiginin = ve  gOriiniir
kilindiginin da karar ve yonelim siirecleri tizerinde
etkili oldugunu kabul etmektedir. Dijital arayiizlerde
bu etki; i¢eriklerin konumu, gorsel biiytikliigii, baslik
yapisi, gezinme diizeni, reklam yerlesimi ve metnin
okunabilirligi gibi tasarim unsurlar1 araciligiyla
ortaya ¢ikmaktadir.

Bu dogrultuda calisma, haber araytizlerini dort temel
analitik boyut tizerinden degerlendirmektedir: i¢erik
organizasyonu ve goOriliniirlik hiyerarsisi, dikkat
cekicilik ve arayiiz karmasikligi, ticari miidahale ve
akisin kesilmesi ile okunabilirlik ve biligsel kolaylik.
On {i¢ olgiit, bu boyutlarin arayliz iizerindeki
gozlenebilir karsiliklarini temsil edecek bicimde
olusturulmustur.

Icerik organizasyonu ve goriiniirliik hiyerarsisi
boyutu, kullanicinin  hangi igeriklerle 6nce
karsilasacagint ve igerikler arasindaki Oncelik
iliskisini degerlendirmektedir. Dikkat ¢ekicilik ve
arayiiz karmagikligi boyutu, gorsel ve es zamanl
arayliz unsurlarmin dikkatin farkli odaklar arasinda
dagilmasina ne dlciide elverisli bir yap1 olusturduguna
odaklanmaktadir. Ticari miidahale ve akisin kesilmesi
boyutu, reklamlarin haber alanina yerlesme bi¢imini
ve metinsel akiga miidahale diizeyini incelemektedir.
Okunabilirlik ve bilissel kolaylik boyutu ise metnin
gorsel olarak islenmesini kolaylastiran tipografik ve
mekansal diizenlemeleri kapsamaktadir.
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Tablo 1: Secim Mimarisi Boyutlar1 ve Analiz Olgiitleri

Analitik boyut Olgiitler Secim mimarisiyle
iliskisi

Igerik Menii Igeriklere erisim

organizasyonu sadeligi, icerik  yollarini, seceneklerin

ve gorlintirlik hiyerarsisi, siralanmasini ve hangi

hiyerarsisi baslik-spot haberlerin daha belirgin
ayrimi sunuldugunu gosterir.

Dikkat ¢ekicilik ~ Gorsel Arayliziin dikkatin

ve arayliz yogunluk, tek bir igerikte

karmasiklig sayfa yogunlagmasina mi,
karmagikligi,  yoksa es zamanli
dikkat dagitict  gorsel ¢agrilar arasinda
ogeler dagilmasina m1 daha

Ticari miidahale

Reklam sayist,

elverisli kosullar
sundugunu gosterir.

Ticari iceriklerin

ve akisin ilk ekranda goriiniirliigiini ve
kesilmesi reklam, akisi haberle kurulan
boélme, agilir kesintisiz iligkiye
reklam ne Olciide miidahale
ettigini gosterir.
Okunabilirlik ve  Yazi boyutu, Metnin gorsel
bilissel kolaylik ~ paragraf olarak islenmesini,
diizeni, beyaz  taranmasini ve
alan kesintisiz bi¢imde

izlenmesini
kolaylastiran arayiiz
ozelliklerini gosterir.

Olgiitler birbirinden tamamen bagimsiz tasarim unsurlar
olarak degil, ayni1 arayliz iginde birlikte isleyen se¢im mimarisi
bilesenleri olarak ele alinmistir. Ornegin gérsel yogunluk hem
icerik goriintirliigiini hem de dikkat dagilimini etkileyebilmekte;
beyaz alan ise okunabilirligin yaninda sayfa karmasikligi
algisiyla da iliskili olabilmektedir. Bununla birlikte analitik
aciklig1 korumak amactyla her 6l¢iit, temel islevini en dogrudan
temsil ettigi boyut altinda sinmiflandirilmistir.

3.5. Kodlama Olgiitleri ve Uygulama Esaslari

Analizin kodlama birimini, arastirma kapsaminda arsivlenen
tek bir web sayfasi goriintiisti olusturmaktadir. Her platform icin
bir ana sayfa ile giindem, diinya ve ekonomi kategorilerinden
secilen ii¢ haber sayfasi degerlendirilmistir. Meni sadeligi,
icerik hiyerarsisi, gorsel yogunluk, sayfa karmasikligi ve ilk
ckranda reklam Olgiitleri ana sayfa goriintiisii lizerinden; akist
bolme, yazi boyutu, paragraf diizeni, beyaz alan ve baslik-spot
ayrimi Olciitleri ise ii¢ haber sayfasi lizerinden kodlanmuistir.
Reklam sayisi, acilir reklam ve dikkat dagitici dgeler icin
platforma ait dort goriintiiniin tamami dikkate alinmustir.

Haber sayfalarina uygulanan 6lgiitler her goriintii i¢in ayr1 ayri
kodlanmis ve platform diizeyindeki deger, ii¢ haber sayfasindan
elde edilen kodlarin medyani alinarak belirlenmistir. Reklam
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sayisi, acilir reklam ve dikkat dagitici 6gelerde ise dort goriintiide
gozlenen toplam reklam sayisi, agilir reklamm gorildigi
goriintii sayist ve farkli dikkat dagitici unsur tiirlerinin sayisi
esas almmistir. Boylece platform diizeyindeki kodlar tek bir
sayfaya iliskin gozleme degil, arsivlenmis goriintiilerde ortaya
¢ikan genel arayiiz oriintiisiine dayandirilmistir.

Arayiiz 6zellikleri, onceden tanimlanan gézlenebilir gostergeler
dogrultusunda 0-3 arasinda ordinal olarak kodlanmistir. Kod

degerleri 0 “yok veya ¢ok diisiik”, 1 “diisiik”, 2 “orta” ve 3
“yiiksek” diizeyi ifade etmektedir. Reklam sayisi, metin igi
kesinti ve gorsel 6ge sayisi gibi dogrudan sayilabilen 6zelliklerde
sayisal esikler; igerik hiyerarsisi, menii sadeligi, paragraf
diizeni ve beyaz alan gibi bilesik o6zelliklerde ise gosterge
temelli degerlendirme kullamlmistir. Olgiitlerin operasyonel
tanimlar1 ve kod diizeylerinin gozlenebilir karsiliklart Tablo
2’de sunulmaktadir.

Tablo 2: Arayiiz Olgiitlerinin Operasyonel Tanimlar1 ve Ordinal Kodlama Diizeyleri

Olgiit Operasyonel dlgiim 0 1 2 3
Menti Sinirh ve agik kategori sayisi, kolay izlenebilir 01 gosterge 2 gosterge 3 gosterge 4 gosterge
sadeligi yapi, tekrarlanan menii bulunmamasi ve anlasilir
etiketler
Igerik Baskin ana haber, baglik ve gorsel biiyiiklikkleri ~ 0—1 gosterge 2 gosterge 3 gosterge 4 gbsterge
hiyerarsisi arasinda onem farki, kategori gruplamasi ve agik
okuma sirast
Gorsel Ana sayfanin ilk ekraninda goriilen fotograf, 0-1 6ge 2-4 6ge 5-7 6ge 8 ve tizeri 6ge
yogunluk video ve gorsel haber kartlarinin sayist
Sayfa Coklu siitunlar, bagimsiz igerik modiilleri, haber ~ Gosterge yok 1 gdsterge 2-3 gosterge 4 ve lizeri gosterge
karmagikligi  veya son dakika bantlari, sabit ya da yiizen 6ge-
ler ve tekrarlanan alanlar
Reklam Platforma ait dort goriintiide goriilen toplam Yok 1-3 reklam 4-7 reklam 8 ve lizeri reklam
sayist reklam ve ticari tanitim blogu sayis1
flk ekranda ~ Kaydirma yapilmadan gériilen reklamlari ko- Yok Cevresel konum-  Ekranm yaklasik  Ekranin %30’undan
reklam numu ve ilk ekran i¢inde kapladig: yaklagik alan da ve ekranin %15-30’u veya  fazlasi, merkezi ko-
%15’inden az birden fazla num veya igerigin
kiiglik reklam iizerini kapatma
Akisi bolme  Haber metninin dogal akigina yerlestirilen rek- Yok 1 kesinti 2-3 kesinti 4 ve lizeri kesinti
lam, ticari kutu veya igerikle ilgisiz modiil sayisi
Acilir Actlir reklamin platforma ait dort gortintii igin- ~ Higbir goriin- 1 goriintiide 2 goriintiide 3—4 goriintiide
reklam deki goriilme siklig1 tiide yok
Yazi boyutu  Govde metninin biiyiitme gerektirmeden oku- 0-1 gosterge 2 gosterge 3 gosterge 4 gbsterge
nabilmesi, yardimci bilgilerden ayrismast,
baslik-spot-g6vde arasinda biiytikliik hiyerarsisi
bulunmasi ve yazi boyutunun metin boyunca
tutarli olmast
Paragraf Paragraflarin agik bosluklarla ayrilmasi, asirt 0-1 gosterge 2 gosterge 3 gosterge 4 gosterge
diizeni uzun metin bloklarinin bulunmamasi, satir ara-
liklarinin yeterli olmasi ve hizalamanin tutarl
bigimde siirdiiriilmesi
Beyazalan ~ Metnin iki yaninda bosluk bulunmasi, bag- 0-1 gosterge 2 gisterge 3 gosterge 4 gosterge
lik-spot-gdvde arasinda bosluk kullanilmasi,
paragraflarin ayristirilmasi ve editoryal igerikle
reklam alanlariin mekansal olarak ayrilmasi
Dikkat Platforma ait dort goriintiide gézlenen video mo- Yok 1 tiir 2 tiir 3 ve lizeri tiir
dagitict diilii, haber veya son dakika bandi, agilir katman
ogeler ve benzeri farkli dikkat ¢agrisi tiirlerinin sayist
Baglik-spot  Yazi biiyiikliigii, kalinlik veya renk, bosluk ve Ayrim yok 1 gorsel ipucu 2 gorsel ipucu 3 ve lizeri gorsel

ayrimi

konum farkliliklartyla kurulan gorsel ayrim

ipucu

Not: Ilk ekran, sayfa agildiginda herhangi bir kaydirma yapilmadan gériilen ekran alanim ifade etmektedir. Ticari tanitim bloklari;
dis reklamlarin yani sira abonelik, magaza, {iriin veya sponsorlu igerik tanitimlarint kapsamaktadir. Haber igerigini dogrudan agikla-
yan fotograf, video ve grafikler akis1 bolen 6ge olarak degerlendirilmemistir. Cerez onay1 ve tarayict izin bildirimleri ise ticari igerik
tagimadiklart siirece agilir reklam kategorisine dahil edilmemistir.
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Calismadaki kodlama tek arastirmaci tarafindan
gergeklestirilmistir. Bu nedenle kodlayicilar arasi
giivenirlik katsayis1 hesaplanmamistir. Kodlamanin
Oznel degerlendirmelere bagimhiligim1  azaltmak
amacityla biitlin platformlarda ayni operasyonel
tanimlar, gostergeler ve ordinal kodlama diizeyleri
kullanilmis; kodlar arsivlenmis ekran goriintiileri
tizerinden bu Olciitlerle yeniden karsilastirilarak
kontrol edilmistir. Bulgular bdliimiinde sunulan
degerler, s6z konusu kontrol siirecinin ardindan
kesinlestirilen kodlardan olusmaktadir.

Kod degerlerinin yonii biitiin 6l¢iitlerde ayn1 degildir.
Menii sadeligi, igerik hiyerarsisi, yazi boyutu,
paragraf diizeni, beyaz alan ve baslik-spot ayriminda
yiiksek kod, daha belirgin bir organizasyonu veya
daha giiclii okunabilirlik destegini gostermektedir.
Gorsel yogunluk, sayfa karmasikligi, reklam sayisi,
ilk ekranda reklam, akist bolme, acilir reklam ve
dikkat dagitic1 6gelerde yiiksek kod ise daha yiiksek
yogunluk veya miidahale diizeyine isaret etmektedir.
Bu nedenle kodlar, biitiin 6l¢iitleri kapsayan tek bir
genel basar1 puanmi olusturmak veya platformlari
dogrusal bicimde siralamak amaciyla kullanilmamias;
her 6l¢iit kendi yonii ve kuramsal anlami iginde
yorumlanmustir.

Kodlama sonucunda elde edilen matris, platformlar
ile Olgiitler arasindaki Orlntiileri goriiniir kilmak
amactylaist haritasi bigiminde sunulmustur. Diisiikten
yiksege uzanan renk Olcegi kodlarm yogunluk
diizeyini gostermekte; ancak renkler biitiin Olciitlerde

olumlu veya olumsuz bir basar1 degerlendirmesi
ifade etmemektedir.

Calismanimbazisiirhiliklaribulunmaktadir. Oncelikle
analiz, kullanic1 davranisini dogrudan 6lgen deneysel
ya da goz izleme temelli bir tasarim sunmamaktadir;
kullanic1  yonelimine iliskin ¢ikarimlar arayiiz
ozelliklerinin kuramsal yorumuna dayanmaktadir.
Ikinci olarak gérsel veri seti, platformlarin 19 Nisan
2026 tarihindeki arayliz diizenleriyle siirlhidir ve
sonraki tasarim degisikliklerini yansitmamaktadir.
Dijital reklam yerlesimlerinin kullanict profili,
cerezler, konum ve anlik reklam envanteri gibi
unsurlara gore farklilasabilmesi de reklama iligskin
degerlendirmelerin yalnizca arsivlenen goriintiiler
icin gecerli olmasina yol agmaktadir. Uciincii
olarak kodlamanin tek arastirmaci tarafindan
yiriitiilmiis olmasi1 ve kodlayicilar aras1 giivenirligin
hesaplanamamis olmast ¢alismanin  yontemsel
sinirliliklarindan  biridir. Buna ragmen c¢alisma,
platformlar arasi arayiiz farkliliklarini sistematik ve
karsilagtirmali bi¢gimde goriiniir kilan acgiklayict bir
¢er¢ceve sunmaktadir.

4. BULGULAR

Bu boéliimde secilen bes haber platformu, kuramsal
cercevede tanimlanan  Olgiitler  dogrultusunda
karsilastirmali olarak degerlendirilmektedir. Tablo
3, platformlarin arayiiz 6zelliklerine iligkin analitik
dagilim1 toplu bigimde gostermektedir.

Tablo 3: Haber Sitelerinin Arayiiz Ozelliklerine Gore Karsilastirmali Ordinal Kodlama Matrisi

Platform MS iH GY SK RS [ER AB AR YB PD BA DD BSA
TRT Haber 3 3 2 1 1 0 1 0 2 2 2 1 2
BirGiin 2 2 2 2 2 1 2 0 2 2 2 2 2
CNN Tiirk 2 2 3 3 3 1 3 1 2 2 1 3 2
T24 2 2 3 2 3 1 3 0 2 2 2 3 2
BBC Tiirkce 3 3 2 1 2 1 1 0 3 3 3 1 3

Tablo 3’te kullanilan kisaltmalar sdyledir: menii
sadeligi (MS), i¢erik hiyerarsisi (IH), gorsel yogunluk
(GY), sayfa karmasiklig1 (SK), reklam sayisi (RS),
ilk ekranda reklam (IER), akis1 bolme (AB), acilir
reklam (AR), yaz1 boyutu (YB), paragraf diizeni
(PD), beyaz alan (BA), dikkat dagitic1 6geler (DD)
ve baslik-spot ayrim1 (BSA).
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Sekil 1, Tablo 3’teki ordinal kodlama matrisini
renk yogunlugu iizerinden yeniden sunarak olgiitler
arasindaki Oriintiileri daha goriiniir hale getirmektedir.
BBC Tiirk¢e ve TRT Haber’de menii sadeligi ile
icerik hiyerarsisinde yogunlasan yiiksek kod degerleri
daha kontrollii giris diizenlerine isaret ederken, CNN
Tirk ve T24’te gorsel yogunluk, reklam sayisi,
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akis1 bolme ve dikkat dagitici 6gelerde yogunlasan yiiksek kodlar daha miidahaleci ve ¢ok odakli arayiiz
ozelliklerini goriiniir kilmaktadir. BirGilin ise ¢ogu olgiitte orta diizeyde kalan kodlariyla daha dengeli fakat
daha az keskinlesmis bir profil sergilemektedir. Is1 haritasi, kodlarin 6lgiitler arasinda homojen dagilmadigini
ve platformlarin tek bir toplam kodla agiklanamayacak farkl arayiiz profilleri sergiledigini gostermektedir.

Sekil 1: Haber Platformlarinin 13 Arayiiz Olgiitiine iliskin Ordinal Kodlarm Is1 Haritas

TRT Haber 3 - Yilksek
BirGin
CNN Tark

1- Disik

BBC Turkce 0- Yok

4.1. Arayiiz Diizeni, Icerik Hiyerarsisi ve Dikkat tutuldugu editoryal bir minimalizm iiretmektedir.
Yapisi TRT Haber’de ise benzer sadelik daha merkezi ve
hiyerarsik bir igerik diizeni i¢inde kurulmaktadir.
Her iki platformda da diisiikk sayfa karmasikligi,
ana haber goriiniirliigiiniin daha belirgin oldugu ve
icerik bloklar1 arasindaki gegislerin daha kontrollii
ilerledigi bir yap1 olusturmaktadir.

Bu boliimde igerik organizasyonu ve gortiniirliik
hiyerarsisi ile dikkat ¢ekicilik ve arayiiz karmasikligi
boyutlari, ana sayfa diizenlerinin birbiriyle iliskili
ozellikleri olarak birlikte degerlendirilmektedir.
Bulgular, platformlar arasindaki temel farklardan

birinin ana sayfa ve haber sayfasi diizeyinde kurulan  T24 ise bu iki model arasinda daha hibrit bir konumda
icerik mimarisinde ortaya ¢iktigim gostermektedir.  yeralmaktadir. Platform gorsel yogunlukta yiiksek kod
Bu mimari, hangi igeriklerin 6nce goriiniir kilndigini  dijzeyinde yer almasina ragmen sayfa karmagikligin
ve dikkat icin nasil dnceliklendirildigini diizenleyen  {qgha dengeli diizeyde tutmakta; boylece dikkat
temel arayliz yapilarindan biridir. Tablo 3’te  cekicilik ile okuma siirekliligi arasinda bir denge
gorildugii gibi BBC Tiirkge ile TRT Haber, menii  kyrmaktadir. Ozellikle haber sayfalarinda genisleyen
sadeligi ve igerik hiyerarsisinde en yiiksek kod  metin alani ve daha kontrollii igerik dagilim,
diizeyinde yer almaktadur. kesintisiz ve metin merkezli okumay1 destekleme

Zhang ve digerlerinin (2018) icerik yapisi, coklu Potansiyeli tagiyan bir yapt olusturmaktadir. Bu
ortam unsurlari, sosyal paylasim araglar1 ve reklam nedenle T24, BBC Tirkge kadar sade ya da TRT
yerlesimlerinin birlikte isledigine iliskin bulgulari ~Haber kadar merkezi bir yapi sunmamakta; ancak
da bu degerlendirmeyi desteklemektedir. Burada da okuma deneyimini bitiniiyle ikincillestiren bir
arayiiz diizeni, tekil tasarim unsurlarindan gok es arayuz de kurmamaktadir.

.zamanh gghsan goklu bilegenlerin birlesimi olarak BirGiin ve 6zellikle CNN Tiirk’te ise arayliz, tekil bir
iglemektedir. okuma hattindan ziyade es zamanl igerik akislarini
Bununla birlikte BBC Tiirk¢e ve TRT Haber benzer  One ¢ikaran daha pargali bir yap1 sergilemektedir.
kod diizeylerine sahip olsalar da aym arayiiz ~BirGiin’de haberler, yan igerikler ve farkli cagn
mantiZiyla ¢alismamaktadir. BBC Tiirkge’de sadelik,  alanlari ayni gorsel yiizeyde daha yogun bigimde yer
arayiiziin geri ¢ekildigi ve haber metninin merkezde  almakta; bu diizen, dikkatin ¢oklu odaklar arasinda
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dagilma potansiyelini artiran bir arayiliz profiline
isaret etmektedir. CNN Tiirk’te ise bu pargalt yap1
daha belirgin hale gelmektedir. Yiiksek gorsel
yogunluk, video bloklari, son dakika akis1 ve paralel
icerik kiimeleri daha yogun ve ¢ok odakli bir arayiiz
profili olugturmaktadir.

Genel olarak bulgular, BBC Tiirkce ve TRT
Haber’de daha kontrollii ve yonlendirilmis bir icerik
organizasyonu bulundugunu; T24’te okuma odakl
hibrit bir yapr kuruldugunu; BirGiin ve ozellikle
CNN Tiirk’te ise daha yogun, pargali ve ¢cok odakli
bir arayliz mantiginin 6ne ¢iktigini gostermektedir.

4.2. Reklam Yogunlugu ve Dikkat Akisinin
Kesilmesi

Platformlar arasindaki en belirgin ayrimlardan
biri, reklamin varligindan c¢ok sayfa icindeki
konumlandirilis bi¢cimi ve haber akisina miidahale
diizeyidir. Baz1 platformlarda reklam daha cevresel
bir unsur olarak kalirken, bazi platformlarda
arayiiz akisini kesintiye ugratan kurucu bir bilesene
doniismektedir.

TRT Haber bu bakimdan en diisiik miidahale diizeyini
sunmaktadir. Reklam sayisinin diisiik kod diizeyinde
kalmasi, ilk ekranda reklam bulunmamasi ve akisi
bolme diizeyinin diigiik bulunmasi, haber metninin
gorsel siirekliligini daha fazla koruyan bir arayiiz
diizenine isaret etmektedir. BBC Tiirk¢e’de de benzer
bicimdereklamileigerik arasindaki sinir biiyiik 6l¢iide
korunmaktadir. Reklam tamamen yok olmamakla
birlikte, kullanict dikkatini siirekli yeniden dagitan
baskin bir unsur haline gelmemektedir. Bu nedenle
her iki platformun arsivlenen goriintiilerinde, metin
akigina yonelik ticari miidahalenin gorece sinirh
kaldig1 sdylenebilir.

CNN Tirk’te ise reklam, sayfa mimarisinin merkezi
bilesenlerinden biri haline gelmektedir. Reklam
sayist, akist bolme diizeyi ve agilir unsurlarin
varligi; banner’lar, icerik i¢i bloklar ve es zamanh
yonlendirme o&geleri araciligiyla metinsel akista
daha fazla kesinti noktasi olusturmaktadir. Bu diizen,
tek bir okuma hattindan ziyade farkl igerik ve
yonlendirmeleri es zamanli olarak goriintir kilan daha
pargali bir arayiiz profiline igaret etmektedir.

T24 bu noktada daha karmasik bir profil sunmaktadir.
Reklam goriiniirliigii ve igerik i¢i yonlendirmeler
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yiiksek diizeyde olsa da agilir reklam kullaniminin
bulunmamasi ve haber sayfalarinda metin alaninin
gorece korunmasi, platformu CNN Tirk kadar
kesintili bir yapidan kismen ayirmaktadir. Bu nedenle
T24’te ticari goriniirlik yiiksek olsa da metin
merkezli okuma tamamen geri plana itilmemektedir.

BirGiin ise reklam yogunlugu bakimindan orta
diizeyde bir goriiniim sergilemektedir. Reklamlar
Ozellikle haber metni ¢evresinde daha goriiniir hale
gelmekte; bu yerlesim, kesintisiz metin okumasi
acisindan daha yiiksek bir miidahale potansiyeli
tasimaktadir. Bununla birlikte platform, CNN
Tiirk’teki kadar yogun ve ¢ok katmanlt bir reklam
organizasyonu iiretmemektedir.

Bu bulgular, reklamin dijital haber ortaminda yalnizca
bir finansman unsuru olmadigini; kullanici dikkatini
yonlendirme ve metinsel akisi kesintiye ugratma
potansiyeli tasiyan temel arayiiz bilesenlerinden biri
oldugunu gostermektedir.

4.3. Okunabilirlik ve Metin Deneyimi

Okunabilirlik, kullanict ile haber metni arasindaki
iliskinin ~ niteligini  etkileyen temel arayiiz
ozelliklerinden biridir. Bu boliimde okunabilirlik ve
bilissel kolaylik boyutunun dogrudan olgiitleri olan
yaz1 boyutu, paragraf diizeni ve beyaz alan kullanimi
ele alinmaktadir. Ayrica igerik organizasyonu
boyutunda siniflandirilan baglik-spot ayrimi ile dikkat
cekicilik boyutunda smiflandirilan dikkat dagitici
Ogeler, metin deneyimini baglamsal olarak etkileyen
tamamlayici 6zellikler olarak degerlendirilmektedir.

BBC Tiirkge, okunabilirlik ve bilissel kolaylik
bakimindan en giiglii 6rnek olarak 6ne ¢ikmaktadir.
Yazi boyutu, paragraf diizeni ve beyaz alan
kullaniminda yiiksek kod diizeylerinde yer almasi;
baslik ile spot arasindaki gorsel ayrimm da
belirgin olmasi, metinsel hiyerarsinin acik bigimde
kurulmasini desteklemektedir.

TRT Haber’de de benzer bicimde diizenli ve sade
bir yap1 goriilmektedir. Yazi boyutu, paragraf
diizeni ve beyaz alan kullanimi1 bakimindan dengeli
bir goriiniim sergileyen platformda dikkat dagitict
Ogelerin sinirlt diizeyde kalmasi, haber metninin
arayiiz i¢indeki gorsel biitiinliigiinii desteklemektedir.
Bununla birlikte metinlerin zaman zaman daha yogun
bloklar halinde sunulmasi, BBC Tiirk¢e’ye kiyasla
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daha sikisik bir metin diizenine isaret etmektedir.
Buna ragmen TRT Haber genel olarak kesintisiz
okuma bakimindan gii¢lii 6rneklerden biri olarak
goriinmektedir.

T24’te okunabilirlik daha karmasik fakat dikkat
cekici bir yapr sergilemektedir. Yazi boyutu, paragraf
diizeni ve beyaz alan kullaniminda orta diizey kodlar
goriilmesine ragmen Ozellikle haber sayfalarinda
genisleyen metin alani, haber metninin arayiizigindeki
merkeziligini gorece korumaktadir. Bu yoniiyle T24,
haber metninin arayiiz i¢indeki merkeziligini belirli
o6l¢iide koruyan bir profil sergilemektedir.

BirGiin’de okunabilirlik orta diizeyde bir goriinlim
sergilemektedir. Metin yapist biitlinliyle daginik
olmamakla birlikte, sayfa icindeki yogunluk
ve c¢oklu dikkat cagrilart metnin merkeziligini
zayiflatabilmektedir. CNN Tiirk’te ise okunabilirlik
en zayif ornek olarak one c¢ikmaktadir. Tipografik
yap1 tek basina sorunlu goriinmese de yiiksek gorsel
yogunluk, reklamlar, video bloklar1 ve siirekli
giincellenen akis mantigi, haber metninin arayiiz
icindeki merkeziligini zayiflatmaktadir. Platform,
literatiirde daha hizli ve parcali haber tiikketimiyle
iliskilendirilen arayiiz 06zelliklerini daha yogun
bi¢gimde barindirmaktadir.

Genel  olarak  degerlendirildiginde,  ytiksek
okunabilirlik kodlar1 kesintisiz ve metin merkezli
okumay1 destekleme potansiyeli tasiyan arayiiz
ozelliklerine; ytliksek dikkat dagiticilik ve yogun
miidahale kodlar1 ise daha pargali bir metin
sunumuna isaret etmektedir. Bununla birlikte caligma
kullanicilarin  sayfada kalma siirelerini, okuma

derinliklerini veya gercek davramiglarini dogrudan
Olgmemektedir. Bu nedenle bulgular, kullanici
davranislarina iligkin kesin sonuglar olarak degil,
arayiizlerin sundugu yapisal kosullarin karsilagtirmali
yorumlari olarak degerlendirilmelidir.

4.4. Platformlarin Analitik Boyutlara Gore
Karsilastirilmasi

Genel bulgular, platformlarin tek bir dogrusal 6lgek
tizerinde siralanamayacagini; icerik organizasyonu,
dikkat cekicilik, ticari miidahale ve okunabilirlik
boyutlarinda farklilasan araytiz profilleri sergiledigini
gostermektedir. Bu nedenle platformlar arasindaki
farkliliklar, genel bir basar1 siralamasi iizerinden
degil, her analitik boyutun arayiiz i¢indeki yogunlugu
ve yonii dikkate alinarak degerlendirilmistir.

Sekil 2’de dort analitik boyuta iliskin ortalama ordinal
kodlar gosterilmektedir. Boyutlarin farkli sayida
Ol¢iit icermesi nedeniyle toplam degerler yerine
0-3 araligindaki ortalama kodlar kullanilmistir. Bu
ortalamalar, ordinal kodlar1 siirekli 6l¢ekli dl¢timlere
doniistiirmek veya istatistiksel ¢ikarim yapmak
amaciyla degil, her boyut i¢indeki kod Oriintiisiinii
platform diizeyinde betimsel olarak 6zetlemek
amaciyla kullamilmustir. igerik organizasyonu ve
goriliniirliik hiyerarsisi ile okunabilirlik ve biligsel
kolaylik boyutlarinda yiiksek degerler, daha belirgin
bir organizasyona ve daha giiclii okunabilirlik
destegine isaret etmektedir. Dikkat c¢ekicilik ve
arayliz karmagiklig1 ile ticari miidahale ve akisin
kesilmesi boyutlarinda yiiksek degerler ise daha
yogun, ¢ok odakli ve miidahaleci arayiiz 6zelliklerini
gostermektedir.

Sekil 2: Haber Platformlarinin Dort Analitik Boyuta Gore Ortalama Ordinal Kodlari
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Not: Icerik organizasyonu ve gériiniirliik hiyerarsisi ile
okunabilirlik ve biligsel kolaylik boyutlarinda yiiksek degerler,
daha belirgin organizasyon ve daha giiglii okunabilirlik destegini
gostermektedir. Dikkat ¢ekicilik ve arayiiz karmagikligi ile tica-
ri miidahale ve akigin kesilmesi boyutlarinda yiiksek degerler
ise daha yogun ve miidahaleci arayiiz 6zelliklerine isaret etmek-
tedir.

BBC Tiirkge, icerik organizasyonu ve goriiniirliik
hiyerarsisi ile okunabilirlik ve biligsel kolaylik bo-
yutlarinda en yiiksek ortalama kodlara sahiptir. Buna
karsilik dikkat ¢ekicilik ve arayiiz karmasikligi boyu-
tundaki daha diisiik degeri, es zamanl gorsel ¢agrila-
rin ve dikkat ¢ekici arayiiz unsurlariin gorece sinirl
oldugu bir arayliz profiline isaret etmektedir. Ticari
miidahale diizeyi ise diisiik-orta aralikta kalmaktadir.
BBC Tiirk¢e’nin ana sayfa ve giindem haber sayfa-

sina iligkin gorsel 6rnekler Sekil 3°te sunulmaktadir.

Sekil 3: BBC Tiirk¢e’nin Ana Sayfa ve Gilindem Haber Sayfasi
Araytizleri, 19 Nisan 2026.
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TRT Haber, igerik organizasyonu ve goriiniirliik hi-
yerarsisi boyutunda BBC Tiirkce’ye yakin bir deger
iiretirken, ticari miidahale ve akisin kesilmesi boyu-
tunda incelenen platformlar arasindaki en diisiik or-
talamaya sahiptir. Dikkat ¢ekicilik ve arayiiz karma-
siklig1 diizeyinin de diisiik olmasi, platformun daha
kontrollii ve sinirl sayida es zamanli arayiiz unsuru
kullandigimi gostermektedir. Okunabilirlik destegi
ise orta diizeydedir. TRT Haber’in ana sayfa ve diin-
ya haber sayfasina iliskin gorsel ornekler Sekil 4’te
sunulmaktadir.

Sekil 4: TRT Haber’in Ana Sayfa ve Diinya Haber Sayfas1 Ara-
yiizleri, 19 Nisan 2026.
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CNN Tiirk, dikkat ¢ekicilik ve arayiiz karmasikligi
boyutundaenyiiksek ortalamakodasahip platformdur.
Ticari miidahale ve akisin kesilmesi boyutunda da
en yiksek deger CNN Tirk’te goriilmektedir. Bu
profil, gorsel unsurlarin, reklam alanlarmin ve es
zamanlt dikkat cagrilarinin arayiizde daha yogun
bicimde yer aldigin1 gostermektedir. Okunabilirlik ve
biligsel kolaylik boyutundaki gorece diisiik deger ise
metinsel alanin daha yogun bir gorsel ve ticari gevre
icinde sunulduguna isaret etmektedir. CNN Tiirk’tin
ana sayfa ve giindem haber sayfasina iliskin gorsel
ornekler Sekil 5’te sunulmaktadir.

Sekil 5: CNN Tiirk’iin Ana Sayfa ve Giindem Haber Sayfasi
Arayiizleri, 19 Nisan 2026.

GELECEX
]
i
EOER

T24, dikkat c¢ekicilik ve arayiiz karmasikligi ile ticari
miidahale ve akisin kesilmesi boyutlarinda CNN
Tiirk’iin ardindan gelmektedir. Bununla birlikte
okunabilirlik ve bilissel kolaylik boyutundaki orta
diizey deger, yogun gorsel ve ticari unsurlara ragmen
haber metninin tipografik ve mekansal olarak
belirli 6l¢iide korundugunu gostermektedir. Igerik
organizasyonu ve gorliniirliik hiyerarsisi bakimindan
ise orta diizeyde bir profil sergilemektedir. T24’{in
ana sayfa ve diinya haber sayfasina iligkin gorsel
ornekler Sekil 6’da sunulmaktadir.

Sekil 6: T24’{in Ana Sayfa ve Diinya Haber Sayfas1 Araytizleri,
19 Nisan 2026.
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BirGiin biitlin boyutlarda orta diizeye yakin degerler
tiretmektedir. Platformun dikkat cekicilik ve arayiiz
karmasiklig ile okunabilirlik ve biligsel kolaylik bo-
yutlarindaki dengeli dagilimi, tek bir arayiiz 6zelligi-
nin belirgin bigimde baskin olmadig1 bir profile isaret
etmektedir. Ticari miidahale diizeyi CNN Tiirk ve
T24’e kiyasla daha diisiik, TRT Haber ve BBC Tiirk-
ce’ye kiyasla ise daha yiiksektir. BirGiin’iin ana say-
fa ve giindem haber sayfasina iligkin gorsel 6rnekler
Sekil 7°de sunulmaktadir.

Sekil 7: BirGiin’iin Ana Sayfa ve Giindem Haber Sayfas1 Ara-
yiizleri, 19 Nisan 2026.

Bu karsilastirma,

ayni
degerlerin her platformda ayni arayiiz mantigimni
temsil etmedigini gostermektedir. Ornegin BBC
Tirkge ile TRT Haber distik dikkat c¢ekicilik

veya yakin ortalama

ve arayliz karmagikligit bakimindan birbirine
yaklagirken, kurumsal yapilar1 ve igerik sunum
bigimleri farklilasmaktadir. Benzer sekilde T24 ile
CNN Tirktin yiiksek gorsel yogunlugu, T24’te
gorece korunan metin alan1 ve CNN Tiirk’te daha
yiiksek ticari miidahale nedeniyle farkli arayiiz
profilleri olusturmaktadir. Dolayisiyla dort boyutlu
karsilastirma, platformlarin  se¢im  mimarisini
tek bir toplam kod iizerinden degil, birbirleriyle
etkilesim i¢indeki farkli arayiiz 6zellikleri lizerinden
degerlendirmeyi miimkiin kilmaktadir.

5. TARTISMA VE SONUC

Bu calisma, dijital haber araylizlerinin bi¢imsel
tasarim  tercihlerinin  Otesinde,  goriliniirliik
hiyerarsileri, dikkat kosullar1 ve ticari miidahaleleri
aym yiizeyde oOrgiitleyen secim mimarileri olarak
isledigini gostermistir. Karsilastirmali bulgular, BBC
Tiirk¢e’nin igerik organizasyonu ve okunabilirlik
desteginde en yiiksek degerlere sahip oldugunu,
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TRT Haber’in kontrollii organizasyon ve diisiik ticari
midahaleyle 6ne ¢iktigini, CNN Tiirk’{in ise dikkat
cekicilik ve ticari miidahalenin en yiliksek oldugu
platform oldugunu gdstermektedir. T24 yiiksek
gorsel ve ticari yogunlugu orta diizey okunabilirlikle
birlestiren hibrit bir profil sergilerken, BirGiin
boyutlarin ¢ogunda orta diizeye yakin bir goriiniim
sunmaktadir. Bu farkliliklar, platformlarin haber
iceriklerini farkli goriiniirliik, okunabilirlik ve dikkat
organizasyonu kosullar1 i¢inde sunduklarina isaret
etmektedir.

Platformlar arasinda gozlenen arayliz farkliliklari,
kurumsal yapilanma ve finansman modelleriyle
birlikte degerlendirildiginde ekonomi-politik
acidan da anlam kazanmaktadir. BBC Tiirkge ve
TRT Haber’de ticari miidahalenin gorece diisiik,
icerik organizasyonunun ise daha kontrollii olmasi,
incelenen iki kamu hizmeti yaymciligi 6rneginde
reklam goriiniirliigiiniin arayiiziin merkezi unsuru
haline gelmedigine isaret etmektedir. Bununla birlikte
bu benzerlik, iki platformun ayni editoryal yap1
veya yayimcilik anlayisina sahip oldugu anlamina
gelmemektedir. CNN Tirk ve T24’te reklam
alanlariin, igerik i¢i yonlendirmelerin ve es zamanli
dikkat cagrilarinin daha gorlinlir olmasi, ticari
yonlendirmelerin arayiiz tasariminda daha belirgin
bir yer tuttuguna isaret etmektedir. BirGiin, bu iki ug
arasinda daha orta diizeyde bir ticari miidahale profili
sergilemektedir. Bu bulgular, reklam goriintirliigii
ve ticari yoOnlendirmelerin daha yiiksek oldugu
incelenen platformlarda arayliziin yalnizca haber
sunan bir alan degil, kullanic1 dikkatini ekonomik
degere doniistiirmeye yonelik bir diizenleme alani
olarak da isleyebildigini diisiindiirmektedir.

Bununla birlikte calismanin arayiiz 6zellikleri ile
platformlarin miilkiyet, finansman ve editoryal karar
siirecleriarasindadogrudan birnedensellik sinamadigi
vurgulanmalidir. Kamu yaymciligina dayali bir
kurumsal yapi, tek basina yiiksek haber kalitesi
veya editoryal bagimsizlik anlamima gelmedigi gibi;
ticari bir gelir modelinin varlig1 da zorunlu olarak
diisiik okunabilirlik veya parcali bir arayiiz tiretecegi
anlamina gelmemektedir. Buradaki ekonomi-politik
yorum, farkli kurumsal ve ticari yapilarin incelenen
arayiiz Ozellikleriyle birlikte goriilmesine dayanan
karsilastirmali bir degerlendirmedir.
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Caligma, dijital haber arayiiziinii kullanilabilirlik
ya da estetik diizeyinin Otesinde; dikkat kosullarini
diizenleme, goriiniirlik iiretme ve editoryal alan
ile ticari alan arasindaki sinirlar1 organize etme
eksenlerinde degerlendirmeyi Onermektedir.
Bulgular, icerik yapisi, gorsel yogunluk, reklam
yerlesimi ve okunabilirlik gibi unsurlarin birbirinden
bagimsiz calismadigini; ayni arayiiz diizeni iginde
es zamanli bicimde isledigini gostermektedir. Bu
nedenle haber sitesi tasarimi, teknik bir sunum
meselesinden ¢ok, haber degerlerinin ekranda nasil
maddilestigini belirleyen yapisal bir mekanizma
olarak diistiniilmelidir.

Is1 haritas1 ile dort analitik boyuta dayali ortalama
kod  karsilastirmasimnin  birlikte  kullanilmasi,
platformlar arasindaki farkliliklarin tek bir toplam
deger iizerinden agiklanamayacagini gostermektedir.
Olgiitlerin kiimelenme bicimi, bazi platformlarda
reklam miidahalesi 1ile dikkat pargalanmasinin
birlikte yiikseldigini; baz1 platformlarda ise
daha kontrollii icerik organizasyonu ve okuma
stirekliliginin 6ne ¢iktigin1 ortaya koymaktadir.
Ozellikle gorsel yogunluk ve akist bolme unsurlarinin
arttigi orneklerde, dikkatin farkli unsurlar arasinda
dagilmasina elverisli daha parcali bir arayiiz yapisi
ortaya c¢ikmaktadir. Buna karsilik daha sade ve
kontrollii arayiizlerde haber metninin daha kesintisiz
bir arayiiz diizeni i¢inde sunuldugu goriilmektedir.

Bu calismanin temel sinirlilig1, arayiiz ¢oziimlemesini
belirli bir zaman kesitinde ve dogrudan kullanicr testi
olmaksizin yiiriitmesidir. Kullanic1 yonelimine iliskin
cikarimlar, arayiiz 6zelliklerinin kuramsal yorumuna
dayanmaktadir. Ayrica orneklem bes platform ve
belirlenen 13 olgiitle smirlhidir. Bununla birlikte
calisma, dijital haber arayiizlerini karsilastirmali
bicimde degerlendiren sistematik bir cer¢ceve sunmasi
bakimindan agiklayici bir katki saglamaktadir.

Gelecek aragtirmalarda 6rneklem genisletilerek farkl
iilkelerdeki haber ekolojileri, mobil uygulamalar ve
kisisellestirilmis haber akislar1 karsilastirmaya dahil
edilebilir. Ayn1 zamanda goz izleme, tiklama verisi,
kullanic1 goriismeleri ve deneysel tasarimlar gibi
yontemlerlearayiizozelliklerininkullanicidavranigina
etkisi daha dogrudan incelenebilir. Olgiitlerin farkli
agirliklarla yeniden degerlendirilmesi de platformlar
arast farkliliklarin daha ayrintili bi¢imde analiz
edilmesini miimkiin kilabilir.
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Sonu¢ olarak dijital haber siteleri, haber dagitan
platformlar olmanin 6tesinde, haberle kurulan iliskiyi
bicimlendiren diizenleyici ortamlardir. Bu nedenle
arayiiz tasarimi gazetecilik arastirmalarinda ikincil
bir sunum meselesi olarak degil; editoryal oncelikler,
ekonomik stratejiler ve kullanict yonlendirmesinin
somutlastig1 temel inceleme alanlarindan biri olarak
ele alinmalidir. Dijital haberciligin  gelecegini
anlamak, hangi haberlerin {retildigi kadar, bu
haberlerin kullaniciya hangi arayiiz mantiklari iginde
ulastirildigini da analiz etmeyi gerektirmektedir.
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Siyasal ve toplumsal esitsizliklere yonelik politik bir elestiriyi
iceren, toplumsal cinsiyet esitsizligi ve farkli tahakkiim iliskilerine
yo6nelik miicadeleleri ortaklastiran ekoloji politik yaklasimin sol
popiilisteklemlenmekavramiylaanlamsal biitiinlik icerdigi iddiast
calismanin sorunsalini olusturmaktadir. Tiirkiye'de sol popiilist
siyasal partiler olarak nitelendirilen Tiirkiye Isci Partisi (TIP)
ile Halklarin Esitlik ve Demokrasi Partisinin (DEM Parti) 2024
Yerel secimleri baglaminda yayimladigi secim bildirgelerindeki
ekoloji soylemini ekoloji politikle sol popiilizmin kesisim kiimesi
baglaminda incelemek calismanin konusunu olusturmaktadir.
Ekoloji politik yaklasimla bu iki partinin bildirgelerindeki
ekoloji sdyleminde olumsal kamularin taleplerini ortaklastiracak
eklemlenme pratiginin mevcudiyetini sorgulamak calismanin
amacini imlemektedir. Partilerin bildirgeleri betimleyici analiz
metoduyla yorumlanmistir. Bu partilerin  bildirgelerinde
ekoloji alanina dair baslik acildig1 ve secim vaatleri siralandig:
saptanmustir. TIP, kapitalizmi elestiren simifsal bir ekolojik
perspektif sergilemistir. DEM Parti'yse kapitalizm tenkitine
ilaveten kadinlar1 da kapsayan bir ekoloji sGylemi gelistirmistir.
TiP’in ekoloji tahayyiiliniin olumsal kamularin istemlerine
kayitsiz kaldigit DEM Parti'nin bildirgesindeyse kadinlarla ekoloji
séyleminin eklemlendigi calisma 6zelinde ortaya konulmustur.

Anahtar kelimeler: Ekoloji politik, Sol popiilizm, Eklemlenme,
TIP, DEM Parti

ABSTRACT

The claim that the political approach of ecology, which includes
a political critique of political and social inequalities and unites
struggles against gender inequality and different relations of
domination, contains semantic integrity with the concept of left
populist articulation constitutes the problematic of the study.
The subject of the study is to examine the discourse on ecology
in the election manifestos of the Workers’ Party of Turkey
(TIP) and the Peoples’ Equality and Democracy Party (DEM
Party), which are characterized as left populist political parties
in Turkey in the context of the 2024 Local Elections, within the
intersection of ecopolitics and left-populism. The aim of the study
is to question the existence of an articulation practice that will
unify the demands of contingent publics in the ecology discourse
in the declarations of these two parties with a political ecology
approach. The declarations of the parties were interpreted
through descriptive analysis method. It was found that the
declarations of these parties included a section on ecology and
listed election promises. TIP displayed a class-based ecological
perspective criticizing capitalism. DEM Party, on the other
hand, developed an ecological discourse that included women in
addition to criticizing capitalism. In this study, it was revealed
that TIP’s ecological vision was indifferent to the demands of
contingent publics, whereas DEM Party’s manifesto articulated
the discourse of women and ecology.

Keywords: Ecopolitics, Left populism, Articulation, TIP, DEM
Party
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Ekoloji Politik ve Sol Popiilizmin Kesisimelligi: 2024 Yerel Secimleri Baglaminda

Tip ve Dem Parti’'nin Ekoloji S6yleminin Analizi

GIRIS

Kapitalist iiretim iligkilerinin salt ekonomik ve
politik olan1 degil, toplumsal yagamu, kiiltiirel hayati,
toplumsal cinsiyet rollerini, cinsel yoOnelimleri
ve ekolojiyi de kusattigi dikkate alindiginda
miitemadiyen yenilenen ekolojik krizlerin yalnizca
cevre tahribat1 yaratmadigi, ayn1 zamanda demokrasi
anlayis1, yurttashk kiiltiiri, orgiitli emek giicii ve
toplumsal cinsiyet esitligi iizerinde de olumsuz
sonuglar iirettigi gliniimiiziin modern toplumlarinda
inkar edilemez bir gergeklik halini almistir. Ozellikle
kiiresel Olgekte ve Tirkiye’de egemen politik ve
iktisadi iligkileri olusturan neoliberalizmin iirettigi
ekolojik krizler ve bu krizlere yanit arayisi i¢inde
sivrilen politik ekoloji perspektifi literatiirde gitgide
On plana ¢ikmaya baglamistir. Toplumun dogayla olan
etkilesimini odagina alan akademik bir disiplin olarak
politik ekoloji; ekolojik esitsizliklere, ekolojinin
politiklesmesine ve ekolojik miicadelelere odaklanan
(Coban, 2021a) kapitalizmin ve patriyarkanin
karsisinda doganin ve hayatin diyalektiginde hayatin
devamliligini mimkiin kilan, hayata karsi politik
sorumluluk tistlenerek canli yasamin stirmesini temel
alan bir ideolojiye tekabiil etmektedir (Ustiin, 2021).
Cevreciligin aksine ekoloji, siyasi bir ideolojiye
karsilik gelmis, bilhassa yeni toplumsal hareketler
baglaminda ekolojiyle sosyalizm, feminizm ve
niikleer karsitlig1 arasindaki rabita sol cenahta karsilik
bulmus (Savas, 2018) hatta eko-feminist yaklagimlar,
cinsiyete duyarsiz ekolojistin olmamasi gerektigini
savlamis; zira insan-doga varli§inmi tahayyiil ederken
kadin-erkek mevcudiyetini ve bunun sartlarini ihmal

etmenin  miimkiin olmayacagin1  belirtmislerdir
(Ozkaynak, 2022).

Kadinlar ve LGBTI+ kamularmm afetlerden,
ekolojik yikimlardan, iklim degisikliklerinden ve
coklu cevre tahribatlarindan daha fazla etkilendigi
(Ozgiiner, 2022) dikkate alindiginda bu calisma,
politik ekolojiyle post-Marksist teorisyen Chantal
Mouffe’tan 6diing alinan sol popiilist eklemlenme
kavramin1 birlikte diistinmeyi tesvik etmektedir.
Cinsiyetgilik, rkeilik, cinsel ayrimcilik ve ekoloji
konularindaki savagimlarin yeni bir sol kanaat
hegemonik projede iscilerle eklemlenmesi (Laclau ve
Mouffe, 2017) solda baskin olan 6zcii yaklagimdan
uzaklasilip feminizm, LGBTI+ hareketi, irk¢ilik
karsit1 savasimlar ve ekolojiye dair sorunlarin siyasi
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manzaray1dontistiirmesi; ancak Ortodoks sol partilerin
bu doniisiimii kavrayamamasi (Mouffe, 2019) savlari
siar alindiginda verili liretim ve iktidar iligkilerine
yonelik siyasi bir tenkiti iceren politik ekolojiyle
olumsal kamularin c¢oklu tahakkiim formlarina
kars1 sol popiilist stratejide birlikte hareket etmesi
manasina gelen eklemlenme kavraminin anlamsal bir
biitiinliik igermesi bu ¢aligmanin yapilma gerekgesini
olusturmaktadir.

Tiirkiye siyasal hayatinda sol popiilist siyasal partiler
olarak tanimlanan Tiirkiye Is¢i Partisi (TIP) (Tiirk,
2024; Aksoy, 2025) ile Halklarin Esitlik ve Demokrasi
Partisi’nin (DEM Parti) (Aksoy, 2025) 2024 yerel
secimlerinde yayimladig1 se¢im bildirgelerindeki
ekoloji sOylemini politik ekolojiyle sol popiilizmin
kesisimselligi iizerinden incelemek bu calismanin
konusunu meydana getirmektedir. Politik ekoloji
baglaminda bu iki partinin se¢im bildirgelerindeki
ekoloji sdyleminde, olumsal kamularin istemlerini
ortaklagtiracak sol popiilist eklemlenme stratejisinin
varligmi  irdelemek bu ¢aligmanin  amacini
olusturmaktadir. Politik ekolojiyle sol popiilist
stratejinin kesisimselliginin Tiirkiye nin 2024 yerel
secimleri baglamindaki politik kampanya metinleri
izerinden incelenmesi bu ¢aligmanin 6nemini ortaya
cikarmaktadir. Bu kapsamda ilkin ¢alismanin teorik
cercevesini olusturan politik ekoloji yaklagimu,
sol popiilist stratejinin 6n plana ¢ikan nosyonu
eklemlenmeyle birlikte tartisilmistir.

1. POLITIK EKOLOJi BAGLAMINDA SOL
POPULIST EKLEMLENME STRATEJIiSI

Bir bilim dal1 ve toplumsal-siyasal bir hareket olarak
ekoloji degisen, doniisen, miinakasali ve kompleks bir
kavrami teskil etmektedir (Garrard, 2020). Cevresel
meseleleri siyasallagtiran veya siyasi kararlarin
ekolojik tezahiirlerini agiga ¢ikaran bilim dali olarak
politik ekolojiyse (Cakir vd., 2020); kiiresel iklim
krizi, gida krizi, tiirlerin soyunun titkenmesi, halklarin
ve canlilarin zorla yerinden edilmesi, yoksulluk, aclik,
orgiitli emek giiciiniin 6zlikk haklarinin yok edilisi,
kapitalist sistemin irettigi ayrimcilik, esitsizlik,
siddet, somiirii, baski ve toplumsal cinsiyet esitsizligi
gibi coklu krizlere karsi birlikte miicadele ¢agrisi
anlamma gelmektedir (Ustiin, 2021). Kaynaklara
erisim ve kaynaklarin kullanim1 noktasinda toplumsal
siiflar, bolgeler ve iilkelerin gii¢/iktidar farkliliklarini
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aciga c¢ikaran politik ekoloji perspektifi (Ar1, 2017),
doganin talan edilmesi ve metalastirilmasina karsi
yiiriitiilen ekoloji savasimiyla emegin somiiriisiine
kars1 ortaya konulan sendikal miicadelenin birbirini
biitiinlemesini de saglamaktadir (Coban, 2021b).
Yani Coban’in (ET: 23.10.2018) vurgusuyla ekoloji
hareketi kendisini smif hareketine, Kiirtlere,
kadinlara, barig yanlilarina, queer ve insan haklari
politikalarina acik¢a ifade edebilmeli ki bu yeni
toplumsal hareketler birbirlerinin eksikliklerini telafi
edebilmeyi ogrensinler. Ornegin iiretilen ekolojik-
iktisadi faydalara sermaye ve kurumsallagmis siyasal
iktidar el koyarken bahsi gegen faydalar tretilirken
ortaya cikan ekolojik yikimlara isgiler, koyliiler,
Kiirtler ve yoksul toplumsal tabakalar maruz
birakilmaktadir (Coban, 29.08.2023). Politik ekoloji
yaklagimi, salt ekolojist miicadeleyle orgiitlii emek
hareketinin birlikteligini ortaya ¢ikarmamustir, ayrica
kadinlar basta olmak iizere neredeyse tiim olumsal
kamularin1 ytiriittiigii toplumsal savagimlarlaekolojist
miicadele arasindaki ortak-yasar iligkiyi daha belirgin
hale getirmistir. Kadin hareketlerinin ve ekolojist
miicadelenin kesisim kiimesini, neoliberalizmin
golgesinde doganin ve kadin emeginin metalagma
ve piyasalagma siirecleriyle buna yonelik gelistirilen
itirazlar olusturmaktadir, bu kesisimi canli ve
dinamik kilmaksa risk altindaki maiset kaynaklarini,
orselenmis topluluklar1 ve tehlikedeki yasam
alanlarmi  korumayi amaglamaktadir (Ozkaynak,
2022).

Erkeklerin ortalama yillik kazanci sarih bir bicimde
kadinlarin kazancindan daha yiliksek oldugu i¢in
ekolojik yikim ayni1 zamanda bir cinsiyet meselesidir;
clinkii kadinlar genelde daha az enerji ve kaynak
tiketmektedir (Zelik, 2022). Bu baglamda ekoloji
meselelerinin  kadin sorunlar1 haline gelmesi ve
kadinlarin magduriyetlerinin sebebi, ataerkilligin,
kadin ve doga arasinda yakinlik insa ederek hem
cevreyl hem kadinlar1 tahakkiim altina almasindan
kaynaklanmaktadir (Cetin, 2005). Feminizmle ekoloji
arasinda kuvvetli baglar {ireten bu eko-feminist

! politika bilimei ve post-Marksist teorisyen Chantal Mouffe tarafindan
kaleme alinan Sol Popiilizm (2019) adli eserde siniftan ve iiretim iliskilerinden
bagimsiz bir sekilde neoliberalizme karsi politik, kiiltiirel ve toplumsal
talepleriyle sivrilen kadmlar, cevreciler, LGBTIi+ler, gd¢menler, hayvan
haklar1 savunuculari, veganlar, anti niikleer karsitlari ve anti militarist toplumsal
tabakalart adlandirmak i¢in olumsal kamular (contingent publics) ifadesi
kullanilmaktadur.
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yaklasim, toplumsal yasamda kadinlarin baski altinda
tutulmas1 ve oOzglrliiklerinin siirlandirilmasiyla
doganin tahrip edilmesi arasinda benzerlik oldugunu
imleyerek kadimlar ve ekoloji meselelerine dair
biitiin tahakkiim bi¢imlerinin ortadan kaldirilmast
gerektigine dikkat cekmektedir (Keles vd., 2009).
Dolayisiyla eko-feministler, siyasal ve toplumsal
doniistiirici miicadele ve uygulamalarin temelini
olusturmus ve ekolojist sivil toplum kuruluslar1 ve fon
kuruluslar1 eko-feminist bakis agisina sahip kadinlar
ekolojinin  korunmasinda birincil aktér olarak
konumlandirmistir (Toksdz ve Memis, 2022). Yani
feminizmle ekolojinin kesistigi alanlar1 konusmak
icin bir araya gelen kadinlar, dogaya ve kadinlara
saygl duyulmasi gerektigini belirtmis, insanlik tarihi
boyunca kadinla doganin iliskilendirildigini ve
ikisinin de tahakkiim altina alindigini ifade etmistir
(Ozdemir ve Aydemir, 2019).

Nitekim iklim degisikligi, afetler ekoloji
tahribatlar1  dezavantajli  toplumsal  gruplarin
kirilganligin1 artirmakta, insan haklar1 savunuculari,
toplumsal cinsiyet, gd¢, engelli bireyler, cocuk
haklar1 konularinda miicadele yiirliten hak orgiitleri
bu gruplarin sorunlarina deginmek zorunda ve
ekolojist demokrasi, seffaflik, yasam alanlariyla
ilgili karar alma siireclerine katilim ya da bir afet
esnasinda kirilgan kamularin korunmas: liikks degil,
demokratik istemleri igermektedir (Altiparmak,
2022). Ekolojist savasimlar {izerine ortaya konulan
aragtirmalar ve deneyim aktarimlari iklim krizinden
ve ekolojik felaketlerden kirillgan kamularin daha
olumsuz etkilendigini gostermekte, dolayisiyla
LGBTI+ kamulari, kadnlar, yoksullar, engelliler
ve belirli siniflara mensup olan bireyler iklim krizi
basta olmak {izere ekolojik yikimlarla miicadele
etmekte zorlanmakta, damgalanma, bilgi eksikligi
ve toplumsal cinsiyet esitsizligi nedeniyle bu gruplar
daha savunmasiz hale gelmektedir (Gokpinar,
2022). Bu duruma ilaveten ekolojik krizler sinifsal
celiskilerden de soyutlanamaz; zira sermaye sinifi
cok daha fazla bir bi¢imde iklim degisikligine ve
doganin yikimina sebebiyet veritken yoksullar ise
cok daha kuvvetli bir sekilde bu ekolojik krizlerin
zararin1 yasamaktadir ve bu durumun temel sebebi
yoksullarin kendilerini koruyacak kaynaklara sahip
olmamasindan kaynaklanmaktadir (Zelik, 2022).
Gortildigu tizere ekolojik yikim ve krizler gerek

Ve
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emek smifin1 gerekse siniftan bagimsiz olumsal
kamularin giindelik yasam pratiklerini kaginilmaz bir
bicimde etkilemektedir. O halde bu gruplarin ekolojik
tahribatlara karsi ortaklagsacagi bir politik ve toplumsal
zeminin ingasina ihtiya¢ duyuldugu iddia edilebilir.
Bu kapsamda politik ekoloji yaklasiminin; orgiitlii
emek giiciiniin, feminizmin, LGBTI+ hareketinin ve
sair olumsal kamularin farkli alanlarda yiirtittiikleri
miicadele pratiklerini bir araya getirme potansiyeli
sol popiilist stratejinin popiiler kavrami eklemlenme
tizerinden de okunabilir. 1960’lardan sonra is¢i
sinifinin tarihsel 6zgiirlestirme misyonunda basarisiz
oldugunu sdyleyen ekolojik hareketler, feminizm ve
marjinal kitleler popiilerlesmis (Laclau ve Moulfte,
2017), kokleri 1960’lardaki Ogrenci hareketlerine
degin uzanan bu yeni toplumsal hareketler, bilahare
ekoloji, kadmlar, cinsiyet kimligi ve cinsel yonelimi
olan toplumsal kesimler, tiiketiciler, anti niikleer ve
baris gruplar1 iizerinden neredeyse tiim sanayilesmis
demokrasilerde genis protesto dalgalarina yol agmis
ve bu hareketler; dogrudan katilim, toplumsal
yapilarin ¢oziimlenmesi, bilirokrasi karsithg ve
ekonomi temelli istemlerden ziyade kiiltiirel ve
kaliteli yasam sorunlarina onem atfetmistir (Isik,
2011).

Yeni toplumsal hareketlerin 6ziinii olusturan bu
olumsal kamular sinifsal iligkileri asindirmis, bu
hareketin mensuplari; toplumsal cinsiyet, cinsel
kimlik ve cinsel yonelim, genglik gibi sorunlari sinifsal
bir sekilde agiklamayan farkli sosyal konumlara
yaslanmistir  (Johnston vd., 2016). Ister emek
hareketine isterse diger siyasal Oznelere yaslansin,
tim savasimlar, kendi hallerine birakildiklarinda
kismi bir karakteri haizdir, onlara karakterlerini
veren geldikleri konum degil, eklemlenme pratigidir
(Laclau ve Mouffe, 2017). Doganin korunmasina,
cinsiyetcilige, irke¢iliga ve sair tahakkiim sekillerine
karst savagimlar gittikge On plana c¢ikti§i icin
Mouffe (2019), gliniimiizde politik sinirin yatay bir
popiilist formla ingsa edilmesi gerektigini imleyerek
poplilizmin yeni bir sol yorumuna ihtiya¢ oldugunu
vurgulamaktadir. Diger bir ifadeyle giinlimiizde
siif, imtiyazli 6zne konumundan ¢ikmais, diger 6zne
pozisyonlar1 arasinda bir konuma karsilik gelmis
ve toplumsal cinsiyet, 1rk, etnisite, ekoloji ve farkli
alanlarda ortaya ¢ikan yeni toplumsal hareketler,
solun eklemlenmesi gereken istemlerine tekabiil
etmektedir (Ates, 2023). Ozellikle 1980’lerin
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sonlarindaki Marksist tartismalarda; sanayisizlesme,
yurttas haklari, feminizm ve c¢evrecilik gibi yeni
miicadelelerin yiikselisi solu yeniden diisiinmeye sevk
etmistir (Borriello ve Jager, 2025). Dolayisiyla solun
oniindeki en 6nemli giicliik; kadin haklar1 hareketi,
wkeilik karsitlari, LGBTI+ hareketi ve ekolojist
hareketlerce dile getirilen yeni istemleri sinifsal
bir sekilde vurgulanan istemlerle eklemlemenin bir
yontemini bulmaktir (Moutffe, 2017).

Sol popiilist stratejiyi demokratik hale getiren de
sinifa ve iiretim iligkilerine dayanmayan yeni 6zne
pozisyonlariin istemlerini eklemleyen, bu istemler
tizerinden esdegerlik zinciriinsaeden ve neoliberalizm
basta olmak iizere biitiin tahakkiim formlarina ve
farkli bagimlilik iligkilerine yonelik karsi hegemonik
bir taarruzu baslatma potansiyelidir (Aksoy, 2024).
Ote yandan demokrasinin mesru mekanizmalar1 olan
parlamenter ¢cogunluk veya referandum araciligiyla
LGBTI+ bireyleri kriminalize edilmekte, kadmn
haklar1 kisitlanmakta, dini ve etnik gruplara yonelik
ayrimcilik artmakta, demokrasiyi sadece belirli
bir toplumda degil, diinya genelinde daraltan ve
gozdag1 veren siiregler yasanmaktadir (Bozarslan,
2023). Demokrasinin bu krizi yalnizca demokrasiye
gorece yakin zamanda ge¢mis iilkelerde degil, ayrica
kurumsallasmis ve tahkim edilmis demokrasilerde de
kendini radikal-sag/otoriter popiilizmin yiikselisiyle
gostermektedir (Esen ve Yavuzyilmaz, 2023).
Demokrasinin bu krizinde, sol, yepyeni bir popiilist
doniisiimii gerceklestirmek icin Ispanya’da Podemos,
Yunanistan’da Syriza, Fransa’da Boyun Egmeyen
Fransa ile radikal yenilikler ortaya koyarken, Biiyiik
Britanya’da Jeremy Corbn ve ABD’de Bernie
Sanders gibi ana akim partiler icinde liderligi ele
gecirmeye ¢alisan sol popiilist aktorler de 6n plana
cikmistir (Borriello ve Jager, 2025). Sonug olarak
farkli savagimlar kendi oOzgiilliikkleri igerisinde
mevcudiyetlerini  siirdiirecekler; ancak belli bir
momentte eklemlenmeleri mithimdir ve sol popiilist
strateji de esasen budur (Moufte, 2019). Bahsi gegen
olumsal kamularin eklemlenme pratigi ayn1 zamanda
akademik yazinda popiiler olan kesisimsellik kavrami
tizerinden de okunabilir. Ciinkii kesisimsellik irk, sinif,
ekoloji ve toplumsal cinsiyet kavramlarinin bir arada
degerlendirilmesini saglamis ve Ozellikle akademik
calismalarda disiplinlerarasiligt  tesvik etmistir
(Smith, 2022). Kesisimsellik goz ardi edildiginde
kadin haklari, LGBTI+ haklari, cocuk haklari,
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gdcmen haklari, hayvan haklar1 ve diger toplumsal
gruplarin taleplerinin giindeme gelmesi zorlagmakta
ya da hiyerarsik bir siraya tabi tutulmaktadir (Yiikler,
2022). O halde kesisimsellik “cinsel, 1rksal, siifsal
farkli tahakkiim sistemlerinin birbirleriyle iliskisini
ve igleyisini anlamaya” yonelik kuramsal ve politik
miicadelenin bir tezahiiriidiir (Alpar, 2022, s. 47).
Ornegin kesisimsellik baglaminda kadinlarm maruz
kaldig1 tahakkiim ve esitsizlik 1rk, smnif, cinsiyet,
cinsellik vb. cesitli faktorlerin etkilesimiyle farkli
sekiller kazanmaktadir (Akiilkii, 2024). Bu ¢alismada
da Tiirkiye’deki sol popiilist partilerin 2024 yerel
secimleri baglaminda siyasal kampanya metinlerinde
tirettikleri ekoloji sdyleminde politik ekoloji ile sol
popiilizmin kesisim kiimesinde olumsal kamularin
istemlerinin eklemlenme potansiyeli sorgulanmaistir.
Bu kapsamda c¢alisma evrenini imleyen 2024 mahalli
idare se¢imlerine bir parantez agmak gerekmektedir.

2. 2024 YEREL SECIMLERi BAGLAMINDA
TiP VE DEM PARTI’Yi ANLAMLANDIRMAK

Politik ekoloji ve sol popiilist eklemlenme stratejisinin
kesisim kiimesinde bu ¢alismada 31 Mart 2024 yerel
secimleri baglaminda TIP ve DEM Parti’nin secim
bildirgelerindeki ekoloji sOylemi analiz edilmistir.
Tiirkiye siyasal hayatinda sol popiilist siyasal partiler
olarak tanimlanan TIP (Tiirk, 2024; Aksoy, 2024a;
2024b;) ve DEM Parti’nin (Aksoy, 2024b; Aksoy,
2024c;) 31 Mart 2024 yerel se¢cimleri 6ncesi segcmene
takdim ettigi se¢cim bildirgeleri bu c¢alismanin
arastirma nesnelerini olusturmaktadir. Bu dogrultuda
ilkin ¢aligma evreninde yer alan siyasal partilerin
politik konumlanislarina deginilmis, daha sonra bu
partilerin 2024 yerel se¢im bildirgeleri mercek altina
almmustir. Tirk’e (2024) gore Adalet ve Kalkinma
Partisi (Ak Parti) Tiirkiye’sinde sol popiilist bir dil
gelistiren ve sol popiilist bir politik tahayyiiliin
Tiirkiye’deki olanak ve sinirliliklari tizerine tefekkiir
etmek acisindan TIP &nemli bir politik aktor olarak
temayliz etmektedir. 2023 genel secimlerine Kiirt
siyasal hareketinin o donemki politik aktdrii olan
Yesiller ve Sol Gelecek Partisi (YSP) ile Emek ve
Ozgiirliik Ittifaki catis1 altinda giren, 2024 yerel
secimlerineyse ittifak yapmaksizin katilan TIP;
kadinlar, LGBTI+, ekolojist ve gdcmenler gibi
olumsal kamularin istemlerine sinirli da olsa yer
vermesi nedeniyle (Aksoy, 2024a; Aksoy, 2024b)
yazinda sol popiilist olarak tanimlanmaktadir.
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Kiirtsiyasal hareketinin giiniimiizdeki politik aktoriinii
DEM Parti olustursa da bu hareket tarihsel siirecte
sikca parti kapatma davalarima maruz kalmstir.
Halihazirda Anayasa Mahkemesi (AYM) tarafindan
heniiz karara baglanmayan parti kapatma davasina
konu edinilen Halklarin Demokratik Partisi (HDP)
de yazinda sol popiilist parti olarak tanimlanmistir
(Tekdemir, 2016; Akkaya, 2020; Ekizceleroglu,
2023). HDP hakkinda devam eden parti kapatma
davasi nedeniyle Kiirt siyasal hareketi 2023 genel
secimlerine YSP adiyla Emek ve Ozgiirliik Ittifak
catist altinda katilmis ve sol popiilist bir stratejiyle
Tiirkiye’de kadinlar, LGBTIQ+, ekolojistler ve
gbcmenler i¢in agonistik demokrasinin savladigi
radikal demokratik yurttaglik onerisinde bulunmustur
(Aksoy, 2024b). Yazina bakildiginda DEM Parti’nin
2024 yerel secimleri baglaminda politik kampanya
metinlerinde LGBTIQ+ temsilini oncelemesi ve
Tirkiye’deki kirllgan kamulardan biri olan cinsiyet
kimligi ve cinsel yonelimi olan gruplarin demokratik
istemlerine se¢im bildirgesinde yer vermesi nedeniyle
sol popiilist bir strateji izledigini iddia eden bir
adet calismaya da rastlanilmistir (Aksoy, 2024c).
Bu c¢aligmanin Ornekleminde bulunan partilerin
politik spektrumdaki yerleri yazmna yaslanarak
belirlendikten sonra 31 Mart 2024 yerel se¢imlerinin
panoramasint betimlemek gerekmektedir. Gitgide
artan iktisadi zorluklar, enflasyon, yoksullarin ve
emeklilerin kotiilesen hayat standartlari, 6 Subat
2023’te Kahramanmaras merkezli meydana gelen ve
on bir vilayette elli bini agskin can kaybina ve ciddi
kentsel yikima sebebiyet veren biiyiik depremler
secim Oncesi ve sirasindaki ana tartisma konularini
olusturmaktadir (Cmar, 2024). Ayrica 14 Mayis
2023 genel sec¢imlerinden yaklasik on ay sonra
diizenlenen 31 Mart 2024 yerel secimlerinde, genel
secime nazaran ittifak siyasetinin de zemin kaybettigi
sdylenilebilir. Tktidar blogunu olusturan Ak Parti ve
Milliyet¢i Hareket Partisi (MHP), genel secimlerde
oldugu gibi Cumhur Ittifak1 olarak yerel segimlere
katilmustur.

Mubhalefetse mahalli idare segimlerinde se¢im ittifaki
olusturmamus, dolayistyla genel se¢imlerde Cumhur
Ittifaki’nin karsisinda konumlanan Millet [ttifaki
ve Emek ve Ozgiirliik Ittifaki 31 Mart se¢imlerinde
ittifak siyaseti insa etmemistir. Bu baglamda Emek ve
Ozgiirliik Ittifak1’n1 olusturan TiP ve DEM Parti’nin
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31 Mart se¢imlerine kendi ad ve logolariyla katildig:
gozlenmistir. 2002°de ilk kez iktidara geldiginden
beri Tiirkiye’yi yOneten, bu uzun silire¢ boyunca
iilke capinda ¢ogu yerel yonetimi kontrol eden ve
girdigi her mahalli idare se¢iminde se¢gmenin oyunun
cogunlugunu kazanmay1 bagaran Ak Parti, 2024 yerel
secimlerinde agir bir se¢im yenilgisi almistir (Abrami
vd., 2025). lIktidar blogunun secim maglubiyeti
yasadig1 31 Mart’ta Tiirkiye nin birinci partisi ana
muhalefet partisi konumunda olan Cumhuriyet Halk
Partisi (CHP) olmustur. istanbul, Ankara ve Izmir
basta olmak {izere Tiirkiye’nin metropollerinde
yerel yonetimleri kazanan muhalefetin basarili bir
secim kampanyasi1 ylriittiigii sdylenilebilir. Diger
bir ifadeyle muhalefet blogu 2019 ve 2024 yerel
secimlerinde ciddi kisitlamalara ragmen biiyiiksehir
belediyelerinin kontroliinii ele ge¢irmeyi bagarmistir
(Esen ve Gilimiiscli, 2025). Muhalefetin diger
Oznelerine bakildiginda Kiirt siyasal hareketinin
temsilcisi olan DEM Parti, dogu ve giineydogu
vilayetlerinde toplam on bir kentin belediye
baskanligini kazanirken TIP, Tiirkiye genelinde vilayet
diizeyinde belediye baskanligi kazanamamstir. TIP
ve DEM Parti, yerel secimlerde kendi adaylarini
gostermistir; ancak DEM Parti’nin bliyliksehirlerde
CHP ile gayr1 resmi sec¢im ittifaki yaptig1 da
gozlenmistir. DEM Parti, Erdogan yonetimine karsi
resmi olmayan secim ittifaki olusturarak CHP’ye
daha yakin durmus, Ekrem Imamoglu bu secim
ittifakinin merkezinde yer almis ve onun se¢imi
kazanmasinda bu gayri resmi ittifak rol oynamistir
(Esen ve Giimiisgii, 2025). 31 Mart se¢imlerinin genel
atmosferini tanimladiktan sonra bahsi gecen partilerin
2024 yerel secimlerinde se¢gmene takdim ettigi se¢im
bildirgelerini anlamlandirmak gerekmektedir. TIP,
Ranta, Yalana ve Yoksulluga Karsi Halk¢i, Kamucu,
Sosyalist Belediyecilik (2024) adl1 se¢im bildirgesini
yayimlarken DEM Parti ise Yerel Demokrasi ile
Ozgiir Kentlere (2024) bashgini tastyan bildirgesini
secmene takdim etmistir.

Bu iki partinin 2024 se¢imleri baglaminda
yayimladiklar1 bu siyasal kampanya metinlerindeki
ekoloji sOylemini politik ekoloji ve sol popiilist
eklemlenme  stratejisinin  kesisim  kiimesinde
incelemek caligmanin kapsam ve sinirliliklarini tegkil
etmektedir. Caligmanin teorik ¢ergevesini politik
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ekoloji ve sol popiilizm olusturdugu icin Tiirkiye
siyasal hayatinda Ortodoks sol olarak tanimlanan
ve 2024 yerel secimlerine katilan Tiirkiye Komiinist
Partisi (TKP), Tiirkiye Komiinist Hareketi (TKH),
Halkin Kurtulus Partisi (HKP), SOL Parti ve Emek
Partisi (EMEP)bu calismadakapsam disi birakilmistir.
Ekoloji hareketlerinin genislemesi ve miicadele
konularinin artmasi ortak bir zeminde bulusma
gereksinimini ortaya c¢ikarmakta (Ustiin, 2021) ve
yerel ekoloji savasimlarinda ekoloji basliklarinin
politik oldugu gerceginin kabul edilmesi, kadinlar,
Kiirtler, LGBTI+ bireyler ve sendikal hareketlerin
kendilerini siyaset istii ilan etmek yerine ekoloji
hareketleriyle ittifak kurmalar1 gerekliligi (Coban,
2021a) dikkate alindiginda ¢alismanin 6rnekleminde
yer alan iki partinin ekoloji soylemindeki siyasallagma
unsurlarina ve bu unsurlarin sol popiilist stratejinin
onceledigi gibi eklemlenme potansiyeli sunma
gizilgiicline odaklanilmigtir. Calisma evreni olarak
2024 yerel se¢imlerinin tercih edilmesindeki temel
saik hem Tiirkiye’de gerceklesen son se¢im olmasi
hem mahalli idare se¢imlerinin yerel diizlemde
cevre, doga ve ekoloji sOylemlerine daha fazla
agirhik vermesinden kaynaklanmaktadir. Her ne
kadar genel se¢imlerde de partiler ve se¢im ittifaklar
ekoloji sOylemlerine yer verse de aktiiel politik
tartigmalar, ekonomik ve toplumsal meseleler genel
secimlerdeki glindem bagliklarin1 daha fazla isgal
etmektedir. 31 Mart 2024 yerel secimleri 6zelinde
belediye baskanlarmin iklim degisikligine bakisini
X platformu iizerinden igerik analizi yontemiyle
inceleyen ve iklim degisikliginin Tiirkiye’deki
yerel yonetimler diizeyinde oOncelikli bir sorun
olmadigini ortaya koyan (Demirci ve Cengiz, 2025)
bir calismaya rastlanilmistir. Tiirk¢e yazin agisindan
31 Mart se¢imleri baglaminda politik ekolojiyle
sol popiilist momenti eklemleyerek Tiirkiye’deki
sol popiilist siyasal partilerin ekoloji sOylemlerini
siyasal kampanya metinleri iizerinden kesfetmek bu
calismanin literatiire katkisini imlemektedir.

3. YONTEM

TIP ve DEM Parti’nin 2024 yerel secim
bildirgelerindeki ekoloji sdylemi nitel arastirma
yontemlerinden biri olan betimleyici analizle
¢oziimlenmistir.  Ilkin s6z konusu partilerin
secim bildirgelerine birer dijital dokiiman olarak
partilerin resmi web siteleri araciligiyla erigim
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saglanmistir. Dolayisiyla bu calismada incelenen
secim bildirgelerine asil kaynaklarindan ulasilmistir
ve bildirgeler 6zgilinliik igcermektedir. Bu partilerin
secim bildirgelerindeki ekoloji sdylemlerinin politik
ekoloji yaklagimi baglaminda siyasallagsma unsurlari
icerme potansiyelini sorgulamak ¢alismanin ilk
arastirma sorusunu olusturmaktadir. S6z konusu iki
partinin ekoloji séyleminde sol popiilist eklemlenme
stratejisinin bir tezahiirii olan olumsal kamularin
taleplerinin  siyasal kampanya metinlerindeki
varligmi irdelemekse calismanin ikinci arastirma
sorusunu meydana getirmektedir. Betimleyici analiz
teknigi, arastirma sorular1 ve kavramsal ¢erceveden
yola ¢ikarak belirli temalar g¢ercevesinde verilerin
islenmesi, bulgularin tanimlanmasi ve yorumlanmasi
asamalarini icermektedir (Karatas, 2015). Betimleyici
analizde maksat, elde edilen bulgular1 diizenlenmis ve
yorumlanmis bir bigimde takdim etmektir, bu maksatla
veriler, bilingli ve sarih bir sekilde betimlenir daha
sonra bu betimlemeler anlamlandirilir, neden-sonug
iligkileri sorgulanir ve belirli ¢ikarsamalara erisilir
(Yildirnm ve Simsek, 2018). Ekoloji sdyleminin
siyasallagsmast ve sol popiilist eklemlenme pratigi
bu calismanin iki temel temasini teskil etmektedir.
Bu temalarin secilmesindeki temel gerekgeyi
calismanin teorik g¢ergevesi olusturmaktadir. Politik
ekolojinin ¢evre meselelerini siyasallasma ekseninde
incelemesiyle sol popiilizmin ekolojik tahribatlar
basta olmak tiizere ¢oklu krizlere karsi olumsal
kamular1 eklemlenmeye tesvik etmesi bu tematik
tercihin gerekgesini imlemektedir. Ayrica 6rnekleme
dahil edilen partilerin politik spektrumda sol popiilist
bir konumlanist haiz olmast da bu ¢alismanin
temalarinin insa edilmesinde belirleyici olmustur.

Yani temalarin olusturulmasinda tiimdengelim
yontemi tercih edilmistir. Bu ¢alismadaki verilerin
toplanma asamasina bakildiginda siyasallagma
temasinda ekoloji meselesinin teknik degil, politik
olarak degerlendirilmesi ve ekolojik tahribatlarin
politik sorumlularinin cergevelenmesi ilk temanin
analiz birimlerini teskil etmektedir. Eklemlenme
temasindaysa ekoloji baglaminda olumsal kamularin
talepleri, biz/onlar karsithgi cercevesinde ekolojik
yikima yol acan muarizlarin belirlenmesi ve kadinlar,
ekolojistler, LGBTI+, go¢menler vb. olumsal kamular
nezdinde esdegerlik zincirinin varlhig ikinci temanin
analiz birimlerini olusturmaktadir. Bu kapsamda
partilerin secim bildirgelerinde yalnizca ekoloji
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sOylemine odaklanilmistir. Boylelikle analiz birimi
her iki partinin se¢im bildirgesinde ekoloji basliginda
yer alan climlelerden olugmaktadir. Dolayisiyla bu
partilerin ekoloji baglamindaki siyasa iiretimlerine,
toplumsal pratiklerine, kamusal alan ve sosyal
aglarda gelistirdikleri igeriklere ¢calismanin siirlilig
geregi yer verilmemistir. Bu ¢alismanin kavramsal
cercevesini politik ekoloji, eklemlenme, demokratik
esdegerlik zinciri2 ve olumsal kamular tegskil
etmektedir. Sol popiilist stratejinin ortak bir muarizin
karsisina dikilecek bizi iiretmesi ig¢in demokratik
istemleri kolektif isten¢ altinda birlestirmeyi amag
edinmesi gerektigi, bu kapsamda giivencesiz/
yarinsiz orta sinifin, gd¢menlerin, emekgilerin ve
LGBTI+ taleplerinin eklemlenerek bir esdegerlik
zinciri lretmesi zorunlulugu (Mouffe, 2019) dikkate
alindiginda bu calismada partilerin ekoloji sdylemi
siyasallasma ve eklemlenme temalar1 iizerinden
analiz edilmistir. Ayn1 zamanda sol popiilist stratejide
onemli bir yer olusturan antagonizma, agonizma,
agonistik pliiralizm ve radikal demokratik yurttaglik
gibi kavramlar calismanin smirliligi geregi analize
eklenmemistir. Bu ¢calismada analiz {i¢ temel patikada
yiiriitiilmiistiir. {1kin partilerin bildirgelerinin bigimsel
dizilimine ve ekoloji bashigmna bakilmig, ikinci
asamada yukarida belirtilen temalar g¢ergevesinde
partilerin bildirgelerindeki ekoloji sOylemi analiz
birimlerine goére siniflandirilmis ve son asamada
her iki partinin ekoloji sOylemindeki benzerlik ve
farkliliklara dair karsilastirmali bir ¢oziimleme ortaya
konulmustur. Ayrica partilerin ekoloji sdylemi, teorik
cergeveyi imleyen politik ekoloji ve sol popiilizmle
iliskilendirilerek ~ ¢oziimlenmistir. ~ Metodolojik
diizlemde nitel arastirma metodunun kullanilmasi

nedeniyle ortaya konulan bulgular genelleme
yapmaya olanak tanimamaktadir. Calismanin
epistemolojik  konumlanisint  yorumlayici  bilgi

kurami olusturmaktadir. Yorumlayici bilgi kuraminin
baglam ve tarihsellige Onem atfettigi, inceledigi
olgulara dair nihai yasalara ulasma hedefi olmadig1

2 Demokratik esdegerlik zinciri; wkeilik karsiti, cinsiyetgilik karsiti ve kapi-
talizm karsithgr cercevesinde olumsal kamularin eklemlendigi ve s6z konusu
olumsal kamularin zorunlu olarak bir digerine bagimli olmaksizin tek ve bo-
liinmez bir miicadelenin esdeger simgelerine doniismesine tekabiil etmektedir
(Laclau ve Mouffe, 2017). Mouffe (2019) da Sol Popiilizm eserinde neolibe-
ralizmin insa ettigi yeni tabiiyet formlar1 kargisinda ¢evrenin korunmasi, cin-
siyetcilige, irk¢iliga ve sair tahakkiim bigimlerine yonelik miicadelede olumsal
kamularm eklemlenerek demokratik esdegerlik zinciri kurmasi ve bu gercevede
popiilizmin yeni bir sol yorumuna ihtiyag¢ oldugunu belirtmektedir.
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dikkate alindiginda bu c¢alismanin epistemolojik ve
metodolojik bir biitiinliik sundugu sdylenilebilir.

4. BULGULAR

2024 yerel secimleri baglaminda TIP ve DEM
Parti’nin kampanya metinlerinde {iretilen ekoloji
sOylemlerinin, politik ekoloji yaklagimi ve sol
poplilist eklemlenme stratejileri gercevesinde nasil
politiklestirildigi ve bu sdylemlerin olumsal kamular
acisindan hangi eklemlenme pratikleri araciligiyla
tedaviile girdigi ortaya konulmustur. TIP ve DEM
Parti’nin secim bildirgelerindeki ekoloji sdylemi
mevcut siyasal iktidarin inga ettigi ekolojik tahribatlar
karsisinda siyasal bir antagonizma alani da inga
etmistir. Ayrica bu partilerin ekoloji kavrayisi, sol
popiilist bir mantikla degerlendirildiginde var olan
dogayr metalastiran ve piyasalagtiran neoliberal
otoriter hegemonyaya karst olumsal kamular
eklemleyen karst hegemonik stratejilerden izlekler
sunmaktadir. Bu kapsamda ekoloji sdyleminin
siyasallagmasi ve olumsal kamular nezdinde ekoloji
sOyleminin eklemlenmesi baglaminda bu ¢alismanin
bulgular1 siniflandirilmistir.

4.1. Ekoloji Soyleminin Siyasallasmasi: Politik
Ekoloji ve Sol Popiilist Cerceveleme

TiPtarafindanyayimlananRanta, Yalanave Yoksulluga
Kars1 Halk¢i, Kamucu, Sosyalist Belediyecilik (2024)
baslikli se¢im bildirgesi Degismek Sart sloganini
tasimaktadir. Bu bildirgenin i¢indekiler kismina
bakildiginda “TIP’in Temel Sorunlara Yaklasimi
ve Ilkeleri”, “Oncelikli Plan ve Politikalarimiz”
ve “Temel Politika Basliklarimiz ve Planlarimiz”
tizerinden Uic ana bashk altinda simiflandirildig:
saptanmugtir. TIP’in ekoloji politikalart “TIP’in
Temel Sorunlara Yaklasimi ve Ilkeleri” adli ana baslik
icinde “Ekolojik Boyut Her Politikamizda Temel Bir
Unsur Olacaktir” adli alt baslikta konumlanmaktadir.
Kelime diizeyinde siyaset {istii bir sozciik olarak
tanimlanan ¢evre yerine siyasallasan bir anlami ihtiva
eden ekoloji kelimesinin tercih edildigi gdzlenmistir.
Toplamda iki sayfa ayrilan ekoloji politikalarinda
on bes farkli se¢im vaadi bulunmaktadir. Bu on
bes secim vaadinden yalnizca biri politik ekoloji
baglaminda siyasallagsma unsuru igermekte ve verili
iiretim iliskilerinin tenkitini sunmaktadir. “Yalnizca
insan odakli yaklagimlarin &tesinde, tiim canlilarin

150

bir arada yasayabilecegi, kent-doga iliskisini dogru
yoneten kent planlama yaklagimini benimseyecek
ve gezegenimizin giizelligini  yalnizca parasi
olan ayricalikli kesimlere degil, tiim emekgilere
hissettirecek  kentsel mekanlar tasarlayacagiz”
(Ranta, Yalana ve Yoksulluga Kars1 Halk¢1, Kamucu,
Sosyalist Belediyecilik, 2024, s. 19) alintilanan bu
pasaja bakildiginda anti-tiircii bir yonelimle farkli
canlilarin yasam alanlar1 savunulmus ve kapitalist
tretim iligkilerine elestiri getirilerek emekgilerin
haklarinin gozetilecegi belirtilmistir. Bildirgedeki
diger se¢im vaatleri sanayi tesisleri, ulagim olanaklari,
evsel ve tibbi atiklar, kentteki hava kirliligi, karbon
salmimi, yesil alanlarin korunmasi, imar barisi,
tarimsal faaliyetler, sulak alanlarin muhafazasi, sel,
heyelan vb. dogal afetlerin O6nlenmesi ve kiiresel
Olcekte deneyimlenen iklim degisikligi iizerine
temellendirilmektedir. Bu vaatlere bakildiginda
TIP nezdinde ekoloji sdyleminin siyasallasma
unsurlarindan ziyade teknik bir mesele olarak
degerlendirildigi ortaya ¢ikmaktadir.

Cevrecilikle ekoloji arasinda gerek anlamsal gerekse
etimolojik farkliliklar oldugu ve cevreciligin bir
ideoloji olmadig1 (Savas, 2018) referans alindiginda
TIiP’in yukarida siralanan se¢im vaatlerinin neredeyse
tiimii siyaset iistli bir yonelimi i¢cermekte ve politik
ekoloji  yaklagimindan  izler = sunmamaktadir.
Glniimiizde kiiresel 0Olgekte popiilerlik  elde
eden politik hatlardan biri  olan  ekolojist
hareketler, parlamenter demokrasinin yasamsal
ekoloji sorunlarindaki kuskulu ve agir isleyen
mekanizmalarini sorgulamakta, liberal demokrasinin
insan-merkezci Onyargilarini tenkit ederek farkl
tiirlerin haklarin1 savunmakta, temsili demokrasiye
kars1 kiiciik olan giizeldir mottosuyla miisahhas hale
gelen dogayla baglar1 yeniden iiretecek kiiciik 6lgekli
ve dogrudan demokratik topluluklar Onermekte
ve gitgide yesil partilerle hayan haklarin1 savunan
partiler politik yasamda one ¢ikmaktadir (Taskin,
2023). Bu ¢ergevede sol popiilist stratejinin gérevinin
muhtelif demokratik istemlerin 6zgiilliiglinii dikkate
alarak farkli sOmiirii, tahakkiim ve ayrimcilik
konularina veyahut tabiiyet iligkilerine yonelik bir
halk insas1 oldugu ve giindeminin merkezine ekolojik
sorunu almayan bir politik yaklagimin demokrasiyi
radikallestiremeyecegi  belirtilmektedir (Moulffe,
2019). Bu arglimanlar {lizerinden degerlendirildigine
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TIP, ekoloji meselesine politik bir lensle bakmamus,
ekoloji ile demokrasi arasindaki ortak-yasar bagi
ihmal etmis ve olumsal kamularin istemleriyle ekoloji
meselelerini ortaklastirma cabas1 gdstermemistir. TIP,
ekolojik tahribatlarin politik miisebbibini kampanya
diline yansitmasa da ekoloji vaatlerinde yerel
halkin yiiriittiigi politik ve toplumsal miicadeleye
biitiiniiyle kayitsiz  kalmamigtir. Bu baglamda
“Dogal yasam alanlarina ve tarimsal faaliyetlere
tehdit olusturan ya da olusturma potansiyeli tasiyan
enerji, altyapi, madencilik ve turizm proje ve
faaliyetlerinin belediyelerce verilen ruhsatlarini iptal
edecek, faaliyetlerini durduracagiz. Yerel halkin bu
faaliyetlere kars1 miicadelesinin en 6ndeki destekgisi
olacagiz” (Ranta, Yalana ve Yoksulluga Kars1 Halkgt,
Kamucu, Sosyalist Belediyecilik, 2024, s. 22) vurgusu
onem teskil etmektedir. Bu nilansa ragmen TIP,
2024 yerel secim bildirgesinde, politik ekolojiden
oldukca uzak bir ekoloji sdylemi gelistirmistir. DEM
Parti’nin Yerel Demokrasi ile Ozgiir Kentlere (2024)
adli se¢im bildirgesinde TIP’in aksine bigimsel
diizlemde bir icindekiler kismi bulunmamaktadir.
Bildirgenin giris kisminda, diinyanin ve Tiirkiye’nin
de yer aldig1 cografi bolgenin savas, siddet, aglik
ve mubhtelif siyasi ve ekolojik krizler yasadigi, bu
krizlerin dogayi, toplumu ve kentleri etkiledigi
belirtilmektedir. DEM  Parti, TIPten farkl
olarak ekolojik meseleleri siyasal bir perspektifle
degerlendirmistir. “Yerel Demokrasi ile Ozgiir, Esit,
Ekolojik Kentlere” baglig1 altinda insanin, dogaya
ve kendi emegine yabancilagmasima engel olmak
adina yerel demokrasinin insasinin ehemmiyet
icerdigine gonderme yapilmasi (Yerel Demokrasi
ile Ozgiir Kentlere, 2024, s. 46) DEM Parti’nin
ekoloji baglaminda verili iiretim iliskilerini ekoloji
politik yaklagimla tenkit ettigini gostermektedir.
Ayn1 zamanda ekoloji kelimesi bildirgenin genelinde
kadinlar, yerel yonetim ve demokrasi kavramlariyla
sikca bir arada kullanilmigtir. Bu kapsamda “yerel
demokrasi anlayisimiz, katilimci, ekolojik ve
kadin 6zgiirliik¢iidiir” (Yerel Demokrasi ile Ozgiir
Kentlere, 2024, s. 22) ifadesi ile Mouffe’un (2019),
sol popiilist strateji, farkli savasimlar — ekolojist,
anti-cinsiyetci, anti-irk¢r vb.- arasinda demokrasi
cercevesinde bir esdegerlik zinciri iiretmeli savi
anlamsal bir bitiinliik igermektedir. Neoliberal
muhafazakar otoriter olusum olarak da addedilen
Ak Parti iktidarinda demokrasinin geriledigi, otoriter
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siyasa Uretimleri ve popiilist dilin yayginlagtig1 ve bu
gerileme neticesinde kadinlar, LGBTI+, ekolojistler,
goemenler gibi olumsal kamulara yonelik diglayici ve
ayrimci bir yurttaghk anlayisinin tretildigi (Aksoy,
2024b) dikkate alindiginda DEM Parti’nin ekolojik
meselelere siyaset Ustii degil, ekoloji politik bir
perspektifle yaklastig1 gdzlenmistir.

DEM Parti’nin “... Toplumcu, demokratik, ekolojik
ve kadin 6zgiirliik¢ii yerel yonetim anlayisindan taviz
vermedik...Cok dilli belediyeciligi, es bagkanlik
sistemini, ekolojik yerel yoOnetim modellerini,
emekgilerin yetki ve karar sahibi oldugu emek ve
istthdam rejimini, genglerin, kadinlarin ve kent
yurttaglarinin - dogrudan karar siireclerine dahil
oldugu yerel demokrasi deneyimlerini tarihimize
yazdik” (Yerel Demokrasi ile Ozgiir Kentlere, 2024,
s. 8-9) gondermesi 6nem olusturmaktadir. DEM
Parti, Tiirkiye’de yasanan ekolojik tahribatlara
ve bunun politik sorumlularina da bildirgede yer
vermistir. Bu baglamda “Iktidar bloku genel siyasette
oldugu gibi yerel yonetimlerde de 1srarla siirdiirdiigii
yandastan ve sermayeden yana, ayrimci, 6tekilestirici
ve eril politikalarla tilkede biiyiik bir yikim yaratti.
Toplumsal baris basta olmak iizere ekonomi, ekoloji,
kent yonetimi ve Ozellikle yerel yonetimlerde
sirdiirdiigii politikalarla telafisi miimkiin olmayan
biiylik tahribata neden oldu” (Yerel Demokrasi ile
Ozgiir Kentlere, 2024, s. 20) denilmektedir. DEM
Parti’nin bildirgesine bakildiginda yalnizca var olan
ekolojik ve kentsel tahribatlarin desifre edilmedigi,
ayrica yurttaglarin maruz kaldigi bu coklu krizleri
asmak adina pliiralist bir sdylemin de insa edildigi
ortaya ¢cikmaktadir. Nitekim “DEM Parti i¢in yerel
yonetimler; doga, toplum, birey iliskisini temel alarak
farkli anadillere, inanglara, kiiltiirlere ve kimliklere
sahip olan her kesimden yurttagin esit ve Ozgiir
yasayabilecegi, tiim canlilarin haklarini gozetecek ve
yeni yasam i¢in imkan yaratacak zeminlerdir” ifadesi
dikkat ¢cekmektedir. Bu sdylemle DEM Parti hem
dogay1 dnceleyen cogul bir dilsel pratik gelistirmis
hem anti-tiircii bir yonelimle insan disindaki canlilarin
da ontolojik varliklari gozetmistir. Ozetle DEM
Parti’nin siyasallasan bu ekoloji sdylemi hem ekoloji
ve demokrasi arasindaki iliskiye dair alternatif siyasa
tiretimlerini sunmakta hem emegi onceleyerek eko-
sosyalist bir yaklasim icermekte hem de kadinlar
basta olmak tizere olumsal kamular1 kent yasamina
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dahil ederek katilimci, demokratik ve kapsayict bir
ekolojik kavrayis1 sunmaktadir.

4.2. Olumsal Kamular Nezdinde Ekoloji
Soyleminin Eklemlenme Pratikleri

Calismanin bu kisminda partilerin ekoloji séylemi,
sabit, duragan ve 6zcii bir kamusallik varsayimindan
O0te olumsal kamularin farkli talepleri ve g¢esitli
miicadele deneyimleri iizerinden eklemlenme
pratigiyle anlamlandirilmistr.

Politik ekolojiyle eklemlenmenin bir arada ele alin-
mast gerektigi dikkate alindiginda ekolojik mese-
leler, olumsal kamular ve onlarin yerel diizeyde or-
giitlenme, eklemlenme, esdegerlik zinciri liretme ve
direnis pratikleri lizerinden analiz edilmistir. Dolay1-
styla doga ve ekoloji basit¢e cografi anlamda teknik
bir ¢cevre meselesi olarak goriilemez; bilakis ekoloji,
bu ¢alismada politik bir antagonizma olarak konum-
landirilmistir. Boylelikle s6z konusu partilerin ekolo-
ji sdylemi, sol popiilist strateji baglaminda olumsal
kamularin farkl: taleplerini eklemleyen ve esdegerlik
zinciri liretmeyi hedefleyen karsi hegemonik bir sdy-
lemsel stratejiden izler sunmaktadir. TIP, ekolojik me-
selelere sinifsal bir diizlemde yaklasmustir. Ozellikle
“... Gezegenimizin giizelligini yalnizca parasi olan
ayricalikli kesimlere degil, tiim emekgilere hissetti-
recek kentsel mekanlar...” (Ranta, Yalana ve Yoksul-
luga Kars1 Halk¢i, Kamucu, Sosyalist Belediyecilik,
2024, s. 21) gondermesi partinin ekoloji sdylemin-
deki smifsal esitsizlikleri ve emekgilerin haklarinin
gbzetilmesi gerekliligine vurgu yapmaktadir. TIP’in
bildirgesindeki ekoloji sdyleminde kamusal denetim,
planlama, altyap1 ve hukuki yaptirimlara yonelik vur-
gular ekolojiye teknik bir mesele olarak yaklasildigi-
n1 ve olumsal kamularin sol popiilist bir mantik iginde
yeni 6zne pozisyonu olarak kavranamadigini goster-
mektedir. Buna ragmen TIP, ekolojiye anti tiircii bir
yonelimle yaklasmis ve insan-merkezci yaklagimlara
tenkit getirmistir. Nitekim insan tiirline ait olmayan
canlilar1 daha az degerli goren tiircii yaklasim ile bazi
hayvan tiirlerini yemenin, makro diizlemde onlari ta-
hakkiim altina almanin dogru, adil, dogal ve lizumlu
oldugunu savunan ideolojiye karnizm denilmektedir
(Giroux ve Larue, 2021). Bu baglamda, TiP’in “in-
san odakli yaklagimlarin 6tesinde, tiim canlilarin bir
arada yasayabilecegi” (Ranta, Yalana ve Yoksulluga
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Kars1 Halk¢1, Kamucu, Sosyalist Belediyecilik, 2024,
s. 21) kent-doga tahayyiilii politik ekolojiyle vega-
nizm arasindaki eklemlenme pratigini imlemektedir.
Ezciimle TiP, olumsal kamular nezdinde giiclii, kuru-
cu ve stireklilik igeren bir eklemlenme pratigi gelis-
tirememistir. Diger bir ifadeyle sinifsal esitsizliklere
dikkat ¢ceken ve kamu otoritesi baglaminda hukuki
miieyyidelere agirlik veren secim vaatleri nedeniyle
TIP, iiretim iliskilerine ve ekonomist doktrine yasla-
nan 0zcii bir ekoloji sdylemi gelistirmistir.

Toplumsal cinsiyet, 1k, etniste, ekoloji ve benzeri
alanlarda gelisen yeni toplumsal hareketler, solun
eklemlenmesi gereken istemlerini kapsamaktadir
(Ates, 2023). Nitekim sol popiilizmin, her daim
demokrasinin demokratiklesmesi iizerine insa edilen
tartismact ve miicadeleci bir ortamdan tiiredigi
(Damar, 2023) dikkate alindiginda “Bizler tiim
yurttaslarin kent hakkini ve demokratik, katilimci,
ekolojik ve kadin ozgiirliik¢li kent planlamasini
savunuyoruz” (Yerel Demokrasi ile Ozgiir Kentlere,
2024, s. 46) ifadesi sol popiilizmin eklemlenme ve
esdegerlik zinciri nosyonlartyla semantik ac¢idan
bir kosutluk teskil etmektedir. 1960’larda ortaya
cikan ve giliniimiizde de varligini siirdiiren kentsel,
ekolojik, anti-otoriter, kurum karsiti, feminist, irk¢ilik
karsiti, etnik ve cinsel ekalliyetlerin dile getirdigi
demokratik istemler ve esitlik talepleri (Mouffe,
2019) g6z 6niine alindiginda DEM Parti’nin ekoloji
sOyleminde sol popiilist eklemlenme stratejisinin
kadinlar tizerinden var oldugu sdylenebilir. Bu
dogrultuda “... Ekolojik yerel yonetim modellerini,
emekeilerin yetki ve karar sahibi oldugu emek ve
istihdam rejimini; genglerin, kadinlarin ve kent
yurttaglarinin - dogrudan karar siireclerine dahil
oldugu yerel demokrasi deneyimlerini tarihimize
yazdik” (Yerel Demokrasi ile Ozgiir Kentlere, 2024,
s.9) vurgusu Onemlidir. Bildirgedeki bu gonderme
tizerinden DEM Parti’nin ekoloji meselesini is¢i
siifindan, olumsal kamulardan, yerel demokrasi
anlayisindan ve politik karar alma siireclerinden
soyutlayarak analiz etmedigi sdylenilebilir. Ozellikle
bildirgede belirtildigi ilizere koy, mahalle ve kent
meclisleri, kent forumlari, kadinlar ve genglik
meclislerinin ~ desteklenip  yayginlastirilmasina
iliskin vurgu, partinin ekoloji sdyleminde kadinlari,
gencleri ve yerel halki yeni bir 6zne pozisyonu olarak
tanimladigin1 da gostermektedir. Bildirgede gecen
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“... Meclis toplantilarin1 halka agik yapacagiz ve
demokratik kitle orgiitlerinin toplantilara katilimini
saglayacagiz” (Yerel Demokrasi ile Ozgiir Kentlere,
2024, s. 16-17) vaadine bakildiginda sol popiilist bir
cergevede halkin pasif bir 6zne olarak goriilmedigi,
ekoloji meselesi s6z konusu oldugunda dogrudan
katilimin ve kolektif karar alma siireclerinin 6n plana
cikarildigi sdylenilebilir. Dolayisiyla DEM Parti’nin
ekoloji kavrayisinda olumsal kamularin eklemlenme
pratiginin TIP ile kiyaslandiginda daha kurucu,
giiclii, katilimcei, siyasallasan ve stireklilik iceren bir
sOylem lirettigi ortaya ¢ikmaktadir. Ayrica DEM Parti
bildirgede, biz/onlar karsitlig1 ¢ercevesinde kadinlari
tahakkiim altina alan, kentleri ve dogay1 ranta acan
ve Kiirt kimligini baskilayan politik atmosferi
elestirerek kampanya metninde olumsal kamularin
ortak muarizim1 da desifre etmistir. “Kadinlarin
kazanimlarina yonelik kirim politikasi, ekolojik
toplum anlayisina dayali politikalarimiza karsi rant
yaklagimi, Kiirt kimligine ve kiiltiirtine kars1 sosyal
politika ad1 altinda girisilen asimilasyon uygulamalari
kayyim rejiminin Oncelikli hedefleri olurken...”
(Yerel Demokrasi ile Ozgiir Kentlere, 2024, s. 25-26)
sOylemi dikkat ¢cekmektedir. Boylelikle DEM Parti,
ekolojik meseleleri politik bir yonelimle kampanya
metnine tagimasi, politik-ekolojik tahribattan magdur
olan olumsal kamulara yonelik sdylem gelistirmesi
nedeniyle politik ekolojiyle sol popiilizmin
eklemlenmesine imkan taniyan bir politik kampanya
dili gelistirmistir. Sonug¢ olarak DEM Parti’nin 2024
secim bildirgesi gerek ekolojik meseleleri demokrasi,
katilimcilik, kapsayicilik, esitlik, 6zgiirliikk ve yerel
yonetimler tiizerinden siyasallagan bir yonelimle
degerlendirmesi gerekse kadinlar basta olmak {izere
diger olumsal kamularla ekoloji meseleleri arasindaki
eklemlenme pratigine gonderme yapmasiyla politik
ekolojiyle sol popiilizmin kesisimselligini ortaya
c¢ikaran bir ekoloji sdylemini yeniden insa etmistir.

SONUC

Kita Avrupasi’nda gitgide giiclenen asir1 sag
siyasal partilerin mevcudiyeti ve 5 Kasim 2024
se¢imlerinde Donald Trump’in 47. ABD Baskani
olarak bir kez daha secilmesiyle kiiresel olgekte
otoriter siyasa Uretimlerinin ve sag popiilizmin
yukselise gectigi sdylenebilir. Sag popiilizm; otoriter,
irke1, kadin, LGBTI+, gé¢men ve miilteci diismani
politikalara ilaveten gilinlimiizde ekolojik yikimlarin
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artmasina da yol agmaktadir. Tiirkiye ac¢isindan bu
duruma bakildiginda iktisadi agidan neoliberal ve
patrimonyal kapitalist pratikleri ayn1 anda hayata
geciren, politik diizlemde otoriter siyasa iliretimleri
ve popiilist retorikle demokrasiyi erozyona ugratan
Ak Parti iktidar1 hem ekolojik tahribatlarr artirmis
hem de ekolojistler dahil olacak bi¢imde olumsal
kamularin demokratik talep ve istemlerini goz ardi
etmistir (Aksoy, 2024b). Bati’da ve Tiirkiye’de
ekolojik yikimlarin temel miisebbibi olan otoriter-
sag popilist partilere ve onlarin politikalarina karsi
demokratik, o6zgiirlestirici ve ekolojik meseleleri
siyasetten izole etmeden ele alan politik ekoloji
yaklasiminin  TIP’in politik kampanya metninde
yanki bulmadigr gozlenmistir. Diger bir ifadeyle
TIP, iiretim iliskilerine ve sinifa yaslanan yonetsel ve
teknik bir ekoloji sdylemi iiretmistir.

Her ne kadar ekoloji meselesindeki sinifsal
esitsizlikleri desifre etmesi ve buna bagli sinifsal
bir adaleti Oncelemesi Onemli olsa da partinin
ekoloji sOyleminde, planlama ve denetim basat
temay1 olusturmaktadir. Ayn1 zamanda TIP, olumsal
kamularin farkli alanlardaki ekolojik beklentilerine
ve onlarin yerel diizlemdeki eklemlenme ve direnis
pratiklerine dair ciddi bir kavrayis yoksunlugu
yasamistir. Dolayisiyla TIP, ortiik ve oldukca sinirh
bir sol popiilist ekoloji sdylemi gelistirmisti. DEM
Parti, kadinlardan bagimsiz bir ekolojik ¢dziimiin
miimkiin olmayacagini se¢im bildirgesinin diline
yansitmistir. Bu baglamda, DEM Parti’nin 2024
yerel secim bildirgesi gerek dogay1 gerek ekolojik
siirecleri gerekse kent yasamini siyasallasan bir
perspektifle incelemesi, politik-ekolojik yikim ve
tahribatlara kars1 kadinlarla ekoloji meselelerini
eklemlemesi bakimindan politik ekolojiyle sol
popiilist stratejinin birlikte diisiiniilmesi gerektiginin
altin1 ¢izmistir. DEM Parti’nin ekoloji kavrayisinin
demokratik, katilimci1 ve toplumcu bir yerel
yonetim anlayisindan izler sundugu da gozlenmistir.
Bilhassa kdy, mahalle ve kent meclisleri ve kadin
meclisleri araciligiyla ekoloji  sOylemi olumsal
kamularla dogrudan ve siirekli bir eklemlenme
pratigi sergilemektedir. Bu agidan bakildiginda DEM
Parti’nin ekolojiyi, politikadan bagimsiz bir sekilde
analiz etmedigi siyasal kampanya metni araciligiyla
ortaya konulmustur.

Doganin insan tarafindan tahakkiim altina alinmasi,
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somiiriilmesiyle sosyal olaylar arasinda rabita
kurulmas1 gerektigi ve Tiirkiye’de bunun dogal
karsiligimin ~ Kiirtler, Aleviler ve dezavantajl
toplumsal gruplar oldugu one siiriilmektedir (Duru,
22.09.2017). Bu iddiaya sol popiilist bir ¢ercevede
yaklasildiginda ¢oklu ekolojik yikimlardan siiregelen
doga tahribatlarina, koylerin bosaltilmasindan
kentlerin dokusunun degistirilmesine degin oldukca
genis bir spektrumda sermaye ve kurumsallagsmis
siyasal iktidarin aldig1 ekoloji kararlarmin olumsal
kamular agisindan olumsuz sonuglar irettigi,
dolayisiyla  ekolojik-iktisadi ~ yikim1  Onlemek
admma politik ekolojiyle sol popiilist momentin
eklemlenmesi gerekliligi bu calismada TiP ve DEM
Parti’nin bildirgeleri iizerinden somutlagtirtlmigtir.
Bu c¢alisma, Tirkiye siyasal hayatinda gorece
daha az glindeme gelen ekoloji meselesinin salt
teknik bir konu olmadigini, ekolojiyle demokrasi
arasinda dogrudan bir rabita oldugunu ve bu
rabitanin partilerin kampanya metinleri araciliiyla
incelenebilecegini gostermesi bakimindan yazina
katki sunmaktadir. Ancak calisma evreninin sol
popiilizmle sinirlandirilmasi, salt iki siyasal partinin
ornekleme dahil edilmesi ve bu partilerin sadece 2024
yerel se¢cim bildirgesinin incelenmesi c¢alismanin
kisithiliklar igerdigini de ortaya koymaktadir. Ozetle
bu ¢alismada her ne kadar Tiirkiye’deki sol popiilist
siyasal partilerin ekoloji sdylemine politik kampanya
metinleri aracilifiyla bakilsa da siyaset kurumunun
diger 6zneleri olan liderlerin ve se¢im ittifaklarinin
sivil toplumda varligini siirdiiren ekolojist hareketlerle
olan diyalogu, miizakere usulleri, uyusmazliklari,
tartigmalar1, ¢atisma pratikleri ve agonistik karsi
karsiya gelis anlarinin incelenmesi demokrasi, politik
ekoloji ve sol popiilist moment arasindaki ortak-yasar
baglarin daha belirgin bir sekilde ortaya konulmasina
onemli bir katki sunabilir.
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ABSTRACT

The collapse of Sheikh Hasina's government on 5 August
2024 created an information vacuum that was quickly filled by
cross-border actors. This study examines India-linked false and
misleading claims about Bangladesh that circulated through Indian
media and social media networks between 5 August 2024 and 11
February 2026, the eve of the general election, and the responses
of Bangladeshi online actors. Using qualitative framing analysis
and descriptive content coding of 83 verified corpus items, the
study identifies six dominant misinformation frames. The most
prevalent frame was communal persecution, accounting for 42.2%
of the corpus and 35 items. It portrayed Bangladesh as a space of
Hindu victimhood through misidentified victims, recycled images,
and Al-generated content. Other frames targeted state legitimacy
(20.5%, 17 items), security and sovereignty (12.0%, 10 items),
media censorship (7.2%, 6 items), bilateral cultural hostility,
and election-period synthetic media (8.4%, 7 items). Drawing
on Entman’s framing theory, Pan and Kosicki’s news-discourse
approach, and Miskimmon et al.’s strategic narrative framework,
the study argues that these claims operated as a coordinated
epistemic strategy rather than isolated falsehoods. Bangladeshi
counter-framers, including Rumor Scanner, Dismislab, AFP Fact
Check, and BSS, used five identifiable counter-strategies that
contributed to epistemic repair in an asymmetric information
environment.

Keywords: Bangladesh, India, Misinformation, Counter-

framing, Fact-checking
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Seyh Hasina hitkiimetinin 5 Agustos 2024’te ¢okiisii, sinir Stesi
aktorlerce hizla kullanilabilecek bir bilgi boslugu yaratmistir. Bu
calisma, 5 Agustos 2024 ile genel secim arifesi olan 11 Subat 2026
arasinda Hindistan medyas: ve sosyal medya aglar1 iizerinden
dolasima giren, Banglades’e iliskin Hindistan baglantili yanls ve
yaniltic1 iddialar ile Bangladesli cevrimici akt6rlerin bu iddialara
verdigi yanitlari incelemektedir. 83 dogrulanmis kiilliyat 6gesi
iizerinde yiiriitillen nitel cerceveleme analizi ve betimsel icerik
kodlamasina dayanan calisma, alt1 baskin yanlis bilgi cercevesini
belirlemektedir. En yaygin cerceve, kiilliyatin %42,2’sini olusturan
35 &geyle komiinal zuliim cercevesidir. Bu cerceve Banglades’i
yanlis tanimlanan magdurlar, yeniden kullanilan gorseller ve
yapay zeka iriinii icerikler araciligiyla Hindu magduriyetinin
mekani olarak sunmustur. Diger cerceveler devlet mesruiyetini
(%20,5, 17 6ge), giivenlik ve egemenligi (%12,0, 10 ge), medya
sansiiriinii (%7,2, 6 6ge), ikili kiiltiirel diismanhigi ve secim
dénemi sentetik medyay1 (%8,4, 7 6ge) hedef almistir. Entman’in
cerceveleme kurami, Pan ve Kosicki'nin haber séylemi yaklasimi
ve Miskimmon ve digerlerinin stratejik anlati cercevesinden
hareketle, calisma bu iddialarin miinferit yanlishklardan ziyade
koordineli bir epistemik strateji olarak isledigini savunmaktadir.
Rumor Scanner, Dismislab, AFP Fact Check ve BSS dahil olmak
iizere Bangladesli karsi-cerceveleyiciler, asimetrik bir bilgi
ortaminda epistemik onarima katki saglayan 5 tanimlanabilir
karsi-strateji kullanmistir.

Anahtar Kelimeler: Banglades, Hindistan, Yanlis bilgi, Karsi-
cerceveleme, Dogrulama gazeteciligi
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INTRODUCTION

The July 2024 wuprising reshaped Bangladesh’s
political order and changed its media environment.
After weeks of student-led protest, state violence,
internet shutdowns, and mass mobilisation, Sheikh
Hasina resigned on 5 August 2024 and left for India
(Congressional Research Service, 2026; Ranjan,
2024). A new interim government, led by Nobel
laureate Dr. Muhammad Yunus, took office during a
sensitive transition (Alam, 2024a; Reuters, 2024Db).
This opening created space for democratic reform,
but it also produced uncertainty, fear, and a wide
information gap. Claims about minority safety,
anti-India sentiment, alleged Pakistan links, media
censorship, and the stability of the interim government
then moved quickly across national borders (Alam,
2024b; Ministry of External Affairs, Government of
India, 2024; Reuters, 2025b).

This paper studies cross-border misinformation
through online news and fact-checking evidence.
It asks two main questions: how was Bangladesh
framed in false or misleading Indian media and
India-linked online narratives after 5 August 2024,
and how did Bangladesh-facing verification actors
respond? The focus is not limited to one fact-
checking organisation. The evidence base includes
Rumor Scanner, Dismislab, Bangladesh Sangbad
Sangstha (BSS), Chief Adviser’s Press Wing reports,
FactWatch, Newschecker Bangladesh, BOOM,
Agence France-Presse (AFP) Fact Check, British
Broadcasting Corporation (BBC) Verify, and selected
online news reports (see Appendix A).

For clarity, this study uses the term India-linked
misinformation in an operational sense, not as an
accusation. An item is considered India-linked only
if it meets at least one clear criterion. It may be
published by an Indian media outlet, amplified by an
India-based or India-facing social media account, or
framed through Indian minority, security, or bilateral
political discourse. It may also be identified by a fact-
checking source as part of an Indian media or platform
circulation chain. This category does not mean that all
criticism of Bangladesh from India is misinformation.
It also does not claim that misinformation came only
from outside Bangladesh.
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The position of this paper needs to be clear. The study
does not deny real violence or real insecurity. After
the fall of the previous government, credible reports
documented attacks on Hindu homes, businesses, and
temples. They also reported minority fear, protests,
and a weak law-and-order situation in which police
absence or limited police activity reduced state
capacity in several areas (Ahmed & Ahmed, 2024;
Amnesty International, 2025; Dieterich, 2024; Human
Rights Watch, 2024; Reuters, 2024a). The analytical
question is different. It asks how real instability
was mixed with false videos, misidentified victims,
old images, Artificial Intelligence (Al)-generated
clips, and strategic exaggeration. The paper studies
misinformation about the crisis; it does not argue that
the crisis did not exist.

The analysis period runs from 5 August 2024 to 11
February 2026. This endpoint captures the full Yunus-
led interim government period and includes the
election-related disinformation wave documented by
fact-checkers in early 2026. The search was updated
in May 2026 to identify additional open, retrievable
items within the study window. The final coded
sample contains 83 online items listed in Appendix
A.

The central argument is that India-linked
misinformation about Bangladesh moved through
three main narrative routes after the uprising. The
first was a communal route that framed Bangladesh
as a space of Hindu victimhood. The second was
a legitimacy route that framed Dr. Yunus and the
interim government as unstable or anti-India. The
third was a security route that framed Bangladesh as
a geopolitical threat linked to Pakistan or anti-India
realignment. Bangladesh-facing counter-framing did
more than say that these claims were false. It tried to
change their meaning by restoring date, place, actor,
motive, evidence, and political context. This process
is analysed here as epistemic repair.

The study makes both theoretical and empirical
contributions. Theoretically, it connects information
disorder, framing, strategic narrative, counter-
framing, and epistemic repair within a single
crisis-based framework. Empirically, it maps how
Bangladesh-facing verification actors responded to
India-linked claims. It also treats official rebuttals as
one evidence category, not as automatic proof.
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1. LITERATURE REVIEW

The literature for this study comes from five related
fields: information disorder, framing theory, strategic
narrative, fact-checking scholarship, and Bangladesh-
India relations. These fields are reviewed together
because the issue is not only about journalism. It is
also about regional political communication.

1.1. Information Disorder and Cross-Border
Misinformation

Research on information disorder helps explain why
false claims travel quickly during a crisis. Wardle
and Derakhshan (2017) distinguish misinformation,
disinformation, and malinformation based on falsity,
intention, and harm. This distinction is useful here
because many claims were not fully fabricated. Some
used a real event but removed its context, changed
the identities of the victims, or placed an old video
within a new political frame. For consistency, this
study uses “misinformation” as the primary term.
It uses disinformation only when the cited source
indicates intent or coordinated manipulation. It also
uses false or misleading claims when the evidence
proves inaccuracy but does not prove intent. Tandoc
et al. (2018) identify seven types of fake news, while
Kalsnes (2018) reviews competing definitions. Jack
(2017) maps a broader vocabulary of problematic
information, and Egelhofer and Lecheler (2019)
separate the label ‘fake news’ from the phenomenon.
McNair (2018) places fake news within a wider crisis
of journalistic authority.

The wider literature shows that misinformation
spreads not only because audiences lack information,
but also because audiences cannot evaluate
information. False content often aligns with emotions,
group identity, and political interests. Vosoughi et
al. (2018) found that false news spread faster than
true news on Twitter, partly because false stories
carry novelty and emotional charge. Allcott and
Gentzkow (2017) show that social media platforms
create strong incentives for the rapid diffusion of
false news. Bakir and McStay (2018) theorise the
emotional economy of fake news, while Lazer et al.
(2018) argue that platforms, networks, and political
incentives shape the spread of misinformation. Guess
et al. (2019) find that fake news dissemination on
Facebook is nonetheless concentrated among a small
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share of users, and Pennycook and Rand (2019)
demonstrate that susceptibility is better explained
by lack of analytical reasoning than by partisan
motivation. At the platform and infrastructure level,
Benkler et al. (2018) trace how network propaganda
operates through partisan media ecosystems, and
Bradshaw and Howard (2019) document globally
organised social media manipulation. Woolley and
Howard (2018) examine computational propaganda
and its political deployment, while Marwick and
Lewis (2017) analyse media manipulation techniques
used by online actors. Bennett and Livingston
(2018) connect disinformation to the decline of
democratic institutions. Freelon and Wells (2020)
frame disinformation as political communication
with strategic objectives, and Jungherr and Schroeder
(2021) situate disinformation within structural
transformations of the public arena. Cross-border
misinformation adds a further layer: a claim about
Hindu persecution in Bangladesh could mobilise
outrage in India, amplify communal fear within
Bangladesh, and challenge the legitimacy of the
interim government internationally. (Alam, 2024b;
Chadwick, 2017; Reuters, 2025b).

This case also fits wider debates on networked
propaganda, computational propaganda, cross-
border influence operations, and digital nationalism.
Networked propaganda explains how partisan media
ecosystems and platform publics can support each
other across institutional boundaries (Benkler et
al., 2018). Computational propaganda highlights
organised social media manipulation, platform
design, and coordinated amplification (Bradshaw &
Howard, 2019; Woolley & Howard, 2018). Digital
nationalism is relevant because many claims in
this corpus turned national identity, border anxiety,
religion, and sovereignty into emotional online
narratives (Mihelj & Jimenez-Martinez, 2021). These
concepts show why the Bangladesh-India case is not
only about false information. It is also a struggle over
regional identity, legitimacy, and narrative authority.

1.2. Framing Theory, Strategic Narratives, and
Counter-Framing

Framing theory explains how media texts select
aspects of reality and make them more visible. The
concept originates with Goffman (1974), whose work
on the organisation of experience established the idea
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that interpretive frames structure perception. Gitlin
(1980) applied the concept of framing to mass media,
showing how news organisations impose persistent
patterns of cognition and presentation. Entman (1993)
argues that frames define problems, diagnose causes,
make moral judgements, and suggest remedies.
Scheufele (1999) provides a systematic theory of
framing as a media-effects mechanism, and Chong
and Druckman (2007) review the conditions under
which framing effects occur. Reese et al. (2001)
examine framing across a wide range of public life
contexts, and de Vreese (2005) distinguishes generic
from issue-specific frames in news production. In the
present context, a false claim may define Bangladesh
as a place of communal collapse, diagnose the cause
as Islamist power, judge the interim government as
complicit, and imply a need for Indian or international
intervention. The same event may be counter-
framed by Bangladeshi outlets as political revenge,
a local crime, or deliberately manipulated content.
Pan and Kosicki (1993) operationalise framing
through headlines, leads, source selection, syntax,
and rhetorical devices - tools directly applicable to
reading online news.

Strategic narrative theory is relevant because
misinformation rarely operates in isolation.
Miskimmon et al. (2013) argue that political actors
use narratives to shape how audiences understand
international order, identity, and policy. A single false
video can therefore contribute to a larger story about
Bangladesh as unsafe for minorities, hostile to India,
or captured by Islamist forces. Counter-framing,
following Benford and Snow (2000) and Snow and
Benford (1988) it is the effort to challenge an existing
frame and provide an alternative diagnosis, moral
meaning, and implied remedy.

1.3. Fact-Checking, Verification, and Epistemic
Repair

Fact-checking has become a prominent institutional
response to misinformation. Graves (2016) shows
that fact-checkers aim to create a public method for
determining what is true, and Graves and Cherubini
(2016) document the growth of dedicated fact-
checking sites across European media systems.
Silverman (2015) traces the mechanics of viral
misinformation and the structural challenges that

160

make it profitable to spread lies. Waisbord (2018)
argues that factual journalism must contend with a
fragmented public epistemology that complicates
simple correction. In this study, the verification
ecology is described as Bangladesh-facing rather
than purely Bangladeshi because it includes local
fact-checkers, Bangladeshi newsrooms, official or
institutional rebuttals, and international fact-checking
actors that verified Bangladesh-related claims. This
distinction avoids overstating the national identity or
neutrality of all counter-framers.

Research also identifies significant limits to fact-
checking. Nyhan and Reifler (2010) show that
corrections may not consistently change beliefs,
particularly when misinformation aligns with strong
political identity. Lewandowsky et al. (2012) explain
the continued influence effect, where corrected
falsehoods may persist in memory. Pennycook and
Rand (2019) find that susceptibility to misinformation
isdrivenmore by a failureto apply analytical reasoning
than by partisan motivation. For these reasons, this
study uses epistemic repair as an analytical term
for restoring damaged public knowledge through
evidence, chronology, source accountability, identity
correction, and interpretive balance. The term does
not mean that correction fully removes the original
false impression; it describes the public work of
rebuilding verifiable meaning after misinformation
has damaged the record.

1.4. Bangladesh-India Relations, Identity, and
Media Narratives

Bangladesh-India relations are shaped by geography,
history, water agreements, trade, migration, border
security, domestic politics, and the legacy of 1971.
Academic work on Bangladesh shows that identity
and foreign policy often interact with internal
political competition (Jalal, 1995; Lewis, 2011;
Riaz, 2016; Riaz & Rahman, 2016). Mohsin (2003)
shows how religion, politics, and regional security
make Bangladesh-India relations sensitive. The
post-2024 transition added new diplomatic pressure.
India had maintained close ties with the Hasina
government, and Hasina’s flight to India made that
earlier closeness a direct source of mistrust in post-
uprising politics (Bhattacharya, 2025; Congressional
Research Service, 2026; Ellis-Petersen, 2024;
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International Crisis Group, 2025; Reuters, 2025b).
Minority safety became a bilateral and diplomatic
concern. At the same time, Hasina’s extradition,
judicial accountability, sovereignty, and India’s
perceived role in sustaining the previous regime
entered Bangladesh’s public and diplomatic debate
(Alam, 2024a, 2024b; Ministry of External Affairs,
Government of India, 2024; Reuters, 2024c¢, 2025a,
2025b). The International Crisis Group (2025)
documented a sharp decline in Bangladesh-India
ties after the August 2024 uprising. It also showed
how this setting allowed false narratives to work as
political tools. In this context, misinformation proved
highly useful because false claims could address real
anxieties even when the evidence was fabricated or
distorted (Datta, 2008; Pattanaik, 2005).

The literature on news values helps explain why
such claims attracted sustained attention. Galtung
and Ruge (1965) argue that conflict, negativity,
elite actors, and cultural proximity increase
newsworthiness. Tuchman (1978) shows that news
routines construct reality in ways that favour dramatic
and easily categorised events, and Schudson (2003)
analyses how institutional and social forces shape the
sociology of news production. A claim about attacks
on Hindus in Bangladesh contains religion, border
proximity, conflict, and moral drama - fitting the
logic of attention even before verification begins.

1.5. Research Gap

Journalism and fact-checking have documented
many false claims about Bangladesh since the
July uprising. However, much of this work is still
mostly descriptive. A study is needed that moves
from verification to interpretation and explains how
claims work as frames and strategic narratives. A
second gap concerns institutional diversity. Public
discussion often focuses on Rumor Scanner, but
Bangladesh now has a broader fact-checking ecology.
A third gap is theoretical. The interaction among
information disorder, framing, strategic narrative,
and counter-framing has not been studied enough
in the Bangladesh-India context. Humprecht et al.
(2019) show that media-system structure matters
for resilience to disinformation. Chadwick (2017)
shows that the hybrid media system shapes how
misinformation gains institutional amplification.
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Bennett et al. (2007) show that political power shapes
what news media cover and what they ignore. This
study addresses these gaps by treating verification as
frame contestation. It shows how false claims gain
political force through repeated narrative routes and
how counter-framing tries to repair damaged public
meaning, not only correct isolated errors.

2. THEORETICAL FRAMEWORK

The theoretical framework uses four concepts:
information disorder, framing, strategic narrative,
and epistemic repair. Misinformation does not work
only because it is false. It works because it selects a
problem, assigns blame, creates emotion, and offers
a political meaning. Counter-framing does not work
by simply saying something is false. It works by
changing the problem definition, the evidence base,
and the moral conclusion.

The first component is information disorder. Wardle
and Derakhshan’s model separates agent, message,
and interpreter. In this study, agents include Indian
news outlets, India-based social media accounts,
political influencers, anonymous pages, and reposters.
Messages include old videos, misleading photographs,
Al-generated voice clips, fabricated documents,
false headlines, fake photocards, and misidentified
victims. Interpreters include Bangladeshi readers,
Indian audiences, diaspora users, journalists, official
sources, and international observers.

The second component is framing. Entman’s (1993,
2004) four functions - problem definition, causal
interpretation, moral evaluation, and treatment
recommendation - serve as the analytical guide for
what a frame does. Pan and Kosicki’s (1993) news-
discourse approach supports the operational reading
of how a frame is built through headlines, leads,
source selection, syntax, rhetorical cues, and visual
evidence. A false claim about a burning building may
define the problem as Hindu persecution, diagnose
the cause as Islamist violence, render a moral
judgement against Bangladesh, and imply external
pressure. A Bangladeshi counter-frame may show
that the building was not a temple, that the video was
recorded elsewhere or earlier, or that the incident was
political rather than communal.

The third component 1is strategic narrative.
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Miskimmon et al. (2013) show that political actors
use narratives to shape how audiences understand
international order, identity, and policy. Individual
claims, organised into a larger story about Bangladesh
as unsafe, unstable, anti-India, and geopolitically
threatening, carry more political weight than isolated
items. The fourth component is epistemic repair: the
effort to restore the public record through evidence,
context, source accountability, and interpretive
balance, while acknowledging that corrections may
not reach all audiences or fully displace the original
false impression.

The framework, therefore, reads each corpus item at
two levels. At the content level, it asks what claim is
false or misleading. At the frame-construction level,
it asks how the claim organises meaning through
headline logic, lexical labels, visual evidence,
source attribution, temporal placement, and implied
remedy. This prevents the analysis from becoming
only thematic counting and keeps the focus on how
misinformation becomes a politically usable frame.

The specific contribution of this framework is to treat
verification as counter-framing rather than merely
a technical correction. In this reading, a fact-check
repairs the public record by showing who acted,
where the event happened, when it happened, what
evidence supports the claim, and what political
meaning can or cannot be drawn from it.

Figure 1. Theoretical Pathway.: From Misinformation to
Epistemic Repair

€ Misinformation Agent
Indian media outlets India-based accounts

Political influencers Anonymous reposters

e False or Misleading Message

‘

Old video/image Al-generated content Fake photocard/document

Wrong identity claim Timeline shift

e Frame Construction

‘

Problem definition Causal diagnosis

Moral evaluation Implied remedy

(4)

Strategic Narrative

‘

Minarity-safety narrative State-instability narrative

Anti-India narrative Pakistan/security narrative

6 Counter-Frame & Epistemic Repair

‘

Factual correction Contextual correction Identity correction

Temporal correction Alftech debunking

162

Source: Author s theoretical construction based on Wardle and
Derakhshan (2017), Entman (1993, 2004), Pan and Kosicki
(1993), Miskimmon et al. (2013), Lewandowsky et al. (2012),

and Nyhan and Reifler (2010).

Table 1. Operational Pathway from Theory to Coding

Theory Meaning in Coding Indi- Analytical
Concept This Study  cator Use
Information False, Claim type, Separates
disorder misleading,  platform, old video, Al
altered, or verification content, fake
harmful status document,
information wrong
in a crisis identity, and
misleading
context
Framing Selection of  Headline, Shows not
a problem lead, lexical only which
and its moral choices, category
meaning victim labels, a claim
source belongs to,
selection, but also how
visual cues, Bangladesh
and implied is constructed
remedy as unsafe,
unstable,
anti-India, or
geopolitically
threatening
Strategic Larger Repeated Explains why
narrative political themes across  many separate
story claims claims
constructed converge on
from legitimacy,
repeated identity,
claims or security
narratives
Counter- Challenge to  Correction, Shows how
framing adominant  official Bangladeshi
false frame  rebuttal, actors rebuild
source re- meaning
identification  through
evidence and
context
Epistemic Restoration ~ Proof, Explains the
repair of damaged  archival, practical role
public and reverse and limits of
knowledge  search, official verification
confirmation ~ work

Source: Author's analytical framework.
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3. METHODOLOGY

This study wuses qualitative framing analysis
supported by descriptive content coding. The unit of
analysis is an open and retrievable online item that
verifies, reports, rebuts, or contextualises a false or
misleading claim about Bangladesh from 5 August
2024 to 11 February 2026. The sample was built
through purposive online searching, source chaining
from fact-check reports, and a review of Bangladesh-
related fact-checking archives. Search terms included
Bangladesh, India, misinformation, Hindu, Sanatani,
minority, Yunus, interim government, Pakistan,
media censorship, election, Al video, fake photocard,
and false claim. These terms were not used to
predetermine the findings. They were first developed
from early fact-check archives and then expanded
through source chaining as repeated claim clusters
appeared. The search was updated in May 2026
to identify additional open items within the study
window.

To support reproducibility, the study reports the
study window, major search terms, source-chaining
process, inclusion and exclusion criteria, and item-
level metadata in Appendix A. Duplicate reports
were treated as part of the same claim cluster. They
were not counted again unless a new source added a
distinct claim, frame, or evidence type.

Operational definition and inclusion criteria: An
item was coded as India-linked when it met at least
one operational criterion. It had to be published by
an Indian media outlet, amplified by an India-based
or India-facing social media account, connected to
Indian minority, security, border, or bilateral political
discourse, or identified by a fact-checking source
as circulating through Indian media or platform
networks. Items were excluded if they were general
Bangladeshi-origin rumours without a traceable India
link, unverifiable allegations without correction or
evidence, inaccessible posts, duplicate reposts of the
same claim cluster, or opinion commentary without a
specific false or misleading claim.

The term India-linked is therefore narrower than India-
related. India-related content may simply mention
India or Bangladesh-India relations; India-linked
misinformation, as used here, requires a documented
circulation, amplification, or framing connection.
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This distinction prevents the main concept from
becoming vague or politically overextended.

The evidence base has two layers. The first is the
coded analytical corpus: 83 open and retrievable
online items listed in Appendix A. These include
fact-check reports, verification reports, BSS/press-
wing rebuttals, and online news stories that report
or contextualise verified false or misleading claims.
Appendix A reports the item ID, source, date, claim,
dominant analytical role, evidence type, and retrieval
link. The second layer consists of academic and policy
references used to ground the theoretical and literature
reviews. These sources are listed in the References
section and are not counted as coded misinformation
items. This separation prevents over-counting and
clarifies which findings come from coded items
and which sources provide conceptual background.
Appendices A and B also allow readers to trace the
movement from source identification to inclusion
decision, coding category, frame assignment, and
interpretation.

The coded sample is purposive, not random. It
captures repeated and politically meaningful
misinformation themes rather than every online post.
For this reason, all percentages are descriptive shares
within the coded corpus. They should not be read as
population estimates or statistically representative
measures of the wider misinformation universe. That
wider universe is larger. Rumor Scanner reported at
least 148 India-linked instances in 2024 and 155 in
2025, covering 137 false reports across 72 Indian
media outlets in 2024 and 140 false reports across 73
outlets in 2025 (Figure 3). These aggregate numbers
are used only as background indicators of scale.

Coding proceeded in two stages. In Stage 1, each
item was coded for date, source, platform, claim
topic, claim type, target actor, India-link criterion,
and verification outcome. In Stage 2, each item was
coded for dominant misinformation frame, frame-
construction cues, counter-frame, evidence type, and
theoretical meaning. The broad coding categories
were deductive, derived from information disorder,
framing theory, strategic narrative, and fact-checking
literature. Subcategories were refined inductively
during close reading when repeated patterns, such
as identity relabelling, old footage recirculation,
fake photocards, Al-generated voice or video, and
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official-looking forged documents, appeared across
several items.

Coding was conducted by the author as a single-
coder qualitative study. For this reason, no intercoder
reliability coefficient is reported, and the study does
not claim the kind of coder reliability expected from
multi-coder quantitative content analysis. Instead,
methodological rigor is strengthened through a
transparent codebook, repeated reading, claim-
cluster coding, source-chain checking, and a coding
memo or audit trail. The audit trail recorded the item
number, original claim, verification source, India-link
criterion, frame decision, counter-frame decision,
and notes on difficult coding choices.

To reduce arbitrary interpretation, the author first
pilot-coded 10 items from different topic categories
and then refined the codebook before coding the full
corpus. Ambiguous items were revisited after the full
corpus had been read, so similar cases could be treated
consistently. When one item could fit more than one
frame, the dominant frame was assigned according
to the main problem definition and moral meaning
of the claim. Secondary meanings were noted in the
coding memo.

Frame and strategic narrative analysis followed
Entman’s four functions, Pan and Kosicki’s news-
discourse approach, and Miskimmon et al.’s strategic
narrative framework. Each item was examined for
how the problem was defined, what cause was implied,
what moral judgement was made, and what remedy
or political response was suggested. The analysis
also considered headlines, word choices, victim and
perpetrator labels, visual or audiovisual evidence,
source selection, official-looking documents, and
timing. Repeated claim clusters were then read
as larger narratives about minority safety, state
legitimacy, anti-India hostility, and Pakistan/security
anxiety. This is why the study treats frame analysis
as more than topic sorting. The main question is not
only what the claim was about, but how the claim
made Bangladesh appear unsafe, unstable, anti-India,
or geopolitically threatening.

The study also treats counter-framers carefully. Fact-
checkers, newsrooms, and official press actors are not
assumed to be neutral simply because they correct
misinformation. BSS and the Chief Adviser’s Press
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Wing are coded as institutional rebuttal actors, not
as final arbiters of truth. Their claims are analytically
stronger when they are supported by independent
fact-checkers, original documents, reverse-image
evidence, police or source confirmation, archive
checks, or platform-level verification. This
triangulation rule is necessary because official
communication can also carry political interests in a
polarised transition.

The study has three limitations. First, it cannot
measure the full reach, engagement, or audience
effect of each claim. Second, it cannot establish the
intent of every actor who circulated the content. Third,
because the sample is purposive and single-coded,
the percentages should be read as within-corpus
descriptors that support qualitative interpretation
rather than statistical generalisation.

Table 2. Corpus Structure

Corpus Layer Number Used For Counted
in the
sample?
Coded analytical 83 Frame and count- Yes
corpus er-frame analysis
of verified false
or misleading
claims
Formal academ- 55 Theoretical, No
ic and policy conceptual,
references historical, and
literature-review
grounding
Wider aggregate 148 Background No - scale
evidence (Ru- (2024)  scale indicator indicator
mor Scanner) /155  of India-linked only
(2025) misinformation
ecosystem

Source: Author's corpus construction.
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Table 3. Topic Distribution of the Coded Corpus

Topic Category Items Share  Main Analytical
(n) within  Meaning
coded
corpus
Minority, Sanatani, 35 42.2%  Largest category:
and Hindu perse- transformed crisis
cution claims events, political
revenge, and local
crime into com-
munal persecution
narratives
Dr. Yunus and the 17 20.5%  Targeted leader-
interim govern- ship, health, res-
ment’s legitimacy ignation, foreign
control, anti-India
positions, and state
capacity
Security, sover- 10 12.0%  Linked Bangla-
eignty, and geopol- desh to Pakistan,
itics militancy, military
alignment, territo-
rial maps, or an-
ti-India threat
Election and 7 8.4% Used Al, fake doc-
Al-driven political uments, false post-
process claims ponement claims,
or manipulated
videos near the
election period
Media, censorship, 6 7.2% Claimed Indian
and anti-India channels were
claims banned, journalists
targeted, or media
freedom collapsed.
Hasina, Awami 5 6.0% Used old or un-
League, and transi- related content
tion violence to misrepresent
post-uprising
revenge, party vi-
olence, or opposi-
tion narratives
Sport, symbol, and 3 3.6% Used cricket, the
cultural tension national flag, a
Gandhi bust, or
cultural symbols
to widen bilateral
hostility.
Total 83 100%

Source: Author's coding of the analytical corpus.
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Figure 2. Topic Distribution within the Coded Misinformation
Corpus (n = 83)
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Figure 3. Scale of India-Linked Misinformation Documented
by Rumor Scanner (2024-2025)

. 2024
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False reports via
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Source: Rumor Scanner reports [A1] and [A2].

Figure 4. Source Composition of the Coded Analytical Corpus
(n=283)
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Cross-Border Misinformation and Counter-Framing: India-Linked False Claims About
Bangladesh and Online Counter-Responses, 5 August 2024 To 11 February 2026

4. FINDINGS AND ANALYSIS

The findings show that the misinformation field was
not random. It was organised around repeated frames
that highlighted sensitive aspects of Bangladesh’s
political transition and gave them broader political
meanings. Within the coded corpus, the frame
hierarchy is clear. Communal persecution accounts
for 35 items, legitimacy attack for 17 items, security
and sovereignty for 10 items, election-period
manipulation for 7 items, media censorship for 6
items, transition violence for 5 items, and cultural
tension for 3 items. The first three categories
together account for 62 of 83 items, or 74.7% of the
coded corpus. These numbers are descriptive, not
representative population estimates, but they show
where the strongest narrative pressure appeared.

4.1. The Communal Persecution Frame: The
Dominant Misinformation Narrative

The largest category, comprising 35 of 83 items or
42.2% within the coded corpus, concerned religious
minorities, particularly Hindus, Sanatani groups,
temples, monks, Hindu leaders, and alleged communal
attacks. The frame was not built from a single type
of falsehood. It combined incorrect identity claims,
outdated or unrelated visuals, misleading captions,
Al-generated content, and the conversion of political
or local incidents into communal claims. The core
narrative was emotionally direct: post-uprising
Bangladesh was presented as a place where Hindus
faced systematic persecution.

The frame was constructed through several recurring
textual and visual techniques. First, victims were
re-identified through religious category: Muslim
victims or politically targeted individuals were
relabelled as Hindus. Second, old videos or images
from India, Nepal, Indonesia, Myanmar, or earlier
events in Bangladesh were embedded within the
post-uprising timeline. Third, Al-generated or
manipulated audiovisuals created an impression
of direct testimony, particularly in claims featuring
a Hindu woman appearing to appeal for help from
India (corpus item A71). Fourth, individual incidents
were attached to sweeping lexical labels such as
Hindu persecution, minority collapse, temple attack,
or genocide-style threat. These labels compressed
different kinds of evidence into a single moral story.
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Applying Entman’s (1993) framework, this frame
defined the problem as communal persecution,
diagnosed the cause as Islamist violence or state
failure, rendered a moral judgement that Bangladesh
was unsafe for minorities, and implied a need
for Indian or international response. Bangladeshi
counter-framing challenged this construction by
separating date, place, identity, motive, and evidence.
The stronger counter-frame acknowledged that fear
and violence existed while distinguishing verified
attacks from viral exaggeration, misidentification,
old footage, and communal labelling. This distinction
is analytically important because it separates
real vulnerability from manipulated communal
interpretation.

For example, item A65 shows how a restaurant fire
was captioned as a Hindu temple attack, while items
A54 and A60 show how gendered victimhood was
used when women were falsely presented as Hindu
victims of communal violence. Item A71 adds a newer
technological layer because an Al-generated appeal
video made the frame appear as direct testimony.
These examples show that the communal frame was
constructed through a chain of evidence distortion:
place was changed, identity was relabelled, time was
shifted, and emotion was intensified.

4.2. The Legitimacy Attack Frame: Targeting Dr.
Yunus and the Interim Government

The second major category, comprising 17 of 83
items or 20.5% within the coded corpus, directly
targeted Dr. Muhammad Yunus and the interim
government. Claims included fake resignation letters,
false health claims, manipulated videos, fabricated
photocards attributed to mainstream newspapers,
falsified foreign praise, unfounded anti-India policy
claims, and narratives of administrative collapse.
Unlike the communal frame, which focused mainly
on victimhood, the legitimacy frame focused on
institutional authority and asked whether the interim
government was stable, credible, and internationally
acceptable.

The legitimacy frame was constructed through the
appearance of authority: official-looking documents,
newspaper-style photocards, edited video, invented
diplomatic signals, and source attributions that made
fabricated claims appear institutionally grounded. The
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counter-frame relied on document authentication, Al
detection, source comparison, and official rebuttal.
BSS reports from the Chief Adviser’s Press Wing,
FactWatch, AFP Fact Check, and Newschecker
Bangladesh corrected fabricated documents and
manipulated videos. In this study, official rebuttal
is treated as one form of evidence, and its analytical
weight increases when it is supported by independent
verification or documentary comparison.

Concrete examples show how this frame uses
institutional-looking evidence. Item A49 involved a
fake resignation letter attributed to Dr. Yunus, item
AS51 used a fabricated Prothom Alo-style photocard,
item A44 used a manipulated Trump video, and item
AS55 relied on an Al-generated statement attributed to
Donald Trump. The repeated technique was to borrow
the authority of recognisable institutions, documents,
or foreign leaders to make fabricated claims appear
politically credible.

4.3. The Security and Sovereignty Frame:
Geopolitical Threat Narratives

A third cluster, comprising 10 of 83 items (12.0%)
within the coded corpus, framed Bangladesh as a
security threat or as a state drifting into Pakistan’s
orbit. Examples included claims about Pakistani
generals attending meetings with Bangladeshi
officials, alleged ISI links, reports of Turkish tanks, a
fabricated Greater Bangladesh map, and cross-border
military narratives. This frame relied on strategic
fear rather than only factual falsity: it suggested that
Bangladesh’s political transition could become a
regional security problem for India.

For example, item A56 reframed Bangladeshi police
officials as Pakistani generals, while items All
and A36 used the Greater Bangladesh map claim
to connect Bangladesh’s transition with territorial
and geopolitical suspicion. These examples show
how the security frame was built through source
misidentification, map symbolism, Pakistan-coded
language, and the suggestion of hidden military
alignment.

4.4. The Media Censorship Frame: Bilateral
Media Conflict Claims

Another category, comprising 6 of 83 items, or
7.2% of the coded corpus, claimed that the interim
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government was censoring the media, banning Indian
television channels, or systematically targeting
journalists. This frame was smaller in number than
the communal, legitimacy, and security frames, but
it carried a specific political function: it presented
Bangladesh as institutionally hostile to India and
hostile to media freedom.

Item A67 is especially useful here because it
shows how a legal or public policy discussion can
be transformed into a completed hostile act. The
misinformation frame did not merely claim that a
debate existed; it implied that Bangladesh had already
taken an anti-India media decision.

4.5. Election-Period Misinformation and
Synthetic Media

The period leading up to the February 2026
election introduced a more technically sophisticated
synthetic-media problem, comprising 7 of 83
items or 8.4% within the coded corpus. AFP Fact
Check and Dismislab documented Al-generated
images, fabricated videos, synthetic voice clips, and
manipulated campaign narratives. Although this
category is numerically smaller, it is analytically
important because it shows a temporal shift from
retrospective misinformation about the August 2024
transition to anticipatory misinformation about the
credibility, violence, and fairness of the upcoming
election.

Items A42, A76, and A81 illustrate the anticipatory
nature of this frame: one circulated a false claim
about election postponement, one involved an Al-
generated political-plot video, and one presented a
scripted video as real election violence. Together,
they show how election misinformation can prepare
audiences to expect a crisis before verified events
occur.

4.6. Patterns of Counter-Framing in Bangladeshi
Online Media

Across the full corpus, five counter-framing strategies
were identified. The first was a factual correction,
where the source showed that a specific claim was
false. The second was contextual correction, where
the event had occurred, but its circulated meaning was
different. The third was identity correction, in which
religion, profession, ornationality had beenincorrectly
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labelled. The fourth was temporal correction, where
old material was presented as recent. The fifth was
technological correction, where Al-generated content
or digital manipulation was documented. In practice,
strong counter-framing usually combines multiple
strategies. For example, one correction could restore
the correct date, identify the actual location, verify
the original source, and explain how a misleading
caption altered the material’s political meaning.

This section also avoids treating counter-framers
as bias-free actors. Independent fact-checkers,
newsrooms, and official sources occupy different
institutional positions and may carry different
incentives. The analysis, therefore, gives the greatest
weight to corrections that provide retrievable
evidence, original-source comparison, visual
verification, documentary proof, or triangulation
across more than one actor. This is particularly
important for official rebuttals: BSS and the Chief
Adviser’s Press Wing are relevant to the corpus, but
their claims are treated as institutional evidence that
needs contextual reading, not as automatic truth.

Table 4. Dominant Misinformation Frames and Bangladeshi
Counter-Frames

Misinfor- Typical Bangladeshi Theoretical
mation Claim Logic Counter-Frame Meaning
Frame
Commu- Bangladeshis Evidence-based Problem
nal perse- systematically correction; vic-  definition
cution unsafe for tim and location and moral
Hindus and re-identification; judgment are
religious mi-  separation of challenged at
norities verified violence the level of
from communal evidence
labelling
Legitima- Dr. Yunus and Document The strategic
cy attack  the interim verification, narrative
government official rebuttal, about state
are unstable, Al detection, legitimacy is
foreign-con-  comparison with directly con-
trolled, or original source  tested
anti-India
Security ~ Bangladesh Institutional Strategic
threat is moving clarification, fear returned
towards defence-policy  to verifi-
Pakistan, denial, source able factual
militancy, verification, ground
or anti-India  map, and video
geopolitical authentication
realignment
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Misinfor- Typical Bangladeshi Theoretical
mation Claim Logic Counter-Frame Meaning
Frame
Media Bangladesh Legal and pro-  Completed
censor- has banned cedural context, hostile-act
ship Indian media  cable operator frame cor-
or is system-  confirmation, rected to a
atically target- press-wing re- pending or
ing journalism buttal entirely false
claim
Election  Theelection  Election Future-ori-
manipula- is delayed, fact-checking, ented disin-
tion controlled, Al detection, formation
violent, or source tracing,  challenged
shaped by Al proactive plat-  before con-
narratives form monitoring solidating as
public belief

Source: Author's frame and counter-frame analysis.

5. DISCUSSION

The findings support the central argument that cross-
border misinformation about Bangladesh after the
July 2024 uprising primarily operated through frame
construction, not solely through false content. A false
video or fabricated document was rarely politically
neutral. It is usually linked to Bangladesh’s political
transition to religious insecurity, state weakness, anti-
India positioning, or geopolitical threat. This supports
Entman’s (1993) view that frames define problems,
assign causes, make moral judgements, and imply
remedies. It also supports the networked propaganda
view because claims often moved across platform
publics, partisan attention, and media amplification
rather than remaining isolated posts (Benkler et al.,
2018; Chadwick, 2017; Woolley & Howard, 2018).

The mostimportant empirical finding is the dominance
of the communal persecution frame, which makes
up 42.2% of the coded corpus. This needs careful
interpretation. The study does not deny minority
insecurity (Ahmed & Ahmed, 2024; Human Rights
Watch, 2024; Reuters, 2024a). Rather, it shows that
real insecurity created a high-risk environment in
which false claims could travel quickly. When actual
attacks on Hindu homes, temples, or politically
targeted people occurred (Human Rights Watch,
2024; Reuters, 2024a), fabricated claims appeared
more believable because they matched a wider mood
of fear. Misinformation during a political crisis is
powerful because it does not need to invent a whole
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reality. It can attach false material to a partly real
emotional environment.

The link between real violence and false framing is
therefore central. When authorities fail to publish
credible data on minority protection, investigate
attacks promptly, and communicate transparently,
the information vacuum persists. In that vacuum,
Indian media or social media actors can fill the
space with simple and emotional narratives. At the
same time, Bangladeshi responses lose credibility if
they deny every concern. A stronger counter-frame
should acknowledge verified incidents, correct false
claims, and, where evidence supports it, distinguish
communal motivation from political revenge or
local crime (Alam, 2024b; Congressional Research
Service, 2026; Reuters, 2025b; Tsfati et al., 2020).

The legitimacy attack frame shows another important
point. Many false claims targeted the symbolic
authority of the interim government, not ordinary
citizens. Fake resignation letters, manipulated
statements, false health claims, and invented anti-
India decisions all weakened confidence in the
transitional state (Bhattacharya, 2025; Ranjan, 2024).
The repeated story was not only that one claim was
false. Bangladesh was unstable, unreliable, and
dangerous for India after Hasina. Rapid truth-
restoration in documents was therefore a key part of
counter-framing.

The study also shows that Bangladesh-facing
verification has become more diverse. Rumor Scanner
remains important because of its broad coverage of
Indian media and social media activity. However,
the corpus shows that Dismislab, FactWatch,
Newschecker Bangladesh, BOOM, AFP Fact Check,
BSS, BanglaFact, BBC Verify, and online newsrooms
also contributed to counter-framing. Misinformation
is a networked problem, so the response also needs
a verification network. Civil society, professional
newsrooms, state communication channels, and
international fact-checkers can play different but
complementary roles. Tsfati et al. (2020) show that
mainstream media’s handling of misinformation is
decisive, as it can either amplify false claims or help
correct them.

At the same time, official sources need careful
treatment. The Chief Adviser’s Press Wing and BSS
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are relevant because they produced public rebuttals
during the transition. However, this study does
not treat official communication as automatically
reliable. In contested political settings, official
actors may also have reputational and strategic
interests. For this reason, official denials are coded as
institutional rebuttal evidence. They are interpreted
most strongly when they match independent fact-
checking, documentary comparison, platform traces,
or verifiable source confirmation.

For journalism practice, online newsrooms
should avoid repeating sensational claims without
verification, even when those claims come from
established media in a neighbouring country.
Bangladeshi outlets should link fact-check evidence
directly inside news reports. For policy, the main
lesson is practical: official denial alone is not enough.
Government responses should be transparent,
evidence-based, and fast. Where possible, they should
include documents, verifiable timelines, and police
case references. For minority safety, the state should
publish regular and disaggregated data that separates
confirmed communal violence, political revenge, and
local crime.

Limitations: The study is limited by its purposive
sample, single-coder design, and reliance on open
online material. It cannot estimate the total scale
of misinformation, prove intent for every actor, or
measure audience effects. The percentages are used
only to describe patterns within the coded corpus. The
study also recognises that counter-framing actors,
including official sources, can carry institutional bias.
Their corrections are strongest when supported by
independent and verifiable evidence.

CONCLUSION

This study shows that cross-border misinformation
about Bangladesh after the July 2024 uprising was
not a random collection of rumours. It was organised
around repeated frames that connected Bangladesh’s
political transition to religion, state legitimacy,
bilateral tensions, security fears, and electoral
uncertainty. The coded corpus of 83 open online
items shows that the strongest frame was communal
persecution. This was followed by claims targeting
Dr. Muhammad Yunus and the interim government,
security and sovereignty narratives, media-censorship
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claims, and election-period synthetic media. These
findings fit Wardle and Derakhshan’s information-
disorder model and Entman’s framing model. They
also show why cross-border misinformation should
be studied alongside strategic narrative, networked
propaganda, computational propaganda, and digital
nationalism.

The false claims mattered not only because they were
inaccurate. They mattered because they selected
a problem, gave it a moral meaning, and placed it
inside a larger story about Bangladesh’s identity and
regional position. Bangladeshi counter-framing tried
to reverse that process by restoring evidence, date,
location, identity, source, and institutional context.
This process of epistemic repair protected the public
record, even when it could not fully remove the
original false impression (Nyhan & Reifler, 2010;
Lewandowsky et al., 2012). The main theoretical
contribution is the use of epistemic repair as a bridge
between fact-checking practice and framing analysis
in a cross-border crisis setting.

Future research should extend this study in several
directions. A larger multilingual database should
include Bangla, English, Hindi, and Bengali-
language Indian media content. Network analysis
should trace how claims move from social media
to mainstream outlets and back. Audience research
should examine how Bangladeshi and Indian
users interpret corrections. Future studies should
also examine misinformation originating inside
Bangladesh, including domestic partisan, anti-
India, anti-minority, or anti-government narratives.
They should ask how those domestic narratives
interact with cross-border misinformation. The
present study focused on India-linked claims, so it
cannot determine whether Bangladesh-originated
misinformation was absent, present, or mutually
reinforcing. Comparative research across other South
Asian bilateral relationships would show whether
the patterns found here are specific to Bangladesh-
India relations or part of a wider regional information
problem.

For policymakers and practitioners, the lesson
is practical. Democratic transitions require fast,
credible, and transparent information systems. Fact-
checkers are essential, but they need support from
responsible journalism, open public data, platform
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accountability, and careful state communication.
Without these structures, fact-checking remains only
a partial and reactive response to a systemic and
politically motivated problem.
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APPENDIX A

CODED ANALYTICAL CORPUS AND RETRIEVAL
LINKS

Table A1 shows the coded online corpus used in the analysis.
The item numbers in the first column (A1-A83) are linked to
the original sources, including news reports, fact-checks, rebut-
tals, and source documents.

Table Al. Coded analytical corpus metadata and coding
outcomes

Item Source/ Corpus item  Dominant Count-

date or claim frame/ er-frame/
role evidence
type
Al  Rumor Trace of Mis-  Aggregate aggregate
Scanner information context source
2025-01-18 About Ban- / In- mapping;
gladeshin 72 dia-linked Indian media
Indian Media  media circulation

Outlets in 2024 ecosystem evidence

A2  Rumor Bangladesh Aggregate aggregate
Scanner Targeted: 140  context source
2026-01-24 Disinforma- / In- mapping;

tion Across 73  dia-linked Indian media
Indian News  media circulation
Outlets ecosystem evidence

A3 Rumor A Re- Aggregate aggregate
Scanner cord-Breaking context/ trend evi-
2025-01-12 2,919 Cases of national  dence

Misinformation misinfor-
Identified mation
scale

A4  Rumor 271 Misinfor- Aggregate aggregate
Scanner mation Cases  context/ trend evi-
2025 Detected in monthly  dence

January misinfor-
mation
scale

A5  Rumor 268 Misinfor- ~ Aggregate aggregate
Scanner mation Cases  context/ trend evi-
2025 Detected in monthly  dence

February misinfor-
mation
scale

A6  Rumor Rumor Scanner Aggregate aggregate
Scanner Detects 298 context/ trend evi-
2025 Misinformation monthly  dence

Cases in March misinfor-
mation
scale

A7  Rumor April 2025 Aggregate aggregate
Scanner Sees 295 In- context/  trend evi-
2025 stances of Mis- monthly  dence

information in  misinfor-
Bangladesh mation

scale

Source/ Corpus item  Dominant Count-
date or claim frame/ er-frame/
role evidence
type
Rumor Misinformation Aggregate aggregate
Scanner in Bangladesh: context/ trend evi-
2025 May 2025 Re- monthly  dence
port Reveals misinfor-
Trends mation
scale
Rumor Explosion of  Aggregate aggregate
Scanner Political Dis-  context/ trend evi-
2025-10-16 information political ~ dence
in the Third misinfor-
Quarter mation
trend
A10 Rumor 521 Cases of  Aggregate aggregate
Scanner Misinformation context/ trend evi-
2026-01-01 Identified in monthly  dence
December misinfor-
mation
scale
All Rumor False claim: Security  map authen-
Scanner Dr. Yunus gift- threat tication;
2025-11-02 ed a map of source/con-
Bangladesh, in- text verifica-
cluding India’s tion
Northeast
Al2 Rumor Muslim wom- Commu-  identity
Scanner an’s accident  nal perse- correction;
2025-04-20 injury photos  cution contextual
circulated with correction
a false commu-
nal claim
Al13 Rumor Fact-check: Commu- factual
Scanner Viral video nal perse- correction;
2025-02-19 claiming acid  cution video verifi-
attack on cation
Hindu girl in
Bangladesh is
false
Al4 Rumor An old inci- Commu- temporal/vi-
Scanner dent video nal perse- sual verifica-
2025-01-26 from India was cution tion; identity
falsely peddled correction
as a Hindu
woman raped
and killed in
Bangladesh
Al5 Rumor The Story of an Aggregate fact-check-
Scanner Ongoing Strug- context ing practice
2025-03-25 gle Against / fact- context
Misinformation checking
practice



https://rumorscanner.com/en/india-en/indian-misinformation-on-bangladesh-2024/135322
https://rumorscanner.com/en/fact-file-en/indian-disinformation-about-bangladesh-2025/187608
https://rumorscanner.com/en/statistics-2/rumors-data-2024/134624
https://rumorscanner.com/en/press-en/press-release-january-2025/137554
https://rumorscanner.com/en/press-en/press-release-february-2025/141210
https://rumorscanner.com/en/press-en/press-release-march-2025/144671
https://rumorscanner.com/en/press-en/press-release-april-2025/148379
https://rumorscanner.com/en/fact-file-en/press-release-may-2025/152675
https://rumorscanner.com/en/fact-file-en/disinformation-third-quarter-bd-2025/171754
https://rumorscanner.com/en/fact-file-en/press-release-dec-2025/184044
https://rumorscanner.com/en/fact-check/india-northeast-map-hoax-bangladesh-pakistan/174369
https://rumorscanner.com/en/fact-check-en/photo-of-muslim-woman-injured-in-accident-falsely-shared-as-hindu-victim-of-so-called-love-jihad/146549
https://rumorscanner.com/en/fact-check-en/hindu-girl-acid-attack-bangladesh-false/139779
https://rumorscanner.com/en/fact-check-en/hindu-woman-raped-killed-bd/136686
https://rumorscanner.com/en/fact-story-2/rumor-scanner-5-year-feature/144181
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Item Source/ Corpus item  Dominant Count- Item Source/ Corpus item  Dominant Count-
date or claim frame/ er-frame/ date or claim frame/ er-frame/
role evidence role evidence
type type
Al6 Dismislab Misinformation Aggregate aggregate A24 Dismislab  Political Mis-  Election  source map-
2025-01-21 Trends and context/ trend/narra- 2025-10-29 information manipula- ping; elec-
Narratives in 2024 trend tive mapping Peaks as False tion tion narra-
Bangladesh’s  evidence Claims of Ral- tive tracking
Tumultuous lies and Elec-
2024 tion Narratives
Al17 Dismislab The Rise of AI, Aggregate aggregate Rise
2026-01-29 Familiar Faces context trend/ A25 Dismislab Fake Election Election  source map-
in Disinforma- /Aland  narrative 2025-11-30 Narratives manipula- ping; elec-
tion Headlines, 2025 trend mapping; Al Target Social  tion tion narra-
and Unfamiliar evidence evidence Media Users tive tracking
Actors Behind A26 BSS 49 Indian Aggregate official re-
S— the.: $cenes . 2024-12-06 Media Outlets context port of false
Al18 Dismislab Mls1nf0mat19n Commu- context.ual Run 13 False  / Indian Indian media
2024-08-08 Spread in India naliperse- correction/ Reports on media coverage
about. Commg— cution sou'rce com- Bangladesh false-re-
nal Violence in parison port scale
Bangladesh
A19 Dismislab More Disin-  Commu-  contextual A27 BSS 72% Accounts  Aggregate account-lo-
2024-08-11 formationon  nal perse- correction/ 2024-12-11 Spreading An-  context  cation/
Communal Vi- cution source com- ti-Bangladesh  / In- context evi-
olence in Ban- parison Misinformation dia-based dence
gladesh Spread Located in account
on Twitter India: Rumor  geography
A20 Dismislab Misleading Commu- temporal/vi- Scanner
2024-08-13 Videos Spread nal perse- sual verifica- A28 BSS CA Press Wing Legitima- factual cor-
False Claims  cution tion; factual 2025-01-01 Debunks In- cy attack  rection
of Communal correction dian Zeenews
Violence in Report on Prof.
Bangladesh Yunus
A21 Dismislab Hov'v Disinfor- T'ransition context‘ual A29 BSS CA Pross Wing Commu- _ factual
2024-08-29 mation Stoked violence/ correction; L
Fear, Panic, crisis con- crisis-infor- 2025-01-02 Debunks P,OSt nal perse- - correction;
. . on Hindus’ Job cution identity cor-
and Confu- fusion mation map- . .
. . . Banning rection
sion during ping
Bangladesh’s A30 BSS CA Press Wing Security  institutional
Student-Led 2025-01-13 Debunks India threat rebuttal; de-
Revolution Today Report fence-policy
A22 Dismislab Political Shift Aggregate aggregate on Turkish denial
2024-10-31 Triggers Surge context trend/narra- Tanks
in Political and / politi- tive mapping . — S
Religious Mis- cal and A31 BSS CA Press Wing Legitima- institutional
information in  religious 2025-01-30 Debunks In- cy attack  rebuttal;
Bangladesh misinfor- dian Weekly’s document/
mation Report Involv- source clari-
A23 Dismislab Al-Generated Election Al detection; ng Bangla; fication
2025-07-30 Videos Burst  manipula- election mis- desh-US Ties
into Political ~ tion information A32 BSS CA Press Wing Media institutional
Campalgn ' mapping 2025-02-07 Debunks India. censorship rebuttal;
amld'Surge' n com Report on contextual
Election Misin- Media Censor- correction

formation

ship
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https://en.dismislab.com/misinformation-trends-and-narratives-in-bangladeshs-tumultuous-2024/
https://en.dismislab.com/bangladesh-misinformation-2025/
https://en.dismislab.com/misinformation-spread-in-india-about-communal-violence-in-bangladesh/
https://en.dismislab.com/more-disinformation-on-communal-violence-in-bangladesh-spread-on-twitter/
https://en.dismislab.com/misleading-videos-spread-false-claims-of-communal-violence-in-bangladesh/
https://en.dismislab.com/how-disinformation-stoked-fear-panic-and-confusion-during-bangladeshs-student-led-revolution/
https://en.dismislab.com/political-shift-triggers-surge-in-political-and-religious-misinformation-in-bangladesh/
https://en.dismislab.com/ai-generated-videos-burst-into-political-campaign-amid-surge-in-election-misinformation/
https://en.dismislab.com/quarterly-misinformation-trends-bangladesh/
https://en.dismislab.com/bangladesh-election-misinformation-watch-dismislab/
https://www.bssnews.net/news-flash/228911
https://www.bssnews.net/news/229982
https://www.bssnews.net/fact-check/234939
https://www.bssnews.net/fact-check/235195
https://www.bssnews.net/fact-check/238039
https://www.bssnews.net/fact-check/242363
https://www.bssnews.net/fact-check/244462
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Item Source/ Corpus item  Dominant Count- Item Source/ Corpus item  Dominant Count-
date or claim frame/ er-frame/ date or claim frame/ er-frame/
role evidence role evidence
type type
A33 BSS CA Press Wing Legitima- institutional A42 AFPFact  Baseless Election  factual cor-
2025-03-02 Debunks Indi- cy attack  rebuttal; Check Claims That manipula- rection; elec-
an Newspaper source clari- 2026-02-11 Bangladesh tion tion timeline
The Tribune’s fication Vote Postpone- verification
Report ment Mislead
- - — Online
A34 BSS Press Wing Media institutional
2025-05-06 Debunks The censorship rebuttal; A43 AFPFact Bangladesh Legitima- temporal/
Hindu Report contextual Check Road Rage cy attack  visual verifi-
on Targeting of correction 2025-12-08 Incident Mis- cation
Journalists represented as
A35 BSS Press Wing De- Legitima- institutional 2;111 ::I;a;i(e:l
2025-05-04 bunks Indian  cy attack  rebuttal; Secretary
Media Report source clari-
on Chief Ad- fication A44 AFPFact  Video of Legitima- temporal/
viser Check Trump Lauding cy attack  visual verifi-
A36 BSS Indian Media ~ Security institutional 2025-06-24 Bangladesh cation
2025-05-20 Outlets’ Report threat rebuttal; Leader Is Ma-
about Greater map authen- nipulated
Bangladesh tication - —
Map Is Fake: A45 AFP Fact  Fabricated Legitima- document/.
BanglaFact Check Bangladesh cy attack source veri-
2024-12-12 Government fication
A37 BSS CA Press Wing Commu- temporal/vi- Congratulatory
2025-06-30 Debunks Video nal perse- sual verifica- Note to Trump
of Elderly Hin- cution tion; factual Circulates On-
du Man Humil- correction; line
lation 1der1.t1ty cor- A46 AFPFact Old Bangla- Transition temporal/
rection Check desh Unrest violence  visual verifi-
A38 BSS Indian Media Commu- factual cor- 2025-09-12 Clip Falsely cation
2025-07-14 Publishes nal perse- rection Shared as Re-
False Reports  cution cent
over Slain Lal A47 AFPFact Footage of Security  temporal/
Chand Check Myanmar threat visual verifi-
A39 BSS Press Wing Cultural  institutional 2025-03-12 l;::}:lltl‘il’lce?\/r[(i)slip cation
2025-06-14 Bins Claim of tension rebuttal;
) represented as
Bangladesh’s symbol/
Bangladesh
Plan to Change context cor- Armv Clash
Its National rection y
Flag A48 AFPFact Claim of Ban- Cultural  temporal/
A40 AFPFact Flood of Dis- Election election Check gladeshi Crick- tension visual verifi-
Check information manipula- fact-check- 2026-01-23 eter Calling cation; docu-
2026-02-10 Ahead of Ban- tion ing; source for Boycott of ment/source
gladesh Elec- tracing; Al/ Indian League verification;
tion context Shares Fabri- identity cor-
checks cated Video rection
A4l AFPFact  Altered Video  Legitima- temporal/ A49 FactWatch Fake Resig-  Legitima- document/
Check of UN Human  cy attack  visual verifi- 2024-09-17 nation Letter  cy attack  source veri-
2026-01-04 Rights Chief cation Attributed to fication
Misleads On- Muhammad
line Yunus
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https://www.bssnews.net/fact-check/251145
https://www.bssnews.net/fact-check/270244
https://www.bssnews.net/fact-check/269538
https://www.bssnews.net/fact-check/275097
https://www.bssnews.net/fact-check/287642
https://www.bssnews.net/fact-check/291974
https://www.bssnews.net/fact-check/282395
https://factcheck.afp.com/doc.afp.com.96N66KE
https://factcheck.afp.com/doc.afp.com.88DJ9NQ
https://factcheck.afp.com/doc.afp.com.96TR7ZQ
https://factcheck.afp.com/doc.afp.com.873A6ZQ
https://factcheck.afp.com/doc.afp.com.62XW2CP
https://factcheck.afp.com/doc.afp.com.36PE8XH
https://factcheck.afp.com/doc.afp.com.73Z84NQ
https://factcheck.afp.com/doc.afp.com.36ZA4XJ
https://factcheck.afp.com/doc.afp.com.93G47KE
https://www.fact-watch.org/fake-resignation-letter-attributed-to-muhammad-yunus/

Cross-Border Misinformation and Counter-Framing: India-Linked False Claims About
Bangladesh and Online Counter-Responses, 5 August 2024 To 11 February 2026

Islam? False

Hindu Temple

Source/ Corpus item  Dominant Count- Item Source/ Corpus item  Dominant Count-
date or claim frame/ er-frame/ date or claim frame/ er-frame/
role evidence role evidence
type type
FactWatch Al Image Legitima- technolog- A58 News- Claim of Dr. Legitima- temporal/
2025-12-07 Shared as cy attack  ical cor- checker Yunus Visiting cy attack  visual verifi-
“Step Down rection/Al Bangladesh Hospital to See cation
Yunus” Poster detection; 2025-12-15 Khaleda Zia
in Delhi temporal/ Circulates Old
visual verifi- Video
cation A39 N W Legiti i
A51 FactWatch Fake Prothom Legitima- temporal/ ows” oman cgitima-  temporal/vi-
. . checker Accused of cy attack  sual verifica-
2025-04-10 Alo Photocard cy attack  visual verifi- . . .
. . Bangladesh Drunk Driv- tion; identity
Claims Dr. cation o .
2025 ing in Viral correction
Yunus Spoke h
. Video Is Not
of Sending R
Dr. Yunus’s
Troops to Pal-
. Daughter
estine
AS52  FactWatch  Distorted Pho-  Legitima- temporal/ A60 BOOM False Claim: ~ Commu- temporal/vi-
2025-04-08 to Clr(;ulated cy attack V1s1..1a1 verifi- 2025-07-05 Image Shows nal perse- sual verifica-
Claiming Dr. cation Hindu Woman cution tion; factual
Yunus and Ne- Raped and correction;
tanyahu Hand- Killed in Ban- identity cor-
shake gladesh rection
A53  FactWatch Brazilian Election  technolog- i i
2026-02-10 Footballer, manipu-  ical correc- A61 The Daily Attacks on Mi- Commu- contextual
Bangladeshi lation / tion/AI scam Star norities: BBC, nal perse- correction/
Politicians, and Al fraud  verification 2024-08-12 Dismislab cution source com-
Media Person- context Debunk Fake parison
alities Imper- News
SAOIH ;Fed ) a? A62 Dhaka Tri- BBC Verify Commu- identity cor-
S thancia bune Uncovers Mis- nal perse- rection
cam 2024-08-12 information cution
A54 News- False Clalm Commu- factual‘ about Hindu
checker of a Hindu . nal perse-  correction; Persecution in
Bangladesh Woman Being cution 1deqt1ty cor- Bangladesh
2025-01-02 Gang-Raped rection
in Bangladesh A63 VOA Fact-Check- Commu- identity cor-
Goes Viral 2024-08-28 ers Question  nal perse- rection
News- Viral Statement Legitima- technolog- Accounts of cution
checker Attributed to  cy attack ical cor- Anti-Hindu
Bangladesh Donald Trump rection/Al Violence in
2025-05-21 Praising Dr. detection Bangladesh
Yunus Is Creat-
ed with Al A64 AllJazeera Islamophobic, Media newsroom
News- Video of Ban-  Security  identity 2024-08-08 Alarmist: How discourse / analysis of
checker gladesh Police threat correction; Some Indian  cross-bor- India.n media
Bangladesh Falsely Linked video verifi- Outlets Cov- fler fram-  framing
2025-05-05 to Pakistani cation ered the Ban-  ing con-
Generals with gladesh Crisis  text
Dr. Yunus AGS AFPFact  Video Sh C Ivi
A57 News- Bangladesh Commu- identity cor- act 1Geo Shows ommu- - temporayvi-
. . . Check Restaurant Set nal perse- sual verifica-
checker Police Forcibly nal perse- rection . . . .
. . 2024-08-15 on Fire in Ban- cution tion; identity
Bangladesh Convertinga  cution ladesh. Not correction
2025-07-29 Hindu Boy to & .
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Item Source/ Corpus item  Dominant Count- Item Source/ Corpus item  Dominant Count-
date or claim frame/ er-frame/ date or claim frame/ er-frame/
role evidence role evidence
type type
A66 AFPFact Charity Video Commu- temporal/vi- A73 AFPFact Damaged Bust Cultural temporal/vi-
Check from Bangla-  nal perse- sual verifica- Check of Indian In- tension sual verifica-
2024-12-24 desh Falsely cution tion; identity 2026-01-29 dependence tion; identity
Shared as correction Leader False- correction
Hindu Monk ly Linked to
Forced to Con- Anti-Hindu
vert to Islam Violence in
A67 AFPFact False Report: Media procedural/ Baggladesh —
Check Bangladesh censorship contextual A74 AFPFact Indian C’Zont.ent T.ransmon tgmporal/ .
2025-01-27 Banned Indian correction; Check Creator’s Video violence Vlspal verifi-
TV Fans Ten- Source con- 2025-12-18 Falsely Shared cation
sions firmation as Assault on
Bangladesh
A68 AFPFact Clip of Vandal- Commu- temporal/ Political Party
Check ised Mosque in nal perse- visual verifi- Member
2025-01-10 India Falsely  cution cation A75 AFPFact Baseless Legitima- document
Linked to At- Check Claims Ex-US cy attack  verification;
tack against 2025-08-14 Envoy Visited forged-docu-
Minorities in Bangladesh ment correc-
Bangladesh Share Forged tion
- — Document
A6 AFP Fact  Video Shows T.ransmon tgmporal/. A76 AFPFact Bangladeshi Election  techno-
Check Home Dem- violence  visual verifi- . . .
2025-05-27 olition in cation Check Police Say manipula- logical
B 2025-12-02 Video of Offi- tion correction/
angladesh, .
. cers Revealing Al detec-
Not Vandalism o . .
T . Political Plot Is tion; police/
argeting For-
Al-Generated source con-
mer MP .
- . firmation
A70 AFPFact Clip Shows Cultural  temporal/vi- A77 AFPFact Manipulat- Security  image/doc-
Check Brawl over tension/  sual verifica- Check ed Image of threat ument ma-
2025-06-05 Mining Dis- bilateral  tion; identity 2025-12-14 Bangladesh nipulation
pute, Not Ex-  hostility  correction Student Leader check
tremist Hindus Stokes False
Attacking Pakistan Nar-
Bangladeshi rative
Nationals A78 AFPFact  Video Shows  Security/ location
A71 AFPFact Video of Ban- Commu- technolog- Check Thai-Cambodi- border verification;
Check gladeshi Hindu nal perse- 1ical cor- 2025-10-21 an Border Tem- tension border-con-
2026-01-11 Appealing for rection/Al ple Argument, text correc-
India’s Help Is detection; Not Incursion tion
Al-Generated temporal/vi- into Bangla-
sual verifica- desh
tion; identity AFP Fact  Old Video from Transition temporal/
correction Check India Falsely  violence  visual verifi-
A72 AFPFact Video of Man temporal/vi- 2025-03-25 Shareq as .LO_ cation
. cals Fighting
Check Attacked at sual verifica- Robbers in
2026-01-13 Indian Train tion; identity B
. . angladesh
Station False- correction : —
ly Linked to A80 AFPFact Videos Show  Transition temporal/
Anti-Hindu Check Unrest in violence Vispal verifi-
Violence in 2025-10-05 Nepal.and In- cation
Bangladesh donesia, Not
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Item Source/ Corpus item  Dominant Count-
date or claim frame/ er-frame/
role evidence
type
A81 AFPFact  Scripted Video Election contextual
Check Misrepresented manipula- correction;
2025-10-29 as Genuine tion scripted-vid-
Bangladesh eo verifica-
Election Vio- tion
lence
A82 AFPFact  Video of Burn- Contextu- temporal/vi-
Check ing Indonesian al verifica- sual verifica-
2025-03-04 Compound tion report tion; factual
Sparks False correction
Claims Linked
to Bangladesh
Tensions
A83 AFPFact Video of Stu- Transition temporal/
Check dent’s Arrest  violence  visual verifi-
2025-12-29 in Bangladesh cation

Falsely Shared
in Political
Context

Source: Author's coding of the analytical corpus. Note. The
item numbers in the first column are linked to the original
online sources. The “dominant frame/role” column separates
direct misinformation examples from background, trend, and
institutional context items.

APPENDIX B: CODING GUIDE, CODEBOOK, AND
AUDIT TRAIL

Table B1 summarises the coding scheme applied to all 83
corpus items. The codebook combines deductive categories
from information disorder, framing theory, strategic narrative,
and the fact-checking literature with inductive subcategories
that emerged from close reading. A coding memo recorded the
India-link criterion, frame decision, counter-frame decision,
evidence type, and difficult judgment notes for each item.

Table B1. Coding Guide Used in the Qualitative Analysis
Variable Coding Categories Meaning in This
Study
India-link Indian media outlet; In- Operational test
criterion dia-based or India-facing used before an

Claim topic

social media amplifica-
tion; Indian minority/se-
curity/bilateral discourse;
identified by fact-checker
as Indian media/platform
circulation

Communal; Yunus/gov-
ernment; security; media;
election; transition vio-
lence; sport/culture

item could enter
the coded corpus

Primary issue area
of the misinforma-
tion item

180

Variable Coding Categories Meaning in This
Study
Claim type  False; misleading; al- Technical form
tered; Al-generated; old  through which
video/image; wrong misinformation is
identity; fake photocard/  constructed
document; fabricated
statement; manipulated
audio/video
Frame-con- Headline logic; lexical Discursive ev-
struction label; victim/perpetrator  idence used to
cues identity; visual evidence; move beyond
source attribution; tem- thematic categori-
poral placement; implied  sation
remedy
Dominant =~ Communal persecution;  Main interpretive
frame legitimacy attack; secu-  meaning of the
rity threat; media censor-  false claim as a
ship; election manipula-  political message
tion; transition violence;
cultural tension
Count- Factual correction; con-  Strategy used by
er-frame textual correction; iden-  Bangladeshi or

Source type

Evidence
type

Theoretical
role

Memo note

tity correction; temporal
correction; technological
correction; institutional
rebuttal

Independent fact-checker;
professional newsroom;
international fact-check-
er; official/institutional
rebuttal; mixed source

Reverse image/video
search; official statement;
police/source contact;
archive check; Al detec-
tion; document compari-
son; platform trace

Information disorder;
framing; strategic narra-
tive; networked propa-
ganda; epistemic repair
Ambiguous frame de-
cision; duplicate claim
cluster; source limitation;
triangulation note; unre-
solved uncertainty

international ac-
tors to challenge
the claim

Used to avoid
treating all count-
er-framers as
equally indepen-
dent

Kind of proof used
to repair the public
record

Primary theoret-
ical connection
made in the anal-
ysis

Audit-trail field
used to increase
transparency in a
single-coder de-
sign

Source: Author’s codebook and audit-trail record.
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Afet haberciligi, toplumsal sorumluluk ve kamuyu dogru
bilgilendirme isleviyle gazetecilik pratiginde kritik bir konuma
sahiptir. Deprem gibi yasamsal 6neme sahip olaylarda uzman
goriisleri, enformasyon islevinin merkezinde yer alir. Ancak
23 Nisan 2025 Istanbul depremi sonrasi medyada yer alan
yer bilimcilere ait birbiriyle celisen aciklamalar, kamuoyunda
ciddi tartismalara yol acmis ve sansasyonel habercilik olgusunu
yeniden goriiniir kilmistir. Bu calisma, afet donemlerinde
uzman goriislerinin kamusal bilgilendirme misyonuna mi1 yoksa
sansasyonel habercilige mi hizmet ettigini gazetecilik meslek
etigi baglaminda sorgulamaktadir. Nitel durum calismas: olarak
desenlenen arastirmada, medyada en sik yer alan 10 sismologun
aciklamalar1 tematik ve hermenétik analizle c¢oziimlenmistir.
Bulgular, uzmanlarin bilimsel verilerin yani sira kisisel
tahminlerine ve gecmis referanslarina dayanan olumlu, olumsuz
ve notr nitelikte gelecek projeksiyonlar1 gelistirdiklerini
gostermektedir. Bazi uzmanlarin hem sosyal medyada hem
de geleneksel medyada magazinsel bir sdylem benimseyerek
bilimsel nesnellikten uzaklastig1, meslektaslarina yonelik kisisel
saldirilarla polemik yarattigr tespit edilmistir. Calisma, afet
haberciliginde bilimsel belirsizligin y6netimi ve sorumlu bilim
iletisimi acisindan medya ile uzmanlar arasindaki iliskinin etik
cercevede yeniden diizenlenmesi gerektigini ortaya koymaktadir.

Anahtar kelimeler: Gazetecilik, Deprem haberciligi, Uzman
goriisleri, Sismolog, Sansasyonel habercilik
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ABSTRACT

Disaster journalism holds a critical position within journalism due
to its social responsibility and its function of accurately informing
the public. In events of vital importance such as earthquakes,
expert opinions stand at the center of the informational function.
However, the contradictory statements made by geoscientists in
the media following the Istanbul earthquake of 23 April 2025
sparked significant public debate and rendered the phenomenon
of sensationalist journalism visible once again. This study
examines whether expert opinions during disaster periods serve
the purpose of public information or contribute to sensational
journalism within the context of journalistic professional ethics.
Designed as a qualitative case study, this research analyses the
media commentary of 10 seismologists who appeared most
frequently, using thematic and hermeneutic analysis. The findings
reveal that experts developed positive, negative, and neutral future
projections based not only on scientific data but also on personal
predictions and past references. It was determined that some
experts adopted a tabloid-style discourse, straying from scientific
objectivity, both on their social media accounts and in traditional
media outlets, creating controversy through personal attacks on
colleagues. The study demonstrates that the relationship between
media and experts regarding the management of scientific
uncertainty and responsible science communication in disaster
journalism needs to be reorganised within an ethical framework.

Keywords: Journalism, Earthquake reporting, Expert opinions,
Seismologist, Sensational journalism.
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Gazetecilik Meslek Etigi Baglaminda Deprem Haberleri ve Uzman Goriisii

GIRIS

Afetler; deprem, sel, yangin, goclik ve salgin hastalik
gibi dogal veya insan kaynakli olaylar olup, insan
yasamini ve yasam alanlarim1 dogrudan tehdit eden
olgulardir. Afete maruz kalan bireyler, yalnizca
fiziksel zarar gormekle kalmamakta, ayn1 zamanda
stire¢ igerisinde ve sonrasinda psikolojik ve sosyal
anlamda da bir dizi sorunla kars1 karsiya kalmaktadir.
Afetlerin bireyler ve toplumlar {izerindeki etkileri
uzun vadeli olabilmekte ve bu etkiler fiziksel,
psikolojik ve sosyal boyutlariyla karmasik bir yap1
arz edebilmektedir (Akgiil, 2017).

Afet tiirleri igerisinde Ozellikle depremler hem
fiziksel altyapida yarattigi yikim hem de toplum
psikolojisi ilizerinde olusturdugu travmatik etkiler
nedeniyle agir sonuglar dogurmaktadir. Deprem
siirecinde, yalnizca yapisal cokiisler degil, aym
zamanda yanlig veya spekiilatif bilginin yayilmasi da
toplumda korku, panik ve endise ortamina yol agarak
halk sagligmi ikincil bir tehdit olarak tehlikeye
atmaktadir. Bu nedenle, deprem gibi kriz anlarinda
kamunun dogru bilgilendirilmesi ve giivenliginin
saglanmasi en temel iki olgu olarak 6ne ¢ikmaktadir.
Risk iletigimi literatiirli, bir kriz aninda kurumlarin,
medyanin ve uzmanlarin kamuoyunu bilgilendirme
bicimlerinin krizin yonetilebilirligi agisindan hayati
onem tasidigin1  vurgulamaktadir (Seeger vd.,
2003). Bu noktada, gazetecilik faaliyetleri, kamuyu
bilgilendirme ve olasi risklere karsi onlem alma
islevleriyle kritik bir rol iistlenmektedir. Ozellikle
deprem oOncesi, deprem ani ve sonrasinda bireyler,
giivenilir ve saglikli bilgiye erigim ihtiyaci duymakta;
gazeteciler ise bu ihtiyact karsilamak amaciyla resmi
kurumlar ve alaninda uzman kisiler araciliiyla
edindikleri bilgileri topluma iletmektedir.

Deprem  haberciliginde  uzman  goriislerinin
kullanim1 hem haberciler hem de bilgiye ihtiyag
duyan kamu nezdinde biiyiik 6nem tasimaktadir.
Afet donemlerinde medyada siklikla yer alan
uzmanlarin  taninirhigt  artmakta ve  gegmis
depremlerdeki tahminleri kendilerine bir referans
olarak sunulmaktadir. Nitekim Tiirkiye’de yasanan
depremlerde uzmanlarin acgiklamalar1 hem kendi
kamusal profilleri hem de toplumun algis1 iizerinde
belirleyici olabilmektedir. Bilim iletisimi alaninda
yapilan ¢aligmalar, bilim insanlarinin medyada temsil
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edilme bi¢imlerinin kamunun bilime olan gilivenini
dogrudan etkiledigini ortaya koymaktadir (Peters,
vd.; De Semir, 2000). Ozellikle belirsizligin yiiksek
oldugu afet durumlarinda, uzmanlarin kullandig1
dilin (kesinlik belirten ifadeler vs. olasiliksal dil)
toplumun risk algisimi sekillendirmede belirleyici
oldugu bilinmektedir (Fischhoft, 2013).

Tiirkiye, Ozellikle son yilizyilda Marmara, Van,
Elaz1ig, Izmir ve Kahramanmaras depremleri
gibi biiyiik yikimlara ve can kayiplarma taniklik
etmis bir iilkedir. Bu deneyimler, yalnizca yapisal
sorunlar1 degil, ayn1 zamanda enformasyon kirliligi
ve dezenformasyon gibi iletisimsel problemleri de
beraberinde getirmistir. 6 Subat 2023 Kahramanmaras
depremleri sonrasinda yapilan aragtirmalar, medyada
ve sosyal medyada dolasima giren yanlis bilgilerin,
arama-kurtarma calismalarin1 olumsuz etkiledigini
ve toplumsal travmay1 derinlestirdigini gostermistir
(Ata, 2023; Budak, 2023). Bu calisma, s6z konusu
bilgi kirliligi sorunundan hareketle, deprem oncesi
ve sonrasinda medya kuruluslar1 tarafindan haber
kaynagi olarak kullanilan uzman goriislerinin nasil
temsil edildigini incelemeyi amacglamaktadir.

Aragtirmanin  odagi 23 Nisan 2025 tarihinde
Istanbul’da meydana gelen 6.2 biiyiikliigiindeki
deprem sonrasinda deprem bilimcilerin birbiriyle
celisen aciklamalaridir. Bir taraftan ‘Istanbulyda
beklenen biiyiik deprem olasiliginin’ dile getirilmesi,
diger taraftan ‘beklenen biiylik depremin artik
olmayacagma’  dair  goriislerin ~ kamuoyuna
yansimasi, toplumda ciddi bir giiven ve inanilirlik
sorunu yaratmigtir. “Kime inanmaliy1z?” sorusu
uzman goriislerinin nesnelligi  ve giivenilirligi
konusundaki endiseleri beraberinde getirmistir.
Bu baglamda g¢aligmanin temel amaci, afet
haberciligi siirecinde uzman goriisii olarak sunulan
kaynaklarin tarafsizligini, tutarliligini ve etik agidan
nasil degerlendirilmesi gerektigini irdelemektir.
Gazetecilik etiginin normatif ¢ergevesi iginde,
ozellikle ‘dogruluk’, ‘tarafsizlik’, ‘zarar vermeme’
ve ‘kamusal sorumluluk’ ilkeleri (Ward, 2015)
calismanin kavramsal ¢er¢evesini olusturmaktadir.

Arastirma, nitel bir desenle kurgulanmis bir durum
calismasidir. Calismanin kapsami, 23 Nisan 2025
Istanbul depremi sonrasinda medyada yer alan
bilim insani agiklamalari ile sinirlandirilmistir. Bu
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kapsamda, amagli 6rneklem yontemiyle secilmis 10
sismologun goriisleri karsilastirmali olarak analiz
edilmis ve tematik bir ¢ercevede degerlendirilmistir.
Sansasyonel habercilik 0zelligi tasiyan ifadeler
ile bilimsel veriler, hermendtik (yorumsamaci) bir
yaklagimla ¢éziimlenmistir. Dolayisiyla bu c¢alisma,
afet donemlerinde uzman goriislerinin inandiricilik
diizeyini  sansasyonel habercilik  baglaminda
sorgulayan 0zgiin bir yaklagim sunmaktadir.

Literatiirde afet haberciligi ve bilim iletisimi
konularinda cesitli calismalar bulunmakla birlikte,
Ozellikle deprem gibi kritik durumlarda uzman
goriislerinin gazetecilik meslek etigi baglaminda
incelenmesi konusunda derinlemesine analizlere
ihtiya¢ duyulmaktadir. Mevcut calismalar daha
cok haber metinlerinin igerik analizine veya sosyal
medyadaki dezenformasyona odaklanirken (Anar,
2021; Karatas, 2022; Coskun, 2023), bu arastirma,
sansasyonel habercilik ve bilimsel bilginin
sunumu arasindaki etik ikilemi, uzmanlarin kendi
sOylemleri iizerinden dogrudan ele alarak bu boslugu
doldurmaktadir. Ayrica ¢alisma, 23 Nisan 2025
Istanbul depremi gibi giincel bir vakayr merkeze
almas1 nedeniyle, afet haberciligi literatiirtine hem
kuramsal hem de giincel ampirik katki sunmay1
hedeflemektedir.

1. LITERATUR

Bu boliimde afet haberciligi, deprem haberlerinin
medyada temsili, bilimiletisimi ve uzman goriislerinin
kullanimi, sansasyonel habercilik ve etik ihlaller ile
Tiirkiye’de ve diinyada bu alanlarda yapilan giincel
calismalar tematik bir ¢cercevede ele alinmaktadir.

Afet haberciligi, olaganiistii durumlarda kamuyu
bilgilendirme isleviyle geleneksel habercilikten
ayrilan, yiiksek toplumsal sorumluluk gerektiren bir
uzmanlik alanidir (Akgiil, 2017; Houston vd. 2019).
Houston vd. (2019) gore afet habercileri, potansiyel
yikict olaylarin birincil taniklart ve kamusal
yorumcular1 olarak islev gormekte; haber iiretim
stirecleri afetin Oncesi, an1 ve sonrasini kapsayan
bitlinciil bir yaklasimi zorunlu kilmaktadir. Bu
baglamda afet haberciligi, yalnizca olay anina iligkin
“rutin haber” {retiminin Otesinde, risk iletisimi
ve kriz yoOnetiminin ayrilmaz bir parcasi olarak
degerlendirilmektedir (Seeger vd., 2003).
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Dogal afetler icerisinde en fazla haber konusu olan
olaylardan biri depremlerdir (Kog, 2013). Deprem
haberlerinin medyada sunumu, kamuoyunun risk
algisint dogrudan etkilemekte; haberlerde kullanilan
dil, gorsel malzeme ve uzman goriisleri, toplumun
afete hazirlik diizeyi ve kriz amindaki tepkileri
tizerinde belirleyici olmaktadir (Demirel ve Durgeg,
2022). Erdogan (2006), yerel ve ulusal gazetelerde
deprem haberlerinin karsilastirmali  analizinde,
olaymn biytikliigline gore haberlerin giindemde
kalma siiresinin farklilastigin1 ortaya koymustur.
Istanbul ve Izmir depremleri 6zelinde 2019-2020
yillarin1 kapsayan bir arastirmada, haberlerde en
stk bagvurulan uzman grubunun deprem bilimciler
(sismologlar) oldugunu bulgulanmistir (Vural vd.,
(2022). Bununla birlikte Demirel ve Durgec (2022),
deprem Oncesi ve sonrasinda zarar azaltmaya yonelik
farkindalik olusturan haberlere medyada nadiren yer
verildigini, igeriklerin daha ¢ok olay an1 ve sonrasina
odaklandigin1 tespit etmistir.

Uzman goriisleri, haberlere derinlik kazandiran,
inandiriciligr artiran ve kamuoyunu aydinlatan 6nemli
bilgi kaynaklaridir (De Semir, 2000; Bilici ve Argun,
2017). Bilimsel diinya ile medya arasindaki iletisim,
bilimsel sdylemin kamu bilgisine donlismesinin ilk
adimidir ve bu siirecte bilim insanlar1 haber 6znesi
olmaktan ¢ok bilgi aktaricis1 rolii iistlenirler. Ancak
medyanin bilimsel haberleri temsil bigiminde siklikla
sorunlar yasanmaktadir. Bu sorunlarin kaynagi
haberlerin sansasyonellestirilmesi, bilimsel konularin
analiz edilmesindeki yetersizlik, belirli profesyonel
mecralara asir1 gliven ve bilgiyi degerlendirecek
kriter eksikligi olarak siralanmaktadir (De Semir
2000). Ote yandan bilim insanlarinin medyada temsil
edilme bi¢imlerinin kamunun bilime olan giivenini
dogrudan etkiledigi ortaya konmustur (Peters vd.,
2008). Fischhoff (2013), 6zellikle belirsizligin yliksek
oldugu afet durumlarinda uzmanlarin kullandig1 dilin
(kesinlik belirten ifadeler vs. olasiliksal dil) toplumun
risk algisii sekillendirmede kritik rol oynadigini
belirtmektedir.

Tiirkiye’de yapilan arastirmalar da benzer sorunlara
isaret etmektedir. Durge¢ (2022), yalnizca duyum
ve goriislere dayanan, kanitlanabilir bilgi icermeyen
haberlerin dedikodu niteligi tasidigin1 ve meslegin
giivenilirligini zedeledigini ifade etmektedir. Bilici
ve Argun (2017) ise bir kaynagin gilivenilirliginin,
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konuyla birinci dereceden ilgili olmasi, tarafsizligi,
cikar iligkisi i¢inde bulunmamast ve duygusal
yakinlik tasimamasi gibi faktorlerle belirlendigini
vurgulamaktadir.

Sansasyonel habercilik, haberin ilgi c¢ekiciligini
artirmak amaciyla abartili dil, ¢arpici gorseller ve
polemik yaratacak ifadelerin kullanilmasi olarak
tanimlanabilir. Medya kuruluslarinin ilgi c¢ekici,
merak uyandirici, sasirtici, endise ve sok etkisi yaratan
iceriklerle sansasyonel habercilige yoneldikleri
goriilmektedir (Taylan ve Unal, 2017). Sahin ve
Oztekin (2020) ise bilim haberlerinde sasirtic1 ve
abartili dil kullanimina dikkat ¢ekerek magazinsel
tislubun tercih edildigini belirtmistir.

Afet haberciligi 6zelinde sansasyonellik, ozellikle
can kaybi ve yikimin yiiksek oldugu durumlarda
etik ihlalleri beraberinde getirebilmektedir. Medya
Okuryazarhigi  Arastirmalart  Dergisi  tarafindan
hazirlanan Afet Haberciligi Rehberi’nde (2023),

“Yasanan afetin reyting ugruna ticari bir ‘firsata’

doniistiiriilmesine veya herhangi bir gerekge
ile giindemden diisiiriilmesine yonelik her tiirlii
yvayinciliktan uzak durulmalidir” ifadesiyle bu risk
vurgulanmaktadir. Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti’nin
(2025) Hak ve Sorumluluk Bildirgesi'nde de
gazetecinin birincil sorumlulugunun halka ve gercege
kars1 oldugu, bilginin kamusal nitelik tagidig1 ve ticari
kaygilarin 6niinde geldigi agikga belirtilmektedir.

onemli bir boliimii, 6 Subat 2023 Kahramanmaras
depremleri 6zelinde yogunlagsmaktadir. Ata (2023),
Kahramanmarag depremleri siirecinde  sosyal
medyadaki haberleri incelemis ve dezenformasyonun
boyutlarini ortaya koymustur. Ayan ve Keten (2023)
ile Budak (2023), deprem haberlerinin gazetelerde
cercevelenme bigimlerini ve afet haberciligi ilkeleri
acisindan degerlendirmelerini yapmustir. Coskun
(2023), sosyal medyada yalan haberle miicadele
baglaminda teyit.org {izerinden Kahramanmaras
deprem haberlerini incelemis, Torlak ve Aker
(2024) ise deprem bolgesinde ¢alisan habercilerin
deneyimlerine odaklanmustir.

[zmir depremi 6zelinde yapilan galigmalar da benzer
temalar1 islemektedir. Anar (2021), Izmir depremi
sonrasi sosyal medya etkilesimlerini; Karatag (2022),
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¢ocuk odakli haberlerin sunumunu; Sanci ve Cobaner
(2024), geleneksel ve yeni medyada kriz haberciligini
ele almigtir.

Saygin (2024), afet haberciligine yonelik hazirlanan
rehber ve kilavuzlar1 analiz ederek, bunlarin
gazetecilik etik ilkeleriyle biiylik Ol¢liide uyumlu
oldugunu ancak ¢ikar catigmasi ve Ozdeslesme
ilkelerinin ihmal edildigini tespit etmistir. Istanbul
ornekleminde sosyal medyada bilgi arama ile
haber kac¢inma arasindaki iligkinin incelendigi
bir arastirmada ise haber asir1 yiiklenmesi ve
haber yorgunlugu kavramlarma dikkat c¢ekilmistir
(Koselioren ve Cakir, 2024).

Diinya genelinde deprem haberciligi ve bilim iletisimi
alanindaki caligmalar, teknolojik gelismelerin de
etkisiyle yeni boyutlar kazanmaktadir. Mousavi
vd. (2025), yapay zeka sistemleri ve dil modelleri
kullanilarak sosyal medya paylasimlarindan deprem
bilgilerinin (lokasyon, biiyiikliikk, derinlik, etkiler)
cikarilabilecegini ve bu bilgilerin geleneksel sismik
verilerle birlestirilerek daha kapsamli analizler
yapilabilecegini gostermistir. Seto vd. (2024) ise
depremden etkilenen topluluklarin deneyimlerine
dayali bilgiler (topluluk bilgisi) ile akademik bilginin
entegrasyonunun afet yonetimine katkisini arastirmas,
medyanin bu iki bilgi tlirii arasinda koprii islevi
gorebilecegini vurgulamistir. Ote yandan deprem
siirecinde medyaya yansiyan acil durum bilgilerinin
cevrimi¢i ortamda verimli ve dogru bir sekilde
cikarilmasina yonelik algoritmalar gelistirilmis,
bu yoOntemlerin acil karar alma siireclerine
uygulanabilirligi ortaya konmustur (Wang vd. 2023).

Buuluslararasi caligmalar, afet haberciliginin yalnizca
geleneksel medya pratikleriyle smirli kalmadigini,
yapay zeka, biiyiik veri ve topluluk katilimi gibi
yeni olanaklarla zenginlestigini gostermektedir.
Ancak Tiirkiye 6zelinde yapilan arastirmalar, heniiz
bu yeni yaklagimlarin yeterince uygulanamadigini,
daha ¢ok geleneksel medya igeriklerinin analizine
odaklanildigini ortaya koymaktadir.

2. YONTEM

Bu aragtirmada, nitel aragtirma paradigmasi igerisinde
yer alan durum c¢alismasi (case study) deseni
benimsenmistir. Durum ¢alismasi; gercek yasam
baglaminda, giincel bir olgu veya durumun, ¢oklu veri
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kaynaklar araciligiyla derinlemesine ve biitiinciil bir
sekilde incelenmesine olanak tantyan bir yaklagimdir
(Yin, 2018). Sinirlart belirli bir olgunun detayli bir
sekilde betimlenmesi ve analiz edilmesi amacini
tastyan bu yontem, 6zellikle medya ¢alismalarinda
karmasik toplumsal olaylarin ¢ok boyutlu olarak ele
alinmasinda siklikla kullanilmaktadir.

2.1. Arastirmanin Odak Noktasi ve Problemi

Calismanin odak noktasini, 23 Nisan 2025 tarihinde
Istanbul>da meydana gelen 6.2 biiyiikliigiindeki
deprem sonrasinda geleneksel ve yeni medya
organlarindayeralanuzman goriisleri olusturmaktadir.
Arastirmanin temel problemi, sismologlar arasindaki
goriis ayriliklarinin medyaya yansima big¢imlerinin
ve bu durumun sansasyonel habercilik baglaminda
kamuoyunda yol ag¢tigt giiven ve inandiricilik
sorununun ortaya konulmasidir. Bu temel problem
cergevesinde asagidaki arastirma sorularina yanit
aranmigtir:

23 Nisan 2025 istanbul depremi sonrasinda
medyada yer alan uzman goriisleri hangi
tematik kategorilerde yogunlasmaktadir?

Uzmanlar arasindaki goriis farkliliklar1 ve
polemikler hangi sdylem stratejileriyle insa
edilmektedir?

Uzman goriislerinin  medyadaki sunumu,
gazetecilik meslek etiginin temel ilkeleri

(dogruluk, tarafsizlik, zarar vermeme,
kamusal  sorumluluk) acisindan  nasil
degerlendirilebilir?

* Sansasyonel habercilik olgusu, uzman
gorlislerinin -~ temsilinde nasil  bir rol
oynamaktadir?

2.2. Evren ve Orneklem

Aragtirmanin ¢alisma evrenini, 23 Nisan 2025
Istanbul depremi sonrasinda geleneksel ve yeni medya
organlarinda goriislerine yer verilen yer bilimciler
olusturmaktadir. Bu evrenden Orneklem se¢iminde,
nitel arastirmalarda yaygin olarak kullanilan amagl
ornekleme yontemlerinden benzesik (homojen)
ornekleme teknigi kullanilmigtir.

Bu baglamda 6rnekleme dahil edilen 10 sismologun
(Prof. Dr. Celal Sengér, Prof. Dr. Naci Goriir, Prof.
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Dr. Cenk Yaltirak, Prof. Dr. Ahmet Ercan, Prof. Dr.
Okan Tiiysiiz, Dog. Dr. Dogan Kalafat, Prof. Dr. Serif
Baris, Prof. Dr. Sener Usiimezsoy, Prof. Dr. Dogan
Peringek, Prof. Dr. Haluk Eyidogan) se¢iminde su
kriterler esas alinmistir:

Deprem sonrast medyada en sik goriislerine
basvurulan uzmanlar olmalari,

Kamuoyu tarafindan taninirhik diizeylerinin
yiiksek olmast,

Farkli goriis ve yaklagimlar1 temsil etmeleri
(birbiriyle celisen aciklamalar yapmalar1),

Geleneksel medya (televizyon, gazete) ve yeni
medyada (haber siteleri, YouTube) es zamanl
olarak yer almalari.

2.3. Veri Kaynaklar1 ve Toplama Siireci

Aragtirmanin verileri, 23 Nisan 2025- 31 Mayis
2025 tarihleri arasinda yayimlanan haber metinleri
ve televizyon programlarindan toplanmistir. Veri
toplama siirecinde ¢oklu kaynak c¢esitlemesine
(triangulation) gidilerek hem geleneksel medya hem
de dijital platformlar taramaya dahil edilmistir.

Haber sitelerinin se¢ciminde asagidaki olciitler dikkate
alinmustir:

Google arama motorunda “Istanbul depremi
uzman goriisii”, “deprem uzmanlari ne dedi”,
“deprem polemigi” gibi anahtar kelimelerle
yapilan taramalarda ilk siralarda ¢ikmalari,

Uzmanlar arasindaki polemikleri goriiniir
kilan igerikler barindirmalari.

Bu kriterler dogrultusunda belirlenen baglica haber
siteleri  sunlardir:  onedio.com, oncevatan.com.
tr, aydinlik.com.tr. Ayricatelevizyon programlarindan
TGRT Haber ve Sozcii TV nin konuyla ilgili yayinlari
ile YouTube platformunda yer alan ilgili videolar da
analiz kapsamina alinmistir.

2.4. Verilerin Analizi

Toplanan nitel veriler, iki asamali bir analiz stirecinden
gecirilmistir:  tematik analiz  ve hermeneutik
(yorumsamact) analiz.
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2.4.1. Tematik Analiz Siireci

Tematik analiz, veriler i¢indeki tekrarlayan kaliplari,
temalar1 ve anlamli kategorileri tanimlamak icin
kullanilmastir.

2.4.2. Hermeneutik Analiz Siireci

Hermeneutik analiz, uzman goriislerinin yalnizca
literal anlamlarin1  degil, ayni zamanda bu
sOylemlerin iretildigi sosyal, medyatik ve kisisel
baglamlari; sdylenenlerle birlikte sdylenmeyenleri
ve Ortik anlamlart ortaya c¢ikarmak amaciyla
kullanilmistir (Gadamer, 2008). Bu cercevede, her
bir uzman agiklamasi asagidaki sorular baglaminda
yorumlanmustir:

Bu sdylemin tiretildigi baglam (hangi medya
platformu, hangi program, hangi tarih) nedir?

Uzmanin hedef kitlesi kimdir ve sdylemini bu
kitleye gore nasil sekillendirmektedir?

Soylemde hangi duygusal tepkiler (korku,
umut, endise, giiven) hedeflenmektedir?

Soylenmeyenler/ortilk  anlamlar  nelerdir?
(Ornegin, mesleki rekabet, medyatik
goriintirliikk arzusu, bilimsel polemik)

Bu s6ylemin kamuoyunda yaratabilecegi olasi
etkiler nelerdir?

2.5. Gegerlik ve Giivenirlik Onlemleri

Aragtirmanin gegerlik ve giivenirligini artirmak
amactyla asagidaki 6nlemler alinmistir:

Veri cesitlemesi (triangulation): Ug farkli
haber sitesi, iki televizyon kanali ve YouTube
videolarindan olusan c¢oklu veri kaynaklar

kullanilmustir.
e Uzman incelemesi (peer
debriefing): Kodlama silireci ve tema

olusturma asamalari, iki bagimsiz uzman
tarafindan gdzden gegirilmistir.

Dogrudan ahntilar: Bulgular sunulurken,
yorumlarin dayandigir ham verileri gostermek
amaciyla uzman gorlslerinden dogrudan
alintilara yer verilmistir.
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2.6. Arastirmanin Simirhhiklar:

Bu arastirmanin bazi smirliliklart bulunmaktadir.
Oncelikle, 6rneklem yalnizca medyada en sik yer alan
10 uzmanla smirli tutulmus, daha az goriiniir olan
uzmanlarin goriisleri kapsam disinda birakilmistir.
Ikinci olarak, sosyal medya platformlar1 (Twitter,
Instagram, Facebook) analize dahil edilmemis,
yalnizca haber siteleri ve televizyon programlari
incelenmistir.

3. BULGULAR

Arastirmada 6rnekleme dahil edilen bilim insanlarinin
goriisleri calismanin bulgularini olusturmaktadir. Bu
anlamda s6z konusu uzmanlarin goriisleri sdylem
haberleri olarak ele alinmaktadir. Calismanin temelini
olusturan veriler, 23 Nisan 2025 Istanbul depremi
sonrasinda kamuoyuna yanstyan ve birbiriyle ¢elisen
uzman gorigleridir.  Veri toplama asamasinda,
medyada en ¢ok yer alan 10 sismologun agiklamalari
ilgili haber sitelerinden toplanmustir.

Bu  kapsamda, onedio.com, oncevatan.com.
tr, aydinlik.com.tr gibi haber sitelerinde deprem
konusunda tartisma konusu olan uzman Kkisilerin
goriislerinin benzer sekilde yer aldig1 goriilmustiir.
Dolayisiyla arastirmada analize tabi tutulan sdylemler
birden fazla haber sayfasinda yer alan ortak sdylemler
lizerinden ¢dziimlenmistir. Internet haberlerinin yam
sira televizyon haberleri ve YouTube sayfasinda yer
alan video icerikleri lizerinden de uzman goriislerin
celisen goriisleri ve birbirleriyle olan polemikleri
ornekleme uygun olarak toplanmistir.

3.1. Goriislerine Basvurulan Jeoloji Uzmanlari ve
Deprem Yorumlari

Arastirma kapsaminda incelenen veri seti, secilen 10
uzmanin depremin biiyiikligii, olasi siiresi, kirilacak
fay segmentleri, zamanlamas1 ve olas1 sonuglarina
iligkin goriislerini icermektedir. Tablo 1°de bu
uzmanlarin dogrudan alintilarla aktarilan goriisleri
sunulmaktadir.
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Tablo 1. Uzmanlarmn istanbul Depremi Gériisleri

Uzman Kisi

Goriis

Prof. Dr.
Celal Sengor

“Depremin siiresinin iki dakika olabilecegini
diistiniiyoruz, Siddeti 9’a ¢ikabilir. Fay Silivri’den
Biiyiik¢ekmece’ye kadar kirilirsa korkulacak bir
durum olmaz ancak kirilma Gebze agiklarina
kadar uzanirsa 7.5 biiylkligiinde deprem firetir.”

Prof. Dr.
Naci Goriir

>

“Nasil 3 giin 6nce ‘Maras’tan endise ediyoruz
diye yazdiysam ayni sekilde Istanbul’dan endise
ediyorum.” “Depremin siiresi 40-60 saniye.
Eger Marmara fay sistemi dogudan batiya
bir kerede kirtlirsa, depremin biyikligi 7.6
olur” “’Bilimsel biitiin arastirmalar, Istanbul’da
zamanin gelmekte oldugunu gosteriyor.”

Prof. Dr.
Cenk Yaltirak

“Bunlardan en riskli olan1 ve kirllmasini
O6ngordiigiimiiz fay hatt1 Osmangazi Kpriisii’niin
oldugu yerden baslayip, imrali Adas1 kuzeyine
uzanan 110 kilometrelik 7.6 biylkligiine
ulasma potansiyeli olan dogu Marmara
hatt1.»» «Bize gore kirtlma tarihsel verilere
gore 1509°da oldugu gibi dogu Marmara
segmenti iizerinde olacak. Bu durumda,
Marmara Ereglisi ile Izmit Kérfezi arasindaki
alanda, Istanbul, Yalova, Bursa illerinde agir
hasarlar olusur” “’Siirekli deprem olan bir
bolgede ayni seyi defalarca sdyleyip birinin
tutmast bilim olmuyor.”

Prof. Dr.
Ahmet Ercan

“’Celal genellikle biiyilk deprem taraftaridir,
deprem {izerine haliisinasyonlar goriir. Sirekli
olarak wuglarda durury» sozleriyle giindem
olan Prof. Dr. Ahmet Ercan da kendi tezini
savundu: “Tirkiye tamamen goger. Zaten
biz bu kurguyu Istanbul igin hazirliyorduk.
Marmaraynin ¢evresinde 25 milyon kisi yasiyor.
Marmara’da olan her deprem 150 kilometre uzagi
etkiliyor. Bu bir Kuzey Marmara depremidir.
Etkileyecegi en biiyiik alan Istanbul olacaktir.
Ciinkl deprem goren alan 160 bin kilometrekare
iken Istanbubun yiizey alani, yerlesim alani 5
bin kilometre karedir. Simdi 160 bin kilometre
karede kilometrekare bagina 125 kisi diisiyordu
deprem bolgesinde ve oradaki Sliim sayist su
anda 41 bin kisi ve 87 milyar dolarlik bir kayba
neden oldu.»» “Olas: Istanbul depreminin 2045
yilindan 6nce olmasi sasirtici olur.”

“Kuzey Marmara’da olacak bir
depremde istanbul’un kilometre kare basina
diisen kisi yogunlugu 3 bin kisidir. Ve ondan sonra
katlanarak gitmistir. Istanbul’da kilometre kare
basma diisen konut sayis1 340°tir. Deprem olan
yerde 25 yapi vardi. Istanbulyda 340, yaklasik 7
kat1 falan var Istanbulyda. Dolayisiyla Istanbul>da
ne olur olayini daha fazla konugmaya gerek yok.
Orana baktiginiz zaman korkung¢ bir durum
ortaya ¢ikiyor.”

Prof. Dr.
Okan Tiiysiiz

“En kotii senaryoda depremin giddeti 7,5... Bu
senaryolar insanlar1 korkutmak i¢in degil, ted-
bir almak i¢in... Afet olacak yerde niifus ve bina
yogunlugu artirilmaz. Keske 1999 sonrasinda bu
yogunlugu azaltsaydik. Istanbul’da durum kabul
edilebilir degil” “Olciimler Marmara Denizin-
deki kuzey Anadolu fay1 parg¢asinin yilda orta-
lama 2 santim kadar hareket ettigini gosteriyor.
Marmara 7 ve daha iizeri bir depreme gebedir.
Bu deprem Marmara icerisindeki kuzey Anadolu
fayindan kaynaklanacaktir. Biiylik olasilikla da
Silivri-Adalar arasinda bir noktada meydana
gelecektir. Bu depremin nerelerde ne kadar etkili
olabilecegi konusunda da yapilmis cok sayida
caligma var.”

Dog. Dr.
Dogan
Kalafat

“Bu kirtlmayan alan bir sekilde kirilarak ener-
jisini bosaltacak ve biiyiik bir deprem meydana
gelecek. Biiyiliklik 7.1, 7.2 olabilir ama yine
de biiyiikk bir deprem. 2030’lu yillara kadar
yiizde 64 olasilik, 2050°1i yillara kadar yiizde 75
olasilik, 2090’11 yillara kadar yiizde 95 olasilikla
bu deprem olacak. Ama bu higbir zaman 2090
yilinda bu deprem kesinlikle olacaktir anlamina
gelmiyor.”

Prof. Dr.
Serif Bar1g

“6.7 veya 6.8’lik depremde kaos, kargasa, yikim
ve Oliimlere sebebiyet verir. Her hafta depremi
glindeme getirip, risk ylizde 64 demek dogru bir
soylem degil. Siirekli Istanbul’a odakl1 konusul-
masi da iliziicii. Giiney Marmara’da, Bursa ve Ya-
lova’y1 ¢ok ciddi etkileyecek faylar bulunuyor”

Prof. Dr.
Sener
Usiimezsoy

“Biiyilk Istanbul Depremi> fikrini ortaya
atan ABD’li jeofizik uzmani Ross Stein dahi ha-
talt agiklamalarini kabul edip, 6.5 siddetinde bir
depremin o da ancak yiizde 1-2 ihtimalle olabile-
cegini ifade ediyor ancak Tiirkiye’deki bazi pro-
fesorler ilk agiklamay1 baz alip bu yeni agiklama-
lar1 gormezden geliyorlar”

“Bu fay bahsedilen kadar biiyiik bir dep-
rem iiretmez ¢ilinkii ¢cok sig. Derinlik 7 km. Fakat
orada fay iki parca, birbirleriyle baglantili degil,
atlamis faylar. Dolayisiyla bunlar bir seferde
kirilmaz. Tkinci fay dedigimiz Biiyiikgekmece-
Yesilkoy arasindaki fay aktif degil”

Prof. Dr.
Dogan
Peringek

“Ben veyahut meslektaglarimm hicbiri zaman
tarih veremez. Zaman verenler, sarlatandir. Ben
Tiirkiye’nin en riskli dort bolgesini siraladim.
Uciinciisiinde deprem oldu. Bu agiklamam dep-
remden iki giin dnce ama bu bir tesadiif. Ben iki
giin sonra olacak demedim. Kimse bunu diyeme-
yiz. Tarih veremeyiz. Kii¢lik de olsa giinlimiizde
olan depremlerden, yasadigimiz depremlerden ve
eski depremlerden yola ¢ikarak birtakim tahmin-
ler yapabiliyoruz.”

187


https://onedio.com/istanbul-haberleri
https://onedio.com/osmangazi-koprusu-haberleri
https://onedio.com/imrali-haberleri
https://onedio.com/gibi-haberleri
https://onedio.com/istanbul-haberleri
https://onedio.com/yalova-haberleri
https://onedio.com/bursa-haberleri
https://onedio.com/deprem-haberleri
https://onedio.com/ahmet-ercan-haberleri
https://onedio.com/istanbul-haberleri
https://onedio.com/olum-haberleri
https://onedio.com/istanbul-haberleri
https://onedio.com/konut-haberleri
https://onedio.com/deprem-haberleri
https://onedio.com/deprem-haberleri
https://onedio.com/deprem-haberleri
https://onedio.com/yalova-haberleri
https://onedio.com/yalova-haberleri
https://onedio.com/istanbul-haberleri
https://onedio.com/amerika-birlesik-devletleri-haberleri
https://onedio.com/deprem-haberleri
https://onedio.com/deprem-haberleri

Gazetecilik Meslek Etigi Baglaminda Deprem Haberleri ve Uzman Goriisii

Prof. Dr.
Haluk Eyido-
gan

“Bugiine kadar ¢esitli ¢alismalarin vardigi ko-
timser tehlike ihtimali sudur: Marmara Deni-
zi’nde basta Istanbul olmak iizere gevresindeki

tiim yerlesimleri olumsuz etkileyecek ve kayip-
lara neden olacak 7 ve daha biiyiik bir depremin
olma olasilig1 oniimiizdeki 25 yil igerisinde yiiz-
de 65°tir. Zaten Istanbul i¢in deprem kay1p deger-
leri de buna gore yapiliyor.”

Kaynak: (Altunterim, 2025; Aydinlik, 2025; Hiirseda, 2025;

Yurt, 2025).

3.1.1. Carpic1 Haber Gorselleri ve Bashklar

Asagida Istanbul depremi ile ilgili uzmanlarin

(sismologlarin) medyaya yansiyan

sOylemlerini

haberlestiren gazetelerin haber bagliklari, gorseller
ve flag 6rnekleri yer almaktadir.

Cumhuriyet o =

istanbul'da 6.2 biyukligiinden
deprem: Uzmanlar ikiye ayrildi

04,2025 17:44:23

Takip Et: Google News

istanbul’un Silivri ilgesi yakinlarinda
meydana gelen ve yaklasik 15 saniye
slren 6.1 blyukligundeki depremin
ardindan ilk 3 saatte besi 4’ten
buyiik, ikisi 5'ten buylik onlarca
deprem yasandi. Silivri'de yasanan
deprem, “Beklenen istanbul Depremi
mi yasandi?” sorusunu beraberinde
getirdi. Prof. Dr. Naci Gérir ve Prof.
Dr. Gvglin Ahmet Ercan, sosyal
medya hesaplarindan yaptiklar
paylasimda bu depremin beklenen
istanbul Depremi olmadigini, ancak o
depreme iliskin enerji birikmesini

= Hurriyet < ® zanris

Uzmanlar 6,2'lik istanbul
depremini yorumlads:
Beklenen biiyiik istanbul
depremi endisesi sona erdi
mi?

Gilncelleme Tarihi: Nisan 23, 2025 16:25

#stanbul #Deprem #silivri

e X
= s e \
. 7 ) cistanbul
L//‘\\
Denizi g agme- s
valova”
b A
i <
&
ismail SARI

@

Olusturuima Tarini; Nisan 23, 2025 1514

isari@huriyescom.r

BIirRGUN, Q =
Uzmanlardan Istanbul depremi
hakkinda degerlendirme

Prof. Dr. Naci Gériir, istanbul'da depreme iligkin,
"Turkiye, asla degigmemesi gereken giindemini
tekrar hatirladi. Buylik deprem geliyorum diyor” dedi.
Prof. Dr. Celal Sengbr ise, "6,2'lik bir depremin
kendisinden kiiglik artgilari olmasi beklenen bir
durumdur” yorumunu yapti. Prof. Dr. Hasan Sazbilir
de "Fay eger parga parca bu tarz depremlerle
kinlirsa biiyiik istanbul depreminin olusma olasiligs
azalir. Gergeklesme olanadi azalir. Giinkii kinlacak

fay kalmaz" dedi.

Guncel 316

PDFrOIine

S

Kaynak: Haber Merkez

Kaynak: (Cumhuriyet, 2025; Birgiin, 2025; Hiirriyet, 2025).
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Asagidaki gorsellerde televizyon kanallarinda yayinlanan
bazi haberlerin YouTube.com sayfasi {izerinden paylastiklar
videolarm gorselleri yer almaktadir.

Y. HANGISI HAKLIP?
DEPREM UZMANLARI
ANLASAMIYOR!

Sener Usiimezsoy, Naci Gériir, Celal
Sengor ve Ovgiin Ahmet Ercan Arasind...

S0ZcU Televizyonu - 191 B gériintiileme - 1 yil 6nce

SzC
CANLI

Deprem Uzmani Sener Usiimezsoy'dan
Celal Sengor'e Sert Tepki: 'Hoca Degil! -...

CANLI

Kaynak: (S6zcii,2025; TGRT, 2025).

3.2. Tematik ve Hermeneutik Analiz

Bu boélimde deprem tartismalarinda uzmanlarin
kullandiklar1 sdylemler tema ve alt temalar tizerinden
sistematik bir sekilde smiflandirlmistir. Icerik,
yalnizca bilimsel degerlendirmeleri degil, ayni
zamanda bu degerlendirmelerin toplumsal algiya
ve kamuoyuna olas1 etkilerini de irdelemektedir.
Deprem bilimcilerin habere konu olan sdylemleri
negatif-pozitif ve nodtr olarak degerlendirilmis,
ardindan her bir soylem gazetecilik meslek etiginin
temel ilkeleri (dogruluk, tarafsizlik, zarar vermeme,
kamusal sorumluluk) c¢er¢evesinde hermeneutik
yontemle analiz edilmistir.
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Tablo 2. Uzman Goriislerinin Tematik ve Hermeneutik Analizi

Alt Tema / Ornek Duygu ihlal Edilen/One . .
Tema icerik Alintilar Uzman Tonu Cikan Etik ilke Hermeneutik Analiz
Korku ve endise uyandiran,
Zarar vermeme olaganiistii senaryolar. Kamuda
“Siddeti 9a ilkesi (panik sok etkisi yaratma potansiyeli
kabilir”. “7.6 aratma tasir. Bilimsel verilerle
Yiiksek ¢ v«  Sengor, y A desteklenmeyen en {ist ug
olur”, “7.6 .. potansiyeli)
Biiyiikliik bii iilllii“.iine Goriir, Negatif / Kamusal senaryolarin 6ne ¢ikarilmas,
Senaryosu ulgma J Yaltirak sorumluluk (risk “zarar vermeme” ilkesi agisindan
o tznsi oli” Konusunda sorunludur. Ancak “kamusal
p y uyarma) sorumluluk” baglaminda riskin
Y ciddiyetini vurgulama islevi de
g0z ard1 edilmemelidir.
“7.5 Daha 1limli, mevcut verilerle
1. biiyiikliiglinde Dogruluk uyumlu ve beklenen aralikta
o Orta deprem iiretir”,  Sengor, ilkesi (bilimsel  tahminler. Bilimsel nesnellikle
Biyiiklik ve  Biiyiiklik 7.1, 7.2 Kalafat, Notr verilerle uyum) daha uyumludur. Olasilik dilini
Senaryo Senaryosu olabilir”, “6.7 Baris / Tarafsizlik dogru kullanmasi, “dogruluk”
ry g g
veya 6.8’lik (abartisiz dil) ve “tarafsizlik” ilkeleriyle
deprem” ortiismektedir.
“6.5 Rabhatlatici, mevcut endiseyi
si(idetinde... Tarafsizhk azalltmgya yonelik iyimser ve
Diisiik yiizde 1-2 ilkesi (kanit sunma nadir bir bakis agis1. Ancak riski
Biyikitk ihtimalle”,  Usimezsoy ~ Pozitif yi-kimliligi) e e ve kamuoyunda
Senaryosu  “biiyiik bir / Yaniltma re ave?te yf? acma pOE?HSWe !
deprem riski (hafife alma) nedeniyle “tarafsizlik” ve
iiretmes” “dogruluk” ilkeleri agisindan
dikkatle degerlendirilmelidir.
“Zamanin
gelmekte Zarar vermeme Aciliyet ve kagmilmazlik
Yiiksek oldugu”, Gériir ilkesi (panik) vurgusu. Panik ve caresizlik
Olasilik “2030’a Kalaf;lt Negatif /KamuI;al So- hissi uyandirabilir. Olasilik
/ Yakin kadar %64”, ’ & . dilinin “yakin tarih” vurgusuyla
. Ercan rumluluk (aciliyet . .
Tarih “2045’ten vurgusu) birlesmesi, kamuoyunda alginin
once olmast & carpitilmasina yol agabilir.
2. sasirtict olur”
Zamanlama
ve Olasihk “3090°]s
ilal(lizrraw o5 Olasilik dilini dogru kullanarak
Uzak olasﬂlki)a Dogruluk ilkesi bilimsel belirsizligi seffafca
Tarih / kesinliklem Kalafat Notr (bilimsel belirsizli- aktaran, sorumlu bir yaklagim.
Belirsizlik olacaktir gi seffaf aktarma)  “Dogruluk” ilkesinin ideal
anlamina uygulamasidir.
gelmiyor”
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“Oniimiiz-deki

Resmi planlamalara referans vererek

25 yil igerisinde S .
. " tahminini somut bir ¢ergeveye otur-
. yiizde 65°tir. e . .
Bilimsel Zaten istanbul Kamusal sorumlu-  tur. [htimali net bir zaman dilimiyle
Olasilik . Eyidogan Notr luk / Hesap verebi-  sunarak belirsizligi yonetir, bu da
. icin deprem - . I
Cergevesi - . lirlik tonunu nétr ve giivenilir kilar. En
kayip degerleri e .
. sorumlu bilim iletisimi 6rneklerinden
de buna gore .
,, biridir.
yapiliyor.
“Ben veyahut Diger uzmanlara yonelik gii¢lii bir it-
. meslektasla- ham igerir. Bilimsel al¢akgonilliliigi
Tahmin S — <
Yapila- rmin thblhrl . . Sayginhk ilkesi / vurgularken, me;l.ektaslarml .dogru-
- zaman, tarih Peringek Negatif Meslektas dayamis-  dan hedef alan diliyle polemik yaratir.
ma-yacagl ) . o 0
. T veremez. Zaman masl (ihlal) Bu ifade, bilimsel tartigma etiginin
Goriisi .
verenler, sarla- smirlarini zorlamakta ve medyatik
tandir.” catismay1 beslemektedir.
“Tiirkiye ta- Apokallptlk ve asiri derece«_;lgukotum-
s ser dil. Sansasyonel habercilige en
Felaket mamen goger”, Zarar vermeme acik temadir. Toplumda vaverm anksi-
Vurgulu “agir hasarlar Ercan, Yaltirak Negatif ilkesi (agir ihlal) ¢ - oP yaye .
S » . yeteye yol agma potansiyeli nedeniy-
Projeksiyon olusur”, “kor- / Sansasyonellik « vy - R
Kunc bir durum” le “zarar vermeme” ilkesini dogrudan
ung birdu ihlal etmektedir.
3. Sonug ve Etki
Sorunun tespitiyle yetinmeyip ¢6-
Tedbire “Tedbir almak Kamusal sorum- zlime (tedbire) odaklanan yapici ve
Yoénlendiri-  i¢in”, “durum Tiivsiiz Pozitif luluk (6ne ¢ikan) olumlu bir sdylem. Afet haberciligi-
ci Projeksi-  kabul edilebilir Y / Dogru bilgilen- nin ideal hedefi olan “bilin¢lendirme
yon degil” dir-me ve harekete gegirme” islevini yerine
getirmektedir.
Bilimsel elestirinin kisisellestirilmesi.
) Akademik nezaketten uzak, medyatik
_Celal... hali- catigmay1 besleyen sdylem. Perin-
Medlekta sglrz;jsr-l(g]lgl;rinin Saygmhk ilkesi / qek"in “sarlatan” vurgusu, (‘l.ili. en sert
4. Elestiri ve Elo tirisis ;gutmas’l bilim Ercan, Yalti- Neeatif Tarafsizhk /Haber ~ SCVIYeYy€ tflslma%(tadlr. Bu tur ifadeler,
Polemik (Kisise D olmuvor”. “Za- rak, Peringek g kaynagimn giiveni- bilimsel sdylemin sayglnhglm ze-
$ yor, lirli-gini zedeleme delemekte ve habe.r.kz.iy.nagl olarak
man verenler, uzmanlarin giivenilirligine golge
sarlatandir diisiirmektedir.
Sorunun bir pargasi olan medya
“Her hafta mekanizmasini elestiren,
Reyting depremi ozelestirel ve farkindalik
. Kamusal sorum- .. .
5. Medya ve Medya giindeme . - . ., yukselten bir tutum. Medyanin
<o . . Baris Pozitif luluk / Ozelestiri / S
Elestirisi Sorumlu-  getirip dogru kendi roliinii sorgulamasi ve
< N Farkindahk 3
lugu bir sdylem sorumlu yaymeilik ¢agrisi
degil” yapmasi, etik acidan olumlu bir

Ornektir.

3.3. Analizin Degerlendirilmesi

Tablo 2’de sunulan analiz, uzman goriislerinin
ana tema ve bunlara bagl alt temalar etrafinda
gostermektedir.

kiimelendigini

Her

gazetecilik  meslek

bir tema,
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ve

Senaryo

etiginin  farkli ilkeleriyle

iliskilendirilerek yorumlanmistir.

Biiyiikliik
depremin olas1 biiyiikliigiine iliskin tahminlerinin iig¢

temasinda, uzmanlarin
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farkli kategoride (yiiksek, orta, diisiik) yogunlastig
goriilmektedir. Yiiksek biiyiikliik senaryolar1 (Sengor,
Goriir, Yaltirak), ‘zarar vermeme’ ilkesi acisindan
sorunlu olmakla birlikte, ‘kamusal sorumluluk’
baglaminda riskin ciddiyetini vurgulama islevi de
tasimaktadir. Orta biiyiikliik senaryolar1 (Sengor,
Kalafat, Baris), bilimsel verilerle daha uyumlu olup
‘dogruluk’ ve ‘tarafsizlik’ ilkeleriyle Ortlismektedir.
Diisiik  biiyiiklik senaryosu (Usiimezsoy) ise
kamuoyunda rehavete yol agma potansiyeli nedeniyle
dikkatle degerlendirilmelidir.

Zamanlama ve Olasilik temasinda, en dikkat ¢ekici
bulgu, bilimsel belirsizligin yonetilme bi¢imindeki
farkliliklardir. Kalafat ve Eyidogan’in olasilik dilini
dogru ve seffaf kullanimi1 ‘dogruluk’ ve ‘kamusal
sorumluluk’ ilkeleri agisindan 6rnek teskil ederken,
Ercan’in “2045°ten 6nce olmasi sasirtici olur” ifadesi
kesinlik atfederek bilimsel belirsizligi g6z ardi
etmektedir. Peringek’in “Zaman verenler sarlatandir.”
ifadesi ise meslektaglarint hedef alan sert diliyle
bilimsel tartigma etigini zedelemektedir.

Sonug¢ ve Etki temasinda, iki karsit soylem bigimi
dikkat c¢ekmektedir. Ercan ve Yaltirak’in felaket
vurgulu projeksiyonlar1 (“Tiirkiye tamamen gocer”,
“Ag1r hasarlar olusury), ‘zarar vermeme’ ilkesini agir
bicimde ihlal eden, sansasyonel habercilige malzeme
saglayan ifadelerdir. Buna karsilik Tiiysiiz’iin “tedbir
almak icin” vurgusu, afet haberciliginin ideal hedefi
olan bilinglendirme ve harekete gecirme islevini
yerine getiren, ‘kamusal sorumluluk’ ilkesini One
¢ikaran yapici bir soylemdir.

Elestiri ve Polemik temasi1, arastirmanin odak
noktasint  olusturan  sansasyonel  habercilik
olgusuyla dogrudan iliskilidir. Ercan, Yaltirak ve
Peringek’in meslektaslarina yonelik kisisel saldirilart
(“haliisinasyon”, “birinin tutmasi bilim olmuyor”,
“sarlatan”),  bilimsel tartigmanin  saygmligini
zedelemekte ve medyanin polemikleri 6ne ¢gikarma
egilimini beslemektedir. Bu tiir ifadeler, haber kaynagi
olarak uzmanlarin giivenilirligine gélge diistirmekte
ve gazetecilik etiginin “kaynak giivenilirligi” ilkesini
ihlal etmektedir.

Medya Elestirisi temasinda ise Serif Baris’in “Her

hafta depremi giindeme getirip dogru bir sdylem
degil” ifadesi, sorunun bir pargasi olan medya
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mekanizmasini elestiren, Ozelestirel ve farkindalik
yiikselten bir tutum sergilemektedir. Bu yaklagim,
medyanin kendi roliinii sorgulamasi ve sorumlu
yaymeilik ¢agrisi yapmasi agisindan etik bir durus
ornegidir.

Analiz, uzman goriislerinin yalnizca teknik tahminler
olmadigini, ayn1 zamanda medyatik rekabet, bilimsel
belirsizligin yonetimi ve kamusal sorumluluk gibi
cok katmanli unsurlar1 barindirdigin1 géstermektedir.
Ozellikle Prof. Dr. Haluk Eyidogan’mn goriisleri,
bilimsel olasilik dilini net ve Olgiilii kullanmasi,
tahminini resmi risk planlamalarina referansla
desteklemesi ve kamuda panige yol agmadan

bilgilendirme yapmasi agisindan digerlerinden
ayrismakta ve sorumlu bilim iletisimi modeli
sunmaktadir.

4. TARTISMA

Elde edilen bulgular, afet haberciliginde uzman
goriislerinin medyadaki sunumunun yalnizca bilgi
aktarimi islevi gérmedigini, ayn1 zamanda karmasik
ve c¢ok katmanli etik sorunlar1t barindirdigini
gostermektedir. Bu boliimde, arastirmanin bulgulart
literatlirdeki calismalarla karsilastirmali olarak ele
alimacak ve gazetecilik meslek etigi baglaminda
derinlemesine tartisilacaktir.

4.1. Uzman Goriislerinin Celiskili Yapis1 ve Ka-
muoyunda Giiven Sorunu

Arastirma bulgulari, 23 Nisan 2025 Istanbul depre-
mi sonrasinda medyada yer alan uzman goriislerinin
biiylik dlgiide ¢eliskili oldugunu ve bu durumun ka-
muoyunda “Kime inanacagiz?” sorusunu giindeme
getirdigini ortaya koymustur. Bu bulgu, De Semir
(2000)’in bilimsel bilginin medyada yanlis temsil
edilmesi sorununa iligkin saptamalariyla ortiismek-
tedir. De Semir, bilimsel haberlerin sansasyonelles-
tirilmesi, analiz eksikligi ve bilgiyi degerlendirecek
kriter yetersizligi gibi faktorlerin kamuoyunda giiven
sorununa yol agtigini belirtmektedir.

Tiirkiye 6zelinde yapilan ¢aligmalar da benzer bir tab-
lo ortaya koymaktadir. Ata (2023) ve Budak (2023),
6 Subat 2023 Kahramanmaras depremleri sonrasin-
da medyada ve sosyal medyada dolasima giren yan-
lis bilgilerin, arama-kurtarma ¢aligmalarini olumsuz
etkiledigini ve toplumsal travmay1 derinlestirdigini
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gostermistir. Bu ¢aligmanin bulgulari, Kahramanma-
ras depreminde tespit edilen bilgi kirliligi sorununun
Istanbul depremi &zelinde de gegerli oldugunu, an-
cak bu kez bilgi kirliliginin yalnizca sosyal medya
kaynakli olmadigini, bizzat uzmanlarin medyatik po-
lemiklerinin de bu kirlilige katki sundugunu ortaya
koymaktadir.

4.2. Sansasyonel Habercilik ve Bilimsel Dilin
Magazinlesmesi

Bulgular, bazi uzmanlarin (6zellikle Ahmet Ercan,
Cenk Yaltirak ve Dogan Peringek) meslektasglarina
yonelik kisisel saldirilar igeren ifadeler kullandigin
(“haliisinasyon”, “birinin tutmasi bilim olmuyor”,
“sarlatan”) gostermektedir. Bu tiir ifadeler, bilimsel
tartigmanin magazinsel bir Usluba cekildigini ve
sansasyonel habercilige malzeme sagladigini ortaya
koymaktadir.

Bu bulgu, Taylan ve Unal’in (2017) saglik haberleri
lizerine yaptig1 calismayla paralellik gostermektedir.
Medya kuruluslarinin ilgi ¢ekici, merak uyandirici,
sasirticl, endise ve sok etkisi yaratan iceriklerle
sansasyonel habercilige yoneldiklerini tespit etmistir.
Benzer sekilde Sahin ve Oztekin (2020), bilim
haberlerinde sasirtici ve abartili dil kullanimina
dikkat ¢ekerek magazinsel tislubun tercih edildigini
belirtmistir. Bu c¢alismanin  bulgulari, deprem
haberciliginde de benzer bir magazinlesme egiliminin
oldugunu, uzmanlarin kendi aralarindaki polemiklerin
bilimsel igerigin Oniine gectigini gostermektedir.

Durge¢ (2022), yalnizca duyum ve goriislere dayanan,
kanitlanabilir bilgi igermeyen haberlerin dedikodu
niteligi  tasidigim1  ve meslegin  gilivenilirligini
zedeledigini ifade etmektedir. Bu calismada analiz
edilen “haliisinasyon”, “sarlatan™ gibi kisisel saldir1
iceren ifadeler, bilimsel sdylemin saygmligimi
zedelemekte ve haber kaynagi olarak uzmanlarin
giivenilirligine golge diisiirmektedir. Bu durum,
gazetecilik etiginin “kaynak giivenilirligi” ilkesinin
(Bilici ve Argun, 2017) ihlali anlamina gelmektedir.

4.3. Felaket Tellallig1 ile Umut Tacirligi Arasinda
Salinan Soylem

Arastirma bulgulari, uzman goriislerinin iki ug
arasinda kutuplastigini gostermektedir: Bir yanda
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Ercan ve Yaltirak’in felaket vurgulu projeksiyonlari
(“Ttrkiye tamamen goger”, “Agir hasarlar olusur»),
diger yanda Usiimezsoy>un riski kiigiimseyen
(“Biiytlik bir deprem tiretmez») ifadeleri. Bu iki ug
sOylem bi¢imi, kamuoyunda ya panik ya da rehavet
yaratma potansiyeli tagimaktadir.

Houston vd. (2019), afet habercilerinin birincil
tanik ve kamusal yorumcu olarak islev gordiigiinii
belirtmektedir. Ancak bulgular, medyatik polemiklere
¢ekilen uzmanlarin aslinda bu rollerini yitirdigini
gostermektedir. Uzmanlar, haberin 6znesi olmaktan
¢ikip haberin kendisi haline gelmistir. Bu durum, afet
haberciliginin kamusal sorumlulugu ile medyanin
ticari kaygilar1 arasindaki gerilimi gozler Oniine
sermektedir.

Tirkiye Gazeteciler Cemiyeti’'nin (2025) Hak ve
Sorumluluk Bildirgesi’nde, gazetecinin birincil
sorumlulugunun halka ve gercege karsi oldugu,
bilginin kamusal nitelik tasidig1 ve ticari kaygilarin
oniinde geldigi agikca belirtilmektedir. Ancak
bulgular, medya kuruluslarmin reyting kaygisiyla
uzmanlar arasindaki polemikleri one ¢ikardigini,
bilimsel igerigi ikinci plana attigini1 gostermektedir.
Bu durum, TGC Bildirgesi’nde vurgulanan “kamusal
sorumluluk” ilkesiyle dogrudan ¢elismektedir.

Medya  Okuryazarligt  Arastirmalari  Dergisi
tarafindan hazirlanan Afet Haberciligi Rehberi’nde;
“Yasanan afetin reyting ugruna ticari bir ‘firsata’
doniistiiriilmesine yonelik her tiirlii yayinciliktan
uzak durulmalidir” ifadesi yer almaktadir (2020). Bu
calismanin bulgulari, s6z konusu rehber ilkelerinin
uygulamada ne denli ihlal edildigini ortaya
koymaktadir. Ozellikle televizyon programlarinda
uzmanlarin  kars1 karsiya getirilerek  polemik
yaratilmas1 (TGRTHABER, 2025; Sozcii, 2025),
afet haberciliginin etik ilkelerinden uzaklasildigini
gostermektedir.

4.4. Bilimsel Belirsizligin Yonetimi ve Sorumlu
Bilim fletisimi

Aragtirmanin  en dikkat ¢ekici bulgularindan
biri, bilimsel belirsizligin yonetilme bigimindeki
farkliliklardir. Kalafat ve Eyidogan’in olasilik dilini
dogru ve seffaf kullanimi (“yiizde 64 olasilik”,
“Oniimtiizdeki 25 yil i¢erisinde yiizde 65), “dogruluk”
ve “kamusal sorumluluk™ ilkeleri agisindan o6rnek
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teskil ederken, Ercan’in “2045’ten Once olmasi
sagirtict olur.” ifadesi kesinlik atfederek bilimsel
belirsizligi goz ard1 etmektedir.

Fischhoff (2013), ozellikle belirsizligin yiliksek
oldugu afet durumlarinda uzmanlarin kullandig1 dilin
(kesinlik belirten ifadeler vs. olasiliksal dil) toplumun
risk algisii sekillendirmede kritik rol oynadigini
belirtmektedir. Bu ¢aligmanin bulgulari, Fischhoff’un
saptamasini dogrulamakta; kesinlik ifade eden dilin
(Ercan, Sengdr) kamuoyunda yanlis algilara yol
acma potansiyeli tasidigini, olasiliksal dil kullanan
uzmanlarin (Eyidogan, Kalafat) ise daha sorumlu bir
bilim iletisimi 6rnegi sergiledigini gdstermektedir.

Eyidogan’in “Zaten Istanbul igin deprem kayip
degerleri de buna gore yapiliyor.” vurgusu, tahminini
kisisel bir gorlis olmaktan ¢ikararak resmi risk
planlamalarinin  dayandigi kurumsal ¢erceveye
referansla desteklemesi ag¢isindan Onemlidir. Bu
yaklagim, Peters vd. (2008) wvurguladigr bilim
insanlarinin medyada temsil edilme bi¢imlerinin
kamunun bilime olan giivenini dogrudan etkiledigi
tezini desteklemektedir. Eyidogan’in tutumu, daha
glivenilir ve sorumlu bir bilim iletisimi modeli
sunmaktadir.

4.5. Uluslararas1 Literatiirle

Degerlendirme

Karsilastirmah

Uluslararas1  literatiirdeki  giincel  calismalarla
karsilagtirildiginda, Tirkiye’de afet haberciliginin
henliz  teknolojik  gelismelerden  yeterince
yararlanamadig1 goriilmektedir. Mousavi vd. (2025),
yapay zeka sistemleri ve dil modelleri kullanilarak
sosyal medya paylasimlarindan deprem bilgilerinin
cikarilabilecegini ve bu bilgilerin geleneksel sismik
verilerle birlestirilerek daha kapsamli analizler
yapilabilecegini gdstermistir. Bu¢alismaninbulgulari,
insan uzmanlarin yarattid1 kafa karigikliginin teknik
coziimlerle asilabilecegine isaret etmektedir. Ancak
Tiirkiye’de medya kuruluslariin bu tiir teknolojik
olanaklardan heniiz yeterince yararlanmadig,
geleneksel uzman gorlisiine dayali  haberciligin
stirdligli anlasilmaktadir.

Afet yonetiminde yerel topluluk deneyimlerinden
stiziilen bilgi ile akademik birikimin entegrasyonu
kritik bir 6nem tasimaktadir. Medya, bu iki bilgi
tiirli arasinda stratejik bir koprii kurma potansiyeline
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sahip olsa da Tiirkiye 0zelindeki pratikler bu islevin
aksine bir egilim sergilemektedir. Medyanin,
topluluk bilgisini merkeze almak yerine uzmanlar
arasindaki polemikleri ve fikir ayrigmalarini 6n plana
cikarmasi, toplumsal giiveni asindirmakta ve afet
yonetim siirecine sunulabilecek muhtemel katkilar
zayiflatmaktadir (Seto vd., 2024).

Afet siireclerinde medyada yer alan acil durum
verilerinin dijital mecralardan sistematik olarak
ayiklanmasi ve analizi, karar alma mekanizmalarinin
etkinligini artirmaktadir. Literatiirde, bu verilerin
algoritmik  yontemlerle islenerek operasyonel
siireclere entegre edilmesinin  uygulanabilirligi
kanitlanmistir. Buna karsin Tiirkiye orneginde, acil
durum bilgi aktariminda biiyiik 6l¢lide konvansiyonel
yontemlerin agirligmi korudugu, uzman goriisleri
arasindaki metodolojik veya sOylemsel celiskilerin
ise stratejik karar alma siire¢lerinde dezenformasyona
ya da aksamalara sebebiyet verdigi goriilmektedir
(Wang vd., 2023).

4.6. Gazetecilik Etigi Acisindan Degerlendirme

Saygin (2024), afet haberciligine yonelik hazirlanan
rehber ve kilavuzlart analiz ettigi calismasinda,
bu metinlerin gazetecilik etik ilkeleriyle biiyilik
Olcide uyumlu oldugunu ancak ¢ikar c¢atismasi
ve Ozdeslesme ilkelerinin ihmal edildigini tespit
etmistir. Bu ¢alismanin bulgulari, Saygin’in tespitini
dogrulamakta; 6zellikle medya kuruluglarinin ticari
cikarlari(reyting, tiklanma)ilekamusal sorumluluklari
arasindaki ¢ikar catigsmasinin, etik ihlallerin temel
kaynagini olusturdugunu gostermektedir.

Koselioren ve Cakir (2024), Istanbul érnekleminde
sosyal medyada bilgi arama ile haber kacinma
arasindaki iliskiyi incelemis, haber asir1 yiiklenmesi
ve haber yorgunlugu kavramlarina dikkat ¢ekmistir.
Bu calismanin bulgulari, uzmanlar arasindaki ¢eligkili
ve polemik igeren agiklamalarin, kamuoyunda haber
yorgunluguna ve bilgiden kaginma davranigina yol
acabilecegini diisiindiirmektedir. “Kime inanacag1z?”
sorusu, aslinda bir tiir haber yorgunlugunun ve giiven
bunaliminin ifadesidir.

Sonu¢ olarak, bu arastirmanin bulgulari, afet
haberciliginde uzman goriislerinin medyada temsil
edilme bicimlerinin, gazetecilik meslek etiginin temel
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ilkeleriyle (dogruluk, tarafsizlik, zarar vermeme,
kamusal sorumluluk) yeniden ve daha dikkatli
bir sekilde iliskilendirilmesi gerektigini ortaya
koymaktadir. Medya kuruluglariin ticari kaygilarini
bir kenara birakarak kamusal sorumluluklarimni
Oncelemesi, uzmanlarin ise bilimsel belirsizligi seffaf
bir dille aktararak kisisel polemiklerden kaginmasi,
afet donemlerinde saglikli bir bilgi ekosisteminin
tesisi i¢in zorunlu gortinmektedir.

SONUC

Bu arastirma, 23 Nisan 2025 Istanbul depremi
sonrasinda medyada yer alan uzman goriislerini
gazetecilik meslek etigi baglaminda analiz ederek,
afet haberciliginde bilimsel bilginin temsil edilme
bicimlerine iliskin 6nemli bulgular ortaya koymustur.
Calisma, nitel durum deseniyle kurgulanmis, 10
sismologun medyadaki aciklamalar1 tematik ve
hermeneutik analizle ¢6ziimlenmis, elde edilen
bulgular gazetecilik etiginin temel ilkeleri (dogruluk,
tarafsizlik, zarar vermeme, kamusal sorumluluk)
cercevesinde degerlendirilmistir.

Arastirma bulgulari, 23 Nisan 2025 sonrast medya
ortamindauzman goriislerinin toplumubilgilendirmek
ve harekete gegirmek gibi olumlu bir islev gérmekten
ziyade, cogu zaman bir kafa karigiklig1, giivensizlik
ve sansasyonel haber malzemesi kaynagina
doniistiiglinii ortaya koymustur. Uzman goriisleri,
“felaket tellallig1” ile “umut tacirligi” arasinda salinan
bir sOylem yelpazesinde konumlanmakta; kimi
uzmanlar asir1 felaket senaryolariyla kamuoyunda
panige yol acarken, kimileri riski kiicimseyen
ifadelerle rehavete neden olabilmektedir.

Analiz edilen ana tema (Biiyiiklik ve Senaryo,
Zamanlama ve Olasilik, Sonu¢ ve Etki, Elestiri ve
Polemik) altinda, uzmanlarin bilimsel verilerin yani
sira kisisel tahminlerine ve geg¢mis referanslarina
dayanan olumlu, olumsuz ve notr nitelikteki gelecek
projeksiyonlari ortaya konmustur. Ozellikle Elestiri ve
Polemik temasinda, bazi uzmanlarin meslektaslarina
yonelik kisisel saldirilar igeren ifadeler kullandigi
(“haliisinasyon”, “sarlatan”) ve bilimsel nesnellikten
uzaklagtiklar1 tespit edilmistir. Bu tiir ifadeler,
bilimsel sdylemin sayginligin1 zedelemekte ve haber
kaynagi olarak uzmanlarin giivenilirligine golge
diistirmektedir.
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Arastirmanin  en dikkat c¢ekici bulgularindan
biri, bilimsel belirsizligin yonetilme bigimindeki
farkliliklardir. Kalafat ve Eyidogan gibi uzmanlarin
olasilik dilini dogru ve seffaf kullanim1 (“Yiizde 64
olasilik», «Oniimiizdeki 25 y1l icerisinde yiizde 657)
sorumlu bilim iletisimi 6rnegi sergilerken, Ercan
ve Sengdr gibi uzmanlarin kesinlik ifade eden dili
(“Siddeti 9’a c¢ikabilir.”, “2045’ten Once olmasi
sasirtici olur.”) bilimsel belirsizligi gz ardi etmekte
ve kamuoyunda yanlig algilara yol agma potansiyeli
tasimaktadir.

Bu calisma, afet haberciligi literatiiriine hem teorik
hem de pratik diizeyde 6nemli katkilar sunmaktadir:

Teorik katki: Aragtirma, gazetecilik etigi literatiiriinde
siklikla tartisilan dogruluk, tarafsizlik, zarar vermeme
ve kamusal sorumluluk ilkelerini, afet haberciligi
0zelinde ve uzman goriislerinin temsili baglaminda
ampirik olarak sinamistir. Caligsma, bilimsel bilginin
medyada temsil edilme bigimleri ile sansasyonel
habercilik arasindaki iliskiyi, uzmanlarin kendi
sOylemleri tizerinden dogrudan analiz ederek
literatiirdeki bir boslugu doldurmaktadir. Ayrica,
bilim iletisimi (science communication) alaninda
siklikla vurgulanan “bilimsel belirsizligin yonetimi”
sorununu, deprem haberciligi 6zelinde ve Tiirkiye
baglaminda ele alarak uluslararasi literatiire de katki
sunmaktadir.

Pratik katki: Arastirma bulgulari, afet haberciliginde
gorev alan gazeteciler, editorler, medya kuruluslar
ve uzmanlar i¢in somut Oneriler igermektedir:

Gazeteciler ve editorler i¢in: Uzman gorislerini
aktarirken, c¢eligkili ifadeleri polemiklestirmek
yerine bilimsel belirsizligin dogas1 geregi oldugunu
vurgulamali; “kime inanacagiz” sorusu Yyerine,
farkli uzman goriislerinin hangi verilere dayandigini
karsilastirmali olarak sunmalidirlar. Ayrica, Eyidogan
ve Kalafat gibi olasilik dilini dogru kullanan
uzmanlar1 6ne ¢ikararak, kamuoyunun risk algisini
saglikll bir zemine oturtmaya ¢alismalidirlar.

Uzmanlar igin: Medyada yer alirken, kisisel
polemiklerden = kacginmali,  bilimsel  verilerin
olasiliksal dilini korumali ve tahminlerini miimkiin
oldugunca resmi risk planlamalarima referansla
desteklemelidirler. Ercan, Yaltirak ve Peringek’in
kullandig1 tiirden kisisel saldir1 i¢eren ifadeler hem
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bilimsel sayginlig1 zedelemekte hem de kamuoyunun
bilime olan giivenini sarsmaktadir.

Medya  kuruluslar: igin: Sansasyonel basliklar
ve uzman polemikleri yerine, risk iletisimi
odakli yaymciligr tesvik edecek yaym ilkeleri
gelistirmelidirler. Afet Haberciligi Rehberi (2023)
ve TGC (2025) bildirgesinde vurgulanan kamusal
sorumluluk ilkesini ticari kaygilarin  Oniinde
tutmall, reyting ugruna afeti «firsatay doniistiiren
yayinciliktan kaginmalidirlar.

Politika yapicilar i¢in: Medya kuruluslarinin afet
haberciligi konusunda 6zdenetim mekanizmalarini
giiclendirmeleri tesvik edilmeli, gerektiginde meslek
orgtitleri ve tiniversiteler is birligiyle afet haberciligi
egitim  programlart  diizenlenmelidir.  Ayrica,
bilim insanlarinin medyayla iletisim becerilerini
gelistirmeye yonelik egitimler desteklenmelidir.

Bu arastirmanin bazi smirliliklart bulunmaktadir.
Oncelikle, orneklem yalnizca medyada en sik
yer alan 10 uzmanla smirli tutulmus, daha az
goriiniir  olan uzmanlarin  gorlisleri  kapsam
disinda birakilmistir. Ikinci olarak, sosyal medya
platformlar1 (Twitter, Instagram, Facebook) analize
dahil edilmemis, yalnizca haber siteleri ve televizyon
programlar1 incelenmistir. Oysa gilinlimiizde uzman
goriislerinin  dolasiminda sosyal medyanin rolii
giderek artmaktadir. Uciincii olarak, arastirma
23 Nisan 2025 depremi sonrasindaki 38 giinliik
bir donemi kapsamakta, daha uzun vadeli etkiler
izlenememigtir. Dordiincii olarak, calisma yalnizca
uzman soylemlerine odaklanmig, bu sdylemlerin
kamuoyu lizerindeki gercek etkileri (panik, giliven
kaybi, davranis degisikligi) dl¢lilmemistir.

Bu smnirliliklar dogrultusunda gelecek aragtirmalar
i¢in su Oneriler gelistirilebilir:

Daha genis bir uzman grubunu kapsayan
ve nicel boyutlar1 da iceren karma yontemli
caligmalar yapilabilir.

Sosyal medya platformlarinda  uzman
goriiglerinin  dolasim1 ve etkilesimleri ag
analizi yontemiyle incelenebilir.

Uzmanlarin  kendileriyle  derinlemesine
goriismeler yapilarak, medyada polemik
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yaratan ifadelerin ardindaki motivasyonlar
(mesleki rekabet, medyatik goriiniirliik arzusu,
bilimsel kaygilar) arastirilabilir.

Deprem haberlerinin izleyici/okuyucu
iizerindeki psikolojik etkileri (kaygi diizeyi,
giiven algisi, risk algis1) deneysel veya anket
caligmalariyla olgiilebilir.

Farkli afet tiirlerinde (sel, yangimn, salgin)
uzman goriislerinin medyada temsil bigimleri
karsilastirmali olarak analiz edilebilir.

Uluslararas1  karsilagtirmali  ¢aligmalarla,
Tiirkiye’deki afet haberciligi pratiklerinin
diger iilkelerle benzerlik ve farkliliklar1 ortaya
konabilir.

Arastirma afet donemlerinde uzman goriislerinin
sansasyonel bir habercilik anlayisiyla kullanildigini,
kamuoyunun dogru bilgiye erisimini gili¢lestirdigini
ve giivenilirlik sorununa yol agtigini1 géstermektedir.
Bu durumun temelinde, medyanin magazinsel
haberler aracilifiyla daha fazla okur/izleyici kitlesine
ulagsma cabasi ve bu yontemle daha fazla kazang
elde etme istegi yatmaktadir. Deprem zamanlarinda
uzmanlarin medya ekosistemine uyum saglamasi
ise hem gazetecilik meslek etigi perspektifinden
(haber kaynaginin tarafsizligi) hem de bilim insani
penceresinden6nemlibirmeslek etigisorunuoldugunu
gostermektedir. Bu dinamikler, kamuoyunda bilimsel
bilgiye kars1 giivensizlige, risk algisinda carpitmaya
ve dezenformasyona yol agmaktadir.

Afet haberciliginin kamusal bir sorumluluk oldugu
hatirlanmali; medya ve uzmanlar arasindaki iligskinin
etik cercevede yeniden diizenlenmesi gerektigi
vurgulanmalidir. Gazetecilik meslek etigi, afet
haberciliginde daha etkin bi¢gimde uygulanmali,
uzmanlarin goriisleri ¢ercevesinde sansasyon yerine
bilimsel temelli bilgilendirme 6n plana ¢ikarilmalidir.
Unutulmamalidir ki deprem gibi hayati 6nem tasiyan
olaylarda dogru bilgiye erigim bir liikks degil yasamsal
bir ihtiyactir.
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