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Bu calisma, dijital haber sitelerinin arayiiz tasarimlarini secim
mimarisi yaklasimi cercevesinde incelemektedir. Arastirmanin
amaci, haber arayiizlerinin gorinirlik iliskilerini, dikkat
organizasyonunu ve haberle karsilasma kosullarini nasil
yapilandirdigini karsilastirmali olarak analiz etmektir. Calisma,
niteliksel gorsel ¢oziimleme ile ordinal betimsel kodlamay:
birlestiren kriter temelli karsilastirmali arayiiz analizi olarak
tasarlanmis olup BBC Tiirkce, TRT Haber, T24, BirGiin ve
CNN Tirk haber platformlarini kapsamaktadir. Analiz; icerik
organizasyonu ve goriintirlik hiyerarsisi, dikkat cekicilik ve
arayiz karmasiklig, ticari miidahale ve akisin kesilmesi ile
okunabilirlik ve bilissel kolaylik boyutlarini temsil eden 13
Olctit tizerinden gerceklestirilmistir. Her platform, olciitlerin
araylizdeki gozlenebilir diizeylerini 0-3 arasinda gosteren
standartlastirilmis ordinal kodlama sistemiyle degerlendirilmis;
elde edilen bulgular 1s1 haritas1 ve dort analitik boyuta dayali
gorsellestirmelerle  desteklenmistir. Bulgular, platformlarin
tek bir dogrusal 6lcek iizerinde siralanmadigini, farkli arayiiz
profilleri sergilediklerini gostermektedir. BBC Tiirkge, icerik
organizasyonu ve okunabilirlik desteginde en yiiksek degerlere
sahipken, TRT Haber kontrollii icerik organizasyonu ve en
diisiik ticari miidahale diizeyiyle 6ne cikmaktadir. CNN Tirk,
dikkat cekicilik ve ticari miidahalenin en yiiksek, okunabilirlik
desteginin ise en disik oldugu platformdur. T24, yiksek
gorsel ve ticari yogunlugu orta diizeyde okunabilirlik destegiyle
birlestiren hibrit bir profil sergilerken, BirGiin boyutlarin
cogunda orta diizeye yakin degerler iiretmektedir. Sonu¢ olarak
calisma, dijital haber arayiizlerinin icerik sunan nétr yiizeyler
olmanin Gtesinde, goriiniirlitk, dikkat ve ticari iliskileri birlikte
drgiitleyen secim mimarileri olarak degerlendirilmesi gerektigini
ortaya koymaktadir.

Anahtar Kelimeler: Dijital habercilik, Haber arayiizleri, Secim
mimarisi, Dikkat ekonomisi, Kullanic1 deneyimi
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ABSTRACT

This study examines the interface designs of digital news
websites within the framework of choice architecture. It aims to
comparatively analyze how news interfaces structure visibility
relations, the organization of attention, and the conditions
under which users encounter news content. The study employs
a criterion-based comparative interface analysis combining
qualitative visual analysis with ordinal descriptive coding
and covers five news platforms: BBC Tiirkce, TRT Haber,
T24, BirGiin, and CNN Tirk. The analysis was conducted
using thirteen criteria representing four dimensions: content
organization and visibility hierarchy, attentional salience and
interface complexity, commercial intervention and disruption of
content flow, and readability and cognitive ease. Each platform
was evaluated through a standardized ordinal coding system
ranging from O to 3, indicating the criterion-specific levels of the
observed interface features. The findings were supported by a heat
map and visualizations based on the four analytical dimensions.
The findings show that the platforms cannot be ranked along a
single linear scale and instead display distinct interface profiles.
BBC Tirkee records the highest levels of content organization
and readability support, whereas TRT Haber stands out for its
controlled content organization and the lowest level of commercial
intervention. CNN Tiirk displays the highest levels of attentional
salience and commercial intervention and the lowest level of
readability support. T24 combines high visual and commercial
intensity with moderate readability support, while BirGiin
remains close to the mid-range across most dimensions. Overall,
the study demonstrates that digital news interfaces should be
regarded not merely as neutral surfaces for content delivery, but
as choice architectures that jointly organize visibility, attention,
and commercial relations.

Keywords: Digital journalism, News interfaces, Choice

architecture, Attention economy, User experience
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GIRIS

Dijital haber platformlarinda kullanict dikkatinin
siirli bir kaynak haline gelmesi, haberlerin igerik
kadar arayliz tasarimiyla da rekabet ettigi bir alan
yaratmistir. Giinlimiizhabersiteleribasliklar, gorseller,
tipografi, gezinme diizeni ve reklam yerlesimi gibi
unsurlarla kullanici dikkatini yonlendiren, gortiniirliik
hiyerarsileri olusturan ve okuma akisini yapilandiran
karmasik diizenlemeler sunmaktadir. Bu nedenle
dijital haber araylizii, icerigin sunuldugu teknik bir
ylzey olmanin otesinde editoryal Oncelikler, ticari
stratejiler ve kullanic1 deneyiminin kesistigi kurucu
bir alan olarak degerlendirilmelidir.

Dijital haber platformlarinda igerik bollugu,
kullanicilart stirekli se¢im yapmaya zorlayan bir
ortam yaratirken, hangi igeriklerin 6ne ¢ikarildigi,
hangilerinin geri planda birakildig1 ve okuma akisinin
nasil yonlendirildigi biiyiik 6l¢iide arayiiz tizerinden
diizenlenmektedir. Bu nedenle, haber arayiizii dikkat,
onem ve goriiniirliik iliskilerini organize eden bir
‘secim mimarisi’ olarak islev goérmektedir. Mevcut
literatiir, dijital haber deneyimini farkli boyutlartyla
incelemis olsa da c¢alismalarin Onemli bir kismi
arayliziin tekil bilesenlerine ya da belirli kullanici
davraniglarina  odaklanmaktadir. Buna karsilik,
dikkat ekonomisi, gorsel hiyerarsi, okunabilirlik
ve reklam yerlesimi gibi boyutlarin haber arayiizii
icinde birlikte nasil orgiitlendigini karsilagtirmali
bicimde cle alan c¢alismalar sinirlidir. Bu durum,
dijital haber platformlarinin farkl arayiiz profillerini
hangi tasarim Ozellikleri iizerinden olusturdugunu
aciklamay1 da giiglestirmektedir.

Bu anlamiyla calisma, dijital haber arayiiziini tekil
tasarim unsurlarinin  toplami olmanin Gtesinde,
cok boyutlu bir secim mimarisi olarak ele almay1
amaglamaktadir. Bu dogrultuda BBC Tiirkge,
TRT Haber, T24, BirGiin ve CNN Tiirk’lin dijital
haber arayiizleri karsilastirmali olarak incelenerek
menill yapisi, icerik hiyerarsisi, gorsel yogunluk,
okunabilirlik ve reklam yerlesimi gibi Olgiitler
tizerinden platformlar arasindaki yapisal farkliliklar
analiz edilmektedir. Calisma, arayiliz tasariminin
gorlintirlitk, dikkat organizasyonu ve haberle
karsilasma kosullarini nasil yapilandirdigini ortaya
koymay1 hedeflemektedir.

Calismada iki temel soru ele alinmaktadir: Dijital

126

haber siteleri, dikkat organizasyonu ve okuma akigina
iligkin kosullar1 hangi arayliz unsurlar1 araciligiyla
yapilandirmaktadir? Bu  unsurlar, platformlar
arasinda nasil farklilasarak cesitli araytliz profilleri
olusturmaktadir? Makale bes boliimden olusmaktadir.
Ik boliimde dijital haber arayiizleri se¢im mimarisi
yaklagimigercevesindeelealinarak kullaniciydnelimi,
giiven, kisisellestirme ve haber deneyimiyle iliskili
kuramsal tartismalar degerlendirilmektedir. Ikinci
boliimde dijital haber arayiizlerinin temel tasarim
boyutlar1 dikkat ekonomisi, gorsel organizasyon,
okunabilirlik, tipografi ve reklam yerlesimi
eksenlerinde incelenmektedir. Ucgiincii  boliimde
aragtirma tasarimi ve yontem agiklanmakta, dordiincii
boliimde karsilagtirmali bulgular sunulmaktadir. Son
boliimde ise bulgular tartisilarak calismanin temel
katkilari, sinirliliklar1 ve gelecekteki aragtirmalara
yonelik oneriler degerlendirilmektedir.

1. DIJITAL HABER ARAYUZU VE SECIM
MIMARISI

Secim mimarisi yaklasgimmin temel ¢ercevesi
Thaler ve Sunstein (2008) tarafindan gelistirilmistir.
Yaklagim, bireylerin tercihlerinin yalnizca mevcut
seceneklerin  icerigine degil, bu segeneklerin
sunulma ve diizenlenme bi¢imine de bagli oldugunu
kabul  etmektedir.  Seceneklerin  siralanmasi,
belirginlestirilmesi, ¢cercevelenmesi, erisim kolayligi
ve varsayllan diizenlemeler, herhangi bir segenegi
ortadan  kaldirmadan  bireylerin  yonelimlerini
etkileyebilmektedir. Bu diizenlemeleri olusturan
kisi ya da kurumlar ise “se¢cim mimari” olarak
tanimlanmaktadir.

Dijital ortamlarda se¢im mimarisi, arayiiz tasariminin
kullanicilarin  segeneklerle karsilasma kosullarini
diizenlemesi iizerinden islemektedir. Basliklarin ve
baglantilarin konumu, iceriklerin gorsel biiyiikligii,
menii yapisi, Oneri alanlar1 ve gezinme diizeni,
belirli secenekleri daha goriiniir ve erisilebilir hale
getirebilmektedir. Bu nedenle dijital araytiiz tasarimu,
kullanic1  yonelimlerini  etkileme potansiyeline
sahip bir “dijital diirtme” mekanizmas1 olarak
degerlendirilmektedir (Weinmann vd., 2016). Dijital
secim mimarilerinin veri temelli ve kisisellestirilebilir
yapilart ise kullanicilarin kirilganliklarini yeniden
iiretebilmesi nedeniyle ayrica onem tasimaktadir
(Helberger vd., 2022).
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Habersitelerinde se¢im mimarisi6zellikleanasayfave
haber sayfasi diizenlerinde somutlasmaktadir. Hangi
haberin sayfanin iist bolimiinde yer aldigi, hangi
baslik ve gorsellerin daha biiyiik sunuldugu, hangi
iceriklerin “son dakika”, “popiiler” veya “Onerilen”
gibi etiketlerle belirginlestirildigi, kullanicilarin hangi
iceriklerle once karsilasacagini yapilandirmaktadir.
Bu calisma se¢im mimarisini, kullanict davranigini
dogrudan belirleyen bir mekanizma olarak degil,
haberle karsilasma, goriintirliikk ve dikkat kosullarini
diizenleyen bir arayiiz yapisi olarak ele almaktadir.

Arayliziin yoOnlendirici niteligi, Sundar’in (2008)
MAIN modeliyle de agiklanabilir. Bu modele gore
dijital ortamlardaki sunum bicimleri, kaynak algisi,
etkilesim ve gezinme olanaklari, kullanicilarin
giivenilirlik ve kalite yargilarint igerikle birlikte
arayliz ipuclari tizerinden de {iretmesine yol
agmaktadir. Kullanicilar bir haberin giivenilirligini
degerlendirirken metnin yani sira sunum bi¢imine,
gorsel diizenine ve etkilesim imkanlarina da dikkat
etmektedir. Bu nedenle kiiclik tasarim kararlar1 bile
belirliigeriklerin daha giivenilir, onemli yada dncelikli
algilanmasina katki saglayabilmektedir. Dolayistyla
haber arayiiziinde tasarim, estetik tercihlerin 6tesinde,
biligsel yonlendirme ve anlam {iretimiyle iligkili bir
¢erceveleme aracina doniismektedir. Haber sitelerinde
kullanic1 deneyimi, kullanilabilirlikten giivene, igerik
yeterliliginden memnuniyete kadar uzanan farkl
boyutlarin etkilesimiyle olusan biitiinciil bir yap1
olarak ele alinmaktadir. Bu durum, haber arayiiziiniin
yalnizca igerik sunan teknik bir ortam degil, kullanici
deneyimini ¢ok katmanli bigimde sekillendiren bir
etkilesim cevresi olarak degerlendirilmesine olanak
saglamaktadir (Aranyi ve van Schaik, 2016).

Pesonen vd. (2015), dijital haber deneyiminin
kullanilan cihaz ve arayiiz Ozelliklerine gore
farklilagtigim1 belirtmektedir. Tabletlerde tarayiciya
uyarlanmig haber siiriimleri ile bilgisayarlarda
kullanilan formatlar1 karsilagtiran calisma, eckran
Olcegi, gezinme mantif1 ve etkilesim bigimlerinin
kullanic1 deneyimi {izerinde belirleyici etkiler
yarattigin1  gostermektedir.  Arastirma  ayrica
kullanicilarin dijital haber okuma aligkanliklarinda,
basili gazete okuma pratiklerinden gelen bazi davranig
kaliplarii stirdiirdiigiine isaret etmektedir. Bu bulgu,
haber arayiizlinlin anlik dikkat siire¢lerinin yani sira
zaman icinde yerlesen kullanim aliskanliklari ve
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okuma ritimleri ¢ercevesinde de degerlendirilmesi
gerektigini diisiindiirmektedir.

Dijital haber arayiizili; icerik yapisi, ¢oklu ortam
kullanimi, sosyal paylasgim araglar1 ve reklam
yerlesimlerinden olusan bilesik bir tasarim alani
olarak islemektedir (Zhang vd., 2018). Benzer
sekilde, kisisellestirilmis oldugu izlenimi veren
haber sitelerinin kullanicilarin yeniden ziyaret etme
niyetini artirabildigi goriilmektedir (Chen vd., 2011).
Kullanici davraniglar ile arayiiz tasarimi arasindaki
karsilikli etkilesim ise en cok tiklanan haberlerin
sonraki igerik iiretim siire¢lerinde daha goriiniir
hale gelmesi lizerinden agiklanmaktadir. Bu durum,
kullanict tercihlerinin haber iiretim mantigin1 da
etkileyebildigini gostermektedir (Welbers vd., 2016).
Ayrica kisisellestirme ve Oneri sistemlerinin igerik
cesitliligi ile kullanic1 yonelimi iizerinde belirleyici
etkiler yarattig1 da ortaya konulmustur (Haim vd.,
2018; Liu vd., 2021).

Arayliz tasarimi, igeriklerin goriiniirligiiniin yani
sira giiven ve mesruiyet algisina iligkin ipucglart da
tiretmektedir. Kullanicilarin kaynak, gorsel diizen ve
sunum bi¢iminden hareketle icerigin giivenilirligi ve
onemi hakkinda degerlendirmelerde bulunabildigi
gosterilmistir (Go vd., 2014; Billard ve Moran, 2023).
Bu nedenle haber arayiizleri, dikkat ve gorliniirliik
diizenlemelerinin yaninda giiven sinyallerinin de
tiretildigi secim mimarileri olarak degerlendirilebilir.
Bir sonraki boliimde bu yapinin gorsel organizasyon,
okunabilirlik ve reklam yerlesimi {izerinden
somutlagan temel tasarim boyutlar1 ele alinmaktadir.

2. DIJITAL HABER ARAYUZLERININ
TASARIM BOYUTLARI

2.1. Dikkat Ekonomisi ve Gorsel Organizasyon

Dijital haber ortamlarinda temel kit kaynak dikkat
oldugu icin arayiiz tasarimi ayn1 zamanda dikkat
ekonomisinin isleyisini diizenlemektedir. Haber
siteleri kullaniciya igerik sunmanin yaninda, hangi
haberin 6nce goriilecegini, hangi gorselin kullaniciy1
durduracagini  ve hangi baglantilarin sonraki
tiklamay1 tesvik edecegini de belirlemektedir. Bu
nedenle dijital haber arayiizii, haber degerlerinin
editoryal, gorsel ve mekansal diizeylerde hiyerarsik
olarak kuruldugu bir alan olarak degerlendirilmelidir.
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Chu vd. (2009) tarafindan gerceklestirilen goz izleme
calismasi, haber sitelerindeki tasarim bilesimlerinin
gezinme, son dakika sunumu ve tamamlayici
baglantilar gibi 06gelerin etkinligini anlamada
belirleyici oldugunu gostermektedir. Benzer bigimde
Collier vd. (2021), baglantilarin konumu, etiketi ve
gorsel destek diizeyinin kullanicilarin baska haberlere
tiklama olasiligin1 anlamli  bigimde etkiledigini
ortaya koymaktadir. Bu bulgular, dikkat dagiliminin
rastlantisal degil, arayliz tarafindan organize
edilen gorsel bir hiyerarsi i¢inde sekillendigini
gostermektedir.

Cagdas ve gorsel agirlikli ana sayfa diizenlerinin
kullanicilarin daha fazla habere tiklamasini ve haber
ayrintilarim1  daha yiiksek diizeyde hatirlamasini
saglayabildigi goriilmektedir. Bununla birlikte hangi
haberlerin daha fazla hatirlandigi, kullanilan tasarim
tipine gore degisebilmektedir. Bu durum, arayiiz
tasariminin  yalnizca  goriiniirlik lretmedigini;
aynt zamanda haber igeriklerinin nasil islendigini,
yorumlandigmi ve hangi bilgilerin kullanici
belleginde daha kalic1 hale geldigini de etkiledigini
gostermektedir (Stroud vd., 2022).

S6z konusu c¢alismalar, kullanic1 dikkatinin sayfa
tizerinde esit dagilmadiginmi ve gorsel hiyerarsi
araciligiyla belirli iceriklerde yogunlastirildigini
gostermektedir. Biiyiikk fotograflar, kalin basliklar,
renkli etiketler ve Onerilen igerik kutulari,
kullanicilarin hangi haberlere yonelecegini etkileyen
temel belirginlik unsurlar1 olarak islev gormektedir.

Cevrimig¢i haber okumasinda kullanici dikkati sayfa
boyunca esit dagilmamakta, ozellikle ilk ekran
ve 1list bolimlerde yogunlasmaktadir. Kullanici
etkilesimini anlamada yalnizca toplam sayfa siiresi
degil, okuma derinligi ve gdvde metniyle kurulan
temas da onemli gostergeler olarak one ¢ikmaktadir.
Ayrica ilk ekranda yer alan gorsel ve video
unsurlarinin gériintiilenme siiresini artirmasi, gorsel
yerlesimin dikkat yogunlagmasi iizerindeki etkisini
desteklemektedir. Bu nedenle ilk ekran, kullanici
dikkatinin yogunlasti§1 ve goriiniirliigiin en belirgin
bicimde iiretildigi arayiiz alanlarindan biri olarak
degerlendirilebilir (Lagun ve Lalmas, 2016).

Basliklarin tiklanma davranisi tizerindeki etkisi de
bu literatiiriin énemli bir pargasini olugturmaktadir.
Haber basliklarinin  konumu, uzunlugu, gorselle
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desteklenmesi ve popiilerlik gdstergeleri gibi
ozellikler, kullanicilarin tiklama davranislarini
anlamli bi¢gimde etkileyebilmektedir. Bu nedenle
baslik, yalnizca haberi 6zetleyen bir unsur degil;
kullaniciyr belirli igeriklere yonlendiren bir giris
esigi olarak islev gormektedir (Jiang vd., 2020).
Ayrica haber degeri tartigmalarinda One c¢ikan
paylasilabilirlik, yakinlik, ¢atisma ve aciliyet gibi
unsurlarin dijital ortamda goriiniirliik siirecleriyle
daha giiclii bigimde iligkilendigi goriilmektedir. Bu
durum, hangi haberlerin kullanict dikkatini ¢ekme
ve dolasima girme potansiyeline sahip oldugunun
yalnizca editoryal tercihlerle degil, ayni zamanda
arayliziin  goriiniirlik mantigiyla da baglantili
oldugunu gostermektedir (Harcup ve O’Neill, 2017).

Bagliklar kadar gorsel unsurlar da kullanici
dikkatinin yonlendirilmesinde ve haber degerlerinin
gorilinlir kilinmasinda 6nemli rol oynamaktadir. Bu
noktada gorseller, metni destekleyen 6geler olmanin
Otesinde, baslikla birlikte haberin duygusal tonunu,
Onem derecesini ve yorum c¢ercevesini kuran temel
bilesenlerdir. Kress ve van Leeuwen’in (2021) gorsel
dilbilgisi yaklasimi; kompozisyon, belirginlik, kadraj
ve modalite gibi unsurlarin gorseller araciligiyla nasil
anlam iiretildigini aciklamaktadir. Ozellikle biiyiik
fotograflar, dramatik renkler ve yakin plan kullanima,
haberin 6nemini gorsel diizeyde kodlayan araglar
olarak islev gérmektedir.

Gorsel baglamin giliven algis1 iizerindeki etkisi
de literatiirde vurgulanmaktadir. McDermott vd.
(2024), haber gorsellerinin profesyonel ya da
amatOr kaynakli olmasinin algilanan giivenilirligi
etkileyebildigini gostermektedir. Mayer vd. (2024)
ise kullanici dikkatinin baglik, kaynak, gorsel ve
etkilesim metrikleri arasinda farklilastigini; cihaz ve
kullanim baglaminin hangi unsurun daha fazla dikkat
cekecegini degistirdigini ortaya koymaktadir.

Bu literatiir, gorsel hiyerarsinin haber arayiizlerinde
goriintirliik ve dikkat yogunlugunu diizenleyen temel
araglardan biri oldugunu gostermektedir. Bu nedenle
calismada gorsel yogunluk, sayfa karmasikligi ve
dikkat dagitici Ggeler, arayiiziin dikkat c¢ekicilik
diizeyini degerlendiren gozlenebilir Ol¢iitler olarak
ele alinmustir.
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2.2. Okunabilirlik, Tipografi ve
Deneyimi

Kullanici

Haber sitesinde tipografi ¢ogu zaman teknik bir
ayrintt gibi goriilse de okunabilirlik, hiz, ciddiyet
ve kurumsallik algisinin kurulmasinda temel rol
oynamaktadir. Dijital haber okumasi, basili gazeteden
farkli olarak hizli tarama, baglantilar arasinda gecis
yapma ve ekran boyutuna bagli kesintili okuma
bicimleriyle ger¢eklesmektedir. Bunedenle tipografik
diizen, metnin goriiniimiiniin 6tesinde, kullanicinin
haberle kurdugu biligsel ve zamansal iliskiyi de
bicimlendirmektedir.

Ekran okuma deneyimi; satir uzunlugu, siitun yapist
ve satir aralig1 gibi fiziksel diizen oOzelliklerinden
dogrudan etkilenmektedir. Benzer sekilde daha
bliylik yazi tipleri, daha dar siitunlar ve asiri
vurgudan kaginan tipografik diizenlemelerin dijital
okunabilirligi artirdig; yaz1 tipi boyutu, satir
araligit ve gorsel-tipografik dagilimin ise okuma
performansi ile goz hareketleri iizerinde anlamli
etkiler yarattig1 goriilmektedir. Bu bulgular birlikte
degerlendirildiginde, tipografik tercihlerin yalnizca
estetik bir tasarim unsuru olmadigi, ayn1 zamanda
kullanicilarin  haber metniyle kurdugu etkilesimi
ve dijital haber deneyiminin niteligini dogrudan
sekillendiren bir unsur oldugu anlagilmaktadir
(Dyson, 2004; Miniukovich vd., 2017; Scaltritti vd.,
2019).

Bu ¢ercevede tipografi, haber arayiiziinde estetik bir
tercih olmanin 6tesinde; kullaniciyi belirli igeriklerde
daha uzun siire tutan, haberin Onem derecesini
hissettiren ve okuma ritmini yonlendiren bir isaret
sistemi olarak diisiinlilebilir. Manget puntolar1 ile
govde metni arasindaki fark, ara baslik yogunlugu,
kalin yazi1 kullanimi, bosluklar ve siitun genislikleri
haber tiiketimini dogrudan bi¢imlendirmektedir.
Biiytik ve yogun baglik kullanimi haberin aciliyet
hissini artirirken, dengeli bosluk kullanimi ve agik
paragraf yapist daha sakin ve derinlikli bir okuma
ritmi olusturabilmektedir. Buna karsilik sikisik metin
bloklari, diizensiz baslik kullanim1 ve asir1 gorsel-
tipografik yogunluk kullanicty1 yiizeysel taramaya
yoneltebilmektedir.

Okunabilirlik  yalmizca  tipografik  tercihlerle
stnirli  degildir; yon bulma kolayligi ve bilgi
diizeninin acikligi da okuma deneyiminin 6nemli
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parcalaridir. Aranyi ve van Schaik (2016), haber
sitelerinde algilanan yonelim kaybinin pragmatik
kaliteyi diistirdiiglinii, bilgi yeterliliginin ise icerik
yararliligmi artirdigini  géstermektedir. Bu bulgu,
haber sayfasinda metinsel diizen ile gezinme
mantiginin  birlikte degerlendirilmesi gerektigini
desteklemektedir. Kullanici, bir haber metnini
okurken ayn1 zamanda sayfanin neresinde oldugunu,
ilgili haberlere nasil gegecegini ve icerik i¢inde nasil
ilerledigini de sezgisel olarak kavrayabilmelidir.

Dolayisiyla okunabilirlik, harf boyutu ya da
satir araligi gibi mikro tipografik degiskenlerin
Otesinde, sayfanin genel bilgi mimarisiyle birlikte
distiniilmelidir. Metnin  organizasyonu, baslik
yapist ve beyaz alan kullanimi, kullanicinin igerikle
kurdugu iliskinin niteligini dogrudan etkilemektedir.
Bu nedenle tipografi, kullanict deneyimini goriinmez
bicimde yonlendiren temel araglardan biri olarak
degerlendirilebilir.

Bu baglamda okunabilirlik ve tipografik diizen, se¢im
mimarisinin daha sessiz fakat etkili boyutlarindan
birini olusturmaktadir. Reklamlar ya da gérsel uyarilar
kadar goriinlir olmasa da tipografi, kullanicinin
haberle kurdugu iliskinin siiresini, yogunlugunu
ve derinligini belirleyebilmektedir. Bu nedenle
dijital haber sitelerinin karsilastirmali analizinde
yaz1 boyutu, paragraf diizeni, baslik-spot ayrimi ve
beyaz alan kullanimi gibi olgiitler yalnizca bigimsel
Ozellikler degil, haber deneyimini yapilandiran
analitik gostergeler olarak ele alinmalidir.

2.3. Reklam Yerlesimi ve Arayiiziin Ticarilesmesi

Haber sitelerinin se¢im mimarisi, editoryal igerikler
ile reklam alanlarinin sayfa i¢indeki yerlesimlerinin
birlikte  olusturdugu  bir  yapt  igerisinde
sekillenmektedir. Reklamalanlari, kullanicidikkatinin
nasil yonlenecegini ve haber deneyiminin hangi
noktalarda kesintiye ugrayacagini etkileyen temel
arayiiz bilesenleri arasinda yer almaktadir. Dijital
haber ortaminda reklam, sayfanin disina eklenmis
ikincil bir unsur olmaktan giderek uzaklasmis; haber
metni, oneri modiilleri, video alanlar1 ve sponsorlu
iceriklerle biitiinlesen kurucu bir arayiiz bilesenine
doniismiistiir. Bu nedenle reklam yerlesimi, yalnizca
gelir modelinin degil, haber deneyiminin nasil
organize edildiginin de 6nemli gostergelerinden biri
olarak degerlendirilebilir.
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Kullanicilarin banner benzeri alanlar1 ¢ogu zaman
bilingli ya da bilingsiz bigimde gérmezden geldigi,
ozellikle gorev odakli gezinme sirasinda dikkatlerini
daha c¢ok baglant1 kiimelerinin bulundugu alanlara
yonelttikleri goriilmektedir. Bu durum, reklam
yerlesiminin  yalnmizca ~ goOriliniirlik  meselesi
olmadigini; reklam igeriklerinin haber akisiyla ne
Olclide biitiinlestigi ya da ondan ayristiginin da
kullanict deneyimi agisindan belirleyici oldugunu
gostermektedir.  Dolayisiyla  reklamin  etkisi,
yalnizca sayfa iizerinde ne kadar yer kapladigiyla
degil, kullanicilarin dikkat akisi igerisinde nasil
konumlandirildigiyla da iligkilidir (Benway, 1998).

Reklamin editoryal igerikle benzestigi durumlarda
kullanicilarin igerik ile reklam arasindaki ayrimi
yapmast daha giic hale gelebilmektedir. Editoryal
goriinimlii reklamlarin nasil etiketlendigi ve bu
etiketlerin sayfa tizerinde hangi konumda sunuldugu,
reklamin kullanicilar tarafindan fark edilmesi ve
taninmas1 lizerinde etkili olmaktadir. Bu nedenle
sponsorlu i¢erik kutulari, igerik i¢i reklamlar ve 6neri
modiilleri yalnizca gelir iiretim araglar1 olarak degil,
ayni zamanda editoryal alan ile ticari alan arasindaki
sinirlarin ne dl¢lide gecirgen hale geldigini gosteren
yapisal gostergeler olarak da degerlendirilebilir
(Wojdynski ve Evans, 2016).

Haber arayiizlerinin zaman i¢inde yalnizca igerik
sunumu agisindan degil, gelir iiretme mantigl
bakimindan da daha karmasik yapilara dontstigii
goriilmektedir. Gorsel ve video kullaniminin
artmasiyla birlikte sosyal paylasim araglarinin
yayginlastigi, reklam yerlesimlerinin ise geleneksel
bannerbi¢imlerindeneditoryaligerikledahabiitiinlesik
reklam formatlarina yoneldigi goriilmektedir. Bu
doniistim, reklamin haber sayfasinin cevresinde
konumlanan ikincil bir unsur olmaktan ¢ikarak
arayiiz tasariminin kurucu bilesenlerinden biri haline
geldigini gostermektedir. Bdylece ticari igerikler,
kullanic1 dikkatinin yonlendirilmesi ve gortiniirliigiin
dagitilmasi siireglerine dogrudan dahil olmaktadir
(Zhang ve Hingle, 2017).

Bu nedenle reklam yerlesimi, dijital haber
arayiizlerinde temel tasarim degiskenlerinden biridir.
Reklamin yogunlugu ve konumu, dikkat akisini,
okuma siirekliligini ve editoryal-ticari sinirlarin
goriiniirliigiini.  dogrudan  etkileyebilmektedir.

130

Reklam yogunlugu arttikga kullanicilarin  haber
metniyle kurdugu kesintisiz iliski zayiflayabilmekte;
acilir reklamlar, otomatik oynayan videolar ve
icerik i¢i ticari bloklar haber tiiketimini daha parcali
bir deneyime doniistiirebilmektedir. Buna karsilik
reklamlarin daha smirli ve aynstirilmis bigimde
kullanilmasi, haber metninin biitlinliigiinii ve okuma
stirekliligini daha giiclii bigimde koruyabilmektedir.

Bu cercevede reklam yerlesimi, dijital haber
araylizlerinde editoryal oncelikler ile ticari stratejiler
arasindaki gerilimin en gorlinlir oldugu alanlardan
biridir. Haber sitesi bir yandan kullaniciy1r metinle
temas halinde tutmay1 ve giiven iliskisini stirdlirmeyi
amaglarken, diger yandan dikkat akisini ticari
iceriklere yonlendirmektedir. Dolayisiyla dijital haber
araylizii, haber dolasimu ile gelir liretimini ayni1 ylizey
tizerinde bir araya getiren ve bu iki mantik arasindaki
gerilimi siirekli yeniden iireten ticarilesmis bir se¢im
mimarisi olarak degerlendirilebilir.

3. YONTEM
3.1. Arastirma Tasarimi

Bu c¢alisma, dijital haber platformlarinin arayiiz
Ozelliklerini sistematik ve karsilastirmali bicimde
incelemek amaciyla, niteliksel gorsel ¢oziimleme ile
ordinal betimsel kodlamay1 birlestiren kriter temelli
karsilagtirmali arayiiz analizi olarak tasarlanmistir.
Aragtirma, arayiizlerin gorsel ve yapisal 6zelliklerinin
niteliksel  olarak  yorumlanmasini,  kuramsal
gerceveden tiliretilen Onceden tanimlanmis Olgiitler
dogrultusunda  gergeklestirilen  yapilandirilmis
kodlamayla bir araya getiren biitiinlesik bir analitik
tasarima dayanmaktadir. Arastirmada platformlarin
arayiiz Oriintlileri niteliksel olarak c¢oziimlenmis;
belirlenen 6zelliklere iliskin gozlenebilir diizeyler ise
platformlar arasi karsilagtirmay1 standartlastirmak
amactyla 0-3 arasinda ordinal olarak kodlanmustir.
Kullanilan kod degerleri istatistiksel genelleme
yapmak, platformlart tek bir basar1 Olgeginde
siralamak veya aralarindaki farklarin istatistiksel
anlamliligin1  smnamak amacit tagimamaktadir.
Kodlama, gorsel c¢oziimlemeden elde edilen
gbzlemleri daha sistematik, seffaf ve karsilastirilabilir
bi¢gimde sunan betimsel bir ara¢ olarak kullanilmistir.

Inceleme, platformlarin hem ana sayfa hem de haber
sayfast diizenlerini kapsamaktadir. Ana sayfalar
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icerik hiyerarsisi, gorsel belirginlik ve gezinme
diizeni bakimindan; haber sayfalar1 ise okunabilirlik,
reklam miidahalesi ve metin akigmin stirekliligi
bakimindan degerlendirilmistir. Is1 haritast ve dort
analitik boyuta dayali gorsellestirmeler de kodlama
sonucunda ortaya ¢ikan arayiiz Oriintiilerini goriiniir
kilmak amaciyla kullanilmistir.

3.2. Orneklem Secimi

Aragtirmanin 6rneklemi, amagl 6rnekleme yaklagimi
cer¢evesinde olusturulmustur. Amacli 6rnekleme,
aragtirma problemine iliskin en uygun bilgiyi
saglayacagi diisiiniilen inceleme birimlerinin bilingli
bigcimde se¢ilmesine ve smirli kaynaklarin etkin
kullanilmasina olanak tanimaktadir (Yagar ve Dokme,
2018, s. 4). Bu dogrultuda 6rneklem olusturulurken
maksimum ¢esitlilik ilkesi gozetilmis; platformlarin
yalnizca erisim diizeyleri degil, kurumsal yapilari,
yayincilik modelleri ve dijital haber alanindaki
tarihsel kokenleri de géz oniinde bulundurulmustur.
BBC Tiirkge, TRT Haber, CNN Tiirk, T24 ve BirGiin
bu dlgiitler dogrultusunda incelemeye dahil edilmistir.

BBCTiirkge, Tiirk¢e yayin yapanuluslararasi birkamu
hizmeti yayincilig1 6rnegini; TRT Haber, ulusal kamu
yaymcilig1 modelini; CNN Tiirk, televizyon kokenli
ticari ana akim habercilik modelini temsil etmektedir.
T24, dogrudan dijital ortamda kurulmus bagimsiz bir
haber platformu; BirGiin ise basili gazete kokenli
ve dijital yaymcilik faaliyetlerini siirdiiren bir haber
kurulusu olarak 6rnekleme dahil edilmistir. Boylece
kamu yaymeciligi, ticari yayincilik, dijital dogumlu
habercilik ve gazete kokenli dijital habercilik gibi
farkli kurumsal modellerin arayiiz tasarimlar1 ayni
karsilastirmali cerceve i¢inde degerlendirilmistir.

Orneklem, Tiirkiye’deki dijital haber platformlarinin
tamamin1 temsil etme veya platformlart erisim
biiyiikliiklerine gore siralama amaci tagitmamaktadir.
Yiiksek erisime sahip diger haber platformlarinin
arastirma disinda birakilmasi, bu kuruluslarin 6nemsiz
oldugu anlamina gelmemekte; sinirli sayidaki
karsit ornek ilizerinden ayrintili ve yonetilebilir bir
arayliz coOziimlemesi gerceklestirme tercihinden
kaynaklanmaktadir. Bu nedenle arastirma bulgulari
biitiin dijital haber sitelerine genellenebilir sonuglar
olarak degil, farkli kurumsal yayincilik modellerinin
arayliz Ozelliklerini karsilagtiran analitik bulgular
olarak degerlendirilmelidir.
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3.3. Veri Kaynag: ve Gozlem Siireci

Arastirmanin  gorsel veri
platformlarinin  ana sayfalar
kategorilerinden secilen haber sayfalarina ait
arsivlenmis ekran goriintiileri olusturmaktadir.
Ekran goriintiileri, dijital haber arayiizlerinin belirli
bir zaman kesitindeki gorsel ve yapisal 6zelliklerini
sabitlemek ve platformlar aras1i karsilagtirmanin
ayn1 veri materyali {izerinden yiriitiilmesini
saglamak amaciyla kaydedilmistir. Inceleme, siirekli
giincellenen canli web sayfalar1 ilizerinden degil,
arastirma kapsaminda olusturulan bu sabit gorsel
kayitlar tizerinden gerceklestirilmistir.

setini, secilen haber
ile farkli haber

Aragtirmanin gorsel veri setini olusturan ekran
goriintiileri 19 Nisan 2026 tarihinde, ayn1 giin i¢cinde
gerceklestirilen gozlem siirecinde kaydedilmistir. Her
platform i¢in ana sayfanin yani sira giindem, diinya
ve ekonomi kategorilerinden secilen haber sayfalar
arsivlenmis; analiz, ayni tarihli bu sabit gorsel kayitlar
tizerinden yiiriitilmustiir. Bdylece dijital haber
araylizlerinin belirli bir zaman kesitindeki gorsel
ve yapisal Ozellikleri sabitlenmis ve platformlar
aras1 karsilastirmanin ayn1 zamansal baglam ic¢inde
gergeklestirilmesi saglanmistir.

Ana sayfa goriintiileri, platformlarin menii yapisi,
icerikhiyerarsisi, gorsel yogunlugu, sayfakarmasikligi
ve ilk ekrandaki reklam yerlesimleri bakimindan
degerlendirilmistir. Haber sayfasi goriintiileri ise yaz1
boyutu, paragraf diizeni, beyaz alan kullanimi, baslik-
spot ayrimi, reklamlarin metin akigina miidahalesi
ve dikkat dagitict 6geler bakimindan incelenmistir.
Boylece ana sayfa ile haber sayfasi, ayni analitik
cerceve igcinde ancak sayfa tiiriine ozgli Ozellikler
dikkate alinarak degerlendirilmistir.

Arsivlenen ekran goriintiileri, dijital haber sitelerinin
19 Nisan 2026 tarihindeki arayliz diizenlerini
yansitmaktadir. Bu nedenle bulgular, platformlarin
degismez veya glincel arayiiz 6zellikleri olarak degil,
s0z konusu tarihe ait kargilagtirmali arayiiz profilleri
olarak yorumlanmalidir. Ayrica dijital reklam
yerlesimlerinin kullanic1 profili, cerezler, konum,
reklam envanteri ve goriintiileme an1 gibi unsurlara
bagli olarak farklilagabilmesi nedeniyle reklama
iliskin degerlendirmeler, yalnizca arsivlenen ekran
goriintiilerinde gozlenen unsurlarla sinirlidir.



Dijital Haber Arayiizlerinde Se¢cim Mimarisi: Haber Sitelerinin Arayiiz Tasarimlarinin Karsilastirmali Analizi

Analizde kullanilan gorsel materyallerin
izlenebilirligini ve kodlamalarin gorsel dayanagini
giiclendirmek amaciyla, her platforma ait bir ana sayfa
ve bir haber sayfasi goriintiisii bulgular boliimiinde
temsili 6rnekler olarak sunulmustur.

3.4. Analitik Boyutlar ve Olgiitlerin Belirlenmesi

Calismada kullanilan Olgiitler, se¢im mimarisi
yaklagiminin segeneklerin siralanmasi, goriiniirliik
diizeyi, gorsel belirginlik, biligsel yiik, yonlendirme
ve siirtlinme gibi mekanizmalarma iliskin kuramsal
tartigmalardan  hareketle belirlenmistir.  Se¢im
mimarisi, kullanicilarin karsilastiklar1 seg¢eneklerin
yalnizca varligmin degil, bu segeneklerin nasil
siralandiginin,  ¢ercevelendiginin = ve  gOriiniir
kilindiginin da karar ve yonelim siirecleri tizerinde
etkili oldugunu kabul etmektedir. Dijital arayiizlerde
bu etki; i¢eriklerin konumu, gorsel biiytikliigii, baslik
yapisi, gezinme diizeni, reklam yerlesimi ve metnin
okunabilirligi gibi tasarim unsurlar1 araciligiyla
ortaya ¢ikmaktadir.

Bu dogrultuda calisma, haber araytizlerini dort temel
analitik boyut tizerinden degerlendirmektedir: i¢erik
organizasyonu ve goOriliniirlik hiyerarsisi, dikkat
cekicilik ve arayiiz karmasikligi, ticari miidahale ve
akisin kesilmesi ile okunabilirlik ve biligsel kolaylik.
On {i¢ olgiit, bu boyutlarin arayliz iizerindeki
gozlenebilir karsiliklarini temsil edecek bicimde
olusturulmustur.

Icerik organizasyonu ve goriiniirliik hiyerarsisi
boyutu, kullanicinin  hangi igeriklerle 6nce
karsilasacagint ve igerikler arasindaki Oncelik
iliskisini degerlendirmektedir. Dikkat ¢ekicilik ve
arayiiz karmagikligi boyutu, gorsel ve es zamanl
arayliz unsurlarmin dikkatin farkli odaklar arasinda
dagilmasina ne dlciide elverisli bir yap1 olusturduguna
odaklanmaktadir. Ticari miidahale ve akisin kesilmesi
boyutu, reklamlarin haber alanina yerlesme bi¢imini
ve metinsel akiga miidahale diizeyini incelemektedir.
Okunabilirlik ve bilissel kolaylik boyutu ise metnin
gorsel olarak islenmesini kolaylastiran tipografik ve
mekansal diizenlemeleri kapsamaktadir.
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Tablo 1: Secim Mimarisi Boyutlar1 ve Analiz Olgiitleri

Analitik boyut Olgiitler Secim mimarisiyle
iliskisi

Igerik Menii Igeriklere erisim

organizasyonu sadeligi, icerik  yollarini, seceneklerin

ve gorlintirlik hiyerarsisi, siralanmasini ve hangi

hiyerarsisi baslik-spot haberlerin daha belirgin
ayrimi sunuldugunu gosterir.

Dikkat ¢ekicilik ~ Gorsel Arayliziin dikkatin

ve arayliz yogunluk, tek bir igerikte

karmasiklig sayfa yogunlagmasina mi,
karmagikligi,  yoksa es zamanli
dikkat dagitict  gorsel ¢agrilar arasinda
ogeler dagilmasina m1 daha

Ticari miidahale

Reklam sayist,

elverisli kosullar
sundugunu gosterir.

Ticari iceriklerin

ve akisin ilk ekranda goriiniirliigiini ve
kesilmesi reklam, akisi haberle kurulan
boélme, agilir kesintisiz iligkiye
reklam ne Olciide miidahale
ettigini gosterir.
Okunabilirlik ve  Yazi boyutu, Metnin gorsel
bilissel kolaylik ~ paragraf olarak islenmesini,
diizeni, beyaz  taranmasini ve
alan kesintisiz bi¢imde

izlenmesini
kolaylastiran arayiiz
ozelliklerini gosterir.

Olgiitler birbirinden tamamen bagimsiz tasarim unsurlar
olarak degil, ayni1 arayliz iginde birlikte isleyen se¢im mimarisi
bilesenleri olarak ele alinmistir. Ornegin gérsel yogunluk hem
icerik goriintirliigiini hem de dikkat dagilimini etkileyebilmekte;
beyaz alan ise okunabilirligin yaninda sayfa karmasikligi
algisiyla da iliskili olabilmektedir. Bununla birlikte analitik
aciklig1 korumak amactyla her 6l¢iit, temel islevini en dogrudan
temsil ettigi boyut altinda sinmiflandirilmistir.

3.5. Kodlama Olgiitleri ve Uygulama Esaslari

Analizin kodlama birimini, arastirma kapsaminda arsivlenen
tek bir web sayfasi goriintiisti olusturmaktadir. Her platform icin
bir ana sayfa ile giindem, diinya ve ekonomi kategorilerinden
secilen ii¢ haber sayfasi degerlendirilmistir. Meni sadeligi,
icerik hiyerarsisi, gorsel yogunluk, sayfa karmasikligi ve ilk
ckranda reklam Olgiitleri ana sayfa goriintiisii lizerinden; akist
bolme, yazi boyutu, paragraf diizeni, beyaz alan ve baslik-spot
ayrimi Olciitleri ise ii¢ haber sayfasi lizerinden kodlanmuistir.
Reklam sayisi, acilir reklam ve dikkat dagitici dgeler icin
platforma ait dort goriintiiniin tamami dikkate alinmustir.

Haber sayfalarina uygulanan 6lgiitler her goriintii i¢in ayr1 ayri
kodlanmis ve platform diizeyindeki deger, ii¢ haber sayfasindan
elde edilen kodlarin medyani alinarak belirlenmistir. Reklam
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sayisi, acilir reklam ve dikkat dagitici 6gelerde ise dort goriintiide
gozlenen toplam reklam sayisi, agilir reklamm gorildigi
goriintii sayist ve farkli dikkat dagitici unsur tiirlerinin sayisi
esas almmistir. Boylece platform diizeyindeki kodlar tek bir
sayfaya iliskin gozleme degil, arsivlenmis goriintiilerde ortaya
¢ikan genel arayiiz oriintiisiine dayandirilmistir.

Arayiiz 6zellikleri, onceden tanimlanan gézlenebilir gostergeler
dogrultusunda 0-3 arasinda ordinal olarak kodlanmistir. Kod

degerleri 0 “yok veya ¢ok diisiik”, 1 “diisiik”, 2 “orta” ve 3
“yiiksek” diizeyi ifade etmektedir. Reklam sayisi, metin igi
kesinti ve gorsel 6ge sayisi gibi dogrudan sayilabilen 6zelliklerde
sayisal esikler; igerik hiyerarsisi, menii sadeligi, paragraf
diizeni ve beyaz alan gibi bilesik o6zelliklerde ise gosterge
temelli degerlendirme kullamlmistir. Olgiitlerin operasyonel
tanimlar1 ve kod diizeylerinin gozlenebilir karsiliklart Tablo
2’de sunulmaktadir.

Tablo 2: Arayiiz Olgiitlerinin Operasyonel Tanimlar1 ve Ordinal Kodlama Diizeyleri

Olgiit Operasyonel dlgiim 0 1 2 3
Menti Sinirh ve agik kategori sayisi, kolay izlenebilir 01 gosterge 2 gosterge 3 gosterge 4 gosterge
sadeligi yapi, tekrarlanan menii bulunmamasi ve anlasilir
etiketler
Igerik Baskin ana haber, baglik ve gorsel biiyiiklikkleri ~ 0—1 gosterge 2 gosterge 3 gosterge 4 gbsterge
hiyerarsisi arasinda onem farki, kategori gruplamasi ve agik
okuma sirast
Gorsel Ana sayfanin ilk ekraninda goriilen fotograf, 0-1 6ge 2-4 6ge 5-7 6ge 8 ve tizeri 6ge
yogunluk video ve gorsel haber kartlarinin sayist
Sayfa Coklu siitunlar, bagimsiz igerik modiilleri, haber ~ Gosterge yok 1 gdsterge 2-3 gosterge 4 ve lizeri gosterge
karmagikligi  veya son dakika bantlari, sabit ya da yiizen 6ge-
ler ve tekrarlanan alanlar
Reklam Platforma ait dort goriintiide goriilen toplam Yok 1-3 reklam 4-7 reklam 8 ve lizeri reklam
sayist reklam ve ticari tanitim blogu sayis1
flk ekranda ~ Kaydirma yapilmadan gériilen reklamlari ko- Yok Cevresel konum-  Ekranm yaklasik  Ekranin %30’undan
reklam numu ve ilk ekran i¢inde kapladig: yaklagik alan da ve ekranin %15-30’u veya  fazlasi, merkezi ko-
%15’inden az birden fazla num veya igerigin
kiiglik reklam iizerini kapatma
Akisi bolme  Haber metninin dogal akigina yerlestirilen rek- Yok 1 kesinti 2-3 kesinti 4 ve lizeri kesinti
lam, ticari kutu veya igerikle ilgisiz modiil sayisi
Acilir Actlir reklamin platforma ait dort gortintii igin- ~ Higbir goriin- 1 goriintiide 2 goriintiide 3—4 goriintiide
reklam deki goriilme siklig1 tiide yok
Yazi boyutu  Govde metninin biiyiitme gerektirmeden oku- 0-1 gosterge 2 gosterge 3 gosterge 4 gbsterge
nabilmesi, yardimci bilgilerden ayrismast,
baslik-spot-g6vde arasinda biiytikliik hiyerarsisi
bulunmasi ve yazi boyutunun metin boyunca
tutarli olmast
Paragraf Paragraflarin agik bosluklarla ayrilmasi, asirt 0-1 gosterge 2 gosterge 3 gosterge 4 gosterge
diizeni uzun metin bloklarinin bulunmamasi, satir ara-
liklarinin yeterli olmasi ve hizalamanin tutarl
bigimde siirdiiriilmesi
Beyazalan ~ Metnin iki yaninda bosluk bulunmasi, bag- 0-1 gosterge 2 gisterge 3 gosterge 4 gosterge
lik-spot-gdvde arasinda bosluk kullanilmasi,
paragraflarin ayristirilmasi ve editoryal igerikle
reklam alanlariin mekansal olarak ayrilmasi
Dikkat Platforma ait dort goriintiide gézlenen video mo- Yok 1 tiir 2 tiir 3 ve lizeri tiir
dagitict diilii, haber veya son dakika bandi, agilir katman
ogeler ve benzeri farkli dikkat ¢agrisi tiirlerinin sayist
Baglik-spot  Yazi biiyiikliigii, kalinlik veya renk, bosluk ve Ayrim yok 1 gorsel ipucu 2 gorsel ipucu 3 ve lizeri gorsel

ayrimi

konum farkliliklartyla kurulan gorsel ayrim

ipucu

Not: Ilk ekran, sayfa agildiginda herhangi bir kaydirma yapilmadan gériilen ekran alanim ifade etmektedir. Ticari tanitim bloklari;
dis reklamlarin yani sira abonelik, magaza, {iriin veya sponsorlu igerik tanitimlarint kapsamaktadir. Haber igerigini dogrudan agikla-
yan fotograf, video ve grafikler akis1 bolen 6ge olarak degerlendirilmemistir. Cerez onay1 ve tarayict izin bildirimleri ise ticari igerik
tagimadiklart siirece agilir reklam kategorisine dahil edilmemistir.
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Calismadaki kodlama tek arastirmaci tarafindan
gergeklestirilmistir. Bu nedenle kodlayicilar arasi
giivenirlik katsayis1 hesaplanmamistir. Kodlamanin
Oznel degerlendirmelere bagimhiligim1  azaltmak
amacityla biitlin platformlarda ayni operasyonel
tanimlar, gostergeler ve ordinal kodlama diizeyleri
kullanilmis; kodlar arsivlenmis ekran goriintiileri
tizerinden bu Olciitlerle yeniden karsilastirilarak
kontrol edilmistir. Bulgular bdliimiinde sunulan
degerler, s6z konusu kontrol siirecinin ardindan
kesinlestirilen kodlardan olusmaktadir.

Kod degerlerinin yonii biitiin 6l¢iitlerde ayn1 degildir.
Menii sadeligi, igerik hiyerarsisi, yazi boyutu,
paragraf diizeni, beyaz alan ve baslik-spot ayriminda
yiiksek kod, daha belirgin bir organizasyonu veya
daha giiclii okunabilirlik destegini gostermektedir.
Gorsel yogunluk, sayfa karmasikligi, reklam sayisi,
ilk ekranda reklam, akist bolme, acilir reklam ve
dikkat dagitic1 6gelerde yiiksek kod ise daha yiiksek
yogunluk veya miidahale diizeyine isaret etmektedir.
Bu nedenle kodlar, biitiin 6l¢iitleri kapsayan tek bir
genel basar1 puanmi olusturmak veya platformlari
dogrusal bicimde siralamak amaciyla kullanilmamias;
her 6l¢iit kendi yonii ve kuramsal anlami iginde
yorumlanmustir.

Kodlama sonucunda elde edilen matris, platformlar
ile Olgiitler arasindaki Orlntiileri goriiniir kilmak
amactylaist haritasi bigiminde sunulmustur. Diisiikten
yiksege uzanan renk Olcegi kodlarm yogunluk
diizeyini gostermekte; ancak renkler biitiin Olciitlerde

olumlu veya olumsuz bir basar1 degerlendirmesi
ifade etmemektedir.

Calismanimbazisiirhiliklaribulunmaktadir. Oncelikle
analiz, kullanic1 davranisini dogrudan 6lgen deneysel
ya da goz izleme temelli bir tasarim sunmamaktadir;
kullanic1  yonelimine iliskin ¢ikarimlar arayiiz
ozelliklerinin kuramsal yorumuna dayanmaktadir.
Ikinci olarak gérsel veri seti, platformlarin 19 Nisan
2026 tarihindeki arayliz diizenleriyle siirlhidir ve
sonraki tasarim degisikliklerini yansitmamaktadir.
Dijital reklam yerlesimlerinin kullanict profili,
cerezler, konum ve anlik reklam envanteri gibi
unsurlara gore farklilasabilmesi de reklama iligskin
degerlendirmelerin yalnizca arsivlenen goriintiiler
icin gecerli olmasina yol agmaktadir. Uciincii
olarak kodlamanin tek arastirmaci tarafindan
yiriitiilmiis olmasi1 ve kodlayicilar aras1 giivenirligin
hesaplanamamis olmast ¢alismanin  yontemsel
sinirliliklarindan  biridir. Buna ragmen c¢alisma,
platformlar arasi arayiiz farkliliklarini sistematik ve
karsilagtirmali bi¢gimde goriiniir kilan acgiklayict bir
¢er¢ceve sunmaktadir.

4. BULGULAR

Bu boéliimde secilen bes haber platformu, kuramsal
cercevede tanimlanan  Olgiitler  dogrultusunda
karsilastirmali olarak degerlendirilmektedir. Tablo
3, platformlarin arayiiz 6zelliklerine iligkin analitik
dagilim1 toplu bigimde gostermektedir.

Tablo 3: Haber Sitelerinin Arayiiz Ozelliklerine Gore Karsilastirmali Ordinal Kodlama Matrisi

Platform MS iH GY SK RS [ER AB AR YB PD BA DD BSA
TRT Haber 3 3 2 1 1 0 1 0 2 2 2 1 2
BirGiin 2 2 2 2 2 1 2 0 2 2 2 2 2
CNN Tiirk 2 2 3 3 3 1 3 1 2 2 1 3 2
T24 2 2 3 2 3 1 3 0 2 2 2 3 2
BBC Tiirkce 3 3 2 1 2 1 1 0 3 3 3 1 3

Tablo 3’te kullanilan kisaltmalar sdyledir: menii
sadeligi (MS), i¢erik hiyerarsisi (IH), gorsel yogunluk
(GY), sayfa karmasiklig1 (SK), reklam sayisi (RS),
ilk ekranda reklam (IER), akis1 bolme (AB), acilir
reklam (AR), yaz1 boyutu (YB), paragraf diizeni
(PD), beyaz alan (BA), dikkat dagitic1 6geler (DD)
ve baslik-spot ayrim1 (BSA).
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Sekil 1, Tablo 3’teki ordinal kodlama matrisini
renk yogunlugu iizerinden yeniden sunarak olgiitler
arasindaki Oriintiileri daha goriiniir hale getirmektedir.
BBC Tiirk¢e ve TRT Haber’de menii sadeligi ile
icerik hiyerarsisinde yogunlasan yiiksek kod degerleri
daha kontrollii giris diizenlerine isaret ederken, CNN
Tirk ve T24’te gorsel yogunluk, reklam sayisi,
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akis1 bolme ve dikkat dagitici 6gelerde yogunlasan yiiksek kodlar daha miidahaleci ve ¢ok odakli arayiiz
ozelliklerini goriiniir kilmaktadir. BirGilin ise ¢ogu olgiitte orta diizeyde kalan kodlariyla daha dengeli fakat
daha az keskinlesmis bir profil sergilemektedir. Is1 haritasi, kodlarin 6lgiitler arasinda homojen dagilmadigini
ve platformlarin tek bir toplam kodla agiklanamayacak farkl arayiiz profilleri sergiledigini gostermektedir.

Sekil 1: Haber Platformlarinin 13 Arayiiz Olgiitiine iliskin Ordinal Kodlarm Is1 Haritas

TRT Haber 3 - Yilksek
BirGin
CNN Tark

1- Disik

BBC Turkce 0- Yok

4.1. Arayiiz Diizeni, Icerik Hiyerarsisi ve Dikkat tutuldugu editoryal bir minimalizm iiretmektedir.
Yapisi TRT Haber’de ise benzer sadelik daha merkezi ve
hiyerarsik bir igerik diizeni i¢inde kurulmaktadir.
Her iki platformda da diisiikk sayfa karmasikligi,
ana haber goriiniirliigiiniin daha belirgin oldugu ve
icerik bloklar1 arasindaki gegislerin daha kontrollii
ilerledigi bir yap1 olusturmaktadir.

Bu boliimde igerik organizasyonu ve gortiniirliik
hiyerarsisi ile dikkat ¢ekicilik ve arayiiz karmasikligi
boyutlari, ana sayfa diizenlerinin birbiriyle iliskili
ozellikleri olarak birlikte degerlendirilmektedir.
Bulgular, platformlar arasindaki temel farklardan

birinin ana sayfa ve haber sayfasi diizeyinde kurulan  T24 ise bu iki model arasinda daha hibrit bir konumda
icerik mimarisinde ortaya ¢iktigim gostermektedir.  yeralmaktadir. Platform gorsel yogunlukta yiiksek kod
Bu mimari, hangi igeriklerin 6nce goriiniir kilndigini  dijzeyinde yer almasina ragmen sayfa karmagikligin
ve dikkat icin nasil dnceliklendirildigini diizenleyen  {qgha dengeli diizeyde tutmakta; boylece dikkat
temel arayliz yapilarindan biridir. Tablo 3’te  cekicilik ile okuma siirekliligi arasinda bir denge
gorildugii gibi BBC Tiirkge ile TRT Haber, menii  kyrmaktadir. Ozellikle haber sayfalarinda genisleyen
sadeligi ve igerik hiyerarsisinde en yiiksek kod  metin alani ve daha kontrollii igerik dagilim,
diizeyinde yer almaktadur. kesintisiz ve metin merkezli okumay1 destekleme

Zhang ve digerlerinin (2018) icerik yapisi, coklu Potansiyeli tagiyan bir yapt olusturmaktadir. Bu
ortam unsurlari, sosyal paylasim araglar1 ve reklam nedenle T24, BBC Tirkge kadar sade ya da TRT
yerlesimlerinin birlikte isledigine iliskin bulgulari ~Haber kadar merkezi bir yapi sunmamakta; ancak
da bu degerlendirmeyi desteklemektedir. Burada da okuma deneyimini bitiniiyle ikincillestiren bir
arayiiz diizeni, tekil tasarim unsurlarindan gok es arayuz de kurmamaktadir.

.zamanh gghsan goklu bilegenlerin birlesimi olarak BirGiin ve 6zellikle CNN Tiirk’te ise arayliz, tekil bir
iglemektedir. okuma hattindan ziyade es zamanl igerik akislarini
Bununla birlikte BBC Tiirk¢e ve TRT Haber benzer  One ¢ikaran daha pargali bir yap1 sergilemektedir.
kod diizeylerine sahip olsalar da aym arayiiz ~BirGiin’de haberler, yan igerikler ve farkli cagn
mantiZiyla ¢alismamaktadir. BBC Tiirkge’de sadelik,  alanlari ayni gorsel yiizeyde daha yogun bigimde yer
arayiiziin geri ¢ekildigi ve haber metninin merkezde  almakta; bu diizen, dikkatin ¢oklu odaklar arasinda
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dagilma potansiyelini artiran bir arayiliz profiline
isaret etmektedir. CNN Tiirk’te ise bu pargalt yap1
daha belirgin hale gelmektedir. Yiiksek gorsel
yogunluk, video bloklari, son dakika akis1 ve paralel
icerik kiimeleri daha yogun ve ¢ok odakli bir arayiiz
profili olugturmaktadir.

Genel olarak bulgular, BBC Tiirkce ve TRT
Haber’de daha kontrollii ve yonlendirilmis bir icerik
organizasyonu bulundugunu; T24’te okuma odakl
hibrit bir yapr kuruldugunu; BirGiin ve ozellikle
CNN Tiirk’te ise daha yogun, pargali ve ¢cok odakli
bir arayliz mantiginin 6ne ¢iktigini gostermektedir.

4.2. Reklam Yogunlugu ve Dikkat Akisinin
Kesilmesi

Platformlar arasindaki en belirgin ayrimlardan
biri, reklamin varligindan c¢ok sayfa icindeki
konumlandirilis bi¢cimi ve haber akisina miidahale
diizeyidir. Baz1 platformlarda reklam daha cevresel
bir unsur olarak kalirken, bazi platformlarda
arayiiz akisini kesintiye ugratan kurucu bir bilesene
doniismektedir.

TRT Haber bu bakimdan en diisiik miidahale diizeyini
sunmaktadir. Reklam sayisinin diisiik kod diizeyinde
kalmasi, ilk ekranda reklam bulunmamasi ve akisi
bolme diizeyinin diigiik bulunmasi, haber metninin
gorsel siirekliligini daha fazla koruyan bir arayiiz
diizenine isaret etmektedir. BBC Tiirk¢e’de de benzer
bicimdereklamileigerik arasindaki sinir biiyiik 6l¢iide
korunmaktadir. Reklam tamamen yok olmamakla
birlikte, kullanict dikkatini siirekli yeniden dagitan
baskin bir unsur haline gelmemektedir. Bu nedenle
her iki platformun arsivlenen goriintiilerinde, metin
akigina yonelik ticari miidahalenin gorece sinirh
kaldig1 sdylenebilir.

CNN Tirk’te ise reklam, sayfa mimarisinin merkezi
bilesenlerinden biri haline gelmektedir. Reklam
sayist, akist bolme diizeyi ve agilir unsurlarin
varligi; banner’lar, icerik i¢i bloklar ve es zamanh
yonlendirme o&geleri araciligiyla metinsel akista
daha fazla kesinti noktasi olusturmaktadir. Bu diizen,
tek bir okuma hattindan ziyade farkl igerik ve
yonlendirmeleri es zamanli olarak goriintir kilan daha
pargali bir arayiiz profiline igaret etmektedir.

T24 bu noktada daha karmasik bir profil sunmaktadir.
Reklam goriiniirliigii ve igerik i¢i yonlendirmeler
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yiiksek diizeyde olsa da agilir reklam kullaniminin
bulunmamasi ve haber sayfalarinda metin alaninin
gorece korunmasi, platformu CNN Tirk kadar
kesintili bir yapidan kismen ayirmaktadir. Bu nedenle
T24’te ticari goriniirlik yiiksek olsa da metin
merkezli okuma tamamen geri plana itilmemektedir.

BirGiin ise reklam yogunlugu bakimindan orta
diizeyde bir goriiniim sergilemektedir. Reklamlar
Ozellikle haber metni ¢evresinde daha goriiniir hale
gelmekte; bu yerlesim, kesintisiz metin okumasi
acisindan daha yiiksek bir miidahale potansiyeli
tasimaktadir. Bununla birlikte platform, CNN
Tiirk’teki kadar yogun ve ¢ok katmanlt bir reklam
organizasyonu iiretmemektedir.

Bu bulgular, reklamin dijital haber ortaminda yalnizca
bir finansman unsuru olmadigini; kullanici dikkatini
yonlendirme ve metinsel akisi kesintiye ugratma
potansiyeli tasiyan temel arayiiz bilesenlerinden biri
oldugunu gostermektedir.

4.3. Okunabilirlik ve Metin Deneyimi

Okunabilirlik, kullanict ile haber metni arasindaki
iliskinin ~ niteligini  etkileyen temel arayiiz
ozelliklerinden biridir. Bu boliimde okunabilirlik ve
bilissel kolaylik boyutunun dogrudan olgiitleri olan
yaz1 boyutu, paragraf diizeni ve beyaz alan kullanimi
ele alinmaktadir. Ayrica igerik organizasyonu
boyutunda siniflandirilan baglik-spot ayrimi ile dikkat
cekicilik boyutunda smiflandirilan dikkat dagitici
Ogeler, metin deneyimini baglamsal olarak etkileyen
tamamlayici 6zellikler olarak degerlendirilmektedir.

BBC Tiirkge, okunabilirlik ve bilissel kolaylik
bakimindan en giiglii 6rnek olarak 6ne ¢ikmaktadir.
Yazi boyutu, paragraf diizeni ve beyaz alan
kullaniminda yiiksek kod diizeylerinde yer almasi;
baslik ile spot arasindaki gorsel ayrimm da
belirgin olmasi, metinsel hiyerarsinin acik bigimde
kurulmasini desteklemektedir.

TRT Haber’de de benzer bicimde diizenli ve sade
bir yap1 goriilmektedir. Yazi boyutu, paragraf
diizeni ve beyaz alan kullanimi1 bakimindan dengeli
bir goriiniim sergileyen platformda dikkat dagitict
Ogelerin sinirlt diizeyde kalmasi, haber metninin
arayiiz i¢indeki gorsel biitiinliigiinii desteklemektedir.
Bununla birlikte metinlerin zaman zaman daha yogun
bloklar halinde sunulmasi, BBC Tiirk¢e’ye kiyasla
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daha sikisik bir metin diizenine isaret etmektedir.
Buna ragmen TRT Haber genel olarak kesintisiz
okuma bakimindan gii¢lii 6rneklerden biri olarak
goriinmektedir.

T24’te okunabilirlik daha karmasik fakat dikkat
cekici bir yapr sergilemektedir. Yazi boyutu, paragraf
diizeni ve beyaz alan kullaniminda orta diizey kodlar
goriilmesine ragmen Ozellikle haber sayfalarinda
genisleyen metin alani, haber metninin arayiizigindeki
merkeziligini gorece korumaktadir. Bu yoniiyle T24,
haber metninin arayiiz i¢indeki merkeziligini belirli
o6l¢iide koruyan bir profil sergilemektedir.

BirGiin’de okunabilirlik orta diizeyde bir goriinlim
sergilemektedir. Metin yapist biitlinliyle daginik
olmamakla birlikte, sayfa icindeki yogunluk
ve c¢oklu dikkat cagrilart metnin merkeziligini
zayiflatabilmektedir. CNN Tiirk’te ise okunabilirlik
en zayif ornek olarak one c¢ikmaktadir. Tipografik
yap1 tek basina sorunlu goriinmese de yiiksek gorsel
yogunluk, reklamlar, video bloklar1 ve siirekli
giincellenen akis mantigi, haber metninin arayiiz
icindeki merkeziligini zayiflatmaktadir. Platform,
literatiirde daha hizli ve parcali haber tiikketimiyle
iliskilendirilen arayiiz 06zelliklerini daha yogun
bi¢gimde barindirmaktadir.

Genel  olarak  degerlendirildiginde,  ytiksek
okunabilirlik kodlar1 kesintisiz ve metin merkezli
okumay1 destekleme potansiyeli tasiyan arayiiz
ozelliklerine; ytliksek dikkat dagiticilik ve yogun
miidahale kodlar1 ise daha pargali bir metin
sunumuna isaret etmektedir. Bununla birlikte caligma
kullanicilarin  sayfada kalma siirelerini, okuma

derinliklerini veya gercek davramiglarini dogrudan
Olgmemektedir. Bu nedenle bulgular, kullanici
davranislarina iligkin kesin sonuglar olarak degil,
arayiizlerin sundugu yapisal kosullarin karsilagtirmali
yorumlari olarak degerlendirilmelidir.

4.4. Platformlarin Analitik Boyutlara Gore
Karsilastirilmasi

Genel bulgular, platformlarin tek bir dogrusal 6lgek
tizerinde siralanamayacagini; icerik organizasyonu,
dikkat cekicilik, ticari miidahale ve okunabilirlik
boyutlarinda farklilasan araytiz profilleri sergiledigini
gostermektedir. Bu nedenle platformlar arasindaki
farkliliklar, genel bir basar1 siralamasi iizerinden
degil, her analitik boyutun arayiiz i¢indeki yogunlugu
ve yonii dikkate alinarak degerlendirilmistir.

Sekil 2’de dort analitik boyuta iliskin ortalama ordinal
kodlar gosterilmektedir. Boyutlarin farkli sayida
Ol¢iit icermesi nedeniyle toplam degerler yerine
0-3 araligindaki ortalama kodlar kullanilmistir. Bu
ortalamalar, ordinal kodlar1 siirekli 6l¢ekli dl¢timlere
doniistiirmek veya istatistiksel ¢ikarim yapmak
amaciyla degil, her boyut i¢indeki kod Oriintiisiinii
platform diizeyinde betimsel olarak 6zetlemek
amaciyla kullamilmustir. igerik organizasyonu ve
goriliniirliik hiyerarsisi ile okunabilirlik ve biligsel
kolaylik boyutlarinda yiiksek degerler, daha belirgin
bir organizasyona ve daha giiclii okunabilirlik
destegine isaret etmektedir. Dikkat c¢ekicilik ve
arayliz karmagiklig1 ile ticari miidahale ve akisin
kesilmesi boyutlarinda yiiksek degerler ise daha
yogun, ¢ok odakli ve miidahaleci arayiiz 6zelliklerini
gostermektedir.

Sekil 2: Haber Platformlarinin Dort Analitik Boyuta Gore Ortalama Ordinal Kodlari
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Not: Icerik organizasyonu ve gériiniirliik hiyerarsisi ile
okunabilirlik ve biligsel kolaylik boyutlarinda yiiksek degerler,
daha belirgin organizasyon ve daha giiglii okunabilirlik destegini
gostermektedir. Dikkat ¢ekicilik ve arayiiz karmagikligi ile tica-
ri miidahale ve akigin kesilmesi boyutlarinda yiiksek degerler
ise daha yogun ve miidahaleci arayiiz 6zelliklerine isaret etmek-
tedir.

BBC Tiirkge, icerik organizasyonu ve goriiniirliik
hiyerarsisi ile okunabilirlik ve biligsel kolaylik bo-
yutlarinda en yiiksek ortalama kodlara sahiptir. Buna
karsilik dikkat ¢ekicilik ve arayiiz karmasikligi boyu-
tundaki daha diisiik degeri, es zamanl gorsel ¢agrila-
rin ve dikkat ¢ekici arayiiz unsurlariin gorece sinirl
oldugu bir arayliz profiline isaret etmektedir. Ticari
miidahale diizeyi ise diisiik-orta aralikta kalmaktadir.
BBC Tiirk¢e’nin ana sayfa ve giindem haber sayfa-

sina iligkin gorsel 6rnekler Sekil 3°te sunulmaktadir.

Sekil 3: BBC Tiirk¢e’nin Ana Sayfa ve Gilindem Haber Sayfasi
Araytizleri, 19 Nisan 2026.
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TRT Haber, igerik organizasyonu ve goriiniirliik hi-
yerarsisi boyutunda BBC Tiirkce’ye yakin bir deger
iiretirken, ticari miidahale ve akisin kesilmesi boyu-
tunda incelenen platformlar arasindaki en diisiik or-
talamaya sahiptir. Dikkat ¢ekicilik ve arayiiz karma-
siklig1 diizeyinin de diisiik olmasi, platformun daha
kontrollii ve sinirl sayida es zamanli arayiiz unsuru
kullandigimi gostermektedir. Okunabilirlik destegi
ise orta diizeydedir. TRT Haber’in ana sayfa ve diin-
ya haber sayfasina iliskin gorsel ornekler Sekil 4’te
sunulmaktadir.

Sekil 4: TRT Haber’in Ana Sayfa ve Diinya Haber Sayfas1 Ara-
yiizleri, 19 Nisan 2026.
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CNN Tiirk, dikkat ¢ekicilik ve arayiiz karmasikligi
boyutundaenyiiksek ortalamakodasahip platformdur.
Ticari miidahale ve akisin kesilmesi boyutunda da
en yiksek deger CNN Tirk’te goriilmektedir. Bu
profil, gorsel unsurlarin, reklam alanlarmin ve es
zamanlt dikkat cagrilarinin arayiizde daha yogun
bicimde yer aldigin1 gostermektedir. Okunabilirlik ve
biligsel kolaylik boyutundaki gorece diisiik deger ise
metinsel alanin daha yogun bir gorsel ve ticari gevre
icinde sunulduguna isaret etmektedir. CNN Tiirk’tin
ana sayfa ve giindem haber sayfasina iliskin gorsel
ornekler Sekil 5’te sunulmaktadir.

Sekil 5: CNN Tiirk’iin Ana Sayfa ve Giindem Haber Sayfasi
Arayiizleri, 19 Nisan 2026.

GELECEX
]
i
EOER

T24, dikkat c¢ekicilik ve arayiiz karmasikligi ile ticari
miidahale ve akisin kesilmesi boyutlarinda CNN
Tiirk’iin ardindan gelmektedir. Bununla birlikte
okunabilirlik ve bilissel kolaylik boyutundaki orta
diizey deger, yogun gorsel ve ticari unsurlara ragmen
haber metninin tipografik ve mekansal olarak
belirli 6l¢iide korundugunu gostermektedir. Igerik
organizasyonu ve gorliniirliik hiyerarsisi bakimindan
ise orta diizeyde bir profil sergilemektedir. T24’{in
ana sayfa ve diinya haber sayfasina iligkin gorsel
ornekler Sekil 6’da sunulmaktadir.

Sekil 6: T24’{in Ana Sayfa ve Diinya Haber Sayfas1 Araytizleri,
19 Nisan 2026.
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BirGiin biitlin boyutlarda orta diizeye yakin degerler
tiretmektedir. Platformun dikkat cekicilik ve arayiiz
karmasiklig ile okunabilirlik ve biligsel kolaylik bo-
yutlarindaki dengeli dagilimi, tek bir arayiiz 6zelligi-
nin belirgin bigimde baskin olmadig1 bir profile isaret
etmektedir. Ticari miidahale diizeyi CNN Tiirk ve
T24’e kiyasla daha diisiik, TRT Haber ve BBC Tiirk-
ce’ye kiyasla ise daha yiiksektir. BirGiin’iin ana say-
fa ve giindem haber sayfasina iligkin gorsel 6rnekler
Sekil 7°de sunulmaktadir.

Sekil 7: BirGiin’iin Ana Sayfa ve Giindem Haber Sayfas1 Ara-
yiizleri, 19 Nisan 2026.

Bu karsilastirma,

ayni
degerlerin her platformda ayni arayiiz mantigimni
temsil etmedigini gostermektedir. Ornegin BBC
Tirkge ile TRT Haber distik dikkat c¢ekicilik

veya yakin ortalama

ve arayliz karmagikligit bakimindan birbirine
yaklagirken, kurumsal yapilar1 ve igerik sunum
bigimleri farklilasmaktadir. Benzer sekilde T24 ile
CNN Tirktin yiiksek gorsel yogunlugu, T24’te
gorece korunan metin alan1 ve CNN Tiirk’te daha
yiiksek ticari miidahale nedeniyle farkli arayiiz
profilleri olusturmaktadir. Dolayisiyla dort boyutlu
karsilastirma, platformlarin  se¢im  mimarisini
tek bir toplam kod iizerinden degil, birbirleriyle
etkilesim i¢indeki farkli arayiiz 6zellikleri lizerinden
degerlendirmeyi miimkiin kilmaktadir.

5. TARTISMA VE SONUC

Bu calisma, dijital haber araylizlerinin bi¢imsel
tasarim  tercihlerinin  Otesinde,  goriliniirliik
hiyerarsileri, dikkat kosullar1 ve ticari miidahaleleri
aym yiizeyde oOrgiitleyen secim mimarileri olarak
isledigini gostermistir. Karsilastirmali bulgular, BBC
Tiirk¢e’nin igerik organizasyonu ve okunabilirlik
desteginde en yiiksek degerlere sahip oldugunu,
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TRT Haber’in kontrollii organizasyon ve diisiik ticari
midahaleyle 6ne ¢iktigini, CNN Tiirk’{in ise dikkat
cekicilik ve ticari miidahalenin en yiliksek oldugu
platform oldugunu gdstermektedir. T24 yiiksek
gorsel ve ticari yogunlugu orta diizey okunabilirlikle
birlestiren hibrit bir profil sergilerken, BirGiin
boyutlarin ¢ogunda orta diizeye yakin bir goriiniim
sunmaktadir. Bu farkliliklar, platformlarin haber
iceriklerini farkli goriiniirliik, okunabilirlik ve dikkat
organizasyonu kosullar1 i¢inde sunduklarina isaret
etmektedir.

Platformlar arasinda gozlenen arayliz farkliliklari,
kurumsal yapilanma ve finansman modelleriyle
birlikte degerlendirildiginde ekonomi-politik
acidan da anlam kazanmaktadir. BBC Tiirkge ve
TRT Haber’de ticari miidahalenin gorece diisiik,
icerik organizasyonunun ise daha kontrollii olmasi,
incelenen iki kamu hizmeti yaymciligi 6rneginde
reklam goriiniirliigiiniin arayiiziin merkezi unsuru
haline gelmedigine isaret etmektedir. Bununla birlikte
bu benzerlik, iki platformun ayni editoryal yap1
veya yayimcilik anlayisina sahip oldugu anlamina
gelmemektedir. CNN Tirk ve T24’te reklam
alanlariin, igerik i¢i yonlendirmelerin ve es zamanli
dikkat cagrilarinin daha gorlinlir olmasi, ticari
yonlendirmelerin arayiiz tasariminda daha belirgin
bir yer tuttuguna isaret etmektedir. BirGiin, bu iki ug
arasinda daha orta diizeyde bir ticari miidahale profili
sergilemektedir. Bu bulgular, reklam goriintirliigii
ve ticari yoOnlendirmelerin daha yiiksek oldugu
incelenen platformlarda arayliziin yalnizca haber
sunan bir alan degil, kullanic1 dikkatini ekonomik
degere doniistiirmeye yonelik bir diizenleme alani
olarak da isleyebildigini diisiindiirmektedir.

Bununla birlikte calismanin arayiiz 6zellikleri ile
platformlarin miilkiyet, finansman ve editoryal karar
siirecleriarasindadogrudan birnedensellik sinamadigi
vurgulanmalidir. Kamu yaymciligina dayali bir
kurumsal yapi, tek basina yiiksek haber kalitesi
veya editoryal bagimsizlik anlamima gelmedigi gibi;
ticari bir gelir modelinin varlig1 da zorunlu olarak
diisiik okunabilirlik veya parcali bir arayiiz tiretecegi
anlamina gelmemektedir. Buradaki ekonomi-politik
yorum, farkli kurumsal ve ticari yapilarin incelenen
arayiiz Ozellikleriyle birlikte goriilmesine dayanan
karsilastirmali bir degerlendirmedir.
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Caligma, dijital haber arayiiziinii kullanilabilirlik
ya da estetik diizeyinin Otesinde; dikkat kosullarini
diizenleme, goriiniirlik iiretme ve editoryal alan
ile ticari alan arasindaki sinirlar1 organize etme
eksenlerinde degerlendirmeyi Onermektedir.
Bulgular, icerik yapisi, gorsel yogunluk, reklam
yerlesimi ve okunabilirlik gibi unsurlarin birbirinden
bagimsiz calismadigini; ayni arayiiz diizeni iginde
es zamanli bicimde isledigini gostermektedir. Bu
nedenle haber sitesi tasarimi, teknik bir sunum
meselesinden ¢ok, haber degerlerinin ekranda nasil
maddilestigini belirleyen yapisal bir mekanizma
olarak diistiniilmelidir.

Is1 haritas1 ile dort analitik boyuta dayali ortalama
kod  karsilastirmasimnin  birlikte  kullanilmasi,
platformlar arasindaki farkliliklarin tek bir toplam
deger iizerinden agiklanamayacagini gostermektedir.
Olgiitlerin kiimelenme bicimi, bazi platformlarda
reklam miidahalesi 1ile dikkat pargalanmasinin
birlikte yiikseldigini; baz1 platformlarda ise
daha kontrollii icerik organizasyonu ve okuma
stirekliliginin 6ne ¢iktigin1 ortaya koymaktadir.
Ozellikle gorsel yogunluk ve akist bolme unsurlarinin
arttigi orneklerde, dikkatin farkli unsurlar arasinda
dagilmasina elverisli daha parcali bir arayiiz yapisi
ortaya c¢ikmaktadir. Buna karsilik daha sade ve
kontrollii arayiizlerde haber metninin daha kesintisiz
bir arayiiz diizeni i¢inde sunuldugu goriilmektedir.

Bu calismanin temel sinirlilig1, arayiiz ¢oziimlemesini
belirli bir zaman kesitinde ve dogrudan kullanicr testi
olmaksizin yiiriitmesidir. Kullanic1 yonelimine iliskin
cikarimlar, arayiiz 6zelliklerinin kuramsal yorumuna
dayanmaktadir. Ayrica orneklem bes platform ve
belirlenen 13 olgiitle smirlhidir. Bununla birlikte
calisma, dijital haber arayiizlerini karsilastirmali
bicimde degerlendiren sistematik bir cer¢ceve sunmasi
bakimindan agiklayici bir katki saglamaktadir.

Gelecek aragtirmalarda 6rneklem genisletilerek farkl
iilkelerdeki haber ekolojileri, mobil uygulamalar ve
kisisellestirilmis haber akislar1 karsilastirmaya dahil
edilebilir. Ayn1 zamanda goz izleme, tiklama verisi,
kullanic1 goriismeleri ve deneysel tasarimlar gibi
yontemlerlearayiizozelliklerininkullanicidavranigina
etkisi daha dogrudan incelenebilir. Olgiitlerin farkli
agirliklarla yeniden degerlendirilmesi de platformlar
arast farkliliklarin daha ayrintili bi¢imde analiz
edilmesini miimkiin kilabilir.
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Sonu¢ olarak dijital haber siteleri, haber dagitan
platformlar olmanin 6tesinde, haberle kurulan iliskiyi
bicimlendiren diizenleyici ortamlardir. Bu nedenle
arayiiz tasarimi gazetecilik arastirmalarinda ikincil
bir sunum meselesi olarak degil; editoryal oncelikler,
ekonomik stratejiler ve kullanict yonlendirmesinin
somutlastig1 temel inceleme alanlarindan biri olarak
ele alinmalidir. Dijital haberciligin  gelecegini
anlamak, hangi haberlerin {retildigi kadar, bu
haberlerin kullaniciya hangi arayiiz mantiklari iginde
ulastirildigini da analiz etmeyi gerektirmektedir.
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