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Evlilik, toplumsal normlar ve bireysel beklentilerle sekillenen,
dinamik bir sosyal kurumdur. Giintimiizde bireyler, evlilik
deneyimlerine ve eslerine yonelik tutumlarini sosyal medya
platformlar1 araciligiyla kamusal alana tasimaktadir. Bu arastirma,
Facebook ve TikTok platformlarinda paylasilan “Tekrar diinyaya
gelseniz esinizle evlenir miydiniz?” sorusuna verilen kullanic
yorumlar: tizerinden, bireylerin evlilik kararlarin1 geriye doniik
olarak yeniden onaylama veya reddetme egilimlerini incelemeyi
amaclamaktadir. Kategorik icerik analizi temelli kesitsel bir
desenle tasarlanan calismada, toplam 2.000 kullanici yorumu
(1.157 Facebook, 843 TikTok) nitel ve nicel yontemlerle analiz
edilmistir. Bulgular, katilimcilarin %53 tintin ayni esle yeniden
evlenmek istedigini, %47’sinin ise bu karar1 reddettigini
gostermektedir. Cinsiyet odakli analizler, erkeklerin (%58),
kadinlara (%47) kiyasla mevcut eslerini yeniden secme konusunda
daha istekli oldugunu ortaya koymustur. Duygu kategorileri
acisindan en sik rastlanan ifade %32 ile “pismanlik” olurken,
bunu %26 ile “huzur” izlemistir. Platformlar arasinda belirgin bir
farklilasma g6zlemlenmis; Facebook yorumlarinda olumlu duygu
ifadeleri ve evlilik kararini onaylama egilimi (%78) 6ne ¢ikarken,
TikTok yorumlarinda pismanlik, nefret ve reddetme egilimi (%73)
baskin hale gelmistir. Sonu¢ olarak bu calisma, ayni esle yeniden
evlenme isteginin evlilik doyumu, ese yonelik duygu ve evlilik
kararinin geriye doniik degerlendirilmesi acisindan anlamli bir
gosterge olarak ele alinabilecegini gostermektedir.

Anahtar Kelimeler: Evlilik algisi, Sosyal medya, Facebook,
TikTok, Yeniden evlenme istegi.
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ABSTRACT

Marriage is a dynamic social institution shaped by societal norms
and individual expectations. Today, individuals bring their
marital experiences and attitudes towards their spouses to the
public sphere through social media platforms. This research aims
to examine the tendency of individuals to retrospectively reaffirm
or reject their marriage decisions through user comments on the
question “Would you marry your spouse if you were born again?”
shared on Facebook and TikTok platforms. In the study, which
was designed with a cross-sectional design based on categorical
content analysis, a total of 2,000 user comments (1,157 Facebook,
843 TikTok) were analyzed by qualitative and quantitative
methods. The findings show that 53% of the participants wanted
to remarry the same spouse, while 47% rejected this decision.
Gender-focused analyses revealed that men (58%) were more
willing to choose their current spouses again compared to
women (47%). In terms of emotion categories, the most common
expression was “regret” with 32%, followed by “peace” with 26%.
A significant differentiation was observed between the platforms;
while positive expressions of emotion and a tendency to approve
their marriage decision (78%) are prominent in Facebook
comments, regret, hatred, and rejection (73%) are dominant in
TikTok comments. As a result, this study shows that the desire
to remarry the same spouse can be considered as a meaningful
indicator in terms of marital satisfaction, feelings towards the
spouse, and retrospective evaluation of the marriage decision.

Keywords: Perception of marriage, Social media, Facebook,
TikTok, Desire to remarry.
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Yeniden Evlenme isteginin Degerlendirilmesi

GIRIS

Aile, toplumsal yapmin temel kurumlarindan
biri olarak bireyin sosyal, duygusal, kiiltiirel ve
ekonomik yasaminin sekillenmesinde Onemli bir
isleve sahiptir. Aile kurumunun olusumunda ve
stirekliliginde ise evlilik, merkezi bir konumda
yer almaktadir. Evlilik, bireysel bir tercih olmanin
yaninda toplumsal normlarin, aile beklentilerinin
ve kiiltiirel degerlerin yeniden tiretildigi bir iligki
bi¢cimidir. Nitekim evlilik ve aile, bireyin toplumsal
kimliginin, sorumluluk anlayisinin ve yakin iligki
deneyimlerinin sekillenmesinde merkezi bir kurum
olarak degerlendirilmektedir (Kir, 2011; Ar1, 2023).
Evlilik algisi, bireylerin evlilige, ese, aile yasamina
ve evlilikten beklenen sorumluluklara iliskin olumlu
ya da olumsuz degerlendirmelerini ifade etmektedir.
Bu algi, bireyin iginde bulundugu toplumsal,
kiiltiirel, ekonomik yapilara ve kusaklara gore
farklilagabilmektedir. Evlilige iliskin beklentiler,
bireyin es seciminden evlilik i¢i rol paylasimina
kadar bir¢ok alani etkilemektedir. Evlilik beklentileri
ile toplumsal cinsiyet rolii tutumlar1 arasinda
anlamli iliski bulundugunu gosteren calismalar,
evliligin yalmzca duygusal degil, ayn1 zamanda
toplumsal rollerle bigimlenen bir silire¢ oldugunu
ortaya koymaktadir (Unal-Karagiiven ve Bal, 2023).
Evlilik bi¢imlerinin, es se¢cme siireclerinin, aile ici
rollerin ve evlilikten beklenen anlamlarin zaman
icinde degismesi, farkli kusaklarin evlilige iliskin
tutumlarinda da ¢esitlilik olusturmaktadir (Giines ve
Elkurdi, 2022; Akbas vd., 2019).

Evlilige iliskin tutumlarin sekillenmesinde cinsiyet
onemli bir degisken olarak oOne c¢ikmaktadir.
Kadin ve erkeklerin evlilikten beklentileri, evlilik
ici sorumluluklart deneyimleme bigimleri ve es
iligkisine ytikledikleri anlamlar farklilagabilmektedir.
Toplumsal cinsiyet rolleri, evlilik i¢inde kadin ve
erkekten beklenen davranislari, sorumluluklar:
ve gii¢ iliskilerini belirleyen 6nemli bir gergeve
sunmaktadir (Vatandas, 2007). Ozellikle toplumsal
cinsiyet rolleri, aile i¢i sorumluluk paylasimai,
cocuk bakimi, ekonomik sorumluluklar ve duygusal
destek beklentileri evlilik deneyiminin kadinlar ve
erkekler tarafindan farkli degerlendirilmesine neden
olabilmektedir. Literatiirde, kadinlarin evlilikte
duygusal bag, anlayis ve karsilikli destek beklentisini
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daha fazla wvurguladigi; erkeklerin ise otorite,
stati veya sorumluluk paylasimi gibi boyutlar
one cikardigi Dbelirtilmektedir (Ummet, 2017;
Tykhonenko, 2021). Bu nedenle evlilik algisinin
cinsiyet temelinde incelenmesi, esler arasi iligkinin
duygusal ve toplumsal boyutlarini anlamak agisindan
Onem tasimaktadir.

Evlilik deneyiminin niteligini belirleyen en 6nemli
kavramlardan biri evlilik doyumudur. Bu, iletisim
kalitesi, giliven, saygi, empatik anlayis, c¢atigma
¢ozme ve karar siireclerine katilim gibi iliskisel
unsurlarla baglantihidir (Cag ve Yildirim, 2013). Bu
nedenle bireyin ayni esle yeniden evlenmek isteyip
istememesi, budoyumailigkin genel bir degerlendirme
olarak okunabilir. Evlilik doyumu ve memnuniyeti,
evliligin siirekliligine katki sundugu; bireysel agidan
ise mental saghiga iyi geldigi bilinmektedir (Lian
vd., 2014). Evlilige iliskin genel degerlendirmeler,
geemiste yasanan olumlu ya da olumsuz evlilik
deneyimleri, ebeveynlerinin evlilik bi¢imleri; evlilik
hayalini kurma, evliligi slirdiirme, evlilik kararimi
yeniden onaylama veya evlilikten pismanlik duyma
bicimlerini etkileyebilmektedir (Abdullaeva, 2024).
Yeniden evlenme olgusu ise literatiirde ¢ogunlukla
bosanma, es kaybi1 ya da onceki evliligin sona
ermesi sonrasinda bireylerin tekrar evlilik iligkisine
yonelmesi baglaminda ele alinmaktadir. Bu agidan
bakildiginda yeniden evlenme, bireysel tercihin
Otesinde toplumsal cinsiyet rolleri, yas, ¢ocuk
sahibi olma, ekonomik giivence, yalmizlik kaygisi,
bakim ihtiyaci ve kiiltiirel normlarla iligkili olan ¢ok
boyutlu bir karar siirecine isaret etmektedir (Moss
ve Moss, 1981; Rezaei vd., 2022). Arastirmalar,
erkeklerin kadinlara kiyasla yeniden evlenmeye
daha egilimli oldugunu; kadinlarin ise ¢gocuk bakima,
aile i¢i sorumluluklar, kiiltiirel baskilar ve 6nceki
evlilik deneyimlerinden kaynaklanan olumsuzluklar
nedeniyle yeniden evlenme konusunda daha
temkinli davranabildigini gostermektedir (Tekin ve
Ipek, 2020; Lee ve Choi, 2023). Bununla birlikte
bu caligmada ele alinan “Tekrar diinyaya gelseniz
esinizle evlenir miydiniz?” sorusu, bosanma sonrasi
yeniden evlenmeden farklidir. Bu soru, bireyin
mevcut veya eski esini ve evlilik kararini geriye dontik
olarak yeniden degerlendirip degerlendirmedigini
gostermesi bakimidan 6nemlidir.
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Glinlimiizde evlilik ve
deneyimler yalnizca G6zel
sosyal medya platformlar1 araciligiyla kamusal
gorlintirliik  kazanmaktadir.  Facebook, TikTok,
Instagram ve benzeri dijital platformlar, bireylerin
evlilik deneyimlerini, eslerine yonelik duygularini,
pismanliklarini, memnuniyetlerini ve aile yasamina
iliskin degerlendirmelerini ifade ettikleri yeni
kamusal alanlara doniismiistiir (Kiymaz ve Akinci-
Cotok, 2024). Sosyal medya yorumlari, temsili
orneklem niteligi tasimamakla birlikte, belirli
toplumsal meseleler hakkinda kullanicilarin nasil
diistindiiklerini, hangi  duygusal kategorilerle
tepki verdiklerini ve hangi platformlarda hangi
sOylemlerin 6ne ¢iktigin1 anlamak agisindan onemli
bir arastirma alani1 sunmaktadir. Ayni zamanda sosyal
medya kullanim big¢imleri de evliliklerin niteligini
etkilemektedir (Kalaman ve Celik, 2019; Tiryaki
ve Karakus, 2018). Sosyal medya platformlarinin
kendine 6zgii kullanict profilleri, etkilesim kiiltiirleri
ve igerik Uiretim bigimleri, evlilikle ilgili yorumlarin
bicimini etkileyebilmektedir. Facebook daha c¢ok
uzun stireli sosyal ¢evre iliskilerine, aile ve tanidik
aglarina dayali bir paylasim kiiltiirii iiretirken; TikTok
daha kisa, hizli, mizahi, duygusal ve tepki odakli
iceriklerin dolasima girdigi bir platform olarak 6ne
cikmaktadir (Ozgiiliik-Ucok vd.; Yilmaztiirk, 2023).
Bu nedenle ayni soruya verilen yanitlarin farkli
sosyal medya platformlarinda farkli duygu oriintiileri
iretmesi miimkiindiir. Ancak bu farkliliklar,
dogrudan platformlarin bireylerin evlilik algisini
belirledigi seklinde degil, platformlara gore goriiniir
hale gelen yorum Oriintiilerinin degistigi seklinde
degerlendirilmelidir.

aile yasamina iliskin
alanda kalmamakta,

1. YONTEM

1.1. Arastirmanin Problemi, Amaci ve Arastirma
Sorular:

Bu arastirmanin temel problemi, sosyal medya
kullanicilarinin  evlilik deneyimlerini ve eslerine
yonelik duygusal degerlendirmelerini “ayni esle
yeniden evlenme istegi” iizerinden nasil ifade
ettiklerini ortaya koymaktir. Evlilik doyumu,
pismanlik, huzur, sevgi, minnet ve nefret gibi
duygular ¢ogunlukla 6zel alanla iliskili goriilse de
sosyal medya platformlarinda bu duygular kamusal
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yorumlar araciligiyla goriiniir hale gelmektedir. Bu
durum, evlilik deneyiminin dijital ortamda nasil
dile getirildigini, kullanicilarin evlilik kararlarini
geriye doniik olarak nasil degerlendirdigini ve farkli
platformlarda hangi duygu Oriintiilerinin 6ne ¢iktigini
incelemeyi 6nemli kilmaktadir.

Bu c¢alismanin amaci, Facebook ve TikTok
platformlarinda “Tekrar diinyaya gelseniz esinizle
evlenir miydiniz?” sorusuna verilen kullanici
yorumlarini analiz ederek ayni esle yeniden evlenme
isteginin, ese/evlilige yonelik duygu kategorilerinin,
cinsiyet ve sosyal medya platformu degiskenlerine
gore nasil farklilastigini incelemektir. Calisma,
temsili bir evren Orneklemi iddias1 tagimamakla
birlikte, dijital ortamlarda evlilige iliskin olumlu
ve olumsuz duygu ifadelerinin nasil goriinlir hale
geldigini gostermesi bakimindan 6nem tagimaktadir.

Bu ama¢ dogrultusunda arastirmada asagidaki
sorulara yanit aranmaistir:

Sosyal medya kullanicilari, tekrar diinyaya gelseler
mevcut ya da eski esleriyle yeniden evlenmek isterler
mi?

Ayni esle yeniden evlenme istegi cinsiyete gore
farklilagsmakta midir?

Kullanic1 yorumlarinda ese/evlilige yonelik duygu
kategorileri cinsiyete gore nasil farklilasmaktadir?

Ayni esle yeniden evlenme istegi Facebook ve TikTok
platformlarina gore farklilasmakta midir?

Ese/evlilige yonelik duygu kategorileri Facebook ve
TikTok platformlarina gore nasil farklilagsmaktadir?

Kullanict yorumlar1 yanit, duygu kategorisi, cinsiyet
ve platform degiskenleri temelinde hangi Oriintiiler
etrafinda kiimelenmektedir?

1.2. Arastirmanin Deseni

Bu arastirma, Facebook ve TikTok platformlarinda
kamuya acik bicimde yer alan kullanict yorumlarini
inceleyen netnografik igerik analizi temelli kesitsel
bir sosyal medya arastirmasi olarak tasarlanmistir.
Netnografik yaklasim, ¢evrim i¢i ortamlarda iiretilen
kullanic1 ifadelerini, bu ifadelerin ortaya c¢iktigi
dijital etkilesim baglami i¢inde degerlendirmeye
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imkan tanimaktadir. Bu c¢alismada kullanict
yorumlar1 6ncelikle nitel igerik analiziyle incelenmis;
yorumlarda yer alan yanitlar ve duygusal ifadeler
aragtirma amacina uygun kategorilere ayrilmigtir.
Daha sonra bu kategoriler frekans, yiizde, ¢apraz
tablo, ki-kare testi ve kiimeleme analiziyle
destekleyici nicel degerlendirmeye tabi tutulmustur.
Bu nedenle arastirmanin temel yaklagimi nitel/
netnografik olup, nicel analizler nitel kodlamadan
elde edilen kategorilerin dagilimint ve degiskenler
arasindaki iligkileri goriiniir kilmak amaciyla
kullanilmistir. Caligma, sosyal medya kullanicilarinin
tiim evli bireyleri temsil ettigi iddiasin1 tasimamakta;
Facebook ve TikTok yorumlarinda goriintir hale
gelen evlilik algisi, pismanlik, huzur, sevgi, minnet
ve reddetme Oriintiilerini incelemeyi amaglamaktadir.

1.3. Veri Kaynagi ve Orneklem

Aragtirmanin veri kaynagini Facebook ve TikTok
platformlarinda yer alan ve “Tekrar diinyaya gelseniz
esinizle evlenir miydiniz?” sorusuna verilen kullanici
yorumlart olusturmaktadir. Bu iki platformun
tercih edilmesinin temel nedeni, s6z konusu soruya
iliskin paylasimlarin ve kullanici etkilesimlerinin
bu mecralarda yogun bi¢cimde yer almasidir.
Aragtirmanin 6rneklemini, kamuya agik sosyal medya
igerikleri altinda yer alan, cinsiyet ve yanitin netligi
konusunda arastirmacilar tarafindan mutabik kalinan
toplam 2000 kullanict yorumu olusturmaktadir.
Bu yorumlarin 1157’si Facebook, 843’ TikTok
platformundan elde edilmistir. Yorum sahiplerinin
cinsiyet dagilimi incelendiginde, 6rneklemde 1030
erkek ve 970 kadin kullanici yorumu yer almaktadir.
Orneklem, sosyal medya platformlarinda erisilebilen
yorumlar arasindan arastirmanin amacina uygun
olarak sec¢ilmistir. Bu kapsamda yalnizca aragtirma
sorusuna acik bigimde yanit veren, evlilik/es iligkisine
dair anlamli bir degerlendirme igeren ve “Evet” ya da
“Hay1r” bi¢ciminde kodlanabilecek yorumlar analize
dahil edilmistir. Icerigi belirsiz, yalnizca emoji igeren,
konu dis1 kalan ve acgik bi¢cimde ¢6ziilemeyen veya
cinsiyet bilgisi giivenilir bi¢cimde belirlenemeyen
yorumlar analiz disinda birakilmistir. Bu ¢alismada
kullanilan 6rneklem, temsili bir evren Orneklemi
degil, sosyal medya yorumlarina dayali amacglh bir
veri setidir.
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1.4. Veri Toplama Siireci

Veriler, Haziran 2024 ve Agustos 2025 tarihleri
arasinda toplanmis ve gilincellenmistir. Facebook ve
TikTok platformlarinda herkese agik olarak paylasilan
icerikler altinda yer alan kullanici yorumlarindan
elde edilmistir. Veri toplama siirecinde platformlarda
yukarida belirtilen soru ve bu sorunun farkli yazim
bicimleri esas alinarak ilgili paylagimlarin tiimii
sinirlama getirilmeden taranmis ve arastirma igin
kullanilabilecek  tiim  yorumlar  kullanilmigtir.
Facebook ve TikTok’ta bu soru ve ayni anlama
gelen ve yorum alan paylagimlar altindaki tiim
yorumlar dikkate alinmistir. Genel anlamda “Tekrar
diinyaya gelseniz esinizle evelenir misiniz, tekrar
evlenme, esinizle yeniden evlenir miydiniz” icerikli
sorulart Facebook ve TikTok uygulamalarinda
arama motoruna yazilarak bu alanda ortaya ¢ikan
iceriklerin yorumlar1 degerlendirmeye alinmigtir.
Arastirma kapsamina alinan yorumlar, kullanicr adi,
profil baglantisi, gorsel, hesap bilgisi veya kisiyi
tanimlayabilecek herhangi bir bilgi kaydedilmeksizin
yalnizca metinsel igerik olarak degerlendirilmistir.
Yorumlarda isim ve profil resminden yola ¢ikilarak
cinsiyet belirlenmigtir. Belirsiz, bot hesap veya
tanimlanamayan hesaplar ve yorumlar analiz
dist birakilmistir. Bunun sebebi ise elde edilecek
bilgilerin dogru olup olmayacaginin net olmamasidir.
Ayn1 zamanda oradaki kullanicilarin bilgisine erigme
imkaninin ~ olmamasimdan  kaynaklanmaktadir.
Paylasim ve yorumlar1 herkese agik olan, en ¢ok
yorum alan 20 paylasim dikkate alinmistir.

Yorumlar arastirmacilar tarafindan Excel ortamina

aktarilmis ve her bir yorum i¢in asagidaki degiskenler

olusturulmustur:

1. Sosyal medya platformu: Facebook / TikTok

2. Cinsiyet: Kadin / Erkek

3. Yamit: Evet / Hayir

4. Evlilige veya ese yonelik duygu kategorisi: Huzur
/ Minnet / Nefret / Pigsmanlik / Sevgi

Veri setinde her bir yorum tek analiz birimi olarak
kabul edilmistir. Ayn1 i¢erigin tekrar ettigi veya ayni
kullaniciya ait oldugu acikc¢a anlasilan yinelenmis
yorumlar veri setine dahil edilmemistir.
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1.5. Kodlama Siireci

Aragtirmada kullanict  yorumlar1 iki diizeyde
kodlanmistir. Ik diizeyde, yorumlarin “Tekrar
diinyaya gelseniz esinizle evlenir miydiniz?”

sorusuna verdigi yanit “Evet” veya “Hayir” olarak
siniflandirilmistir.  Ikinci diizeyde ise yorumlarm
icerdigi duygusal anlam dikkate alinarak her
yorum bes temel duygu kategorisinden birine
atanmistir: huzur, minnet, nefret, pismanlik ve
sevgi. Bu kategoriler, yorumlarda tekrar eden anlam
Oriintiilerinden hareketle olusturulmus; daha sonra
her kategori i¢in alt kodlar ve kodlama olgiitleri
belirlenmistir.

Tablo 1. Ese/evlilige yonelik duygu kategorileri ve kodlama
olgiitleri

Ana Alt kodlar
duygu / tematik Kodlama oél¢iitii
kategorisi gostergeler
Gtiven, uyum, Yorumda evlilikten
sakinlik, memnuniyet, i¢csel rahatlik ve
Huzur ..
anlasilma, ev i¢i esle uyum vurgusu varsa bu
diizen kategoriye kodlanmistir.
Tesekkilr, Yorurvn.da esin emegine,
R destegine, fedakarligina veya
. fedakarlik, 5 - 1 ..
Minnet varligina yonelik tesekkiir ve
sadakat, destek, :
“ivi ki” ifadesi takdir d}lygusu baskinsa bu
y kategoriye kodlanmistir.
Ask, baghlik, Yorumcja ese yonelik sevgi,
.. ask, baglilik veya duygusal
. 6zlem, duygusal 7 ;
Sevgi yakinlik agik bigimde ifade
yakinlik, ese o .
- ediliyorsa bu kategoriye
olumlu baglilik
kodlanmustir.
Keske Yorumda evlilik kararinin
evlenmeseydim, geriye doniik olarak olumsuz
. yanlis karar, degerlendirildigi ve evlenme
Pigmanlik hayal kirikligi,  kararindan pismanlik
bosa gecen duyuldugu belirtiliyorsa bu
zaman kategoriye kodlanmuistir.
Ofke, kirgmlik, Yorumda ese veya evlilige
agir reddedis, yonelik yogun 6fke, nefret,
Nefret diismanlik, agir reddedis ya da giiglii
travmatik olumsuz duygu baskinsa bu

deneyim imast  kategoriye kodlanmuistir.

Kod cetveli, kullanic1 yorumlarinda tekrar eden
duygu ve anlam Oriintiilerinin incelenmesiyle
olusturulmustur. Ilk asamada yorumlarda ©6ne
cikan temel duygusal ifadeler belirlenmis, benzer
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anlam tasiyan ifadeler ayn1 kategori altinda
toplanmistir. ikinci asamada bu kategoriler evlilik
doyumu, toplumsal cinsiyet rolleri ve sosyal
medya etkilesimleri literatiiriiyle iliskilendirilerek
kod tanimlar1 netlestirilmistir. Bdylece kodlama
siirecinde hem veriye dayali timevarimsal yaklasim
hem de literatiir destekli kavramsal tutarlilik birlikte
gozetilmistir.

Iceriklerde her yorum, baglami dikkate almarak
baskin duygu kategorisine goére 2 arastirmact
tarafindan kodlanmistir. Bir yorumda birden fazla
duygu bulunmasi durumunda, arastirma sorusuyla
en dogrudan iliskili ve anlam bakimindan en baskin
olan duygu kategorisi esas alimistir. Anlam1 agik
olmayan, ironi igerdigi diisiiniilen veya duygu
kategorisine giivenilir bigcimde yerlestirilemeyen
yorumlar analiz kapsamia alinmamistir. Kodlama
islemi iki bagimsiz  aragtirmaci tarafindan
gergeklestirilmistir. Arastirmacilar oncelikle duygu
kategorilerine iligkin kodlama yoOnergesi iizerinde
uzlagsmig; ardindan yorumlar bagimsiz bigimde
kodlanmistir. Kodlama sonrasinda arastirmacilar
arasindaki uyum degerlendirilmis, farkli kodlanan
yorumlar yeniden incelenerek uzlasi yoluyla nihai
kategori belirlenmistir.

1.6. Gegerlik ve Giivenirlik

Arastirmada gecerligi artirmak amaciyla veri
toplama, se¢cme ve kodlama siireci sistematik
bicimde yliriitilmiistiir. Analize yalnizca arastirma
sorusuna agik bicimde yanit veren, evlilik/es
iliskisine dair anlaml1 degerlendirme igeren ve “evet”
ya da “hayir” bi¢iminde siniflandirilabilen yorumlar
dahil edilmistir. Konu dis1, yalnizca emoji igeren,
anlami belirsiz, yinelenen veya giivenilir bigimde
kodlanamayan yorumlar analiz diginda birakilmistir.

Gilivenirligi saglamak amaciyla yorumlar iki
arastirmaci tarafindan bagimsiz bigcimde kodlanmastir.
Kodlama oncesinde duygu kategorilerine iliskin
tanimlar, alt kodlar ve kodlama o6l¢iitleri belirlenmis;
bodylece arastirmacilarin ortak bir kodlama ¢ergevesi
kullanmas1  saglanmistir. Kodlama sonrasinda
aragtirmacilar arasindaki goriis birligi ve gortis ayriligi
bulunan yorumlar karsilastirilmis, farkli kodlanan
kayitlar yeniden degerlendirilerek uzlast yoluyla
nihai kategoriye atanmustir. Bu siire¢, kodlamanin
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tutarliligini ve arastirmanin giivenilirligini artirmayi
amagclamistir.

1.7. Verilerin Analizi

Aragtirmada elde edilen kategorik veriler istatistiksel
analizlere uygun hale getirilmistir. Oncelikle cinsiyet,
sosyal medya platformu, yanit, duygu kategorilerine
iliskin frekans ve yiizde dagilimlar1 hesaplanmigtir.
Ardindan cinsiyet ile yanit, cinsiyet ile duygu
kategorisi, sosyal medya platformu ile yanit, sosyal
medya platformu ile duygu kategorisi arasindaki
iliskiler capraz tablolar araciligiyla incelenmistir.
Kategorik degiskenler arasindaki iligkileri test etmek
amaciyla Ki-Kare Bagimsizlik Testi kullanilmistir.
Ki-kare analizlerinde anlamlilik diizeyi p<.05 olarak
kabul edilmistir. Iliskinin giiciinii degerlendirmek
amaciyla nominal degiskenler icin kontenjan
katsayis1 hesaplanmigtir. Bu analizler araciligiyla,
yanitlarin ve duygusal tepki kategorilerinin cinsiyet
ve sosyal medya platformuna gore anlamli bigimde
farklilagip  farklilasmadigr  degerlendirilmistir.
Ayrica c¢alismada kullanici yorumlarinin evlilikle
ilgili tutum Oriintiilerini daha biitiinciil bi¢cimde
incelemek amaciyla iki Asamali Kiimeleme Analizi
uygulanmistir. Bu analizde yanit, duygu kategorisi,
sosyal medya platformu ve cinsiyet degiskenleri
modele dahil edilmistir. Kiimeleme analizi,
katilimcr  yorumlarmin benzer o6zelliklere gore
kiimelenip kiimelenmedigini belirlemek amaciyla
kullanilmistir. Bununla birlikte kiimeleme analizinin

yorumlanmasinda kiimeler yorum Oriintiilerini
simiflandirmaya  yardimcr  bir  analiz  olarak
degerlendirilmistir.

1.8. Arastirma Simirhihklar:

Bu aragtirmanin bulgulari, sosyal medya mecralarinin
dogasindan ve veri toplama  yOnteminden
kaynaklanan  belirli  smrliliklar  cergevesinde
degerlendirilmelidir. Orneklem temsiliyeti acisindan
veriler yalnizca Facebook ve TikTok platformlarinda
belirli paylagimlara yorum yapan kullanicilarla
smnirhidir. Bu kullanicilar, dijital okuryazarligi olan
ve gorlis bildirme motivasyonu yiiksek bir grubu
temsil ettiginden, bulgular tim evli veya bosanmis
bireyleri kapsamaz. Cinsiyet belirleme siirecinde
kullanicilarin cinsiyet degiskeni, profil isimleri ve
gorselleri  lizerinden arastirmacilarin  gbzlemine
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dayali olarak atanmistir. Bu durum, anonim hesaplar
veya yaniltict profil bilgileri nedeniyle sinirli bir
giivenilirlik ifade edebilir. Demografik veri eksikligi
bakimindan sosyal medya platformlarindaki gizlilik
politikalar1 geregi katilimeilarin yas, egitim durumu,
evlilik stiresi, sosyoekonomik diizey ve ¢ocuk sayisi
gibi evlilik doyumunu dogrudan etkileyen diger kritik
degiskenlere ulasilamamis, analizler mevcut ¢ikt1 ve
kategorilerle kisitli kalmistir.

1.9. Etik ilkeler

Aragtirmada  yalmizca Facebook ve TikTok
platformlarinda kamuya agik bicimde yer alan
kullanici yorumlar1 analiz edilmistir. Veri toplama
stirecinde kullanic1 adi, profil baglantisi, fotograf,
konum bilgisi veya kisiyi tanimlayabilecek herhangi
bir veri kaydedilmemistir. Yorumlar yalnizca
aragtirmanin amact dogrultusunda metinsel veri
olarak degerlendirilmis ve anonimlestirilmistir.
Sosyal medya verileri kamuya agik olsa da evlilik, es
iligkisi, pismanlik, nefret ve benzeri duygusal icerikler,
hassas nitelik tasiyabileceginden, arastirmada
mahremiyetle birlikte anonimlik ilkelerine dikkat
edilmistir. Dogrudan alint1 paylagilmamistir. Duygu
kategorileri, kullanicilar1 tanimlanabilir nitelikte
degildir. Bu agidan herhangi bir etik kurul belgesine
ihtiya¢ duyulmamaktadir.

2. BULGULAR

Bu boliimde Facebook ve TikTok platformlarinda
“Tekrar diinyaya gelseniz esinizle evlenir miydiniz?”
sorusuna verilen toplam 2000 kullanici yorumu
analiz edilmigstir. Bulgular; yorumlarin cinsiyete
gore dagilimi, aym esle yeniden evlenme istegi,
evlilige/ese yonelik duygu kategorileri, sosyal medya
platformlarina gore yanit farkliliklar1 ve kiimeleme
analizi sonuglar1 ¢ergevesinde sunulmustur.

Aragtirma kapsaminda analiz edilen 2000 yorumun
cinsiyete gore dagilimi Tablo 2’de sunulmustur.

Tablo 2. Yorumlarin cinsiyete gére dagilimi

Cinsiyet % f
Erkek 51% 1030
Kadin 49% 970
Toplam 100% 2000
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Tablo 2’ye gore analiz edilen yorumlarin %51°1
erkek, %49’u kadin kullanic1 yorumlarindan
olugsmaktadir. Bu dagilim, veri setinde kadin ve erkek
kullanic1 yorumlarinin birbirine yakin oranlarda
temsil edildigini gostermektedir. Kullanicilarin
“Tekrar diinyaya gelseniz esinizle evlenir miydiniz?”
sorusuna verdikleri yanitlarin cinsiyete gére dagilimi
Tablo 3’te gosterilmistir.

Tablo 3. Ayni esle yeniden evlenme isteginin cinsiyete gore
dagilimi

Cevap Evet Hayir Toplam

Cinsiyet % f % f % f
Erkek 58% 602  42% 428 100% 1030
Kadin 47% 460 53% 510 100% 970
Toplam 53% 1062 47% 938 100% 2000

Tablo 3’e gore erkek kullanict yorumlarinin %581
ayni esle yeniden evlenme istegini ifade ederken,
%42’si ayn1 esle yeniden evlenmek istemedigini
belirtmistir. Kadin kullanic1 yorumlarinda ise “evet”
yanitt %47, “hayir” yanitt %53 oranindadir. Toplam
dagilima bakildiginda yorumlarin %353’tinde ayni
esle yeniden evlenme istegi, %47’sinde ise ayni esle
yeniden evlenmeme yoniinde bir tutum goriilmektedir.

Kullanict yorumlarinin kodlandig1r bes kategorinin
cinsiyete gore dagilimi Tablo 4’te sunulmustur.

Tablo 4. Evlilige/ese yonelik duygu kategorilerinin cinsiyete
gore dagilhimi

Evlilige / Erkek Kadin Toplam
Ese Yonelik
Duygu % f % f % f
Huzur 32% 330 20% 193 26% 523
Minnet 6% 62 7% 66 6% 128
Nefret 12% 120  18% 175 15% 295
Pismanhk  30% 310 34% 333 32% 643
Sevgi 20% 208  21% 203 21% 411
Toplam 100% 1030 100% 970 100% 2000

izlemektedir. Kadin kullanici yorumlarinda ise en
yiiksek oran %34 ile pismanlik kategorisindedir.
Kadinlarda sevgi %21, huzur %20, nefret ise
%18 oraninda goriilmektedir. Toplam dagilim
incelendiginde, evlilige/ese yonelik en sik kodlanan
duygu kategorisi %32 ile pismanliktir. Bunu %26 ile
huzur, %21 ile sevgi, %15 ile nefret ve %6 ile minnet
izlemektedir.

Cinsiyet ile evlilige/ese yonelik duygu kategorileri
arasindaki iliskinin anlamli olup olmadigini
belirlemek amaciyla Ki-Kare Bagimsizlik Testi
uygulanmistir. Sonuglar Tablo 5’te verilmistir.

Tablo 5. Cinsiyet ile duygu kategorileri arasindaki iliskiye
yonelik ki-kare testi

Asimptotik
Anlamlilik
Deger sd (2-Yonlii)
Pearson Ki-Kare 45,391* 4 ,000
Olabilirlik Oranm 45832 4 ,000
Dogrusallik Ilikisi 6,122 1 ,013
Gecerli Orneklem 2000
Sayist (N)

a. Hiicrelerin %0,0’1inda (0 hiicre) beklenen deger 5’ten kii-
cliktiir. Minimum beklenen deger 62,08’ dir.

Ki-kare testi sonucuna gore cinsiyet ile evlilige/ese
yonelik duygu kategorileri arasinda istatistiksel olarak
anlaml bir iliski bulunmaktadir, ¥*(4, N = 2000) =
45.391, p < .001. Bu bulgu, duygu kategorilerinin
kadin ve erkek kullanict1 yorumlarinda anlamh
bigimde farklilagtigin1 gostermektedir.

[liskinin giiciinii degerlendirmek amaciyla hesaplanan
kontenjan katsayis1 Tablo 6’da sunulmustur.

Tablo 6. Cinsiyet ile duygu kategorileri arasindaki iliskinin
giicii

Simetrik Ol¢iimler
Yaklagik
Deger  Anlamlilik
Nominal - No-  Kontenjans Kat- ,149 ,000
minal sayisi
Gegerli Orneklem Sayist (N) 2000

Tablo 4’e gore erkek kullanici yorumlarindaen yiiksek ~ Kontenjan katsayisinin . 149 olmasi, cinsiyetile duygu

oran1 %32 ile huzur kategorisi olugturmaktadir. Bunu
%30 ile pismanlik ve %?20 ile sevgi kategorileri
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kategorileri arasinda istatistiksel olarak anlaml1 ancak
zayif diizeyde bir iliski oldugunu gostermektedir.
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Dolayisiyla cinsiyet, evlilige/ese yonelik duygu
kategorilerinde bir farklilasma tiretmekle birlikte, bu
iliskinin giicii sinirhdir.

Evlilige/ese yonelik duygu kategorilerinin Facebook
ve TikTok platformlarina gore dagilimi Tablo 7°de
gosterilmistir.

Tablo 7. Duygu kategorilerinin sosyal medya platformuna
gore dagilimi

Sosyal
Medya
Uygulamast
> Facebook TikTok Toplam
Evlilige /
Ese Yonelik
Duygu f % f % f %
Huzurlu 454 39% 69 8% 523 26%
Minnet 83 7% 45 5% 128 6%
Nefret 85 7% 210 25% 295 15%
Pismanhk 239 21% 404 48% 643 32%
Sevgi 296 26% 115 14% 411 21%
Genel
Toplam 1157 100% 843 100% 2000 100%

Tablo 7’ye gore Facebook yorumlarinda en yiiksek
duygu kategorisi %39 ile huzurdur. Bunu %26 ile
sevgi ve %21 ile pismanlik izlemektedir. TikTok
yorumlarinda ise en yiiksek duygu kategorisi %48 ile
pismanliktir. Bunu %25 ile nefret ve %14 ile sevgi
izlemektedir.

Sosyal medya platformu ile evlilige/ese yonelik
duygu kategorileri arasindaki iligkinin anlamli olup
olmadigini belirlemek amaciyla Ki-Kare Bagimsizlik
Testi uygulanmistir. Sonuglar Tablo 8’de sunulmustur.

Tablo 8. Sosyal medya platformu ile duygu kategorileri
arasindaki iliskiye yonelik ki-kare testi

Ki-kare testi sonucuna gore sosyal medya platformu
ile evlilige/ese yonelik duygu kategorileri arasinda
istatistiksel olarak anlamli bir iliski bulunmaktadir,
(4, N=2000)=431.038, p<.001. Bu sonug, duygu
kategorilerinin Facebook ve TikTok yorumlarinda
anlamli bi¢cimde farklilastigin1 gostermektedir.

Sosyal medya platformu ile duygu kategorileri
arasindaki  iligkinin  giliciinli  degerlendirmek
amaciyla hesaplanan kontenjan katsayis1 Tablo 9’da
gosterilmistir.

Tablo 9. Sosyal medya platformu ile duygu kategorileri
arasindaki iliskinin giicii

Simetrik Ol¢iimler
Yaklasik
Deger  Anlamlilik
Nominal - No- Kontenjans Kat- ,421 ,000
minal sayisl
Gegerli Orneklem Sayis1 (N) 2000

Kontenjan katsayisinin .421 olmasi, sosyal medya
platformu ile duygu kategorileri arasinda orta
diizeyde bir iliski bulundugunu goéstermektedir. Bu
bulgu, platformlara gore evlilige/ese yonelik duygu
ifadelerinin belirgin bigimde farklilagtigin1 ortaya
koymaktadir.

Kullanicilarin ayni esle yeniden evlenme istegine
iliskin yanitlarinin Facebook ve Tik Tok platformlarina
gore dagilimi Tablo 10°da verilmistir.

Tablo 10. Aym esle yeniden evlenme isteginin sosyal medya
platformuna gore dagilimi

Asimptotik
Anlamlilik
Deger sd (2-y0nlit)
Pearson Ki-Kare 431,038* 4 ,000
Olabilirlik Orani 459,005 4 ,000
Dogrusallik liskisi 212917 1 ,000
Gegerli Orneklem Sa- 2000

yist (N)

a. Hiicrelerin %0,0’1inda (0 hiicre) beklenen deger 5’ten

kiigiiktiir. Minimum beklenen deger 53,95’tir.

Cevap Evet Hayir Toplam
f/;’;gya‘; % f % f %
Facebook 832 78% 325 35% 1157 58%
TikTok 230 22% 613 65% o, 42%
T(;;?;;l 1062 100% 938 100% 2000 100%
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Tablo 10°a gore tekrar evlenme isteginin sosyal medya
uygulamalarina gore oranina bakildiginda evet yaniti
verenlerin %78’1 Facebook yorumlarindan, %22’si
TikTok yorumlarindan olugmaktadir.

Sosyal medya platformu ile ayni esle yeniden evlenme
istegi arasindaki iliskinin anlamli olup olmadigini
belirlemek amaciyla Ki-Kare Bagimsizlik Testi
uygulanmistir. Sonuclar Tablo 11°de sunulmustur.

Tablo 11. Sosyal medya platformu ile aym esle yeniden
evlenme istegi arasindaki iliskiye yonelik ki-kare testi

Asimp-
totik Kesin Kesin
Anlam- Anlam- Anlam-
lilik lilik lilik
(2-Yon- (2-Yon- (1-Yon-
Deger sd i) lii) lii)

Pearson 389,988* 1 ,000

Ki-Kare

Suireklilik 388,198 1 ,000

Diizeltme-

sib

Olabilirlik 402,748 1 ,000

Oram

Fisher’in ,000 ,000

Kesin

Testi

Dogrusal- 389,793 1 ,000

lik Tliskisi

Gegerli 2000

Orneklem

Sayist (N)

a. Beklenen deger sayimi 5’ten kiigiik olan hiicre
bulunmamaktadir (%0,0). Minimum beklenen deger sayimi
395,37°dir.

b. Sadece 2x2 boyutundaki tablolar i¢in hesaplanmistir.

Ki-kare testi sonucuna gore sosyal medya platformu
ile aym esle yeniden evlenme istegi arasinda
istatistiksel olarak anlamli bir iliski bulunmaktadir,
v’(1, N = 2000) = 389.988, p < .001. Bu sonug,
“Evet” ve “Hayir” yanitlarinin Facebook ve TikTok
platformlarina gore anlamli bicimde farklilagtigini
gostermektedir.

[liskinin giiciinii degerlendirmek amaciyla hesaplanan
kontenjan katsayisi Tablo 12°de verilmistir.
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Tablo 12. Sosyal medya platformu ile ayni esle yeniden
evlenme istegi arasindaki iliskinin giicii

Simetrik Ol¢iimler
Yaklasik
Deger  Anlamlilik
Nominal - No-  Kontenjans Kat- ,404 ,000
minal sayisl
Gegerli Orneklem Sayist (N) 2000

Kontenjan katsayisinin .404 olmasi, sosyal medya
platformuile ayni esle yeniden evlenme istegi arasinda
orta diizeyde bir iliski bulundugunu gostermektedir.
Buna gore, ayn1 esle yeniden evlenme istegine
iliskin yanitlarin platformlara gore belirgin bicimde
farklilastig1 sdylenebilir.

Arastirmada kullanict yorumlarinin benzer o6zelliklere
gore dogal gruplar olusturup olusturmadigini belirlemek
amaciyla ki Asamali Kiimeleme Analizi (Two-Step
Cluster Analysis) uygulanmigtir. Bu yoOntemin tercih
edilme nedeni, ayni model igerisinde birden fazla
kategorik degiskeni birlikte degerlendirebilmesi ve
optimum kiime sayisini istatistiksel 6l¢iitler dogrultusunda
otomatik olarak belirleyebilmesidir. Analize sosyal medya
platformu (Facebook/TikTok), cinsiyet (kadin/erkek),
ayni esle yeniden evlenme yanit1 (evet/hayir) ve evlilige/
ese yonelik duygu kategorisi (huzur, minnet, nefret,
pismanlik, sevgi) degiskenleri dahil edilmistir. Kiimeleme
isleminde log-likelihood uzaklik 6l¢iisii kullanilmas,
optimum kiime sayis1 Schwarz’s Bayesian Information
Criterion (BIC) esas almarak belirlenmistir. Model
kalitesi silhouette uyum katsayisi ile degerlendirilmis,
degiskenlerin kiimelerin olusumuna katkis1 ise yordayici
onem degerleri iizerinden yorumlanmistir. Elde edilen
kiimeler, kullanici yorumlarini agiklayict degil kesfedici
bir siniflandirma olarak degerlendirilmistir.

Sekil 1. Kiimeleme analizi

Kiime Bilyiiklikleri

Model Ozeti .
Kiime

[}
| F

Algoritma ki Asamali (TwoStep)

Girdiler 4

Kiimeler 2

Kiime Kalitesi

En Kigik Kimenin Biyaklagi 938 (%46,9)

Zayif orta iyi

f T T En Bilyiik Kiimenin Biyikligi 1062 (%53,1)

T
-1,0 -0,5 0,0 05 1,0

Kame igi Bagliik ve Kiimeler Arasi Ayrismanin Siliiet Olgiisi BEyKamenin Eh KAsik 113
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Analiz sonucunda iki kiime elde edilmistir. Birinci
kiimede 1062 yorum, ikinci kiimede ise 938
yorum yer almistir. Buna gore birinci kiime toplam
yorumlarin %53.1’ini, ikinci kiime ise %46.9’unu
olusturmaktadir. Kiime biyiiklik oraninmn 1.13
olmasi, kiimelerin biiyiiklik bakimindan birbirine

yakin  oldugunu  gostermektedir.  Kiimeleme
modelinin  kalitesini  degerlendirmek amaciyla
kullanilan  silhouette katsayisinin yaklasik .50

diizeyinde oldugu goriilmiistiir. Bu deger, kiimeler
arasinda orta diizeyde bir ayrisma bulundugunu
gostermektedir.  Dolayisiyla model, kullanici
yorumlarini belirli oriintiiler temelinde ayirabilmekle
birlikte, sonuclarin nedensel veya kesin siniflandirici
bir yapr olarak degil, kesfedici bir analiz bulgusu
olarak degerlendirilmesi gerekir.

Sekil 2. Yordayicilarin Goreli Onem Degerleri

TEPKI
CEVAP
SOSYAL MEDYA

CINSIYET

0.0

0.2

0.4
Goreli 6nem

0.6 0.8

CINSIYET | } | TEPKI
En az 6nemli Gok dnemli
Degisken oOnem degerleri incelendiginde ise,

kiimelerin olusumunda en belirleyici degiskenin
evlilige/ese yonelik duygu kategorisi oldugu
gOriilmiistiir. Bunu ayni1 esle yeniden evlenme istegine
verilen yanit ve sosyal medya platformu izlemektedir.
Cinsiyet degiskeninin ise kiimelerin olusumunda
diger degiskenlere kiyasla daha diisiik diizeyde
belirleyici oldugu goriilmektedir. Bu sonuglar,
kullanict yorumlarinin yalnizca cinsiyet temelinde
degil, daha cok evlilige/ese yonelik duygu ifadeleri ve
ayni esle yeniden evlenme istegi etrafinda ayristigini
gostermektedir. Platform degiskeni de bu ayrismada
onemli bir yere sahip olmakla birlikte, bulgular
platformun dogrudan belirleyici oldugu seklinde
degil, farkl platformlarda farkli yorum Oriintiilerinin
goriiniir hale geldigi seklinde ele alinmalidir.
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3. TARTISMA

Bu aragtirmada Facebook ve TikTok platformlarinda
“Tekrar diinyaya gelseniz esinizle evlenir miydiniz?”
sorusuna verilen kullanici yorumlart iizerinden
bireylerin mevcut veya bosanmis oldugu esleriyle
yeniden evlenme istegi, evlilige/ese yonelik duygusal
tepkileri ve bu tutumlarin cinsiyet ile sosyal medya
platformlarma gore farklilasip farklilagmadigi
incelenmistir.  Aragtirma  bulgularinda  toplam
yorumlarin %53’linde ayni esle yeniden evlenme
istegi ifade edilmigtir. Ancak neredeyse yartya
yakin bir oranda evlilik kararina yonelik pismanlik,
mesafe veya reddetme egiliminin de goriiniir
oldugu dikkat ¢ekmistir. Arastirma bulgulari, erkek
kullanic1 yorumlarinda ayni esle yeniden evlenme
isteginin kadin kullanici yorumlarmma gore daha
yiiksek oldugunu gostermektedir. Literatiirde de
cinsiyetin evlilik algisi, evlilik doyumu ve yeniden
evlenme istegi iizerinde belirleyici bir degisken
olabilecegi belirtilmektedir. Ozellikle erkeklerin
yeniden evlenmeye kadinlara goére daha istekli
olduklarini gosteren caligsmalar bulunmaktadir. Bu
istegin bir yonii de bakim ve diizen ihtiyac1 ile yagam
konforu iizerinden aciklanabilir (Curran vd., 2003;
Glick ve Lin, 1987). Kadimnlar yeniden evlenme
konusunda toplumsal baskilar, ¢ocuk bakimi, aile
ici sorumluluklar ve kiiltiirel normlar nedeniyle
daha temkinli davranabilmektedir. Kadin kullanici
yorumlarinda ayni esle yeniden evlenme egiliminin
daha diisiik olmasi, evlilik i¢indeki toplumsal cinsiyet
rollerinin ve aile i¢i sorumluluk dagiliminin kadinlarin
evlilik deneyimini daha olumsuz degerlendirmesine
yol acabilecegini diisiindiirmektedir. Evlilik, kadinlar
acisindan hem duygusal bir birliktelik hem de bakim
emegi, ev i¢i sorumluluk, ¢ocuk yetistirme, duygusal
emek ve aile i¢i iligkilerin siirdiiriilmesi gibi
yiiklimliiliikleri de igeren bir yasam alanidir (Kilig-
Gergin, 2023; Giirsoy-Cuhadar, 2024).

Arastirmada evlilige/ese yonelik duygu kategorileri
incelendiginde, toplam yorumlar i¢inde en
yiiksek oranin pigsmanlik kategorisinde toplandigi
goriilmektedir. Pigsmanlik kategorisinin toplamda
%32 oraninda yer almasi, sosyal medya yorumlarinda
evlilik deneyimine iliskin elestirel ve olumsuz
degerlendirmelerin giiclii bigimde goriiniir oldugunu
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ortaya koymaktadir. Bununla birlikte huzur (%26)
ve sevgi (%21) kategorilerinin de 6énemli oranlarda
yer almasi, evlilik deneyimine yonelik olumlu
duygularin da belirgin oldugunu gostermektedir.
Cinsiyet ile duygu kategorileri arasindaki dagilim
incelendiginde, erkek kullanici yorumlarinda huzur
kategorisinin, kadin kullanic1 yorumlarinda ise
pismanlik ve nefret kategorilerinin daha yiiksek
oldugu goriilmektedir. Ki-kare analizi de cinsiyet
ile duygu kategorileri arasinda anlamli bir iliski
bulundugunu ortaya koymustur. Ancak kontenjan
katsayisinin diisiik olmasi, bu iligkinin istatistiksel
olarak anlamli olmakla birlikte zayif diizeyde
oldugunu gostermektedir. Bu nedenle cinsiyet, evlilik
deneyimine iligkin duygu ifadelerini agiklamada
onemli bir degisken olmakla birlikte, tek basina
giiclii bir agiklayic1 olarak degerlendirilmemelidir.
Bu noktada evlilik doyumu literatiirii, bulgularin
anlasilmasina katki saglamaktadir. Evlilik doyumu,
bireylerin aile yasammin genel niteliginden
duyduklart memnuniyetle iliskilidir (Vural-Batik ve
Kalkan, 2017). Evlilikte, evlilige hazirlik eksikligi
(Adira vd., 2024), ekonomik sorunlar, iletisim
problemleri, medya ve sosyal medya (Tarhan vd.,
2024), bagimliliklar, kok aile miidahaleleri ve ¢gocuk
yetistirme siirecinde yasanan gerilimler (Murdian
ve Agustiani, 2015) ve duygusal kopukluklar evlilik
doyumunu olumsuz etkileyebilmektedir (Canel,
2007; Storaasli ve Markman, 1990). Buna karsilik
duygusal bagllik, karsilikli anlayis, benzer degerler
ve etkili sorun ¢ozme becerileri evlilikten duyulan
memnuniyeti artirabilmektedir (Tavakol vd., 2017;
Heidari ve Kumar, 2021).

Aragtirmanin ~ 6nemli  bulgularindan  biri  de
sosyal medya platformlarina gore yanit ve duygu
kategorilerinin belirgin bicimde farklilagmasidir.
Facebook yorumlarinda ayni esle yeniden evlenme
istegi %72 iken, TikTok yorumlarinda bu oran
%27’dir. Benzer bi¢cimde Facebook yorumlarinda
huzur ve sevgi kategorileri daha yiiksek oranlarda
yer alirken, TikTok yorumlarinda pismanlik ve nefret
kategorileri daha belirgindir. Caligmanin verileri
kesitsel sosyal medya yorumlarina dayandigi i¢in
nedensel bir cikarim iiretmek dogru degildir. Bu
farklilik, platformlarin kullanic1 demografisi, icerik
iiretim tarzi, yorum Kkiiltiirti, algoritmik goriiniirliik
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yapist ve kullanicilarin paylasim motivasyonlariyla
iliskili olabilir. Facebook’un daha ¢ok aile, akrabalik,
tanidik ¢evre ve uzun siireli sosyal aglarla iligkili bir
paylasim kiltiirii tretmesi (Ulug ve Yarci, 2017),
TikTok’un ise kisa, hizli, mizahi, duygusal yogunlugu
yiiksek ve ¢ogu zaman tepki odakli iceriklerle 6ne
cikmast, kullanici yorumlarinin tonunu farklilastirmis
olabilir (Cervi, 2021). TikTok yorumlarinda pismanlik
ve nefret kategorilerinin daha yiiksek olmasi, bu
platformda olumsuz evlilik deneyimlerinin, mizahi
ya da abartili anlatilarin ve duygusal tepkilerin
daha goriiniir olabilecegini  diisiindiirmektedir.
Ancak calismada yas, egitim, evlilik siiresi, ¢ocuk
sahibi olma durumu ve sosyoekonomik diizey gibi
degiskenler bulunmadigi i¢in bu yorumlar yalnizca
olas1 aciklamalar olarak degerlendirilmelidir. Bu
noktada arastirmanin 6nemli sinirliliklarindan biri,
platform farkliliklarinin altinda yatan demografik ve
kiiltiirel degiskenlerin kontrol edilememis olmasidir.
Aragtirmada uygulanan ki Asamali Kiimeleme
Analizi de kullanici yorumlarmin 6zellikle duygu
kategorisi ve ayni esle yeniden evlenme yaniti
etrafinda kiimelendigini gostermektedir. Kiimeleme
analizinde evlilige/ese yonelik duygu kategorisinin
en Oonemli degisken olarak one ¢ikmasi, bireylerin
evlilik kararin1 yeniden degerlendirme big¢imlerinde
duygusal tepkinin merkezi bir role sahip oldugunu
gostermektedir.

SONUC

Bu arastirma, Facebook ve TikTok platformlarinda
“Tekrar diinyaya gelseniz esinizle evlenir miydiniz?”
sorusuna verilen kullanict yorumlar1 {izerinden
evlilik kararinin yeniden degerlendirilme bi¢imlerini
incelemistir.  Bulgular, yorumlarin = %47’sinde
yeniden evlenmeyecegini ifade etmektedir. Cinsiyet
acisindan erkek kullanici yorumlarinda ayni esle
yeniden evlenme istegi daha yiiksek bulunurken,
kadin kullanict yorumlarinda pismanlik ve nefret
gibi olumsuz duygu kategorileri oran1 daha yiiksektir.
Sosyal medya platformlarina goére ise daha belirgin
bir farklilagsma goriilmiistiir. Facebook yorumlarinda
ayni esle yeniden evlenme istegi, huzur ve sevgi
kategorileri daha yiiksek oranda yer alirken, TikTok
yorumlarinda yeniden evlenmeme, pismanlik ve
nefret kategorileri daha yiiksektir. Bulgular, ayni
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esle yeniden evlenme isteginin evlilik doyumu, ese
yonelik duygu ve evlilik kararinin geriye doniik
degerlendirilmesi agisindan anlamli bir gosterge
oldugunu ortaya koymaktadir. Gelecek arastirmalarda
ayni konu, kullanicilarin demografik bilgilerinin dahil
edildigi daha kontrollii 6rneklemlerle incelenebilir.
Ozellikle yas, egitim diizeyi, evlilik siiresi, ¢ocuk
sayist, gelir durumu ve bosanma deneyimi gibi
degiskenlerin analize katilmasi, ayni esle yeniden
evlenme istegini etkileyen faktorlerin daha agik
bicimde anlagilmasini saglayacaktir.
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